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oz

Son yillarda ulusal ve uluslararast insan haklart kuruluslar, diinya genelinde
go¢menlere yonelik ayrimciliklart énlemek amaciyla kamu spotu reklamlart ha-
zirlamaktadirlar. Bu reklamlarda gogmenlere yapilan ayrimciligin yasal olmadig
ve go¢menlerin bulunduklar tilkelere dnemli katkilar sagladiklar: aktarimakta-
dir. Ozellikle siirekli gé¢ alan iilkelerde yogun olarak gégmen ayrimciligina karst
kamu spotu reklamlarinin hazirlandigi gériilmektedir. Bu iilkelerin basinda da son
donemde gé¢men niifusun istatistiksel olarak katlanarak arttigi Sili gelmektedir.
Bu ¢alismada Sili Ulusal Insan Haklar Orgiitii (INDH) tarafindan gé¢men ay-
rimcithigina karsi hazirlanan “Yo Aparto / Katki Saglyorum” baslikly kamu spo-
tu reklami incelenmigstir. INDH tarafindan kullanilan gorseller iizerinden, Sili’de
gogmen ayrimciligina karsi ne gibi mesajlarin verildigi ortaya konulmaya ¢alisil-
mustir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz yénte-
mi kullanilmaktadwr:. Calismada elde edilen bulgularda, Sili’de yasanan gog¢men
ayrimciliklarimin istatistiki veriler iizerinden agiklandigr goriilmektedir. Buna kar-
swn guinliik ornekler iizerinden segilen gégmenlerin yasamlari 6n plana ¢ikarilarak,
Sili’de yasayan gé¢menlerin bulunduklar: topluma adapte olduklar: ve katki sag-
ladiklar aktarimaya ¢alisilmistir:
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Abstract

In recent years, national and international human rights organizations have star-
ted to prepare public spot advertisements to prevent discrimination against im-
migrants worldwide. In these advertisements, it is stated that the discrimination
against immigrants is illegal and that the immigrants have made significant cont-
ributions to the countries where they live. It is seen that public spot advertisements
have been prepared against immigrant discrimination especially in the countries
that let in immigrants continuously. One of these countries is Chile, where the
migrant population has increased statistically. In this study, the public spot adver-
tisement “Yo Aparto”’, which was prepared by the Chilean National Human Rights
Organization (INDH) against immigration discrimination, was examined. It was
tried to reveal what kind of messages were given against the immigration discrimi-
nation in Chile through the visuals used by the INDH. In the study, semiotic analy-
sis method in qualitative research methods was used. In the findings of the study, it
was seen that the migrant discrimination in Chile was explained by statistical data.
On the other hand, highlighting the daily life of the immigrants, It was tried to be
explained that migrants living in Chile have adapted and contributed to the society.

Keywords: Immigrant, Discrimination, Advertising, Public Spot, Semiotics

*Research Assistant, Trabzon University, Faculty of Communication, e-mail: mehmetaligazi@hotmail.com
**Research Assistant, Inonu University, Faculty of Communication, e-mail: caner.caki@inonu.edu.tr

GOC ARASTIRMALARI DERGISI 51



Mehmet Ali Gazi - Caner Cak:

Giris

11 Eyliil 2001 tarihinde ABD’deki Diinya Ticaret Merkezi’ne gerceklesti-
rilen terdr eylemi, diinya genelinde go¢menlere karsi olumsuz bir alginin
olusmasina neden olmustur. Diger yandan 2010 yilinda baslayan Arap Ba-
hart ile birlikte Ortadogu’dan Avrupa ve Amerika kitalarina yasanan gog
dalgalari ile diinya genelindeki gd¢men niifusunda biiyiik bir artis yasan-
mistir. Bu siireg, asirt sag fraksiyonlarin gd¢gmen niifusa karst yogun bir
propaganda yiiriitmesine yol agmaktadir. Bunun sonucunda, Avrupa’da son
yillarda yapilan secimlerde go¢cmen karsit1 sdylemleri ile 6n plana ¢ikan
sag popiilist partilerin oy oranlarinda ciddi bir artis yasandigi goriilmek-
tedir. Go¢men karsit1 sdylemlerde ekseriyetle; gocmenlerin bulunduklari
ilkelere entegrasyonunun saglanmasi, gd¢menlerin ¢ifte vatandashik al-
malarinin engellenmesi, yeni gocmen dalgasinin 6nlenmesi ve hatta gog-
menlerin kendi tlilkelerine gonderilmesi istenmektedir. Go¢gmen karsit1 sdy-
lemler zaman zaman go¢menlere karst ayrimciligin ortaya ¢ikmasina yol
acabilmektedir. Tiim bu yasanan siire¢te kamu kurumlar1 ve sivil toplum
kuruluslar1 gogmenlere kars1 yapilan ya da yapildig: iddia edilen ayrim-
ciliklart ortadan kaldirmak amaciyla kamu spotu reklamlar1 hazirlamaya
yonelmislerdir. Ozellikle ulusal ve uluslararasi insan haklar1 kuruluslart
tarafindan gogmen ayrimciligina yonelik dogrudan gé¢menlerin yer aldigi
kamu spotu reklamlar1 hazirlanmaktadir. Bunlar igerisinde son dénemde en
dikkat ¢ceken gogmen ayrimeiligi karsiti, kamu spotu reklami ise Sili Ulusal
Insan Haklar1 Orgiitii INDH) tarafindan hazirlanan Yo Aparto / Katki Sag-
liyorum baglikli kamu spotu reklamidir. Sili’de gogmen karsiti kamu spotu
reklamlarmin hazirlanmasinin temel nedeni ise iilkede gd¢men niifusun
katlanarak artmasidir. Sili Ulusal Istatistik Kurumunun (INE) verilerine
gore Sili’de 2002 yilinda genel niifusun %1,3’1 olan gé¢men niifus, 2017
yilinda gegen 15 yil icerisinde {i¢ katindan fazla artarak genel niifusun
%4,4’inii olusturdugu goriilmiistiir (INE, 2017). INE’nin 2019 yilinin son
verilerine gore ise iilkede yasayan gbgmen sayisi son iki yilda %50 ora-
ninda artarak iilke niifusunun %6,6’sin1 olusturmustur (T13, 2019). Calis-
ma kapsaminda INDH’nin Yo Aparto adli kampanyasinda, iilkede stirekli
olarak artan gd¢men niifusa yonelik ayrimciligi dnlemek amaciyla ne tiir

mesajlarin verildigi ortaya konulmaya calisilmigtir.
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Son yillarda yapilan ¢alismalarda gégmen karsit1 yiiriitiilen ayrim-
cilik politikalarinin ele alindigr 6nemli ¢caligmalarin yapildigi goriilmiis-
tiir. Bunlar icerisinde; Caki ve Topbas (2018), “Almanya I¢in Alternatif
Partisi’nin Go¢men Karsiti Propaganda Faaliyetlerini 2017 Alman Fede-
ral Secimleri Uzerinden Okumak” adli calismada Almanya’daki Almanya
Igin Alternatif Partisi zelinde gdgmenlere kars1 uygulanan ayrimeilik po-
litikalarini ele almaktadir. Caligma sonucunda, Almanya’nin gé¢menlere
ihtiyact yok vurgusu tlizerinden gd¢gmenlerin 6tekilestirildigi ortaya konul-
maktadir. Uzungayir (2014), “Gd¢men Karsithigindan Islamofobiye Avru-

~ 9

pa Asirt Sagr” adli calismada Avrupa’daki asirt sag fraksiyonlarin gégmen
karsiti séylemlerini incelemektedir. Elde edilen bulgularda, gé¢men kar-
sit1 sdylemlerin zaman icerisinde dinsel kimliklerin 6n plana ¢ikarilarak
gerceklestirildigi sonucuna ulasilmaktadir. Gazi vd. (2018), “Ispanya 2000
Partisi’nin Gégmen Karsiti Propaganda Faaliyetleri Uzerine Inceleme”
adli galismada Ispanya’daki gdgmen karsit1 sdylemleri ile 6n plana ¢ikan
Espafia 2000 (E-2000) adli siyasi partinin propaganda faaliyetlerini
incelemektedir. Calismada E-2000’in propaganda faaliyetlerinde Ispan-
ya’daki gogmen sorununu ortaya koyan sdylemlere yer verdigi buna karsin

mevcut soruna karsi ¢oziim Onerileri sunamadigi ortaya ¢ikmaktadir.

Giiler (2014), “Avrupa’da Asir1 Sagin Yiikselisi: Yunanistan’da
Altin Safak Partisi Ornegi” adli galismada Yunanistan’daki Altin Safak
Partisi’nin gé¢men karsiti sdylemleri lizerine incelemede bulunmaktadir.
Caligma sonucunda, Yunanistan’daki go¢men karsiti sylemlerin, tilkede
yasanan ekonomik kriz ile dogru orantili olarak arttigi sonucuna ulagilmak-
tadir. Yardim (2017), “Asir1 Sag ve Cokkiiltiirliik: Avrupa’da Otekilestiri-
len Gogmenler” adli caligmada Avrupa’da gé¢menlerin nasil ve ne yonde
oOtekilestirildikleri ele alinmaktadir. Elde edilen bulgularda, gé¢menlerin
kimi zaman ekonomik ve sosyo-politik yasama dahil olmalariin engellen-
digi sonucuna ulagilmaktadir. Tiirkiye’deki akademik calismalar igerisinde
yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda, go¢men ayrimciligina karsi
yiiriitiilen kamu spotu reklamlarinin ele alindig1 herhangi bir ¢aligmaya
rastlanmamaktadir. Bu agidan calisma alaninda 6zgiin olma niteligi
tagimaktadir.
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Gog Idaresi Genel Miidiirliigiiniin 2019 yili Subat ay1 verilerine
gore Tiirkiye’de 3.644.342 Suriyeli gogmen bulunmaktadir (GOC, 2019).
Calisma kapsaminda elde edilen bulgularin, Tiirkiye’de olusabilecek gog-
men ayrimciligina karst hazirlanabilecek kamu spotu reklamlarinin igerik
ve konu bakimindan sekillenmesinde 6nemli bir rol oynayacagi diisiintil-
mektedir.

1. 21. Yiizyllda Artan Gocmen Ayrimcihgina Genel Bir Bakis

Gog; siyasi, sosyal, dini, ekonomik veya baska bir nedenden dolay1 insan-
larin hayatlarinin bir kismini veya tamamini gegirmek amaciyla, bir yer-
den bagka bir yere dogru yaptiklar1 cografi yer degistirme durumunu ifade
etmektedir (Aksoy, 2012, 5.293). Tarih boyunca diinyanin pek ¢ok farkli
bolgesinde gog¢ hareketleri meydana gelmistir. Yasanan gogler ile birlikte
farkl kiiltiirler birbirlerini tanima ve etkilesim igine girme sans1 bulmakta-
dir. 20. yiizyilda diinya biiyiik gd¢ hareketlerine tanik olmustur. Ozellikle
bu donemde yaganan iki biiyiik diinya savasinda milyonlarca insan, siyasi
sebeplerden dolay1 farkl iilkelere go¢ etmek zorunda birakilmistir. 1945
yilinda baslayan Soguk Savas doneminde, ekonomik nedenlerden kaynak-
I1 gdcler, siyasi nedenlerden dolay1 yasanan gdglerin ¢ok daha iizerinde
olmustur. Bu dénemde sanayilesmenin tiim diinyada hissedilmeye baglan-
mast ile birlikte, milyonlarca insan kdylerini terk ederek, biiyiik sehirlere
yerlesmistir. Ayn1 zamanda, daha iyi bir yasam standarti elde etme diisiin-
cesi icinde olan milyonlarca insanin, ABD ve Avrupa Birligi iilkelerine gog
etmesine neden olmaktadir. s giicii ihtiyac1 duyan basta ABD ve Almanya
gibi tilkeler kimi zaman yasanan gogleri tesvik etmektedir (Mortan ve Sar-
fati, 2011, s.2). Bu tegvik, bir yerden baska bir yere gd¢ dalgasinin hizli
bir sekilde gergeklesmesini miimkiin kilmaktadir. Buna karsin Dogu Blogu
tilkelerinden Batili iilkelere gog¢ etmek pek o kadar kolay olmamaktadir.
Sovyetler Birligi, etkisi altinda bulundurdugu topraklardan, Batili iilkelere
gecisi sinirlandirmaktaydi. Kimi zaman sert 6nlemler alinarak Dogu Blo-
gu’ndan Bat1 Blogu’na gegisler yasaklanmaktaydi. Bunun en somut 6rne-
gi; Sovyetler Birligi’nin etkisi altinda bulunan Dogu Almanya’dan, Bati
Almanya’ya gecisi engellemek i¢in inga edilen Berlin Duvari’dir. (Gaddis,
2018, 5.72).
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1991 yilinda Sovyetler Birligi’nin dagilmasindan sonra demir perde
olarak adlandirilan Bat1 ve Dogu Blogu arasindaki sinir ortadan kalkmis
ve Dogu Blogu iilkelerinden Bati Blogu iilkelerine yonelik biiyiik bir go¢
dalgas1 yaganmaya baslanmistir. Zaman igerisinde eski Bati1 Blogu iilke-
leri gb¢ dalgalar ile ortaya ¢ikan sosyal ve ekonomik problemleri karsi-
layamayacak duruma geldiklerinde, go¢menlere yonelik bazi yaptirimlar
uygulamaya baglamislardir (Cansen, 1997, s.253). Gog alan iilkeler, uy-
gulanan yaptirimlar yoluyla iilkelerindeki gé¢men sayisim1 dengelemeyi
amaglamaktadir. Bunun yaninda gb¢men sayisinda yasanan artis, radikal
sOylemlere sahip asir1 sag fraksiyonlarin da, gdcmen karsiti sdylemlerini
siddetlendirmesine yol agmaktadir. Bu donemde asir1 sag siyasi partiler se-
cimlerde yiiksek bir oy oranina ulagmay1 bagsaramamis ve marjinal partiler
olarak algilanmaktan ileri gidememislerdir (Vural, 2005, s.50-51).

11 Eylil 2001 yilinda ABD’deki Diinya Ticaret Merkezi’ne yone-
lik gergeklestirilen terdr saldirilarindan sonra diinya genelinde gé¢gmenlere
yonelik olumsuz bir algi olusmustu. Pek ¢ok iilke giivenlik tedbirlerini iist
noktaya tagimig, gdgmen kabuliine yonelik uygulanan kanunlar sertlestiril-
misti (Kedikli ve Ak¢a, 2017, 5.57). Ornegin; Almanya, iilkesinde gégmen
olarak kalacak kisilerin Almanca bilmesini zorunlu kilmigtir. Teror sal-
dirtlarinin ardindan, basta Avrupa iilkelerinde olmak iizere diinyanin pek
cok iilkesinde ¢ok kiiltiirliilik (diger adiyla kiiltiir mozagi) olgusu biiytik
zarar gormektedir. Cokkdiltiirliliigii destekleyen siyasi partilerin yerine,
gdcmenlere yonelik entegrasyonu savunan siyasi partilerin gii¢c kazanma-
ya bagladigi goriilmektedir. Bu nedenle, pek c¢ok lilkede ¢ikan yasalarla
gdecmenlerin bulunduklar toplumla biitiinlesmesi ve farkliliklarin ortadan
kaldirilmasi amaglanmaktadir (Canatan, 2013 s.319). Bu siire¢lerin sonu-
cunda, gé¢men karsit1 sag fraksiyonlarin oy oranlarinda artig yasanmaya
baslamis, bulunduklar iilkelerin meclislerinde temsil edilme hakki bul-
muglardir.

2010 yilinda baglayan Arap Bahari ile birlikte, Ortadogu tilkelerin-
den ABD ve Avrupa iilkelerine yonelik yogun bir gé¢ dalgast baglamistir.
Bu doénemde Ortadogu iilkelerinin bir kisminda meydana gelen i¢ savag-
lardan dolayi, milyonlarca insan {iilkesini terk ederek gégmen durumuna
gelmigtir. Yaganan go¢ hareketlerine karsi tilkeler siki tedbirler alarak tim
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goecmenleri {ilkelerine kabul edemeyeceklerini bildirmistir. Alinan tim 6n-
lemlere karsin basta Avrupa Birligi iilkeleri olmak {izere diinyanin pek ¢ok
bolgesinde gogmen niifusunda ciddi oranda bir artisin meydana geldigi go-
rilmektedir (Cak1 ve Topbas, 2018 5.59). Diger yandan yeni go¢ dalgasi ile
birlikte gelen gogmenlerin bulunduklar iilkelere entegre olma sorunu ya-
samasi, gogmen karsit1 sdylemlerin daha da sertlegsmesine yol agmaktadir.

2. Kamu Spotu Reklamlari

Kiiresellesmenin dogal sonucu olarak, uluslararasi sermayenin yeniden 0r-
giitlendigi, iiretimin ve gelisimin belli iilkelere veya sehirlere toplanmis ol-
masi, buralara ayricalik getirmektedir. Ayricaliklarla donatilmis bu sehirler
Friedman (1986) deyimiyle Diinya Kenti veya McLuhan (2001) tanimiyla
Global Koy i¢ ve dig go¢ akimlarinin merkez konumu olmaktadir. Bu kent-
lere gogilin 6nlenmesi imkansiz bir durumdur ve hiikiimetlerin uygulayabi-
lecegi en iyi politika gdgmenler ve yerel halk i¢in olumlu sosyo-ekonomik
sonugclar elde edebilecek bir ortam olusturmaktir (Bacon,2008, s.75). Cok
yonlii iligkiler ve etkilesimleri iceren gog siireci ile beraber ortaya ¢ikan
sorunlarin, yine ¢ok yonlii politikalar ve yaklagimlarla ele alinmasi gerek-
mektedir.

Gogmenlerin, suistimal edilmesini (Schain,2013, s.86) yasal ted-
birlerle engellemek ve kiiltiirlerini koruyabilme imkanlar1 tanimak, go¢
ettikleri iilkeye uyum saglamalarmi kolaylastiracak adimlarin atilmasi da
oldukca 6nemlidir. Bunu kitle iletisim araglari iizerinden kamu spotlariyla
saglamak mimkiindiir (Y1lmaz, 2014, s.1689).

Kamu spotu, kitle iletisim araglarini kullanarak, toplumu ilgilen-
diren konularla ilgili kamu veya STK’lar tarafindan hazirlanmais, icerigi
kamu kurumlari tarafindan kontrol edilmis ve ticretsiz olarak yayinlanmasi
saglanan gorsel, isitsel ve metinsel mesajlardir. RTUK tarafindan gikarti-
lan kararnamede, kamu spotunu “...kamu kurum ve kuruluslar ile dernek
ve vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve
Ust Kurul tarafindan yaymlanmasida kamu yarar1 olduguna karar verilen
bilgilendirici ve egitici nitelikteki film ve sesler ile alt bantlardir” (RTUK,
2019) olarak tanimlamaktadir. Ayn1 yonetmelikte kamu spotlarinin, yayin
hizmet ilkelerine ve ilgili mevzuata uygun olarak hazirlanmasi gerektigini,
gizli ticari iletisim de dahil her tiirlii ticari iletisime yer verilmesinin ya-
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saklandig1 yazmaktadir. Spotun hazirlanmasinda katkisi olan gercek veya
tiizel kisilerin adini, markasini, logosunu, imajini, faaliyetlerini veya iiriin-
lerini tanitma amaciyla programlara yonelik yaptigi her tiirlii katkiy1 iger-
digi tespit edilen bagvurularin dogrudan reddedilecegi ifade edilmektedir.

Kamu spotunu, bilgi ve harekete gegme ¢agrisi iceren; gorsel veya
yazili medyaya dagitilmak {izere hazirlanan; bi¢imi bu medya araglarinin
ozelliklerine uyum saglayacak sekilde degisiklik gosteren; ozglirce ve si-
nirsiz kullanim i¢in ¢oklu medya tiirlerinde gonderilebilen, ticari olmayan
reklam” olarak da tanimlamak miimkiindiir (Schiavo, 2007, s.38).

Kamu spotlarini, reklamlardan ayiran temel 6zellik, kar amaci tasi-
mamasidir. Kamu spotun da temel prensip toplumlari egitim, saglik, ¢evre,
insan, kadin, ¢ocuk, hayvan haklar1 gibi kritik konularda bilgilendirerek
farkindaligin arttirilmas: amaglanmaktadir (Aytekin, 2016:252). Reklam-
larda oldugu gibi kamu spotunda da kitlelerin tutum ve davranmiglarinda
degisiklik yapmak hedeflenmektedir (Nan, 2008, s.505) Bireyleri istenilen
davranisa sevk etmeyi saglayan kamu spotundaki mesaj igerikleri gergek-
lik, yasanmiglik, 6rnekleme, niceliksel veri, aile baglari, 6liim, yasamak,
yokluk, gelecek ve acima gibi olgular1 barindirmaktadir (Dillard, 2000,
s.469). Bu tiir olgularin iceriginde bireyleri etkileyecek ve harekete ge-
cirebilecek stratejik bilgiler sunulmaktadir. Bayraktaroglu ve Ilter’e gére
kamu spotlarinda verilen bilgiler toplumun; ekonomik, siyasal ve kiilttirel
yapisina gore bireylerin davranis bigimleri degismekte ve bu degisikligi
yapmak zorlagmaktadir (2007, s.118). Gazi ve Cak1 (2018 s. 53) Avrupa’da
kamu spotlarmin go¢, AIDS ve Afrika iilkelerine yardim gibi konularda
medyada yer aldigini, gelismekte olan veya geri kalmisg iilkeler de ise genel
olarak, temel ihtiyaglarin kullanimindan, kadin ve ¢ocuk haklari, ilag kul-
lanimu, trafik kurallarina uyma gibi toplumsal diizeni ve biligsel gelisimi
saglamaya yonelik bilgilendirici mesajlar vermek amaci ile kullanildigini
ifade etmektedirler.

Toplumu aydinlatma adina yapilan bu bildirimler tarihsel siireg ice-
risinde form ve igerik olarak bircok degisim gecirmistir (Peak, vd. 2011,
s.165) Kent meydanlarinda seslenen tellallara, kral fermanlarina, din
adamlar fetvalara kadar ¢esitlendirmek miimkiindiir. Cogalan niifus ve
degisen iletisim araglar1 bu duyurularin bi¢imsel ve igeriksel degisiminde
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etkili olmustur. Kamu spotunun giiniimiizdeki kullanimina yakin bir bigim-
de ilk defa Amerika Birlesik Devletleri hiikiimeti tarafindan uygulandigini
soylemek miimkiindiir. Amerika I¢ Savas1 doneminde, gazetelerin savasta
kuzey ordusunu destekleme amaciyla parasal yardimi hedefleyen iicretsiz
ilanlar1 yayinlamasi tarihsel agidan birincil kamu spotu olarak bahsedilebi-
lir. Savag esnasinda yarar saglayan bu {icretsiz reklamlarin daha sonralari
toplumu bilin¢lendirmek ve belirli konular hakkinda toplumun destegini
almak amaciyla kullaniminin yaygimlastigi goriilmektedir. Kamu diginda
gergeklesen ilk kamu spotu olarak kabul edilen 1900’lerin basinda, cocuk
isciligiyle ilgili yayimlanmis gazete ilanlaridir (Goodwill, 2017, s.25).

Tiirkiye’de televizyon tarihinde ilk kamu spotlar1 1979 yilinda
Suha Arn tarafindan Diinya Sakatlar Yili sebebiyle yaylanmistir. ileri
ki yillarda toplum bilincinin artmasi ve sosyal degisimleri saglama adi-
na yaymlanan kamu spotlarindan ilki, aligveris fisinin alinmasi1 gerektigi,
katma deger vergisinin tanitilmasi gibi amaglarla hazirlanan kamu spotlari
bu dénemin 6ne ¢ikan konularidir ve bu spotlar I Dakika Kusaklari olarak
adlandirilmistir. Dénemin en akilda kalici kamu spotu slogani ise Once
Aligverig, Sonra Fig slogamdir (Bilgig, 2016, s.36).

3. Roland Barthes’in Gostergebilim Anlayisindan Yapay
Anlamlarin Dogallastiriimasi

Gostergebilimsel analiz yontemi, gostergeler iizerinden olusturulan an-
lamlandirmalar inceleyen bir bilim dalidir. 20. yiizyilin baslarinda ortaya
¢ikan gostergebilim, insanin ¢evresinde bulunan gostergelerin temel an-
lamlarinin diginda bir de onlar {izerinden kurgulanan ikinci bir anlamin
oldugunu ileri siirmektedir. Bir gdstergenin temel anlami evrensel oldugu
icin herkes tarafindan bilinmektedir (Sigirc1, 2016, s.32 -33). Buna kar-
sin gosterge lizerinden inga edilen anlamlar kimi zaman herkes tarafindan
algilanamamaktadir ve bu ikinci anlam goz ardi edilebilmektedir. Gos-
tergebilim iste bu noktada devreye girerek gostergenin toplum igerisinde
olusturulan ikinci anlamini ortaya koymaya ¢aligmaktadir. Bu siiregte gos-
tergebilimsel analiz yontemleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Gostergebilimsel analizin dogusunda ve gelisiminde pek ¢ok dil
bilimcinin katkis1 bulunmaktadir. Bunlar igerisinde 6n plana ¢ikanlardan
birisi Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’dir. Barthes, 20. yiizyilin ikinci
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yarisinda gostergebilimsel analiz yontemine kattig1 yeni kavram ve diigiin-
celer ile gostergebilimin ¢ok genis bir aragtirma birimi haline gelmesini
saglamistir (Rifat, 2013, s.40-41). Barthes, gostergebilimin dil bilimi igeri-
sinde smirl bir alanda kullanilmasina kars1 ¢ikarak, gostergebilimin; gaze-
te, dergi, miizik, resim, fotograf vb. pek ¢ok farkli alanda uygulanmasinin
onilinii agmustir. Barthes, insanlarin gevresinde pek ¢ok gostergenin bulun-
dugunu ve bu gostergelerin de anlamlandirilma siirecinde iyi yorumlanma-
st gerektigini sdylemektedir. Bunun i¢in gdstergelerin nasil ve ne amagcla
kullanildigmin bilinmesi gerekmektedir. Ornegin; bir adamin sinegi kov-
mak i¢in elini kaldirmasi bir gostergeyi ifade etmezken, birini durdurmak
amaciyla kaldirmasi gosterge degeri tasiyabilmektedir.

Barthes’in gostergebilimsel analizi diiz anlam (dénotation) ve yan
anlam (connotation) olmak tizere iki kavram igerisinde temellendirilmek-
tedir (Rifat vd., 2010, s.17). Barthes, diiz anlamin gostergenin evrensel
olarak kabul goren, kisiden kisiye kiiltiirden kiiltiire degismeyen anlami-
n1 ifade ettigini soylemektedir (Barthes, 2016, s.84). Diiz anlamda ortaya
¢tkan anlam herkesin kabul ettigi ve bildigi anlamdir. Ornegin, bir kopek
diiz anlam boyutunda bir hayvani ifade etmektedir. Yan anlamin dogru bir
sekilde okunabilmesi i¢in yan anlamin insa edildigi kiiltiiriin iyi bilinmesi
gerekmektedir (Tanyeri Mazici ve Caki, 2018: 295). Barthes’in yan anlam
kavramu ise diiz anlamdan ana hatlari ile ayrilmaktadir. Yan anlam, kiiltiire
ait, kiiltlir igerisinde sekillenen, 6zgiin ve kisiden kisiye degisebilen an-
lamlar ifade etmektedir. Yan anlamlar toplum igerisinde zamanla olustu-
rulmakta ve gostergelerin anlamlandirilmasinda kullanilmaktadir (Kalkan
Kocabay, 2008, ss.34-35). Diger bir deyisle yan anlam, bir kiiltliriin kendi
degerleri igerisinde gostergeye kattigi deger ve anlam biitiiniinii igermek-
tedir (Barthes, 2015, s.18). Ornegin; yan anlam boyutunda ele alindiginda
bir esek, bir kiiltiirde galiskanligin, bir baska kiiltiirde de somiiriilmenin
temsili olabilmektedir.

Barthes, yan anlamin kimi zaman kiiltiirel degerler igerisinde ken-
diliginden olustugunu, kimi zaman kiiltiir i¢erisindeki egemen giigler ta-
rafindan belirli bir amaca hizmet etmesi i¢in bilingli olarak insa edildigini
vurgulamaktadir. Egemen giigler tarafindan insa edilen yapay anlamlarin,
toplum nezdinde mesrulugunun saglanabilmesi i¢in de yapay anlamin

GOC ARASTIRMALARI DERGISI 59



Mehmet Ali Gazi - Caner Cak:

dogallagtirilmasi i¢in ¢alisilmaktadir (Yaylagiil, 2017, s.123). Bu siiregte
egemen giicler toplum igerisinde bir takim mitler insa etmektedir. Mit, bir
kiiltiiriin ¢evresinde yasanan gergeklikleri anlamlandirmak i¢in olusturdu-
gu dykiileri ifade etmektedir. Toplum igerisinde insa edilen mitler sayesin-
de egemen giicler toplumu kontrol altinda tutabilmektedir (Fiske, 2017,
s.185). Mitler yardimiyla toplumun ortak degerleri belirlenebilmekte,
toplumun neyi desteklemesi veya neye karsi gelmesi gerektigi belirlene-
bilmektedir. Egemen giicler tarafindan olusan yapay anlamlar, inga edilen
mitlerin toplum tarafindan kabul edilmesi ile mesruluk kazanabilmektedir
(Barthes, 2017, s.18).

Mitlerin toplum tarafindan insasinda da en 6nemli rolii kitle ileti-
sim araglar1 iistlenmektedir. Ozellikle medyada kanaat &nderi olarak kabul
edilen kisilerin agiklamalar1 ve goriisleri toplum tarafindan mitlerin kabul
edilmesini ve giinliik hayatta uygulanmasini saglamaktadir (Giingér, 2013,
s.234). Boylece egemen giicler tarafindan insa edilen anlamlar, toplum
igerisinde dogallastirilmakta ve kiiltliriin bir pargasi haline getirilmektedir
(Bakimiz Sekil 1).

Sekil 1. Roland Barthes’in Anlamlandirma Modeli
birinci diizey ikinci diizey
A

A
gergeklik gostergeler kiltir

bigim

gosteren

gosterilen

(Kaynak: Fiske, 2017: 186)

Barthes’in yapay gercekliklerin dogallagtirilmasi baglaminda, asiri
sag fraksiyonlarm toplum igerisinde inga ettigi gd¢men ayrimciligima yol
acan mitlerin neler oldugu ¢alisma kapsaminda agiklanmaya c¢alisilmistir.
Diger yandan calismada incelenen reklam kampanyalar1 {izerinden inga
edilen mitlerin nasil ve ne yonde elestiriye ugradiklarinin da ortaya konul-
mas1 amaglanmastir.
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4. Yontem

Caligmanin temel amaci, gogmen ayrimciligina karsi hazirlanan kamu
spotu reklamlarinda verilen mesajlarin ortaya konulmasidir. Son yillarda
goecmen niifusun siirekli olarak artis gosterdigi Sili’de, INDH tarafindan
tilkede gogmen niifusa karst ayrimeiligin yasanmamasi ic¢in hazirlanan
kamu spotu reklamlarinda hangi mesajlarin, ne sekilde verildikleri ortaya
konulmaya ¢alisiimistir. Boylece Sili 6zelinde gdgmen ayrimeiligr karsiti
kamu spotu reklamlarinda 6n plana ¢ikan konularin ¢alisma kapsaminda
aciklanmasi amaclanmaktadir. Alanda gd¢men ayrimciligini konu alan
akademik ¢aligmalarin genel olarak ABD ve AB iiyesi iilkeler lizerine yo-
gunlastig1 goriilmektedir. Caligma kapsaminda gd¢gmen niifusun katlanarak
arttig1, buna karsi gégmen ayrimciligina karsi sinirh ¢alismanin yapildigi
Latin Amerika iilkelerinden Sili’nin 6rneklem olarak secilmesine karar ve-
rilmigtir. Boylece ¢alisma kapsaminda elde edilen bulgular ve farkli or-
neklemler tizerinden yliriitiillen ¢caligmalar ile detayli bir analiz yapilmasi

amaclanmustir.
Calisma;

- Sili 6zelinde gdgmen ayrimciligina kars1 hazirlanan kamu spotu rek-

lamlarinda 6n plana ¢ikan konular1 ortaya koymasi,

- gogmen ayrimciligina karst hazirlanan kamu spotlarinda gégmenle-
rin nasil ve ne sekilde sunulduklarini agiklamasi,

- ulusal alanda konuyla ilgili 6zgiin ¢calismanin olmamasi gibi neden-

lerden dolay1 6nem tagimaktadir.
Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmistir;

INDH’ nin gbo¢men ayrimciligini konu alan kamu spotu reklamlarin-
da;

- Hangi konular 6n plana ¢ikarilmaktadir?

- Hangi mitler {izerinden gé¢men ayrimciligina karsi ¢ikilmaktadir?

- Sili’de yasayan gogmenler nasil ve ne sekilde sunulmaktadir?

Caligmada nitel aragtirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz
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yontemi kullanilmigtir. INDH nin kamu spotu reklamlar1 Fransiz dilbilim-
ci Roland Barthes’in gostergebilim anlayis1 1s181inda incelenmistir.

5. Analiz
5. 1. “Refah” Bashkh Kamu Spotu Reklam

“Refah” baglikli kamu spotu reklami diiz anlam boyutunda ele alindiginda,
posterde Ekvatorlu gocmen Geovanny Pereira Cruz’un Sili’de eczaci ola-
rak calistigi yansitilmaktadir. Gorsel kodlarda Cruz bir gomlek igerisinde
is yerinde gosterilmektedir. Sunum kodlarinda Cruz’un mutlu oldugu gos-
terilmektedir. Posterin sol iistiinde yer alan yazili kodda “Saglik herkesin
hakkidir” seklinde Cruz’a ait oldugu imaj1 verilen yazili kod yer almaktadir.
Posterin altinda ise, “Sili’de niifusun %43’ Gliney Amerikali gdgmenlerin
insan haklarini kullanamadigini teyit etmektedir” ve “Gdg, hastanelerdeki
tip uzmanlari gibi egitimli personel eksikliginin oldugu yerlere uzmanlari
getirmektedir” seklinde yazili kodlar bulunmaktadir.

Resim 1. “Refah” Baglikl1 Kamu Spotu Reklami

[ La Salud es un 5} Yo APORTO

Derecho para todo
|

i

(Kaynak: INDH, 2019)

Yan anlam boyutunda kamu spotu ele alindiginda, posterde dog-
rudan gogmenlerin iilkenin refahina olan katkisinin yansitilmaya galisil-
dig1 gortilmektedir. Posterdeki gorsel kodlarda beyaz yakali olarak tabir
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edilen eczaci bir gogmenin 6n plana ¢ikarilmasi ve yazili kodlar lizerinden
profesyonel is giiciine vurgu yapilmasi, “Gd¢, Sili’nin ihtiya¢ duydugu
profesyonel is giiciinii saglar” seklinde bir mitin insa edilmesinin oniinii
acmaktadir. Boylece kamu spotu reklamlarinda $ili kamuoyunda olusabi-
lecek olan “Go¢menler vasifsiz is giiclidiir” algisinin ortadan kaldirilmasi
amaglanmaktadir. Boylece go¢ kavraminin dogrudan, refah metaforu ola-
rak yansitilmasina yol agilmaktadir. Eczaci go¢menin, Sili’deki egitimli
tim go¢menlerin metonimi olarak 6n plana ¢ikarilmasi, kamu spotu rekla-
minda verilmek istenen mesajin genel bir kitleye ulagmasini saglamaktadir.
Diger yandan posterin sag iistiinde yer alan ayni1 zamanda kampanyanin da
ismini olusturan “Katki sagliyorum” yazili kodu biiyiik puntolar igerisin-
de aktarilmaktadir. Boylece gd¢menlerin bulunduklar iilkeye ekonomik
yiikten ziyade, ekonomiye katki sagladiklar1 agiklanmaya calisilmaktadir.
“Katki sagliyorum” yazili kodu, “Refah” kamu spotu reklaminda oldugu
gibi ¢aligma kapsaminda incelenen diger tiim kamu spotu reklamlarinda da
benzer sekilde kullanilmistir.

Tablo 1. “Refah” Baslikli Kamu Spotu Reklami1

Diiz anlam Gogmen erkegin eczanede ¢aligsmasi
Sili, basta saglik alaninda olmak iizere profesyonel is-
Yan anlam giicline ihtiya¢ duymaktadir. Gog, bu ihtiyacin karsilan-
masinda énemli bir rol Gistlenmektedir. Bu a¢idan gog,
Sili’de refahin artmasini saglamaktadir
Mit Gog, Sili’nin ihtiyag duydugu profesyonel is giiciinii
saglar
Metafor Gog¢ kavrami, refah metaforu olarak yansitilmaktadir
Metonimi Eczaci gogmen, Sili’deki egitimli tiim gdgmenlerin me-
tonimi olarak 6n plana ¢ikarilmaktadir

5. 2. “Egitim” Bashkh Kamu Spotu Reklam

“Egitim” baslikli kamu spotu reklami diiz anlam agisindan ele alindigin-
da, posterde Kolombiyali gogmen Nidia Cabrera Correa’in anaokulu 6g-
retmeni olarak Sili’de calistig1 aktarilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde
Correa’nin diger meslektasiyla birlikte kreste calistigi yansitilmaktadir.
Posterin sol iistiinde Correa’nin konusmasi seklinde aktarilan “Gog¢ etmek
evrensel bir haktir” yazili kod bulunmaktadir. Diger yandan posterin al-
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tinda ise “Sili’deki go¢menlerin % 41’1 ten rengi veya onyargi nedeniyle
ayrimciliga maruz kaldigini iddia ediyor” ve “Uyrugu, yasi, cinsiyeti, kim-
ligi, dili, dini, milliyeti, siyasi, sosyoekonomik veya diger statiisii, {ilkesi,
vatansiz kisi olup olmamasi veya iilke i¢inde yerinden olup olmamasi, en-
gellilik veya baska herhangi bir sosyal durumuna bakilmaksizin tiim insan-
lar onur ve haklar bakimindan 6zgiir ve esittir” yazili kodu yer almaktadir.

Resim 2. “Egitim” Baglikli Kamu Spotu Reklami

[ Migrar es un } Yo APORTO

Derecho Universal
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(Kaynak: INDH, 2019)

Yan anlam agisindan kamu spotu reklami incelendiginde, posterde
goecmenlerin bulunduklari tilkelerde meslektaslari ile birlikte uyumlu bir
sekilde galigtig1 mesajinin verildigi aktarilmaktadir. Bu sekilde kamu spotu
reklaminda “Sili’de gégmenler yasadiklari topluma entegre olmustur” sek-
linde mitin olusmasi i¢in ¢aligilmaktadir. Boylece Sili kamuoyunda gog-
menlerin o6tekilestirilerek dislanmalarmin 6niine gegilmek istenmektedir.
Benzer sekilde “gd¢menlerin yasadiklar1 topluma entegre olamadiklar1”
sekildeki sdylemlerin marjinallestirilerek ortadan kaldirilmasi amaglan-
maktadir. Posterdeki yazili ve gorsel kodlar {izerinden Sili’de yasayan gog-
menlerin ideallestirilmis durumlar1 yansitilmakta istenmektedir.
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Tablo 2. “Egitim” Baslikli Kamu Spotu Reklami1

Diiz anlam Gog¢men kadinin anaokulunda ¢alismasi
Yan anlam Gogmenler bull}nduk}arl ﬁlkenig Vatanda§1ar1 ile uyumlu
bir sekilde ¢alisabilmektedir
Mit Sili’de gbgmenler yasadiklari topluma entegre olmustur
Metafor Gog¢, uyum metaforu olarak yansitilmaktadir

Anaokulu 6gretmeni gogmen, Sili vatandaglart ile
Metonimi | uyumlu ¢alisan tiim gé¢menlerin metonimi olarak kulla-
nilmaktadir

5. 3. “Cahisma” Bashkhh Kamu Spotu Reklam

“Caligsma” baglikli kamu spotu reklami diiz anlam ag¢isindan incelendigin-
de, posterde Bolivyali gogmen Catty Suarez Villarroel’in Sili’de is kadini
olarak c¢alistig1 aktarilmaktadir. Gorsel kodlarda Villarroel’in muhtemelen
calisanlart ile birlikte igyerinde oldugu gosterilmektedir. Sunum kodlarin-
da Villarroel’in mutlu oldugu yansitilmaktadir. Posterin sol iistiinde Vil-
larroel’in konugmasi gibi aktarilan “Biitiin insanlar onur ve haklar baki-
mindan esittir” yazili kodu yer almaktadir. Posterin sag alt boliimiinde ise
“Gogmen ig¢ilerin %30°u girisimceidir. Yeni isler olugturmakta, inovasyonu
tesvik etmektedir ve ekonomiye yeni iiriinler sunmaktadir. Go¢gmenler kiil-
tiiri canlandirmaktadir” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 3. “Caligma” Baslikli Kamu Spotu Reklami1

[ Tfé’éi'ﬂ;ﬂiii?!‘ﬂ YO APORTO

dignidady derechos

(Kaynak: INDH, 2019)
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Kamu spotu reklami yan anlam agisindan incelendiginde, posterde
gocmenlerin Sili’deki isttihdama ve inovasyon siirecine olan katkilariin
yansitilmaya calisildig1 goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde gégmen
kadmin Sili’de is kadimi olarak faaliyette bulundugu ve beraberinde ca-
listig1 is yerinde bagkalar1 i¢in istihdam olusturdugu yansitilmaktadir. Bu
sekilde posterde “Gog¢menler, Sili ekonomisinin canlanmasini tegvik eder”
seklinde mit olusturulmaya calisilmaktadir. Boylece Sili kamuoyunda
gocmenlerin “Sili ekonomisine katkilar1 yok™ seklindeki olumsuz mitle-
rin ortadan kaldirilmasi ve gég¢menlerin {ilke ekonomisindeki dneminin
vurgulanmasi amaglanmaktadir. Diger yandan kamu spotunda yer alan ya-
zil1 kodlarda go¢gmenlerin bulunduklart topluma yenilik getirdikleri, yeni
tirtinler ve hizmetleri Sili toplumu ile bulusturduklar1 aktarilmaktadir. Bu
sekilde kamu spotu reklaminda gdgmenler ile birlikte Sili toplumda olu-
san “cok kiiltlirlilik” olgusunun tesvik edilmesi hedeflenmektedir. Kamu
spotu reklaminda ¢ok kiiltlirliiliigiin Sili i¢in bir tehlike olmadig aksine
tilkenin yararina olacagina vurgu yapilmaktadir.

Tablo 3. “Caligma” Baslikli Kamu Spotu Reklami1

Diiz anlam Goc¢men kadinin, is kadini olarak ¢alismasi

Sili’de yasayan gogmenler, kurduklar isler sayesinde
Yan anlam Sili ekonomisine katki sunmakta ve iilke igerisinde
yeni istihdamlarin olusmasini saglamaktadir

Mit Gogmenler, Sili ekonomisinin canlanmasini tesvik eder

Metafor Gog, yenilik metaforu olarak yansitilmaktadir

Gogmen is kadini, tilkedeki tiim girisimcilerin metoni-

Metonimi mi olarak kullanilmaktadir

5. 4. “Veterinerlik” Bashkhh Kamu Spotu Reklami

“Veterinerlik” basglikli kamu spotu reklami diiz anlam agisindan incelen-
diginde, posterde Ekvatorlu gogmen Luis Escobar Castillo’un Sili’de ve-
teriner olarak calistig1 aktarilmaktadir. Posterdeki gorsel kodlarda Castil-
lo’nun muayenehanesinde bir kdpegi tedavi ettigi gosterilmektedir. Sunum
kodlarinda Castillo mutlu olarak yansitilmaktadir. Posterdeki Castillo’nun
hemen istiinde “Beni ten rengine gore yargilama” yazili kodu yer almak-
tadir. Posterin altinda ise diger kamu spotu reklamlarindan farkli olarak
“Ulkenin tiim niifusunun %2,8’i gd¢gmendir” yazili kodu bulunmaktadir.
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Resim 4. “Veterinerlik” Baglikli Kamu Spotu Reklami
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(Kaynak: INDH, 2019)

Yan anlam boyutunda kamu spotu reklami degerlendirildiginde,
posterde gogmenlerin Sili’deki 6nemli is kollarinda hizmet ettikleri ve bu
acidan iilke ekonomisi ve toplumsal yasantisi i¢in 6énemli bir rol oynadik-
lar1 tizerinde durulmustur. Posterdeki yazili ve gorsel kodlar {izerinden
goemenlerin bulunduklan ilkelerde 6nemli gorevlerde bulunmasina kar-
sin ayrimciliga ugramaktan kendilerini koruyamadiklart vurgulanmaktadir.
Ozellikle ten renginin Sili’deki gd¢men ayrimciligmin énemli bir nedeni
oldugu yansitilmaktadir. Kamu spotu reklaminda dogrudan gd¢menlere
yonelik 6n yargilarin kirllmasi ve boylece gogmenlerin toplumsal hayat-
ta Otekilestirilmeden yasamalarinin saglanmasi istenmektedir. Bu amagla
posterde “Sili’de gogmenler ayrimciliga maruz kalmaktadir” seklindeki mit
on plana ¢ikarilmakta ve gogmenlerin Sili’de yasadiklart ayrimciliga karsi
“farkindalik” olusturulmaya calisilmaktadir. Kamu spotu reklaminda yer
alan veteriner gégmen ile birlikte, gogmenlerin Sili’deki vatandaslardan bir
farklart olmadigi, toplumun bir parcasi haline geldikleri aktarilmaktadir.
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Tablo 4. “Veterinerlik” Baglikli Kamu Spotu Reklami

Diiz anlam Gogmen erkegin, veteriner olarak ¢aligmasi

Goc¢menler Sili’de 6nemli is kollarinda ¢alismalarina
Yan anlam ve lilke ekonomisine katma deger saglamalarina kar-
sin ayrimciliga ugramaktadir

Mit Sili’de gdogmenler ayrimciliga maruz kalmaktadir

Ten rengi, ayrimcilik metaforu olarak yansitilmakta-
dir

Veteriner go¢gmen, Sili’de ayrimciliga ugrayan tim
gbemenlerin metonimi olarak kullanilmaktadir

5. 5. “Etkilesim” Bashkh Kamu Spotu Reklam

Metafor

Metonimi

“Etkilesim” bagliklt kamu spotu reklami diiz anlam agisindan incelendigin-
de, posterde Bolivyali gogmen Gerardo Cosqueira Lopez’in Sili’de sofor
olarak ¢alistig1 aktarilmaktadir. “Ayrimciligin olmadig1 bir Tarapaca istiyo-
rum” seklinde yazili kod Lopez’e ait gibi yansitilmaktadir. Sunum kodlar1
icerisinde Lopez’in mutlu oldugu belirtilmektedir. Posterin altinda ise di-
ger kamu spotu reklamlarindan farkl olarak “Sili’de, yerlesik gogmenlerin
%72’si gesitli alanlarda teknik ve profesyonel isler i¢in vize almaktadir”
yazili kodu yer almaktadir.

Resim 5. “Etkilesim” Baslikli Kamu Spotu Reklami1

Quiero a Tarapaca
sin discriminacion

ulcdurdalugn.laporm

1 et g i, s

En Chile, el 72% de losias
abtienen viaas para
profesionales en diversas areas.

e

COSQUEIRA LOPEZ
ta

(Kaynak: INDH, 2019)
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Tablo 5. “Etkilesim” Basliklt Kamu Spotu Reklami

Diiz anlam Gogmen erkegin sofor olarak calismasi
Sili’de yaklagik olarak her dort gogmenden ti¢ii aktif
Yan anlam olarak ig kollarinda ¢alismasina ragmen ayrimciliga
ugramaktadir
Mit Sili’de go¢menler is kollara katki saglar
Metafor Gog, ayrimcilik metaforu olarak aktarilmaktadir
- Sofor gdegmen, ayrimeiliga maruz kalan tiim
Metonimi gbemenlerin metonimi olarak yansitilmaktadir

Kamu spotu reklam1 yan anlam agisindan incelendiginde, posterde
gocmenlere yonelik dogrudan ayrimcilik mesajinin verildigi aktarilmakta-
dir. Bu agidan posterde goc, ayrimcilik metaforu olarak yansitilmaktadir.
Posterde diger posterlerde oldugu gibi istatistiki veriler iizerinden go¢men-
lerin iilke ekonomisine verdikleri katkilar aktarilmakta ve boylece gog-
menlerin de ¢aligmadig1 yoniindeki yanlis algilarin ortadan kaldirilmasi
amaclanmaktadir. Diger yandan verilen mesajlarda “Sili’de gd¢menler is
kollarmna katk: saglar” seklinde bir mitin iilke genelinde egemen olmasi igin
calisilmaktadir. Insa edilen bu mit ile birlikte Sili kamuoyunda gé¢menlere
yonelik 6n yargilarin kirillacagi diistiniilmektedir.

5. 6. “Ulasim” Bashkh Kamu Spotu Reklam

“Ulasim” baslikli kamu spotu reklami diiz anlam agisindan incelendiginde,
posterde Bolivyali gdgmen Roly Butron’un Sili’de taksici olarak ¢alistigi
anlatilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde Butron c¢alistig1 taksi ile birlikte
yansitilmaktadir. Posterdeki “Biitlin insanlar onur ve haklar bakimindan
esittir” seklindeki yazili kod Butron’a aitmis gibi aktarilmaktadir. Posterde
digerlerinden farkl olarak “5.648 go¢men Sili’de farkli konularda yasanan
bir suctan dolayr magdur olmustur” seklinde yazili kod bulunmaktadir.
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Resim 6. “Ulasim” Baglikli Kamu Spotu Reklami
cesriew | YO APORTO
somos iguales en
PP Y —T ™ |
meTRANSEORE - P
-: .‘- ..l:lenl;_ i : 11‘ m =

o
&

dignidady derechos

41% de las persenas mi
Chile declaran haber 3
el coler de su piel o por

ROLY BUTRON
Taxista

BOLVIANG

e

(Kaynak: INDH, 2019)

Yan anlam agisindan incelendiginde, posterde gogmenlerin Sili’de
magduriyete ugradiklarima yonelik mesajin verilmeye calisildigi goriil-
mektedir. Posterdeki gorsel kodlarda bir gogmen taksi soforiiniin yer al-
mast ve yazili kodlarda sayisal olarak Sili’de magdur edilen (ya da magdur
edildigi diisiiniilen) gd¢menlerin aktarilmasi ile kamu spotu reklaminda
dogrudan “Goégmenler, Sili’de yasanan suglardan dolayr magdur edilmek-
tedir” seklinde bir mit kamuoyunda insa edilmeye ¢alisilmaktadir. Posterde
gocmenlerin ugradigi magduriyetlere yonelik olarak, gogmenler ve Sili va-
tandaglar1 arasinda esitlik vurgusu yapilmaktadir.

Tablo 6. “Ulasim” Baglikli Kamu Spotu Reklami

Diiz anlam Gogmen erkegin taksici olarak ¢aligmasi
Gogmenlerin de Sili vatandaglari ile ayn1 haklara sa-
Yan anlam . <
hip oldugu vurgusu yapilmaktadir
. Gogmenler, Sili’de yasanan suglardan dolay1 magdur
Mit . .
edilmektedir
Metafor Gog, esitlik metaforu olarak kullanilmaktadir
Gogmen taksici, lilke i¢erisinde magdur edildigi dii-
Metonimi stiniilen tiim gégmenlerin metonimi olarak yansitil-
maktadir
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Sonug¢

Caligmada incelenen kamu spotu reklamlarinda, gé¢gmen ayrimciligina
kars1 mesajlarin dogrudan Sili’de bulunan gdg¢menlere yer verilerek ak-
tarlldig1 goriilmektedir. Farkli meslek, yas, cinsiyet ve lilkelerden gelen
gocmenlerin yer aldigi reklamlarda, gogmenlere yonelik ayrimcilik, 6n-
yargi, olumsuz algi, diglanma ve magduriyet gibi konular 6n plana ¢ikaril-
maktadir. Bu siirecte gdgmenlere yonelik ayrimcilik mesajlari, dogrudan
yazili kodlar ve istatistiki veriler lizerinden aktarilmistir. Posterde istatis-
tiki verilerin kullanilmasi ve ayn1 zamanda posterlerde dogrudan Sili’deki
goecmenlerin aktarilmasi kamu spotu reklamlarinin kitleler nezdinde giive-
nilirligini arttirmas1 bakimindan 6nem tasimaktadir. Nitekim somut veriler
ve ger¢ek orneklemler lizerinden mesajlarin ortaya konulmasi, Sili’de ya-
sanan gdcmen ayrimciligi konusunda verilen mesajlarin inandiricilik de-
gerini yiikseltmektedir. Diger yandan kamu spotunda yer alan gégmenlerin
genel olarak Sili’deki tiim gogmenleri temsil ediyor seklinde yansitilmasi,
verilmek istenen mesajlarin genel kitleye ulagsmasini saglamaktadir.

Kamu spotlarinda yer alan goé¢menler, gorsel kodlar igerisinde
dogrudan calistiklar is yerlerinde yansitilmaktadir. Go¢menlerin farkli is
kollarinda Sili’nin toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel yasamina olan katki-
lar1 aktarilmaya calisilmistir. Bu ac¢idan kamu spotlarinda gorsel 6geler,
kampanyanin “Katki sagliyorum” basligini dogrudan yansitmaktadir. Gog-
menlerin is yerlerindeki gorlintiileri ve yazili kodlar, posterlerde “Gog, Si-
li’nin ihtiya¢ duydugu profesyonel ig giiciinii saglar”, “Sili’de gd¢menler
yasadiklar1 topluma entegre olmustur”, “Gogmenler, Sili ekonomisinin
canlanmasini tesvik eder” ve “Sili’de gogmenler is kollarina katki saglar”
seklinde mitlerin kamuoyunda insa edilmeye ¢alisildigi goriilmektedir.
Insa edilen bu mitlerle, Sili’deki gdé¢menlerin iilke ekonomisi i¢in dnem-
li bir deger oldugu vurgulanmis ve gd¢menlere yonelik olusan her tiirli
olumsuz alginin da ortadan kaldirilmasi amaglanmaktadir.

Schmuck ve Matthes (2015, s. 1577), asir1 sag partiler tarafindan
hazirlanan “ekonomik tehdit” konulu reklamlarin, gé¢menlere yonelik
olumsuz bir alg1 olusturdugunu saptamistir. Carlsson (2010, s. 263) ise
birinci ve ikinci kusak gdecmenlerin igglicii piyasasinda etnik ayrimcili-
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ga ugradig1 sonucuna ulasmistir. Benzer sekilde Ayon ve Becerra (2013),
ayrimciligin gécmenlerin refah diizeyini olumsuz etkiledigini bulmustur.
Khanlou ve Mill (2008, s. 494), go¢menlerin kiiltiirel agidan da ayrimeili-
ga maruz kalabildiklerini ortaya ¢ikarmistir. Fernandez vd. (2015, s. 857),
ayrimciliga ugrayan gogmenlerin bulunduklar tilkenin dilini 6grenmede
zorluklar ¢ekebildigini tespit etmistir. Yang vd., (2014, 359) ayrimciligin
goecmenlerin sagligi, Jasinskaja-Lahti vd. (2006, s. 293) ise ayrimciligin
gdecmenlerin psikolojisi lizerinde olumsuz etkilere yol agtigini saptamistir.
INDH, yapilan tiim bu ¢aligsmalar ile paralel olarak, gogmen ayrimciliginda
ortaya c¢ikan ekonomik ve sosyal nedenler {izerinde yogunlagsmistir. Gog-
menlerin ekonomik ve sosyal hayattan dislanmamalari i¢in bulunduklari
toplumlara yapmis olduklar1 katkilar ortaya ¢ikarilmistir. Bu agidan IN-
DH’nin kampanyasmin literatiirdeki ¢alismalarda tespit edilen gé¢men
ayrimciligina neden olan temel basliklarin iizerine egildigi saptanmustir.

Caligma kapsaminda Sili’deki INDH’nin 6zelinde go¢men ayrimci-
ligina kars1 hazirlanan kamu spotu reklamlarinda hangi temalarin islendigi
ve goemen ayrimciligimin sonlandirilmasi amaciyla ne gibi mesajlarin ve-
rildigi analiz edilmeye calisilmistir. Tirkiye’deki ulusal ¢alismalar igeri-
sinde degerlendirildiginde, mevcut ¢alisma 6zgilin bir konuyu ele almasi
bakimindan 6nem tagimaktadir. Buna karsin ¢alismada elde edilen bulgu-
lar, gdgmen ayrimciligini konu alan kamu spotu reklamlarmin kitlelerin
algilar1 ve davranislari lizerinde ne gibi bir etki olusturdugunu ortaya koya-
mamaktadir. Bu agidan gelecek c¢aligmalarin dogrudan gdégmen ayrimetli-
gina hazirlanan kargi kamu spotu reklamlarinin kitleler tizerinde ne gibi bir
etki olusturdugunu inceleyen saha galigmalarina yonelmesinin alana katki

saglayacagi diistinlilmektedir.
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