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Ozet

Tirkiye'de, 90°ll vyillarla birlikte yeni bir ekonomi politik
cercevesinde yapilanmaya baslayan medya, gerek bu yapisal dondsimdin
etkisi, gerek genel siyasal-toplumsal egemen soylem dogrultusunda,
gazete mansetlerinden, televizyon dizilerine cok farkli metinlerde kadinlari
temsil etme bicimleriyle, kimi zaman ciddi hak ihlallerine varacak bir
tutum sergilemektedir. Farkli kadin Orgditlerinin - medyada cinsiyetci
soylemin stirekli yeniden dretilmesine karsi duracak bir yapilanmaya
destek vermesi ise 2006 yilinin sonlarina denk dismektedir. Burada
bulgularini paylasacagimiz arastirma, konunun bu iki boyutunu irdelemeyi
amaclamaktadir.

Ik bélimde, hem belli basl dért medyadan (basin, radyo,
televizyon ve internet) énem derecesi dogrultusunda saptanan metin
tdrleri icinde kadinlarin ne oranda ve hangi bicimlerde temsil edildigi
medyalar arasi karsilastirmaya da olanak verecek bicimde soylem analizi
teknigiyle coziimlenmis; hem de ayni karsilastirmali perspektiften
hareketle kadin calisanlarin farkli medyalardaki konumlari irdelenmistir.
Calismamizin ikinci bolimdinde ise, 2007 yilinda kurulan ve 6zgiil amaci
medyada cinsiyetcilikle miicadele olan MEDIZ'in (Kadinlarin Medya

* Bu calisma, Galatasaray Universitesi Bilimsel Arastirmalar Fonu'nun finansal destegiyle
gerceklestirimis olup Dogu Akdeniz Universitesi Kadin Calismalari Merkezi (Gazimagusa,
KKTC) tarafindan 20-22 Nisan 2009 tarihleri arasinda dizenlenen 3. Uluslararasi Kadin
Calismalari Konferansi “Gender at the Crossroads: Multi-Disciplinary Perspectives”
baslikli konferansta sunulmustur.
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Izleme Grubu) érgtiitsel tarihi ve calisma bicimleri, niteliksel-etnografik yéntem
araciligiryla (katiimer gézlem, derinlemesine goriisme), ek bir paradigma olarak
bilgisayar dolayimli iletisimin sagladigr toplumsallasma, dayanisma ve
orglitlenme olanaklarinin da incelenmesiyle bir arada degerlendirilmistir.

_anahtar kelimeler: toplumsal cinsiyet ve medya, feminist orgiitlenmeler,
MEDIZ (Kadinlarin Medya Izleme Grubu), ag topluluklari, bilgisayar dolayimii
iletisim

Résumé

Des observations aux actions : vers des médias non-sexistes en
Turquie

A partir des années 90, les médias en Turquie qui se sont dotés de
nouvelles structures conformément a la nouvelle économie politique offrent des
contenus et diffusent des discours reproduisant les tendances des discours
politiques dominants. Les femmes y sont représentées dans des stéréotypes
fort sexistes, portant parfois atteinte aux droits. Parallelement on constate que
les femmes travailant dans les médias doivent faire face a une discrimination
aussi bien horizontale que verticale. La formation d’'un mouvement spécifique
des femmes contre la reproduction incessante du discours sexiste dans les
médias ne date que de la fin de I'année 2006. Le recherche dont les résultats
sont présentés ici vise a explorer ces deux dimensions de la problématique.

Dans une premiére partie, une analyse de discours sur les formes de
représentations des femmes dans différents types de textes produits par les
quatre grands médias (presse, radio, télévision et internet), est effectuée dans
une perspective comparative, ainsi qu’'un repéererage du niveau de présence des
femmes journalistes. Dans la deuxieme partie de notre étude, ['histoire
organisationnelle et les formes du travail de MEDIZ (Le Groupe Mediawatch —
femmes) créée en 2007 pour I'objectif spécifique de lutter contre le sexisme
dans les médias sont évaluées par une méthode qualitative-ethnographique
(observation participante, entretien en profondeur) en référence comme
paradigme supplémentaire aux possibilités de socialisation et d’organisation
(voire d’engagement militant) offertes par les nouvelles technologies et les
réseaux internet.

mots-clés : genre et médias, organisations féminists, MEDIZ (Le Groupe
Mediawatch — femmes), communautés virtuelles, nouvelles technologies
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Abstract

From Observations to Actions: Towards a Non-Sexist Media in
Turkey

Beginning from the 90s, the media in Turkey which began to organize
under a new political economy -both with the effect of this structural
transformation and as a part of the dominant and pervasive social frame—
represent women in various texts (from newspapers to television series) in a
way that sometimes ends with serious violations of human rights. However it
is not before the end of 2006 that various women's organizations start
supporting a structure which opposes the incessant reproduction of sexist
discourse in the media. The present research aims to explore these two
dimensions of the subject.

In the first part, different types of texts produced by the four major media
(dally press, radio, television and Internet) are examined by the method of
discourse analysis accompanied by a comparative review of the media to see
how and in what proportions women are represented in these texts, and always
by the same comparative view, the position of women employed in different
media is analyzed. In the second part of our study, organizational history and
working structure of MEDIZ (Women’s Mediawatch Group), founded in 2007
with the specific objective to fight against sexism in the media are evaluated by
a qualitative-ethnographic method (participant observation, interviews in-depth)
using also as an additional paradigm, organizational opportunities provided by
the computer-mediated communication.

keywords: gender and media, feminist organizations, MEDIZ (Women's

Mediawatch Group), virtual communities, computer-mediated communication
(CMC)
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Giris

TUrkiye'de medya, gazete mansetlerinden, televizyon dizilerine ¢ok farkli
metinlerde, kadinlar temsil etme bicimleriyle, kimi zaman ciddi hak ihlallerine
varacak bir tutum sergilemektedir. Ote yandan, “temsil” kavramini, medya
sektorlinde calisanlara, yani s6z konusu icerikleri Gretenlere uyguladigimizda da
manzara daha olumlu degildir: Yeni medyalarin devreye girmesinden once
kabaca "“kadin gazeteciler” olarak tanimlanan calisanlar bugin genislemis medya
sektorlinde, héala erkeklere oranla sayica az ve nitel olarak daha alt kadrolarda
istihdam edilmektedir. Bu durum, bir yandan, temel sorunsal “toplumsal
cinsiyet” olan bilimsel arastirmalari beslerken, ote yandan da, medyada
cinsiyetcilikle muicadele etmek icin ciddi bir sivil toplum hareketini baslatmistir.

Bu gozlemlerden hareketle, 2007 vyilindan bu yana gerceklestirmis
oldugumuz iki arastirmanin bulgularini, hem uluslararasi dizlemde benzeri
alanda yapilan bilimsel calismalarin i1siginda, hem de Ullkemizde genel olarak
toplumsal cinsiyet sorunsali, medyanin isleme mekanizmalari ve hem de sivil
toplum duzeyinde siyasallasma ve yeni siyasal edimciler gibi kavramsal-olgusal
edinimlerden yararlanarak degerlendirecegiz.

Medya ve Cinsiyetcilik: Genel Konumlandirma

Bir toplumda medyanin yalnizca insanlar arasindaki bilgi akisini saglamak
ve onlara dogrudan ya da dolayli bilginin yani sira, yer yer eglencesel hatta
sanatsal doyum olanaklari sunmak gibi etki ve/ya islevlerinin dtesinde bir yere
sahip oldugu, bugin hangi kuramsal yaklasim baglaminda ve hangi 6zgin medya
Uzerinde calisirsa calissin her iletisim bilimcinin kabul ettigi bir olgudur. Medya,
kisiler, kurumlar, olgulara iliskin kolektif tasavvurun olusmasina birinci dereceden
katkida bulunur ve bunu Urettigi, yeniden urettigi, mesrulastirdigi sdylem(ler)
aracihgiyla yapar.

Daha 6nceki bir calismamizda da altini gizdigimiz Uzere (Ugur Tanridver,
2007), medyanin sdylem(ler)i “bir yandan genel siyasal kultlr, bir yandan da
Bourdieu'clil “alan” kavramini referans alacak olursak, hem medya Uretim
alaninin icindeki, hem de toplumsal dizlemdeki iktidar mUcadeleleriyle bagintili
olarak olusturulur (Bourdieu, 1997, 2006). Bu dogrultuda, medya UrUnlerinin ve
gazetecilik meslek pratiklerinin, olay ve olgulari yansitmada varligi kendinden
menkul bir “nesnellik”e dayanmadigi (Tuchman, 1974; Aubenas ve Benasayeg,
1999) dayanamayacag da bilinmektedir: “Objektif”in arkasinda bir “6zne/stje”
bulundugu slrece odaklandigi seyin aktarimi da kacinilmaz olarak 6znel (stbjektif)
olacaktir. Tabii bu, ne tek ne de bireysel bir 6zne tarafindan olusturulmus bir
Oznelliktir. Sonugcta, genel soylemiyle, siyasal gindemde 6ne cikardigi olgu ve
olaylarla, bunlari cerceveleme tarziyla, haberleri isleme/olusturma/aktarma
bicimiyle medya, siyasal konumunu ve ideolojik tercihlerini yansitir. Bu yansitma
bilincli ve acik olabilecegi gibi, bilincdisi ve ortlk de olabilir.”
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Iste bu, cogu zaman acik ve bilincli olmayan ideolojik sdylemlerin basinda
da “cinsiyetcilik” gelmektedir. Irkcilik, etnik, dinsel ayrimcilik ya da nefret suglari
gibi, acik yasalarla tanimlanmadigindan ve bunun da o6tesinde, genel gecer
tanimi gereg@i “dogal (oldugu varsayilan) farkliliklar”a dayandirilan cinsiyetcilik,
“toplumsal cinsiyet” paradigmasinin, toplum bilimleri ve gundelik yasam
acisindan esas alinmaya basladigi 70°'li yillardan bu yana (bu calismalar
konumlandirici genel bir kaynak érnegi olarak bkz. Paoletti, 2005:63) medyanin
ideolojik  soylemi araciligiyla gerceklesen hak ihlalleri kapsaminda
degerlendiriimeye baslanmistir (bu alanda yapilan calismalarin genel sunumuna
ornek olarak bkz. van Zoonen, 1995; Rémy, 1994; farkli medyalar agisindan
ornek olarak bkz. Mulvey, 1975, Brown, 1995, Barré, 1999).

Cinsiyetcilik bir cinsin ya da bir cinsel egilimin, diger(ler)iyle esit haklara
sahip oldugunun reddi ve/ya bu haklari kullanmasinin gercek ya da temsil
dlzeyinde engellenmesi, dolayisiyla da “esas” alinan bir cins (ya da cinsel
egilimin) digerleri Uzerindeki UstUnliginin 6énkabulld ve tahakkimundn
(Bourdieu, 1998) mesrulastiriimasi olarak tanimlanabilir. “Esas” alinan ise
heteroseksuel erkekliktir. Medya ve temsil s6z konusu oldugunda cinsiyetcilik iki
ayri diizlemde incelenebilir: iceriklerdeki temsil ve bu icerikleri ireten sektdrde
reel olarak calisanlar acisindan temsil. Birinci dizlemde, incelenmesi gereken,
hangi tlirden olursa olsun medya metinlerinin (6rnegin, yazili basinda kdse
yazilari ya da haber fotograflari, televizyon dizileri, acik hava reklam panolari, vb.)
iceriklerinde cinsiyetcilik 6gelerinin olup olmadigi ve ne gibi bicimler aldigidir.
ikinci dizlemde ise, bu kez, s6z konusu metinlerificerikleri Ureten sektor
calisanlar icinde belli bir toplumsal cinsiyetin dislanip, dislanmadigi ya da bu
durumla dogru orantili olarak bir digerinin tercih edilme durumudur.

Cinsiyetci soylem sorunsali dogrultusunda, kadinlarin medyada nasil
temsil edildikleri, feminist kuramlarin da katkisiyla, bu alanda vyapilan ilk
calismalara konu olusturmuslardir. Turkiye'de de, ilk érnekleri 90'larla birlikte
gorulen ve kimi zaman kadin gazetecilerin konumlarini (Asker, 1991; Eyuboglu,
Tannover, 2000), kimi zaman da metin ve iceriklerdeki kadin temsillerini
(Saktanber, 1993; Timisi, 1996; Eyuboglu, Tanridver, 2000) mercek altina alan
arastirmalar yapilmis, 6zellikle de son dénemlerde, hem genel dizlemde kadin
orgutlerinin, hem de 6zel olarak Universitelerde toplumsal cinsiyet calismalarina
yonelik 6zgln programlar, dersler ve merkezlerin de cogalmasiyla birlikte bu
konular daha da sik giindeme gelir olmustur.

Modelleri, yontemleri ve inceledikleri medya ve/ya icerikler ya da sektorler
farkli olsa da, bu alanda yapilan calismalarin timutnUn ortak bulgusu, TUrkiye'de
de kadinlarin, tipki referans alinan calismalarin gerceklestirildigi Glkelerde oldugu
gibi, medyada cinsiyetci stereotipler araciligiyla temsil edildiklerini
gostermektedir. Medya sektorinde calisan kadinlarin genel konumlari, sorunlari
ve bu igeriklerin Uretimindeki paylari da, feminist iktisat ve calisma sosyolojisi
yaklasimlarinin bulgularini dogrular niteliktedir: Ozellikle de karar alma/yénetim
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pozisyonlarinda kadinlar icin “seffaf” catilarin var oldugu ve bu catilarin ayni
zamanda uzmanlasma alanlarinin kadinlara ve erkeklere uygun gortlenler
biciminde ayrismasiyla, “seffaf duvarlar”la adete butlnlestigi gdozlenmektedir
(EyUboglu, Tannover, 2000; Tanridver, 2000).

Bu varsayimlardan hareketle olusturulan sorunsalimiz dogrultusunda
gerceklestirdigimiz yeni arastirmalarda, hem belli basli dért medyada secilen
metinlerin icerdigi kadin temsilleri, medyalar arasi karsilastirmaya da olanak
verecek bicimde incelenmis; hem de ayni karsilastirmali perspektiften hareketle
kadin calisanlarin farkli medyalardaki konumlari irdelenmistir. Gintmdz TUrkiye
medyasinda cinsiyetciligi sadece tespit degil ayni zamanda da teshir etmeyi
amaclayan calismamiz bir eylem-arastirma olarak tasarlandigindan, bu ana
bulgular, ayni zamanda s6z konusu durumla muicadele etme amaciyla
orgutlenen kadinlarin olusturduklari medya izleme grubunun etkinliklerini
beslemede bir “girdi” olarak ele alinacak; buna karsilik olarak, bu grubun yani
Kadinlarin Medya izleme Grubu MEDIZ'in calisma kosullari ve eylem tiirleri de,
“ciktl” olarak arastirmanin son boélimdnde incelenecek -ve ayni zamanda ileriki
arastirma ve eylemler icin yeni bir “girdi” sunacaktir.

Arastirmanin Modeli

Konumlandirma bolimUtnde aktardigimiz dzelliklerinden anlasilacagi Uzere
arastirmamiz (¢ boliimden olusmaktadir. ik bélimde, dért farkli medyadan
onem derecesi dogrultusunda saptanan metin turleri icinde kadinlarin ne oranda
ve hangi bicimlerde temsil edildigi soylem analizi teknigiyle ¢ozimlenmistir.
Ikinci bdlimde, ayni medya kuruluslarinin yénetim kademelerinde ve metinleri
dretenler icinde kadinlarin payi icerik ¢cozimlemesi araciligiyla belirlenmis; buna
ek olarak, farkl medyalarda calisan on kadin ile yapilan s6zIU ya da yazili mUlakat
dogrultusunda, mesleklerinde genel olarak cinsiyetcilik egilimleri, kendi
konumlari ve sorunlari, bunlarla muUcadele etme yollari ve o6rgltlenme
egilimlerine iliskin gorts ve deneyimleri degerlendirilmistir. Son boélimde ise,
MEDIZ'in kurulus ve isleyisine iliskin katilimci gézlem, miilakat ve masabasi
arastirma yontemleriyle toplanan bilgiler, ek bir paradigma olarak yeni
teknolojilerin sagladigi toplumsallasma, dayanisma ve 6rguttlenme olanaklarinin
da incelenmesiyle bir arada degerlendiriimistir. Arastirma ydneticisinin MEDIZ'in
kurucu ve faal calisma grubu Gyesi olmasi galismamizin énemli 6zelliklerindendir.
Ornekleri, 70'lerde gazetecilige iliskin ilk kapsamli “katilimci gdzlem”
calismalarindan birini gerceklestiren Gaye Tuchman'in (1978a) arastirmasinda ya
da Fransa'da bir televizyon dizisi ekibinde yer alarak medyanin ekonomi politigi
ve calisma kosullarini yerinde goézlemleyen sosyolog Sabine Chalvon
Demersay'in calismasinda (1999) da gorUtlen “iceriden/icebakisi da iceren” bir
nitelikle zenginlestirmektedir. Calisma, bu yonlyle arastirma ydontemleri alaninda
katihmci gézlem ile katilanin gozlemi tekniklerinin bagdastirilabilecegini ortaya
koymustur.
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Arastirmanin ilk iki asamasinda, timu ulusal dlzeyde dagitilan/yayin yapan,
gunlik gazeteler, radyolar, genel televizyon kanallari ve internet haber sitelerinin
olusturdugu anakitleler icinden, medya acisindan belirleyici oldugu bilinen dlcutler
dogrultusunda érneklemler secilmistir. Bu olcUtler, incelenen medyalarin genel
dlnya goérasu, siyasal durusu, ideolojik aidiyeti (bu cercevede, glinimuz
Tarkiye'sinde siyasal kdaltlir acisindan ayristirici oldugu kabul gérmdas
laikci/islamci; iktidar partisine yakin/muhalif; sosyalist sol, liberal sol ve sag gibi
Olcutler kullaniimistir); kamu yayinciligi/ticari yayincilik; Ttrkiye'nin mevcut medya
sahiplik yapisi dogrultusunda belirleyici grup ya da olusumlar; kaba izlenme
bilgileri; diger 6zgln yayin ozellikleridir (magazin agirhgi, internet'te 6zgin haber
Uretme duzeyi, vb.).

Bu sekilde belirlenen orneklemleri olusturan birimler her bir medya icin
asag@ida belirilmistir:

— Glinliik gazeteler: Aksam, Birgtn, Cumhuriyet, Hlrriyet, Posta, Radikal,
Sabah, Vakit, Yeni Safak, Zaman

— Internet siteleri: Gazeteport, Habertiirk, Haber 7, internethaber,
NTVMSNBC

— Radyo kanallari: Acik Radyo, Burc FM, NTV Radyo, Radyo D, TRT- FM

— Televizyon kanallari: Kanal D, Kanal 7, NTV, SHOW TV, TRT 1

Arastirma, ilk kez 2008'in Ocak ayinda MEDIZ'in “Medyada Cinsiyetcilige
Son"” kampanyasi cercevesinde gerceklestirilen modelin, Ocak 2009'da kontrol
amacl tekrariyla zenginlestirilmistir. Verilerde anlamli farklilasma kaydedilme-
mistir.

Medyada Cinsiyetci Soylem

Bulgularimiz, incelenen tiUm medyalarda kadinlara karsi cinsiyetci bir
sdylemin varhgini dogrulamistir. Bu soylem, kadinlarin temsil bicimleri
dolayimiyla olusan ve yer yer acik, yer yer ortUk ozellige birtnen bir sdylemdir.

Bu sdylemi olusturan 6gelere iliskin ayrintih bulgulan, kadinlarin genel
temsil dlizeyi ve temsil bicimleri basliklari altinda incelemek mamkadndur:

Kadinlarin Genel Temsil Diizeyi

Oncelikle kadinlarin incelenen medya iceriklerinde toplamda ne diizeyde
temsil edildigine baktigimizda, Tuchman’in “kadinlarin simgesel olarak yok
sayllmasi” olgusunun (1975) Turkiye acisindan buytk olcude gecerli oldugu
gorulmustur. Her bir medya icin ayri inceledigimizde:

— GUnlUk gazetelerin bassayfalarinda, kadinlarin temsil orani % 21'dir;
yani ortalamada her bes haberden sadece birinde kadinlara yer verilmistir. Bas
sayfada kadinlarin en fazla temsil edildigi gazeteler Hirriyet, Posta ve Sabah
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gazeteleridir: Goraldugu Uzere, bunlar, nitelikleri geregi, hem daha fazla haber
iceren, hem de daha fazla gorsel kullanan gazetelerdir. Zaman'da bas sayfada
kadinlarin 10°da 1'den bile az temsil edildigi gorilmektedir. Ondan biraz yiksek
bir orana sahip olsa da, kadinlarin en az temsil edildigi bir baska gazetenin de
Cumbhuriyet olmasi, “ciddi” gazetecilik iddiasinin ifade bicimlerinden birinin
kadinlari “yok sayma” oldugunu isaret etmektedir. StUphesiz bu bulgularin bir
baska yorumu da asagida ayrintilandiracagimiz lzere, kadinlarin temsil
bicimleriyle baglantilidir: Daha cok fotograflarda ve cinsel nesne ya da 3'Uncl
sayfa/magazin nesnesi olarak temsil edilen kadinlar; bu tir metinlere ve
habercilige agirlik veren gazetelerde daha cok, tersi konumdaki gazetelerde ise
daha az “gorandr” olmaktadirlar.

— Internet haber sitelerinin manset haberlerinde yaklasik her (ic haberden
birinde (% 32) kadinlarin temsil edildigi gérilmektedir. Yaklasik her iki haberden
birinde kadinlarin yer aldigi Gazeteport, kadin temsillerinin niceliksel olarak en
yogun oldugu sitedir. Tersine en az kadin temsili bulunan ise internethaber’dir.

internet haberciliginin bir baska 6zelligi de “en cok okunan” (gerci aslinda
buna, en cok "“tiklanan” demek daha dogrudur) haberlerin belirlenebilir olmasidir.
Site ziyaretcilerinin en ¢ok okuduklari haberler icinde de kadinlarin genel temsil
oranli manset haberlerdeki gibidir (% 33). Ancak bu alanda Haberttrk okurlarinin
% 401 asan bir oranda, kadinlarin temsil edikleri haberlere ilgi gosterdikleri
gorilmektedir. Bu siteyi, Gazeteport izlemektedir.

— Radyo haberlerinde kadinlarin temsil orani % 19'dur. Radyo D ve NTV
radyo en yuksek temsil oranina (% 27) sahip olarak ortaya cikmakta; buna karsilk
Bur¢c FM ve TRT FM'deki duslk temsil oranlar dikkat cekmektedir (sirasiyla % 15
ve % 10).

— Televizyon ana haber blltenlerinde, diger mecralara goére kadinlarin
oldukca ylksek dlizeyde temsil edildigini séyleyebiliriz. Haberlerin % 58’inde
kadinlara iliskin en az bir temsil mevcuttur. Ancak bu bulguyu dikkatle
degerlendirmek vararli olacaktir: Zira bu sayisal degerlendirmede, kadinlarin
haber icindeki agirliklar dikkate ainmamistir. Oysa, surasi aciktir ki, bir haberin
ana konusu, ya da temel 6gelerinden biri olarak bir kadinin temsiliyle, herhangi
bir topluluk resminde ¢ok sayida erkegin yaninda belli belirsiz gértinen bir kadinin
“gorunurligu” ayni degildir. Bulgumuz bu sekilde okundugunda, yani haberdeki
onem derecesi dikkate alindiginda kadinlarin gercek gordnarliklerinink % 20
civarinda oldugu soylenehbilir.

Kadinlarin Temsil Bigimleri
Bu konuda daha dnce hem yurtdisinda (Butler, Paisley 1980; Danaci YUce,

2008), hem de Turkiye'de yapilmis arastirmalarin bulgulan da dikkate alinarak,
kadinlarin medyadaki temsil bicimlerini siniflandirmada asagida belirtilen
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kategoriler olusturulmus ve salt “varlik/gorantrlik”iGn étesinde, farkli mecralarda
nasil sunulduklari irdelenmistir.

a. Dogal - esit varlik

Kadinlarin, hayatin herhangi bir alaninda erkekler ile esit bicimde “dogal”
olarak temsil edildigi durumlardir. Ornek: Bir tip kongresi haberinde kullanilan
fotografta izleyiciler arasinda yer alan kadin hekimler.

Bu kategoriyi “olagan” varlik olarak da adlandirmak mUmkunddr.

b. Es, anne, fedakar kadin

Kadinlarin salt es ya da annelik konumunun altini cizen ve/veya
“fedakarlik” niteligini ©n plana cikaran icerikler. Ornek: Basbakan'in ya da
bakanlarin esleri ya da “sehit anneleri”.

c. 3’linci sayfa - magazin nesnesi

Kadinlarin, genelde “3'lUncld sayfa” olarak tanimlanan haber tirleri
kapsaminda cani, suclu ya da tersine kurban olarak yer aldigi haberler ve dzellikle
gOsteri dunyasindaki yildizlarin, ask iliskileri, giyim-kusamlari, gezdikleri yerler gibi
icerikler.

d.Cinsel nesne - haz nesnesi

Haber ya da icerikle dogrudan iliskisi olmadigl halde kadinlarin
bedenleri/cinselliklerini on plana cikaran igerikler. Klasik olarak “arka sayfa
glzeli” olarak adlandirilan icerik tlrl bunun en bariz érnegidir, ancak bu kategori,
ille de dekolte giyimli kadinlar baglaminda kullanilmamis olabilir. Ornek:
Tlrban/basortist tartismalari sirasinda bir televizyon ana haber bdlteninin
(SHOW TV), bu tir giyinmis bir kadini yukaridan asagi kamera hareketiyle
tarayarak bedenine vurgu yapmasi.

e. Orgiit - eylem 6znesi

Kadinlarin herhangi bir eyleme (toplumsal, siyasal, kultirel) dogrudan
katilir bicimde, ya da belli bir érgiite dahil olarak sunulduklari icerikler. Ornek:
Universite kapisinda eylem yapan basortlii/tirbanli kadinlar ya da yeni sosyal
glvenlik yasasini protesto eden sendika Uyesi kadinlar.

f. Aragsal varlik

Bu cerceve ilk bakista diger kategorilere girebilecek bazi iceriklerin
ayrintilandinimasi amaciyla olusturulmustur. icerikle dogrudan ilgili olmadig
durumlarda kadinlarin, gundelik deyimle “konu mankeni” biciminde temsil
edildikleri durumlarda kullanilmistir. Ornek: Gripten korunma yollarina iliskin bir
haberde kadin fotografi kullaniimasi.

incelenen medyalarda kadinlarin temsil bigimleri karsilastirmali olarak ele
alindiginda asagidaki tablo ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 1. Medyada kadinlarin temsil bicimleri

Basin % | Internet % | Radyo % TV %
Dogal / esit 34 28 43 45
Es - anne 9 16 9 18
Cinsel nesne 12 6 1 -
3'lincl sayfa 33 29 5 18
Orglit / eylem 1 6 12 3
Aracsal 11 14 30 15
100 100 100 100

Bu bulgularda da goraldigu UGzere kadinlarin erkeklerle esit, hayatin her
alaninda dogal varlik gosterdigi icerikler, en iyimser durumda % 50'ye bile
ulasmamaktadir. Bu kategoride temsilin en ytksek oldugu iki medya olan radyo
ve televizyona iliskin yorumlar ise ayrismaktadir: Radyoda kadinlarin dogal
varliklariyla temsil edilmeleri, genelde kaynaklarda kadin oraninin da goérece
yuksek olmasiyla aciklanabilirken, televizyon ana haber bultenleri acisindan bu
durum, metinsel dzelliklerin bir sonucudur: Gdrsel-isitsel haber metinleri, cogu
zaman tek bir haber 6znesine odaklanmadiklarindan, ézellikle de aktlel kamera
kullanildigr durumlarda (sokak rdéportajlari, cesitli olay yerlerinden canl
baglantilar, vb.) ¢ézimlenen video goruntilerinde ana temayla dogrudan ilgili
olmasa da “dogal varlik”lariyla fotograma giren cok sayida kadin olabilmektedir.
Her ne kadar, iceriklerin nicellestiriimesi esnasinda, kadin temsillerinin haber
metni icindeki 6Gnemine goére bir agirliklandirma uygulanmis olsa da, sonuc olarak
bu 6zgln durum s6z konusu kategoride kadinlarin gérece cok olmasini
aciklamaktadir. iste bu nedenle, nicel veriler kadar, hatta daha da fazla nitel
cozumlemeleri de dikkate almak gerekir. Bu dogrultuda ise, televizyon ana haber
biltenlerinin, kadinlari sadece “resim” olarak biraz daha fazla “gortinur” kildig
ama gercek anlamda “temsil” biciminde incelendiklerinde diger metinlerden o
kadar da farkl olmadigli saptanmistir. Buna karsilik radyo ve televizyon haber
iceriklerinin, kadinlarin temsil bicimleri agisindan diger medyalarla en 6nemli
farklari “cinsel nesne/haz nesnesi” bicimindeki kadin temsillerine sirasiyla hic ya
da marjinal dlzeyde yer vermeleridir. Ancak burada da, bulgular benzer ama
nedenler farkhdir. Radyolar acisindan bu disik oran, medyanin gorsel ozelligi
olmamasindan kaynaklanmaktadir. Televizyon ana haber bultenlerinde ise, bu tur
bir temsilin yer almamasli, deyim yerindeyse “tlrler arasi bir paylasim”la
aciklanabilir: Genel akislari dogrultusunda, televizyon kanallarinda kadinlarin
cinsel nesne-haz nesnesi olarak temsil edildikleri cok sayida “6zgin” program
tUrG vardir: Magazin programlari, sov-eglence programlari, dolayli olarak filmler,
dizi filmler, vb. Bu nedenle, ana haber blltenlerinde sdz konusu temsile yer
verme gereg@inin duyulmamis oldugu varsayilabilir. Ancak, bu 6zgln bulguyu
geregince irdelemek icin sUphesiz, daha derinlemesine ve bu icerik/temsil
tUrdne odaklanan arastirmalar yapilmasi gereklidir.
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Ozellikle de yazili basin ve internet haber sitelerinde kadinlar, var olduklari
yaklasik her Gc icerikten birinde, kurban ya da cani olarak temsil edilmekte ya da
bir magazin haberinin konusu olmaktadir. Bu temsil tlirine en az yer veren
medyanin yine radyo olmasi, bu tlr haberlerde de gdrsel kullaniminin énemini
vurgulamaktadir.

Medya Calisanlari Arasinda Kadinlarin Temsili

Daha 6nce bu alanda yapiimis pek ¢ok calisma gibi, yaklasik on yil 6nce
gerceklestirdigimiz bir arastirma da medyada kadin calisanlarin hem cok az
sayida temsil edildiklerini, hem de, dikey ve yatay olmak Uzere iki yonlU bir
ayrimcilikla karsilastiklarini gostermistir (Eydboglu ve Tannoéver, 2000; Ugur
Tannover, 2000). Dikey ayrimcilik “seffaf” catilar kavraminin da isaret ettigi
Uzere, kadinlarin mesleklerinde ylkselmelerini ve yonetici konumuna gelmelerini
engelleyen adi konmamis, “gdérinmez"” kurallarin ya da egilimin varligina
iliskindir. Yatay ayrimcilik ise, hangi pozisyonda olurlarsa olsunlar, kadinlarin
mesleklerini toplumsal cinsiyete gore ayrismis alanlar dogrultusunda yani “kadin
alani” kabul edilen sinirlar dahilinde yapmak zorunda kaldiklarinin altini cizer.

Arastirmamiz bu durumun on vyildan bu yana hichir ciddi degisim
gostermedigini bulgulamistir.

Tablo 2. Farkli medyalarda calisan kadin oranlary/pozisyon

Gazete % | Internet % | Radyo % TV %
Yonetici 12 (217) 36 29 16
Yorumcu 12 = = 0
Diger calisan 18 20 37 35

" "Kadin alani” olarak algilanan reklam, halkla iliskiler departmanlari dahil edildigindeki oran.
" Bu medyalarda, incelenen slre icinde “yorum” nitelikli metin tiriine rastlanmamistir.
" Televizyon ana haber biltenlerinde incelenen sire icinde yer alan yorumcularin tamami erkektir.

Calisan kadin orani, yonetici ya da yorumcu (yani kanaat dnderi) konumuna
gecildiginde ciddi bir disus gdstermektedir. Bu acidan tek ilging bulgu, internet
haber sitelerine iliskindir: Bu yeni mecrada yonetici pozisyonundaki kadinlarin
gorece daha fazla olmasinin nedenleri, bu alanda yaptigimiz ek bir arastirmayla
irdelenmistir.

Bu calisma baglaminda “genel” yayin 06zelligine sahip medyalar
incelendiginden, yatay ayrimcilik konusundaki bulgularimiz ¢cok ayrintili degildir.
Ornegin, sureli yayincilik baglaminda 6zellikle de sektorel ya da ilgi alanlari
dogrultusunda yayin yapan dergiler incelendiginde bu durumu cok daha net
gormek mumkdndur: Yemek, cocuk, vb. dergilerinde, yonetim kademeleri de
dahil olmak Uzere cok daha fazla kadin calisan gorilirken; bilgisayar, otomobil,
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ya da spor konulu dergilerde durum tam tersidir. Ancak yine de, ornegin,
televizyonda, incelenen metinlerin kamera ¢ekiminde hi¢ kadinin yer almamasi
bu olgunun 6nemli bir gbstergesidir.

Kadin Medya Calisanlarinin Konum ve Sorunlari
Genel Degerlendirme

Arastirma kapsaminda goruslerine basvurdugumuz kisilerin, kadin medya
calisanlarinin durumlarina iliskin genel olarak degerlendirmeleri, bu alanda da on
yll 6dncesine goére pek degisiklik olmadigini ortaya koymaktadir. Liberal bakis
acisina sahip, bireysel deneyimi ve calisma kosullar farkl (gorece serbest
calisan, koése vyazari, vb.) kadinlar bir kez daha, ornekleri baska Ulkelerde de
goruldigu tzere, aynmciligin ya olmadigini ya da varsa, tamamen bireysel beceri
ve iliskilerden kaynaklandigini belirtmektedirler. Ancak sayica da az olan bu
egilime karsilik, farkl mecralarda calisan ve yas, mesleki deneyim, siyasal gorus,
vb. acidan yer yer ciddi farklari bulunan cok sayida kadin, medyada genelde
cinsiyete dayall hem yatay hem de dikey ayrmciigin bulundugunun altini
cizmistir. Ornegin deneyimli bir kadin gazeteci, calistigi grupta spor editor
arandigl bir donemde, Ustelik aranan Ozelliklere de sahipken isin kendisine
verilmedigini belirtmistir, genc¢ bir kadin gazeteci ise “bence kadin calisanlara
daha kapali bir alan yok ancak her tir mecrada yiikselme sansi cok daha zor
gortntyor” sozleriyle dikey ayrimciligin daha yogun yasandigina vurgu yapmistir.

Ayrica artik ne yazik ki alisilagelmis bir saptama olan, kadinlarin kolayca
yUkselemeyecegi veya erkeklere 6zgU ciddi alanlara kabul edilmeyeceqi
degerlendirmesinin yani sira, daha deneyimli ve yash kadin calisanlar giderek
meslege giriste bile kadinlarin “genc ve glzel” olmasinin erkek ydneticiler
acisindan bir olclte dontstigunin altini cizmektedirler. Bu durum daha
deneyimli, farkli medyalarda (gazete, televizyon) basarili bir kariyer izlemis bir
kadin gazeteci tarafindan su anlamli sézlerle belirtiimistir: “/s diinyasina egemen
olan erkekler de sartlar koyuyor calismak, ozellikle yiikselmek isteyen kadinin
éniine. Deniyor ki 1- Oncelikle glizel olacaksin, her zaman bakimli ve sik ve de
seksi! Benim goézimdu ve gonlimd acacaksin. 2- Akilli ve becerikli olacaksin.
Verilen isi hemen yerine getireceksin. Ve benim séziimden disari cikmayacaksin.
3- Benim dstdnligimd kabul edeceksin. Benim yerime oynamayacaksin. Yerimi
ve yerini bilirsen, bu ozelliklere de sahipsen, seni istedigin yere getiririm. Kapilar
sonuna kadar acilir. 4- Ama beni gecmeye calisirsan, seni ilk firsatta harcarm...”

Kadin medya calisanlarindan “genc, guzel, bakimli, seksi...vb" olmalarini
istemek dolayll da olsa, en azindan simgesel dizlemde bir “cinsel taciz”
egiliminin varhigini hatirlatmaktadir. Cinsel taciz konusunda zaten sabikali olan
film ya da dizi setlerinde de on yildan bu yana bu durumun tam anlamiyla
degismedigi aktarilan anekdotlardan ortaya cikmaktadir.
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Gorustlen kisiler, medyada kadin calisanlar arasinda bir dayanisma
olmadigini, hatta benzer pozisyonlarda rekabet nedeniyle, tersinin bile s6z konusu
olabilecegini belirtmislerdir. Bu anlamda belki en anlamli bulgu, aslinda
dayanismanin var oldugu, ancak “is isten gectikten sonra” (ayrimcilik nedeniyle,
is kaybl, pozisyon sorunu, vb. yasandiktan sonra) devreye girdigi yénindedir.

Arastirma kapsaminda goértsud alinan kadin medya calisanlarinin, biri
disinda, timuU, medyanin sdylemindeki cinsiyetcilige iliskin bulgularimizi dogrular
ifadeler kullanarak, kadinlarin her seyden dnce magazin malzemesi, cinsel nesne
biciminde “goérinur” olabildiginin altini cizmistir. Dahasi, bircok kadin gazeteci,
medyanin ekonomi politigi ve editoryal dlzlemde egemen olan patriyarkal bakis
nedeniyle, kimi zaman kendilerinin “bile” Urettikleri iceriklerde benzer davranmak
zorunda kaldiklarindan yakinmislardir. “Kendim de bu konuya duyarh bir
gazeteciyim ama guzel kadin fotografi aramak ve sayfama koymak zorunda
kaliyorum. Genel cizginin ve yukaridan gelen taleplerin disina ¢cikmak mimkdn
degil.”

Cinsiyetci Olmayan Bir Medya igin... Kadinlarin Medya izleme Grubu
(MEDIZ)

Gerek medya meslek orgdtleri icinde, gerekse genel olarak STK'lar
dlzeyinde, medyada kadin calisanlara yonelik bir olusumun olmadig dile
getirilmistir. Genel olarak kadinlarin medyadaki temsili konusunda sdzU edilen
tek kurulus MEDIZ olmus, bunu da az sayida kadin kendiliginden dile getirmistir.
Buna karsilik hatirlatmali bir soruyla irdelendiginde gorustlen tum kadin medya
calisanlar bu 6rgutld olumlu olarak degerlendirmis, bazilari cok yakindan takip
etmese de “lyi isler yaptigl” konusunun altini cizmistir. Bu noktadan hareketle,
2006 yilinda 23 kadin 6rgUtinin destegiyle medyanin yaydigi ve korudugu
cinsiyetcilikle daha 6rgUtld bir mucadele yUrttebilmek amaciyla kurulan
Kadinlarin Medya izleme Grubu-MEDIZ bir tiir “{ist 6rgiit” olarak nitelendirilebilir.

Kurulus aciklamasinda “Kadinlarin toplumsal cinsiyet esitsizlikleri sonucu
yasadigl her tUrlU siddet ve ayrimcilik sadece kadinlarin degil tim toplumun
sorunudur” diyen ve bu genis perspektifle medyanin hem Uretim sureclerinde
hem de UrUnleri araciligi ile neden oldugu hak ihlallerine dikkat cekmek icin
medyay! izleyen MEDIZ'in kendi calisma bicimini sekillendiren mecra ise, 1990
sonrasl tUm dunyada yUkselise gecen “kimlik” temelli pek ¢ok yeni toplumsal
harekette oldugu gibi, yeni medyalardir. Meksika'da yerli haklarini savunan
devrimci 6rglt Zapatista Ulusal Kurtulus Ordusu’'nun miucadelesinin, bu
mucadeleyi destekleyen web siteleri araciligi ile tim dlnyada gorindr kilindigi
1994 vyilindan itibaren, zaman ve mekan sinin tanimayan, anti-hiyerarsik ve
evrensel, yeni bir sosyal yapi olusturabilme potansiyeli tasidigi gorilen internet
(Castells 2001); geleneksel medyalarin kendi cikarlari dogrultusunda segici,
magdur ya da muhalif olanin karsisinda sinirlayici enformasyon akisi ile sesleri
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susturulan tim toplumsal hareketler gibi kadin hareketi icin de yeni bir umut
olmustur.

Bu umudu yeserten baslica faktorlerden biri yeni teknolojilerin somut,
bedensel cinsiyet tanimlamalarindan uzak vyeni cinsiyet kimlikleri hatta
cinsiyetsiz/cinsiyetlertsti kimlikler olusturulabilmesine imkan taniyan teknik
yapisidir (van Zoonen 2002:12). Fakat kadinlarin erkek, erkeklerin kadin avatarlar
yaratip isteyenin coklu kimlikler sectigi multimedya oyun evreninde —ki Turkle
(1995, akt. van Zoonen 2002:13) bu evrenin postmodern Utopik bir uzam
yarattigini belirtir- ve kullanicilarin kimi zaman gercek kimliklerini saklamayi tercih
ettikleri sohbet odalarinda gecerli olan bu durumun, kadinin sanal diinyada kadin
kimligi ile var olabilmesini kolaylastirmaktan c¢ok zorlastirdigi da iddia edilebilir.
Internetin tasarim, gelisim ve Uretim siirecleri g6z 6niinde bulunduruldugunda ve
de kullanim oranlarina bakildiginda daha ziyade erkek egemen bir mecra oldugu
da (van Zoonen 2002:15) hesaba katilirsa ortaya c¢ikan soru, kadinlarin kendi
sozlerinin sanal ortamda nasil dolasima girecegdi sorusudur. Teknolojiyi sosyal bir
araca donudstlrenin kullanim orani degil kullanim bicimi oldugu savindan
hareketle, kadinlarin erkeklere gbre sanal topluluklara karsi daha gucli aidiyet
duygulari gelistirdikleri, sanal ortamda kisilerarasi iletisimle daha ilgili olduklarin
gOsteren pazarlama arastirmalarindan ornekler veren van Zoonen, boylelikle
interneti bir kadin mecrasi olarak degerlendirebilmemize imkan saglayacak alanin,
elektronik posta ve tartisma gruplarini da icine alan “bilgisayar dolayimli iletisim”
(CMC) alani olduguna da isaret etmis olur (van Zoonen 2002:10).

Bu acidan bakildiginda, MEDIZ'in elektronik ag cercevesinde haberlesen
“calisma grubu”nun Urettigi metinlerin niteligi, 6rgttin calisma bicimini anlamak
ve etkinligini 8lcmek icin ayr bir 6nem kazanir.

MEDIZ catisi altinda her biri 2006 Kasim ayinda faaliyete gecmis iki
elektronik posta grubu bulunmaktadir. Bunlardan ilki, temel olarak o6rgut
dyelerinin kadinlarin medyada ugradigi ayrimcilik ve hak ihlallerini aninda
birbirleriyle paylasmak ve bu ihlaller karsisinda vyapilacaklari tartismak icin
olusturduklar kapall ama genis katiimli “medya izleme grubu”, digeri ise bu
grubun kolaylastiricilarindan olusan 6'si aktif 10 kisilik kapall “MEDIZ calisma
grubu”dur. Kurulusundan bu yana genis izleme grubundaki toplam mesaj
sirkdlasyonu 3600; calisma grubunda ise 1400'dur. Bu rakamlardan da
gorulecegi ve genel calisma mantigi dogrultusunda da anlasabilecegi Uzere,
tanimi geregi, calisma grubu Uyeleri sayica az olmakla birlikte kisi basina cok
daha fazla ileti alisverisinde bulunmaktadir. Alti cizilmesi gereken bir baska olgu
da, 6zel bir eylem durumunda, érnegin 2008'deki “Medyada Cinsiyetcilige Son”
kampanyasi sirasinda haberlesmenin cok daha yogunlastigidir.

23 kadin 6rgltiinin bir araya gelmesiyle kurulmus MEDIZ'in e-posta
grubuna en ¢ok katki dogal olarak bu orgutlere mensup kadinlardan gelmektedir.
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Grup Uyelerinden birinin yine e-posta yoluyla gruba 6neride bulunmasiyla yeni
Uyeler kazanilmakta, fakat sonradan eklenen Uyeler gruba dizenli olarak mesaj
gonderen 10-15 kisilik 6'si ayni zamanda “mediz calisma grubu” Gyesi aktif
kullanici sayisinda belirgin bir artisa neden olmamaktadir. Gamze Goker Kadin
Kurultayr e-grubu Uzerine gcalismasinda, egitimli ve kadin hareketinin icinde uzun
suredir yer alan kemiklesmis bir kadin grubunun istemeden yarattigi hiyerarsi
karsisinda, kendilerini bilgi/donamim acisindan yetersiz hisseden Uyelerin bir tlr
“sessiz cogunluk” olusturdugunu gdstermistir (Goker 2007). Uye profili agirlikli
olarak akademisyen, hukukcu, gazeteci ve 6grencilerden olusan MEDIZ e-grubu
Ozelinde ise yeni Uyelerin aktif kullanicilar arasina katlmama nedeni bir
yetersizlik durumundan cok, kadin hareketi icinde birbirlerini uzun siredir taniyan
kurucu MEDIZ (yelerinin cogu zaman birbirlerine isimleriyle hitap ettikleri
samimi yazisma ortamina kendilerini ait hissetmemeleri ve grubu daha cok
haber alma amacli takip etmeye yonelmeleri olarak yorumlanabilir. Ancak tabii
bdyle bir bulgunun varligindan kesin bicimde s6z edebilmek icin, arastirmamizin
daha derinlestiriimesi gerekir. Yine Goker'in Kadin Kurultayl e-grubu 6rneginde
altini cizdigi, bireylerin siberuzamda kisilerarasi iliskilerde sorumluluk
hissetmemesinden kaynaklanan etik rahatsizliklarin (Gdker 2007), uzayip giden
ve ver ver hakarete varabilen siyasi tartismalarin MEDIZ baglaminda gecerli
oldugunu sdéylemek mimkin degildir. Bu noktada asil soru MEDIZ'in
gerceklikten ve cesitlilikten uzak kendi icine kapal bir dinya haline gelme
tehlikesiyle nasil bas edecegidir?

Bireyin kendi secmedigi bir topluma entegrasyonunu belirleyen geleneksel
sosyallesme sUrecinin aksine bireyin istek ve 6zelliklerine gore sekillendirdigi
sanal bir sosyallesme strecinin yasandigi siberuzam ile E. M. Forster’in 1909'da,
internetin ortaya cikisindan yaklasik 70 sene dnce yazdigi “The Machine Stops”
adl hikayede anlattigi, herkesin merkezi elektronik bir ag ile birbirine baglandigi
ve kapall, yahtilmis odalarinda video konferans sistemine benzeyen “the
speaking apparatus” adli mesaj sistemi araciligi ile hic durmadan iletisimde
bulundugu diinya ile paralellik kuran Sartori (2006:106) su sonuca varir: internet,
McLuhan'in kavramsallastirdigi ayni zaman diliminde yasayan tek ve homojen bir
topluluktan olusan “kuresel kdy"Un kapilarini bize acmadigi gibi, tersine bizi
Nimmo ve Combs’un (1983) sozunu ettigi “baskalarinin cok yonli gercekliginden
habersiz, sadece anlastiklar kisilerle konusan insanlar“dan olusan “kabile
devlet”in esigine getirir (Sartori 2006:96). Ancak, tim “sanal cemaatler”
(Rheingold 1993) icin gecerli olan ve Kellner'in dikkat cektigi “insanlarin salt
mesajlasarak ya da belli bilgileri dolasima sokarak kendilerini politik olarak
yeterince aktif gorme yanilsamasi”na (Kellner 2004:722) kapilabilme tehlikesiyle
birlestiginde daha da vahim bir hal alan bu kapalilik, dislayicilik ve atalet
elestirisinden MEDIZ'i uzak tutmamizi saglayabilecek bircok faktérden
bahsedilebilir. Bu faktorleri aciklamadan dnce altinin gizilmesi gereken bir baska
cok 6nemli husus da, sz konusu 6rgitin, donemsel olarak (yardim ve fonlarla
finanse edilen kampanyalar sirasinda oldugu gibi) az sayida Ucretli galisan
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istihdam etse de, genelinde timuyle gonulltlik Uzerinden etkinlik gostermesidir:
Faal olarak “calisma grubu” icinde yer alan Uyelerin tamami, baska ve tam
zamanli islerde calismakta, MEDIZ calisma grubuna iliskin faaliyetlerini, islerinden
arta kalan zamanda yurGtmektedirler.

MEDIZ'in sanal gruplara atfedilen “atalet, dislayicilik” gibi 6zelliklerden
bagisik olmasini saglayan faktorlere gelince; ilk olarak, kapali ve Uyelik sistemine
dayali “medya izleme grubu”, Nisan 2008'de kurulup 23.847 ziyaretciye ulasan
web sitesi ve sosyal paylasim aglar Gzerindeki herkese acik uzantilari sayesinde
daha gérinir ve kapsayici bir grup olma yolunda ilerlemektedir. Ornegin
Facebook'taki su an 123 (yeli MEDIZ grubu, sitenin kullanicilarinin aktivitelerini
kullanicilarin arkadaslarinin ana sayfalarinda yayinlama 6zelligi sayesinde MEDIZ
grubuna Uye Facebook kullanicilarinin arkadaslari icin de gérdndr olmus,
arkadasinin nasil bir gruba Uye oldugunu ya da bu grup tarafindan dizenlenen
nasil bir eyleme katildigini merak edip grup sayfasina tiklayan kullanicilardan yeni
dyeler kazanmistir.

ikincisi ve cok daha &nemlisi “medya calisma grubu” yalnizca bir
haberlesme grubu degil, bir érgltlenme ve eyleme gecme grubudur. Posta
trafiginin cogunlugunu medyada yer alan cinsiyetci haberlerin linkleri ve bu
haberleri inceleyen (iyelerin onayiyla haberin MEDIZ'in web sitesinde “Medyada
Biktiklarimiz” bolimune konulup konulmayacagi konusu olustursa da —ki bu bile
kendi icinde somut bir eylem olarak kabul edilebili—, zaman zaman bir
romanda/oyunda kadin temsili gibi daha entelektlel konular konusulsa ya da
dyelerin tanisikligl dolayisiyla tUm Gyeler grup Uzerinden bir Gyenin nikahina
davet edilse de, farkli kadin orgitlerine mensup Uyelerin bulundugu grupta
cagrisi yapilan pek cok eyleme grup Uzerinden randevulasan Uyeler beraber
katilmakta, yine Uyelerin onaylyla bircok protesto metnine ortak imza atilmakta,
Uyelerden gelen oOnerilerle sekillenen basin aciklamalari yapilmaktadir. Dahasi,
ozellikle 25 Nisan-25 Mayis 2008 tarihleri arasinda gerceklestirilen “Medyada
Cinsiyetcilige Son” kampanyasi kapsaminda gerceklesen uluslararasi konferans,
“reklamlarda cinsiyetcilige son” yuUrldyUs/protestosu gibi somut eylemleriyle
MEDIZ, salt sanal ortamda calisan bir siyasal hareket olmadigini gdstermistir.

Nitekim, MEDIZ'in 2008'deki bu kampanyasi, bu calisma igin
goristigumiz kadin medya calisanlarindan birkacinin da belirttigi gibi medyada
getirdigi ses ile e-grup Uzerinden orgutlenen bir eylemin ne derece etkin
sonugclar dogurabileceginin en iyi érneklerinden birini olusturmustur. Medyayi
iceriden izleyen MEDIZ iyesi kadin gazetecilerin déniistiiriict gliclini de gdzler
onlne seren bir baska somut 6rnek de tecaviz magduru bir kadinla ilgili haberin
Hurriyet'te verilis sekline gelen tepkiler izerine Ertugrul Ozkdk'in 20 Kasim
2008'de yazdig “Odaya Kapanan Erkekler” baslikli yazidir.



49

Dan Gillmor, "Biz, Medya"” (2004) adli eserinde yeni medyalarin simdiye
kadar yalnizca dinleyici/okuyucu olanlarin neyin énemli olup olmadigina karar
verme glcund arka odada toplanmis birkac insanin elinden aldigr bir dinya
empoze ettigini soyler. Ag topluluklarina yodneltilen tim elestirilere ragmen,
MEDIZ e-grubunun vyalnizca baslangic olarak nitelendirilebilecek bu somut
kazanim orneklerinde goérdigimuz gibi interneti amac degil arac olarak
kullanabilen kadin hareketi, medyanin “arka odalari”ndan yayilan cinsiyetcilikle
mucadelesinde gli¢ kazanmaya devam edecektir.

Sonug

Mecralarina ve icerik tirlerine gore farkli dlzeylerde olsa da, bugin
Turkiye'de yaygin medyanin genis Olclde, kadinlara karsi cinsiyetci bir sdylem
benimsedigi saptanmistir. Bu sdylem hem genelde kadinlarin yeterince temsil
edilmemesi/gorinltr olmamasi biciminde, hem de onlar kaliplasmis cinsiyetci
modeller cercevesinde temsil etme biciminde dile gelmektedir. Gorsel
tekniklere daha cok yer veren medyalarda kadinlar daha cok gortnur olmakla
birlikte, bunun nedeni genis olclde ya “cinsel nesne”, ya da magazin malzemesi
ve "konu mankeni/aksesuvar” olarak kullanilmalaridir. Bu durumun, dogrudan
icerikleri Uretenlerin “anatomik-biyolojik” cinsiyetinden ¢ok, hem igsellestirilmis
bir zihniyetle, hem de medyanin ekonomi politigiyle ve mesleki pratiklerin,
patriyarkal olcltlere gdre sekillenmis olup degisime kolayca olanak
vermemesiyle baglantih oldugu, bizatihi kadin medya calisanlan tarafindan da
dile getirilmistir. Bununla birlikte, medya sektorinun kadin calisanlara da dogru
“temsil” olanaklari vermedigi aciktir. Gerek dikey, gerek yatay aynimcilik, her tir
medyada halen mevcuttur; ya liberal calisanlarin dile getirdigi s6zde-cinsiyetsiz
kisisel liyakatla baglantili bulundugundan, ya da “rekabet” fikri dogrudan erkek
isletme zihniyeti tarafindan dayatildigindan, kadin calisanlar arasinda net ya da
orgUtlu ic dayanisma ornekleri pek azdir.

Buna karsilik, birkac yil 6nce, medyada her tur cinsiyetcilikle orguatlu
bicimde mucadele etme amaciyla kurulmus olan ve ¢cok sayida kadin 6rguti ve
bireyin destegiyle calismalarini sirdiren Kadinlarin Medya izleme Grubu
MEDIZ'in eylemleri, giderek daha cok ses getirmektedir. MEDIZ, bir “{st érgiit”
olmasinin avantajlariyla, bireysel dizlemde katihmin (isinde hiyerarsik acidan
sorun yasama, mesleki ilerleme olanaklarindan dislanma, vb. endiselerden 6ttrl)
cok daha zor olacagi etkinlikleri dizenleyebilmekte ve bunu gonulltlik, daha
dogrusu siyasal angajman temelinde, tamamen esnek, klasik kati hiyerarsilerden
uzak, muzakereci bir yaklasimla gerceklestirmektedir. TUm bu calismalarini
oOncelikle sanal ortamda sagladigr haberlesme-fikir alis verisi-muzakere
platformunda gerceklestirmekle MEDIZ, ayni zamanda yeni teknolojilerin
sosyallesme ve siyasal orgutlenmede olumlu bir mecra olusturabilecegini de
gostermektedir.



50

Kaynakca
ASKER Ayse (1991), Kadin Gazeteciler, Gazeteciler Cemiyeti.

BARRE Virginie (1999), Dites-le avec des femmes. Le sexisme ordinaire dans
les médias, Editions CFD/AFJ, Paris.

BOURDIEU Pierre (1998), La Domination masculine, Paris, Editions du Seuil.
BOURDIEU Pierre (2007), Pratik Nedenler, Hil Yayin, istanbul.

BROWN Marry (1995), Soap Opera and Women's Talk. The Pleasure of
Resistance, Sage, Londra.

BUTLER Matilda (1980), PAISLEY William, Women and the Mass Media.
Sourcebook for Research and Action, Human Sciences Press, New York.

CASTELLS Manuel (2001), La Société en Réseaux, Cev: P. Delamare, Fayard,
Paris.

CHALVON-DEMERSAY Sabine (1999), A Thousand Screenplays: The French
Imagination in a Time of Crisis, The University of Chicago Press.

DANACI YUCE Ozlem (2008), “Siyasal Kimlikli Gazetelerde Kadin Kimlikleri”,
Ugur Tanridver Hilya (der.), Sen Benim Kim Oldugumu Biliyor musun?
Toplumsal Yasamada Kimlik Izddscmleri, Hil Yaym, Istanbul, ss. 157-178.

EYU PO'GLU Ayse, TUFAN TANRIO\'/'ER Hulya (2000), Popliler Kdiltiir Uriinlerinde
Kadin Istihdamini Etkileyebilecek Ogeler, T.C. Basbakanlik, KSSGM Yayinlari,
Ankara.

GILLMOR Dan, We, The Media: Grassroots Journalism by the People, for the
People, O'Reilly, 2004, http://oreilly.com/catalog/wemedia/book/index.csp

GOKER Gamze (2007), “Internet'in Tirkiye Kadin Hareketi Uzerindeki Etkisi:
Kadin Kurultayl e-Grubu Ornegi”, Yeni Medya Calismalar, (der.) Mutlu Binark,
Dipnot Yayinlari, Ankara.

KELLNER Douglas M. (2004), “Tabandan Kiresellesme: Radikal Demokratik Bir
Teknopolitikaya Dogru”, Cev: Tulin Kurtarici, Kamusal Alan, Hil Yayin, Istanbul,
ss. 715-73b.

MULVEY Laura (1975), “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi”, Cev: Nilgin Abisel,
http://www.filmmor.org/default.asp?sayfa=65

PAOLETTI Marion (2005), “Utiliser le genre comme variable distinctive: un
fugace enchantement”, Questions de Communication (Dossier: Espaces
politiques au féminin), no.7, ss. 61-72.



51

REMY Monique (1994), Comment les femmes sont vues. Images et status des
femmes dans les médias, Point d'appui Women's studies de I'Université Libre
de Bruxelles.

RHEINGOLD Howard (1993), The Virtual Community, http://www.rheingold.
com/vc/book/intro.html

SAKTANBER Ayse (1993), “Turkiye'de Medyada Kadin: Serbest-Musait Kadin
veya lyi Es, Fedakar Anne”, Sirin Tekeli (yay. haz.), 1980ler Tiirkiye'sinde Kadin
Bakis Acisindan Kadinlar, lletisim Yayinlari, Istanbul.

SARTORI Giovanni (2006), Gérmenin iktjdan. Homo Videns: Géren Insan, Cev:
G. Batus, B. Ulukan, Karakutu Yayinlari, Istanbul.

TIMISI Nilufer (1996), Medyada Cinsiyetcilik [Gendering in Medial, T.C.
Basbakanlik Kadinin Statlist ve Sorunlari Genel Mudurligu, Ankara.

TUCHMAN Gaye (1978a), Making News. A Study in the Construction of Reality,
The Free Press, New York.

TUCHMAN Gaye (1978b),"The Symbolic Annihilation of Women by the Mass
Media"”, Hearth and Home. Images of Women in the Mass Media, Oxford
University Press, New York.

TUFAN TANRIOVER Hilya, “Medya Sektériinde Kadin isgiict”, Toplum ve
Bilim, no.86, Gz 2000.

TUFAN TANRIOVER Hilya (2000), “Représentation des femmes dans la presse
islamique. La page féminine du journal Zaman"”, L Autre Islam, INALCO-IRCICA,
Paris.

UGUR TANRIOVER Hilya, “Medyada Ideolojik Sdéylem ve Kadinlarin
Aragcsallastinlmasi”, Prof. Dr. Nasir Niray vd. (ed.), Medya ve Siyaset Uluslararasi
Sempozyumu, Cilt 2, Ege Universitesi, iletisim Fakltesi Yayini icinde, Kasim
2007, ss. 806-813.

VAN ZOONEN Liesbet (1995), Feminist Media Studies, Sage Publications,
London, 1995.

VAN ZOONEN Liesbet (2002), “Gendering the Internet: Claims, Controversies
and Cultures”, European Journal of Communication, no: 17, ss. 5-23.



