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Ozet

lletisim fakdiltelerinde egitim géren &dgrencilerin haber alma
aliskanliklarinin belirlenmesine yonelik olarak yapilacak diger arastirmalarin
bir basamagi niteligindeki bu calisma, Anadolu Universitesi lletisim
Bilimleri Fakdiltesi orneginde gerceklestiriimistir. Calismanin amaci,
Anadolu Universitesi lletisim Bilimleri Fakdiltesi 6grencilerinin haber alma
aliskanliklarini ortaya koymaktir. Arastirmada; Basin ve Yayin, lletisim,
Sinema ve Televizyon, Reklamcilik ve Halkla lliskiler bélimlerinden basit
tesadtifi ornekleme yoluyla belirlenen 311 dgrenciye anket uygulanmistir.
Arastirma verilerine gore, haber alma ihtiyaci dogrultusunda ogrenciler
tarafindan en cok tercih edilen kitle iletisim araclari, sirasiyla; televizyon,
internet, gazete, radyo ve dergi seklinde bulgulanmistir. Ogrenciler
tarafindan en givenilir olarak kabul edilen haber kaynadi ise geleneksel
gazete olarak ortaya cikmistir.

anahtar kelimeler: haber alma aliskanligi, geleneksel medya, yeni
medya
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Résumé

Les habitudes de recevoir l'information des étudiants de
communication : 'exemple de I'Université Anadolu

Cette étude a été concue comme la premiere étape d’une série de
recherches ayant pour objectif de déterminer les habitudes de recevoir
l'information des étudiants inscrits a la Faculté des Sciences de la
Communication de I"'Université Anadolu. Pendant la recherche,; 311 étudiants,
séléctionnés de facon aléatoire, des départements de Journalisme, de
Communication, de Cinéma et Télévision, de Publicité et Relations Publiques
ont été enquétés. Selon les données de la recherche, les médias de masse les
plus préférés par les étudiants suivant leur besoin de recevoir de I'information
sont respectivement; la télévision, I'internet, le journal, la radio et le magazine.
Pourtant, la source de I'information considérée par les étudiants comme la plus
assuréee s’'est revélée comme le journal traditionel.

mots-clés : |'habitude de recevoir I'information, les média traditionnels,
les nouveaux média

Abstract

News Receiving Habits of Communication Faculty Students: The
Example of Anadolu University

This study constitutes the first step of a series of researches aimed to
determine the news receiving habits of students enrolled in the Faculty of
Communication Sciences of Anadolu University. During the research; 311
students, selected randomly from the departments of Journalism,
Communication, Film and Television, Advertising and Public Relations were
surveyed. According to the research, the mass media most preferred by
Sstudents are, television, internet, newspapers, radio and magazines
respectively. Yet the source of information identified by students as the most
reliable has become the traditional newspaper.

keywords: news receiving habits, traditional media, new media



173

Giris

Haber alma aliskanliklari, kisilerin kitle iletisim araclarini kullanimlarina gére
degisiklik gdstermektedir. iletisim alanindaki hizli teknolojik gelismelerden ve
yapisal bazi sorunlardan dolayi kitle iletisim araclarinin her toplumda ayni sirayla
kullanilmaya baslandigini séylemek oldukca zordur. Zira, bu araclarin her biri belli
bir ddnemde toplumsal iletisimin saglanmasinda ifa ettigi fonksiyonlar agisindan
zirveye ulasmis, fakat ayni zamanda bir dnceki iletisim araci da tamamen
guncelligini kaybetmemistir (Kocadas, 2005:5).

Gerek kitle iletisim aracinin yapisi gerekse kitle iletisim aracinin
alicisi/kullanicisinin bireysel ozellikleri, onun hangi araci kullanacagini 6nemli
Olclide belirlemektedir. GUnimuUzin en yeni iletisim mecrasi olarak internet
karsimiza cikmaktadir. internet, haber konusunda, gazete ve televizyona gére
benzersiz bir ézellige sahiptir. internet ortaminda televizyon kadar hizli, gazete
kadar ayrintil bilgi verilebilmektedir (aktaran Karaduman, Caliskan, 2001:95).

Bu iki kitle iletisim aracinin en can alici avantajlarini blnyesinde toplayan
internet, okurlara hem “en hizlisini” hem de “daha fazlasini” sunmaktadir.
Habere ulasabilmek icin televizyonun haber bultenini ya da ertesi gun basilacak
gazeteyi bekleyen okur, artik glnin 24 saatinde diledigi habere diledigi
kaynaktan ulasabilmektedir (Karaduman, 2003:2). Karaduman tarafindan 2003
yilinda gerceklestirilen arastirmada internet kullanan kisilerin %33.9'unun
interneti haber alma amacli olarak kullandigi ortaya cikmistir. Ayni arastirma,
internet kullanicilarinin %3,8’inin radyoyu, %25,5'inin televizyonu, %28,8'inin
gazeteyi, %34,2'sinin ise interneti “haber almada en glvenilir kitle iletisim araci”
olarak buldugunu ortaya koymustur.

Balci ve Ayhan (2007:192) tarafindan Universite ogrencileri Uzerinde
yapilan arastirmanin sonugclarina goére de deneklerin %47'si internet kullanmaya
basladiktan sonra televizyon izleme davranislarinda azalma oldugunu soylerken,
%50.3 "etkilemedi” ve %2.7'si de "artti” yanitini vermislerdir. Dolayisiyla
deneklerin yarisi internetin televizyon izleme aliskanliklari Uzerinde cok da etkili
olmadigini diistinmektedir. Toruk (2008:479-480) tarafindan Selcuk Universitesi
ogrencileriyle yapilan bir arastirmada da benzer sonuclara ulasilmistir. Buna gore,
ogrencilerin en cok takip ettigi medya organi %49.3 ile televizyon, %21.5 ile
internet, %15.6 ile gazete ve %6.3 ile radyodur.

Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi ve Anadolu Universitesi lletisim
Bilimleri FakUltesi 6rneginde karsilastirmali olarak Gazetecilik ve Basin-Yayin
ogrencileri arasinda yapilan bir diger calismada da &grencilerin haberi en ¢ok
hangi iletisim aracindan takip ettiklerine yonelik sorular arastiriimistir. Calismanin
bulgularina gore gerek ilk donem gerekse son ddénem &grencilerinin en fazla
takip ettigi kitle iletisim araci olarak gazete (% 40.3 ve %34.4) belirtiimis, ikinci
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sirayl ise televizyon (%32.8 ve %32.8) almistir (Yuksel ve Kogak, 2003:43-44).
Burada ele alinan arastirma sonuclarina gore, hedef kitlenin nitelikleri, ilgileri,
yonelimleri gibi faktorlere kosut olarak haber alma aliskanliklarinin da farklilastig
soylenebilmektedir.

iletisim egitimcilerinin ve dgrencilerinin perspektifinden kamusal yayincilik
ve bu baglamda TRT radyoculugunun irdelendigi diger bir calismada ise hedef
kitlenin radyo dinleme oranlar olcUimuUsttr. Buna gore, 6gretim elemanlarinin
%89.8'i radyo dinledigi ve %3.8'i ise radyo dinlemedigi ydoninde yanit vermistir.
Diger taraftan, dgrencilerin de %79.9'u radyo dinledigi, % 13.7’si ise dinlemedigi
dogrultusunda cevap vermistir. Bu bulgular, s6z konusu arastirma acisindan
iletisim akademisyenleri ve 6grencilerinde radyo dinleme oranlarinin yiksek bir
dlzeyde olduguna isaret etmektedir (Kayador ve Birsen, 2007 :93).

Yurt disinda gerceklestirilen haber alma aliskanlari Uzerine calismalarin
internet medyasi ve geleneksel medya olarak adlandirilan gazete, dergi, radyo ve
televizyon arasindaki farklara odaklandigi goértlmektedir. Tewsbury (2006)
tarafindan gerceklestirilen calismada, internet kullanicilarinin geleneksel
medyay! kullanimlari Gzerinde durulmustur. Bu calismaya gore, internet
kullanicilan siklikla geleneksel medyay! kullanmakta ve politik, ekonomik ve
sporla ilgili haberleri bu medyadan takip ettmektedir. Ayni calisma, kisilerin
oncelikle haberleri geleneksel medyadan edindiklerini ardindan da ayrintilar icin
internete girip arastirma yapildigini ortaya koymustur. Benzer bir calisma da
haber tlrlerine goére hangi kitle iletisim aracinin tercih edildigi Uzerine
odaklanmistir (Dutta-Bergman, 2004:52-54). Bu calismada spor haberlerinin
yazili basin, televizyon ve radyodan; dis haberin internetten takip edildigi
sonucuna ulasiimistir. Ekonomi ve is dlnyasiyla ilgili haberlerin takip edilme
oraninin ise internet ve geleneksel medyayla ayni oldugu ortaya cikmistir. Ayni
calismada demografik verilere de yer verilmistir. Buna gore, internetten haber
alanlarin gelir ve egitim duzeyi olarak daha yuksek bir seviyede oldugu ve
yaslarinin geleneksel medya kullananlara gore daha az oldugu ortaya cikmistir.
Calismada erkeklerin kadinlara oranla haberleri daha cok internetten takip ettigi
bulgusuna da ulasiimistir.

Gazete, televizyon ve internet medyasinin givenirligini vurgulayan 2002
yilinda Amerika'da gerceklestiriimis bir baska calismada yine haber alma
aliskanliklarina iliskin cesitli saptamalara yer verilmistir. Buna gbre, kisilerin
birincil haber alma kaynaklari televizyondur. Haber tlrlerine gore ise kisilerin kitle
iletisim arac tercihleri degismektedir. Yerel ve ulusal haberler icin gazete ve
televizyonlar tercih edilirken, dis haberler icin internet tercih edilmektedir
(Garrison vd., 2002:14-17)

Livingstone ve Bovill (2000:21-22) tarafindan yapilan ve degisen medya
ortamina genclerin yaklasimlarini inceleyen bir diger calismada da, gencler icin
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oncelikli iletisim aracmin televizyon oldugu sonucu elde edilmistir. Calisma
genclerin yazili basini kullanimlari Gzerine dikkat cekici saptamalara yer vermistir.
Buna gore, internet kullanimi ile kitap okuma arasinda gucli bir iliski varken,
dergi okuma ve kitap okuma arasinda sadece egilime rastlanmistir. Gazete ve
cizgi roman okuma ile kitap okuma arasinda ise higc iliski olmadigi belirlenmistir.
Calismada, 6-8 yas arasindakilerin cizgi roman, 12-17 yasindakilerin dergi, 15-17
yas arasindakilerin de gazete okudugu ortaya ¢ikmistir. Ayni ¢alisma radyonun
sadece muzik dinlemek icin kullanildigini ortaya koymustur.

Universite dgrencilerinin haber almada medyayi nasil kullandiklari Gizerine
yapilan bir baska énemli calismada ise 1970°li ve 1980°li yillara iliskin bir
degerlendirme yapilmistir. O'Keefe ve Spetnagel tarafindan 1973 yilinda ve
Henke tarafindan da 1980 yilinda yapilan calismalarin degerlendiriimesi 1siginda
Vincent ve Basil (1997) tarafindan gercgeklestiriimis calismada, Universite
ogrencilerinin medya kullanimlari Gzerinde durulmustur. 1973 vyilindaki
calismada; erkeklerin kadinlara gore daha cok televizyon izleyip gazete
okuduklari ve haber edindikleri kitle iletisim aracinin da televizyon oldugunu
ortaya clkmistir. Arastirmaya gore yas duzeyi arttikca daha cok televizyondan
haber takip edilmektedir. Buna karsin, ayrintili haber alinmak istendiginde haber
kaynagl gazete olmaktadir. Henke tarafindan gerceklestirilen calismada
Universite ogrencilerinin Universitedeki 6grenim sUrecleri icinde haber alma
konusunda medya tercihlerinin degistigi gortlmusttr. Henke, yeni medya
ortaminin 8grenciler arasinda kullaniminin arttigini da vurgulamaktadir. Vincent
ve Basil tarafindan 1209 Universite 6grencisiyle gerceklestirilien calismada
ogrencilerin haber almak icin daha cok televizyon seyrettigi ardindan gazete
okudugu ve cok az da olsa dergi okudugu saptanmistir. Ayrica, dergilerin daha
cok kiz 6grenciler tarafindan okundugu da arastirma sonucunda ortaya c¢ikmistir.

Yunanistan'da gazetecilik egitimi alan Universite 6grencilerine yonelik olarak
gerceklestirilen baska bir arastirmada da, 6grenciler tarafindan tercih edilen haber
kaynaklari siralamasinda geleneksel medyanin liderligini korudugu gértlmektedir
(Spyridou ve Veglis, 2008:64). Arastirma sonuclarina gore, ozellikle yazili basinin
cevrimici haber medyasi tarafindan yerinden edildigini gdsteren herhangi bir
ipucuna rastlanilmamistir. Bilgilenmeye odakli bir anlayisa sahip ogrenciler icin
haber kaynagi olarak basili ya da cevrimici gazeteleri okumak arasinda esit bir
dagihm oldugu gorilmusttr. Bunun yani sira, arastirma sonugclarina gore; cevrimici
haber medyasini dlzenli olarak takip eden 6grenciler arasinda ise televizyon
haberlerini izleme oranlarinin daha duisuk oldugu ortaya cikmistir. Buna gore,
internet kullanicisi olan 6grenciler, internet kullanicisi olmayanlara gére daha az
televizyon izlemektedirler (Spyridou ve Veglis, 2008:64-65).

lletisim egitimi verilen bir fakiiltede, égrencilerin haber alma aligkanliklarini
ortaya koymak amaciyla gerceklestirilen bu calisma ise Anadolu Universitesi
lletisim Bilimleri Fakiltesi 6rneginde degerlendirilmektedir. Calismanin énemi de
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iletisim bilimi Uzerine egitim alan ve belli bir dlizeyde donanim kazanan
ogrencilere yonelik olmasindan ve s6z konusu durumun saptanmasindan
kaynaklanmaktadir. Ayrica, bu arastirma, haber alma aliskanliklari Gzerine yapilan
calismalardaki bilgi birikimine katki saglamasina bakimindan da &énem
tasimaktadir.

Calismada, iletisim fakdltesi 6grencilerinin iletisim sektortinin gelecekteki
calisanlar olacagi varsayimindan hareketle, ginimuz 6grencilerinin haber alma
aliskanliklari belirlenmeye calisiimakta, boylelikle kitle iletisim araclarinin
bicimlenmesinde dnimuzdeki yillarda ortaya cikabilecek manzaranin 6ngoérimda
acisindan yardimci ve yol gosterici bilgilerin elde edilmesi amaclanmaktadir.

letisim Bilimleri Fakiiltesi dégrencilerinin haber alma aliskanliklarinin temel
karakteristiklerinin nasil bir géorinim arz ettigi, calismanin temel sorununu
olusturmaktadir. Arastirmada bu temel sorun ile baglantili olarak su alt sorulara da
yanit aranmaktadir: iletisim Bilimleri Fakltesi égrencileri haber alma ihtiyaclarini
en cok hangi kitle iletisim araci ile karsilamaktadirlar? Ogrenciler, kitle iletisim
araclari icerisinde en cok hangisini givenilir bulmaktadirlar? Ogrencilerin
bolimlerine gore haber alma aliskanliklari arasinda farkliliklar var midir, diger bir
deyisle, bolimlere gore haber alma aliskanliklar degismekte midir?

1. Kitle iletisimi ve Haber Alma

insanlik tarihi boyunca iletisim ve teknoloji hep ic ice gecmis bir bicimde
var olmustur. Yazinin bulunmasi, matbaanin icadi, telgraf, radyo vd. seklinde
siralanan teknolojik gelismeler iletisim bicimlerini de degistirmis ve halen de
degistirmektedir. Toplumsal yasam teknolojiyi bicimlendirirken, teknolojik
yenilikler de toplumsal yasami bicimlendiren dnemli gelismeler olmuslardir.
lletisim ve teknoloji arasindaki karsilikli iliski, bireysel iletisimden kiresel
iletisime kadar butlin iletisimsel etkinliklerin niteligini 6nemli dutzeylerde
etkilemektedir.

Dolayisiyla, atesin dumanini kullanarak ya da posta gUverciniyle
haberlesmeden gunimuz bilgisayar temelli uydu ve internet araciligiyla
haberlesmeye kadar yasanan degisimlerin temelinde 6n planda teknolojik, arka
planda ise sosyal, ekonomik, siyasal ve kdltlrel gelismeler vardir. Kisaca, kitle
iletisim araclan belirli tarihsel ve toplumsal kosullarin Grlnleridir ve kitle iletisimi
belli bir tarihsel ve toplumsal baglam icerisinde gerceklestirilir (Yaylagul,
2006:10-13). Geleneksel medya denilen gazete, radyo, televizyon gibi kitle
iletisim araclar; hem toplumsal, siyasal, iktisadi vb. gereksinimler hem de
gelisen teknolojik gelismeler sonucu ortaya cikan yeni iletisim teknolojileri ve
diger taraftan halen bir kitle iletisim araci olup olmadigi tartisma konusu olan
internetin eklenmesiyle yepyeni bir gérindm kazanmistir.



177

Diger taraftan, gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte 6zellikle son yirmi
yildir dinya 6lceginde bilgi akisinin hizlanmasi, haber alma sinirliiklarinin da blyuk
Olclide azalmasini saglamistir. Bir taraftan gelisen teknolojiler ve bilgi akisinin
hizlanmasi, diger tarafta haber almadaki sinirlliklarin giderek azalmasi ile
bicimlenen bu surecte genel anlamda haberciligin niteliginde belirgin degisimler
ortaya cilkmistir (Cankaya ve Koksalan, 2004:9). Bu baglamda gazetecilik ve
habercilik acisindan bakildiginda, teknolojik degisim ve gelismelerin en azindan su
dort hususta etkide bulundugu sdylenebilmektedir (Pavlik 2000:229):

e Gazetecilerin islerini yapma bicimlerini etkilemektedir.

e Haber iceriklerinin dogasini etkilemektedir.

e Yazi isleri ve haber endUstrisinin yapisini etkilemektedir.

e Hedef kitleleri, rakipleri, haber kaynaklarini, sponsorlari, basinin isleyisini
dlzenlemeye ve kontrol etmeye calisan kisi ve kuruluslari kapsayacak sekilde,
haber organizasyonlari, gazeteciler ve hedef kitleler arasindaki iliskilerin dogasini
etkilemektedir.

Genel olarak; haber ve bilgi verme, egitim, eglendirme, toplumsallastirma,
glduleme, tartisma ortami hazirlama, kdltGrel gelisime destek olma ve
toplumsal butlnlesmeyi saglama, kitle iletisim araclarinin temel islevleri olarak
kabul edilmektedir (MacBride Raporu, 1980:283-285). Ancak basinin ilk
zamanlarindan itibaren haber verme ve bilgi aktarma goérevi, kitle iletisim
araclarinin en temel islevi olma 6zelligini kazanmis ve buglne gelinceye kadar bu
Ozelligini devam ettirmistir (Glz, 2005:14). Buglnki anlamda yazili basinin
ortaya ciktigi 17'nci ydzylldan ginimuze toplumsal, ekonomik ve teknolojik
gelismelerin etkisiyle farkli ve yeni iletisim araclari ortaya ¢ikmis ve bu durum
gerek gazete okuyucusu olan kitlenin gerek diger kitle iletisim araci
kullanicilarinin medyadan beklentilerinde blytk degisimlere neden olmustur.

lletisim alanindaki bu durumu tanimlamak Uzere siklikla kullanilan
kavramlardan “yakinsama” terimi de genel olarak bilisim, telekomUnikasyon ve
geleneksel medyanin hem teknik hem de endustriyel dizeyde ic ice gectigi bir
olguya dikkat cekmektedir (Adakli, 2006:58). iletisim alanindaki yakinsama
sureci, bir yandan ginimuz medyasinda yasanan mulkiyet ve kontrol sorununu
yeniden gindeme getirirken diger yandan da geleneksel ve yeni medyanin
butlnlestiriimesi baglaminda vazgecilmez olarak kabul edilmektedir. Yeni
iletisim teknolojileri ile geleneksel kitle iletisim araclarinin birlesmesi ayni
zamanda -kacinilmaz olarak- iletisim sirecindeki alici ya da hedef kitle agisindan
da yenilik ve farklliklari da beraberinde getirmistir.

Buna ek olarak, yakinsama ya da diger bir ifadeyle yondesme olgusu
medya kuruluslarinda calisan medya profesyonelleri icin de farkli kaygilan glinde-
me getirmistir: Muhabir kadrosunun ‘glncellenmesi’, haber Gretiminin niteligi,
multimedya bicimselligi sayesinde haberin ayni anda coklu-ortamlarda (multi-
platform) kullanimina gore degisen Ucretlendirme politikasi ile ilgili dizenlemeler
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vd. (Huang vd, 2006:83-84). Yondesmeyi, kaliteli haberciligin dismani olarak ilan
eden Anderson (2002) gibi, gazete editorleri ve profesyonel haberciler de
medyadaki yondesmenin genel kamu ve medya calisanlar icin olumlu bir
gelisme olmadigi dislncesinde hemfikir goérinmektedirler. Ancak, acik bir
sekilde de goérinmektedir ki, gelecegin habercilik pratikleri ydndesik medya ve
multimedya gazeteciligi tarafindan sekillendirilecektir (Huang vd, 2006:94).

GUnUmdazin bilgisayar temelli ve internet dolayimli bilgi ve iletisim
teknolojileri yepyeni bir iletisim dlzenine isaret etmektedir. Basili gazete
okuyucusunun “geleneksel okuyucu”, radyo dinleyicisinin “nostaljik ve sadik
dinleyici” olarak nitelendirildigi ginUmuzde artik; internet ve bilgisayar
teknolojisinin bUtln olanaklarindan (cevrimici gazete, video gorintu, web-tv gibi)
yararlanan yeni medya takipcisini yarattigi farkli bir kitle s6z konusudur. Ayni
zamanda, her gecen gun gelismekte olan bir sektor olarak da medya, bu yeni ve
farkli kitleye hitap edebilmek icin kendini ve calisanlarini bu degisimin disinda
tutamamaktadir. GUnimUz medya aktorlerinin niteliklerini gazete okuyucusu/tv
izleyicisi/radyo dinleyicisi ve artik ayni zamanda da internet kullanicisi olan yeni
kitlenin ihtiyaclari belirleyecektir. Bu bakimdan, iletisim egitimi verilen bir
okuldaki &grencilerin de, gelecegin medya sektort calisanlari olabilecegi
varsayimindan hareketle, sahip olduklari haber alma aliskanliklarinin ortaya
konulmasinin énemi blyUktir. Clnkd, gelecegin calisanlan olacak égrenciler de,
sahiplik yapisl, is yapma bicim ve rutinleri, profesyonalizm ideolojisi, mesleki etik
ilke ve kurallari gibi kitle iletisim araclarinin bicimlenmesinde etkili olacak
unsurlar icerisinde bulunmaktadir.

2. Yontem

letisim fakiiltesi 6grencilerinin haber alma aliskanliklarini tespit etmek
amaciyla Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencileri (izerinde bir
alan arastirmasi gerceklestirilmistir. Arastirmanin evrenini, Anadolu Universitesi
lletisim Bilimleri Fakiiltesi dégrencileri olusturmaktadir. Fak(iltede toplam égrenci
sayisi 1170 kisi olup, basit tesadUfi drnekleme yontemiyle 311 dgrenci Gzerinde
anket uygulanmistir. Dolayisiyla arastirma kapsami Anadolu Universitesi iletisim
Bilimleri Fakultesi 6grencileri ile sinirli tutulmustur. Ancak, sz konusu arastirma
diger iletisim fakdltelerinde okuyan o6grenciler ile de genisletilerek ¢ok daha
saglikli ve kapsayici bilgilere ulasilabilmesi imkanina katki saglamaktadir.

Veri toplama teknigi olarak kullanilan anket formu, calisma kapsaminda
arastirma sorularindan hareketle hazirlanmis ve on test yapildiktan sonra 20
kapali uclu sorudan olusan anket formu uygulamaya hazir hale gelmistir. Anket
formunda arastirmaya katilan 6grencilerin haber alma aliskanlklarini saptamaya
yonelik 17 soru yer alirken, diger 3 soruda ise deneklerin bazi sosyo-demografik
ozellikleri sorulmustur. Anket, 26.11.2007-01.12.2007 tarihleri arasinda Anadolu
Universitesi lletisim Bilimleri Fakiiltesi dgrencileri ile yiiz yiize goéristlerek
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uygulanmustir. Toplam olarak 311 &grenciye uygulanan anketten elde edilen
veriler SPSS istatistik paket programi kullanilarak analiz edilmistir. Analiz
tUrlerinden frekans analizi, capraz tablo, Ki-kare ve Anova testi kullaniimistir.
Degiskenler arasi anlamli bir farklilasma olup olmadiginin tespitine yonelik
analizlerde 0.01 anlamlilik seviyesi olarak alinmistir.

3. Bulgular

Calismanin bu kisminda oncelikle deneklerin bazi 6zellikleri ile haber alma
aliskanliklari, haber alma kaynaklarinin siniflara ve bolimlere gore dagilimi ve
bollimlere gore kitle iletisim araclarina duyulan gtiven dizeyine iliskin bulgulara
yer verilmektedir. Sonrasinda ise liletisim Bilimleri Fakdiiltesi 6grencilerinin
boltimleri ile bazi haber alma aliskanliklari arasindaki iliskilere yénelik Anova ve
Ki-kare testlerinin sonugclari sunulmaktadir.

3.1. Deneklerin Bazi Ozellikleri

Ankete katilan deneklerin cinsiyet bakimindan %48.9'u kadin iken,
%51.1'I erkektir. Bolumlere gore, deneklerin %28.9'u Basin ve Yayin, %19.9'u
letisim, %30.9'u Reklamcilik ve Halkla iliskiler ve %20.3'G de Sinema ve
Televizyon bolimid ogrencisidir. Yine deneklerin siniflarina bakildiginda,
%29.9'unun birinci sinif, %6.8'inin ikinci sinif, %37.3'GnGn Ucluncl simif ve
%26'sinin da dorddncl sinif oldugu gortlmektedir.

3.2. Deneklerin Temel Haber Alma Aligkanliklari

Deneklerin haber alma aliskanliklarini tespit etmek amaciyla sorulan
sorulardan su bulgulara ulasilmistir: “GUunlik yasaminizda TUrkiye'de ve diinyada
meydana gelen gelismelere iliskin duzenli olarak haber alma ihtiyaci duyuyor
musunuz” sorusuna ankete katilan deneklerin; %57.2'si (178 kisi) “her zaman”,
%34.4'0 (107 kisi) "cogu zaman” ve %8.4'G (26 kisi) “bazen” yanitini
vermislerdir. Deneklerden "“hicbir zaman” cevabini tercih eden olmamistir.
Dolayisiyla ankete katilan iletisim dgrencilerinin ylksek bir oranla dizenli olarak
haber alma gereksinimi icinde olduklari ortaya cikmaktadir. Eskisehir'de
meydana gelen olaylar hakkinda haberleri en cok hangi kaynaktan edindikleri
konusunda %31.8 (99 kisi) ile “yakin cevre” ilk sirada yer almaktadir. Bu
baglamda, ankete katilan 6grencilerin yerel olaylar hakkinda yakin cevrelerini bir
enformasyon kaynagi olarak kullandiklari séylenebilmektedir. Bunu sirasiyla,
%28.6 (89 kisi) ile “yerel gazeteler”, %13.8 (43 kisi) ile “internet” ve %13.5 (42
kisi) ile "yerel televizyonlar” takip etmektedir.

Ankete katilan iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinin gazete okuma
sikligina bakildiginda; %39.5'inin (123 kisi) “her gin”, %26'sinin (81 kisi)
“haftada 4-5 giin”, %22.5'inin (70 kisi) “haftada 2-3 glin”, %7.4'4nin (23 kisi)
“haftada bir gin”, %2.3'UnUn (7 kisi) “on bes glinde bir” ve %1.6'sinin (5 kisi)
"ayda bir" yanitini verdikleri goértlmektedir. Buradan hareketle iletisim
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ogrencileri arasinda gazete okuma aliskanhiginin yUksek dlzeyde oldugu
soylenebilmektedir. Deneklerin, gazete okumaya ayirdiklari zamanla ilgili soruya
verdikleri yanitlar neticesinde; %57.6 (179 kisi) “30 dakika-1 saat arasi”, %23.5
(73 kisi) “30 dakikadan az"”, %16.7 (52 kisi) “1-2 saat arasl”, %1.3 (4 kisi) “2-3
saat arasl”, %0.3 (1 kisi) “3 saat ve Uzeri” ve yine %0.3 (1 kisi) “okumuyorum”
seklinde bir dagihmin gerceklestigi ortaya cikmaktadir. Bu verilerden hareketle,
ankete katilanlar acisindan geleneksel bir kitle iletisim araci olarak gazetenin
onemini korudugu belirtilebilmektedir.

Bir gazetede en cok okuduklari sayfalari belirlemek amaciyla yoneltilen
soruya, deneklerin %37'si (115) kisi, “bas sayfa” yanitini vermistir. Diger bir
ifadeyle, ankete katilan iletisim dgrencileri acisindan da ilk sayfa, adeta gazetenin
vitrini olma niteligi tasimakta ve en cok okunan sayfa olarak karsimiza
cikmaktadir. Gazetelerin en cok okunan diger sayfa ya da bolimleri ise %30.5
(95 kisi) ile "kose yazilar”, %9.6 (30 kisi) ile “kultlr-sanat sayfasi”, %7.7 (24
kisi) ile “spor sayfasi”, %4.5 (14 kisi) ile “dis haberler” ve %3.5 (11 kisi) ile "3.
sayfa haberleri” seklinde siralanmaktadir. Arka sayfa, politika, ekonomi, magazin
sayfasi ve ekler gibi kisimlar ise gorece az okunan sayfalar olarak yanitlanmistir.

Deneklerin ginde ortalama televizyon izleme surelerine bakildiginda,
%30.5'inin (95 kisi) “1-2 saat arasl” ve %28.3'UnUn de (88 kisi) “1 saatten az”
yaniti verdikleri gordlmektedir. Bunu sirasiyla %21.2 (66 kisi) ile “2-3 saat aras!”,
%7.1 (22 kisi) ile "3-4 saat aras1”, %4.8 (15 kisi) ile “4-5 saat arasl”, % 1.9 (6 kisi)
ile “5-6 saat arasl” ve %1.6 (5 kisi) ile de "6 saat ve Uzeri” seklindeki televizyon
izleme sureleri takip etmektedir. Ayrica, deneklerin %4.5'i (14 kisi) televizyon
izlemedikleri yoninde cevap vermislerdir. Televizyonda en cok izlenen program
tUrU olarak ise %37 (115 kisi) ile haber bultenleri ve %32.8 (102 kisi) ile dizi ve
filmler basi cekmektedir. Buna gore, televizyon acisindan ele alindiginda, iletisim
ogrencileri arasinda haber verme ve eglendirme islevi olan program tirlerinin
daha fazla tercih edildigi gorilmektedir. Spor programlari ile kiltlr ve sanat
programlari ise %10.6 (33 kisi) oraninda en cok izlenilen televizyon program
tUrleri olarak tercih edilmistir. Anket verilerine gore, muzik, yarisma, saglik ve
belgesel programlari ise daha az dlzeylerde izlenen televizyon program tdrleri
olarak karsimiza cikmaktadir.

Radyo dinleme sikliklarina bakildiginda, ankete katilan deneklerin
%27'sinin (84 kisi) “hicbir zaman” yanitini verdigi gértlmektedir. Bunu takiben,
%20.3'0 (63 kisi) “ayda bir", 44 %14.1'i (44 kisi) “haftada iki-l¢ gin" ve %13.8'i
(43 kisi) de “haftada bir” radyo dinlediklerini belirtmislerdir. Diger taraftan ise
%13.5'1 (42 kisi) “her gin” ve %9.3'U de (29 kisi) “on bes glnde bir” radyo
dinledikleri seklinde yanit vermislerdir. Goruldigu Uzere, radyo dinleme siklig
acisindan “hicbir zaman” vyaniti basi cekmektedir. Dolayisiyla, gazete ve
televizyona oranla denekler acisindan radyonun daha az tercih edilen bir kitle
iletisim araci oldugu degerlendirmesi vyapilabilmektedir. Radyoda en cok
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dinlenen program turt soruldugunda ise ankete katilan iletisim 6grencilerinin
%62.1'inin (193 kisi) “muzik icerikli programlar” tercih ettigi ortaya ¢cikmaktadir.
56 (%18) kisi ise bu soruya yanit vermemistir. Ayni soruyu, 23 kisi (%7.4) haber
programlari ve yine 23 kisi (%7.4) eglence icgerikli programlar seklinde
yanitlamistir. Bu verilerden hareketle, ankete katilan iletisim 6grencileri nezdinde
radyodan haber edinmenin arka planda kaldigi ve daha ziyade muzik odakli bir
yayin araci olarak kullanildigi sdylenebilmektedir.

Hem basli basina bir iletisim teknolojisi hem de diger kitle iletisim araclari
ve farkli alanlardaki degisim, gelisim ve donlisUmleri tetikleyen bir teknoloji olan
internete gelindiginde ise ankete katilan iletisim &grencilerinin interneti kullanma
sikligi acisindan genel ilgi diizeylerinin yiiksek oldugu gériilmektedir. Oyle ki,
deneklerin %76.5'I (238 kisi) interneti her gun kullandigini belirtmektedir.
Deneklerin %11.6's1 (36 kisi) “haftada 4-5 giin” ve %7.4'U de (23 kisi) “haftada
2-3 gun” yanitini vererek interneti kullanma sikliklarini ortaya koymuslardir.
Interneti kullanma sikliklari olarak haftada bir, onbes giinde bir ve ayda bir yaniti
verenler ise oldukca az bir dlzeydedir. Ayrica, bu soruya hicbir zaman yanitini
veren de olmamistir. Ankete katilan iletisim 6grencilerinin internette en cok takip
ettikleri sitelere bakildiginda ise %27 (84 kisi) ile “haber siteleri” ve %23.2 (72
kisi) ile “eglence icerikli siteler” ilk siradadir. internette en cok takip edilen
siteleri sirasiyla; %21.5 (67 kisi) ile “kUltlr-sanat icerikli siteler”, %18.6 (58 kisi)
ile “gazetelerin web siteleri” ve %3.2'si (10 kisi) “spor icerikli siteler” izlemistir.
Bu verilerden hareketle, televizyon icin elde edilen sonuclara benzer bicimde
internetin de o6zellikle haber verme ve eglendirme islevleriyle ankete katilan
iletisim 6grencileri acisindan tercih edildigi gortlmektedir.

Ankete katilan iletisim &grencilerinin dergi okuma sikligi soruldugunda
ankete katilanlarin %40.8'i (127 kisi) "ayda bir", %28.9'u (90 kisi) “haftada bir"”
ve %14.1'i de (44 kisi) “onbes glnde bir” yanitini vermislerdir. “Hicbir zaman”
cevabini tercih eden ise %6.8 ile 21 kisi bulunmaktadir. Ayrica 14 kisi (%4.5)
haftada iki Gc glin ve 9 kisi (%2.9) her giin dergi okuduklarini belirtirken, 6 kisi de
(%1.9) haftada dort bes gin yanitini tercih etmistir. Son olarak, ankete katilan
iletisim dgrencilerinin en cok okuduklar dergi tird ise 147 kisinin (%47.3) verdigi
yanitla “kdltdr-sanat dergileri”dir. En cok okunan dergi tUrlerini sirasiyla %13.5
(42 kisi) ile "haber dergileri”, %7.4 (23 kisi) ile “magazin dergileri”, %7.1 (22
kisi) ile “mizah dergileri”, %5.5 (17 kisi) ile “spor ve bilim dergileri” ve %4.5 (14
kisi) ile “teknoloji dergileri izlemektedir. Anket verilerine gére, ekonomi, saglik ve
kadin kategorilerindeki dergiler ise gbrece daha az okunan dergi tdrleri icerisinde
yer almaktadir.

3.3. Deneklerin Bolim ve Siniflari Agisindan Haber Alma
Kaynaklarinin Durumu

Arastirma sonuclarina gore, anket uygulanan 311 6grencinin %51.4'G (160
kisi) kitle iletisim araclari arasindan haber alma ihtiyacini gidermede en cok
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“televizyon”u kullanmaktadir. Televizyonu, %30.5 (95 kisi) ile ikinci sirada
“internet”i kullanmayi tercih edenler takip etmektedir. En fazla kullandiklari kitle
iletisim aracini gazete olarak belirtenlerin orani da %17 (53 kisi)'dir. Bunun yani
sira ayni soruya 2 8grenci “radyo” ve 1 6grenci de “dergi” yaniti vermistir.

Arastirma verilerine gore, haber alma ihtiyacini gidermede &grenciler
tarafindan en fazla tercih edilen kitle iletisim araci olarak televizyon karsimiza
cikmaktadir. Oyle ki, ankete katilan égrencilerden %51.4'G (160 kisi) “haber
alma ihtiyacinizi en cok hangi kitle iletisim araci ile gideriyorsunuz” sorusuna
“televizyon” yanitini vermislerdir. Televizyon yaniti verenlerin bolimlere gore
dagilimi ise su sekildedir: 160 égrenciden 35'i Basin ve Yayin (BY), 36'sI iletisim
(ILT), 39'u Sinema ve Televizyon (STV) ve 50'si de Reklamcilik ve Halkla iliskiler
(RHI) égrencisidir.

Ayni soruya televizyonun ardindan ikinci sirada yer alan internet yanitini
veren 95 ogrenciden (%30.5) 16'st STV, 19'u ILT, 28'i BY ve 32'si de RHi
dgrencisidir. Tercihini gazete olarak belirten 53 6grencinin (%17) ise 7'si ILT, 8'si
STV, 14'0 RHI ve 24'l de BY 6grencisidir. Ayrica, radyo cevabl veren 2 dgrenci
ile dergi diyen 1 6grenci de BY bolimu 6grencileridir.

Tablo 1. [BF égrencilerinin sinif ve bélimlere gére
haber alma kaynaklarinin dagilimi

BOLUM Sinif internet Radyo Dergi Televizyon Gazete Toplam Bolim %
Toplam
1 11 %39.3 0 %0 1 %100 17 | %486 14 %58.3 | %47.8 | 43
Basin-Yayin 2 1 %3.6 0 %0 0 %0 2 %5.7 0 %0 %3.3 3 %28.9
3 6 | %21.4 2 %100 0 %0 10 | %28.6 8 %33.3 | %28.9 | 26
4 10 | %35.7 0 %0 0 %0 6 %171 2 %8.3 %20 18
1 8 | %42.1 0 %0 0 %0 14 | %389 3 %42.9 | %403 | 25
. 2 7 | %36.8 0 %0 0 %0 8 %22.2 0 %0 %24.2 15
lletisim %19.9
3 2 | %105 0 %0 0 %0 14 | %389 4 %57.1 | %32.3 | 20
4 2 | %105 0 %0 0 %0 0 %0 0 %0 %3.2 2
1 0 %0 0 %0 0 %0 1 %2 0 %0 %1 1
Reklamcilik ve | 2 1 %3.1 0 %0 0 %0 0 %0 0 %0 %1 1 %309
Halkla iligkiler e
3 19 | %59.4 0 %0 0 %0 22 %44 3 %21.4| %458 | 44
4 12 | %37.5 0 %0 0 %0 27 %54 11 %786 | %52.1 50
1 6 | %37.5 0 %0 0 %0 16 %41 2 %25 %38.1 24
) 2 0 %0 | 0 %o | o %0 [ 2 [%51] o | %0 | %s2 | 2
Sinema ve .
Televizyon 3 7 | %438 0 %0 0 %0 16 | %a1 3 %375 | %a13 | 26 %20.3
4 3 | %18.8 0 %0 0 %0 5 %12.8 3 %375 | %175 M
TOPLAM 95 | %305 | 2 | woe | 1 | %03 [160 [%51.4| 53 | %17 311
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3.4. Deneklerin Kitle iletisim Araclarina Duyduklari Giiven Diizeyi

letisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerine uygulanan ankette “en glvenilir
bulduklari kitle iletisim araclart” da sorulmustur. Arastirmanin sonucunda
ogrencilerin en glivenilir buldugu kitle iletisim aracinin “gazete” oldugu sonucu
ortaya ¢cikmistir.

En glvenilir bulunan kitle iletisim araci olan gazeteyi “internet” takip
etmektedir. Tablo 2'de gosterilen en glvenilir kitle iletisim araclari dagihmina
gore, BY ogrencilerinin %47.8'i (43 kisi) gazeteyi en guvenilir kitle iletisim araci
bulmaktadir. STV 6grencilerinin ise %30. 2'i (19 kisi) televizyonu en glvenilir
arac olarak belirtmislerdir. RHi ve ILT égrencilerinin de en giivenilir buldugu kitle
iletisim araci gazetedir.

Gazetenin glvenirlik orani RHI égrencileri arasinda %45.8 (44 kisi), ILT
dgrencileri arasinda ise %37.1 (23 kisi) olarak ortaya ¢ikmaktadir. BY, RHi ve STV
ogrencilerinin en guvenilir buldugu kitle iletisim araci tercihlerinde ikinci sirayi
internet alirken, ILT bolimi o6grencilerinin interneti giivenilir bulma orani
%22.6'da (14 kisi) kalmistir.

ILT &grencilerinin en givenilir bulduklari kitle iletisim araci siralamasinda
%25.8 (16 kisi) ile televizyon ikinci sirada yer almaktadir. RHi ve STV
ogrencilerinin en az guvendikleri kitle iletisim araci da radyo olarak kendini
gdstermektedir. ILT ve BY ogrencileri ise dergiyi glivenilirlik siralamasinda en
son siraya koymuslardir.

Tablo 2. [BF égrencilerinin giivenilir buldugu kitle iletisim araglarinin
bolimlere gbre dagilimi

EN GUVENILIR Basin ve Yayin iletisim Reklamcilik ve Sinema ve
HABER y Halkla lliskiler Televizyon
KAYNAGI

Say! % Sayi % Say! % Sayl %
Gazete 43 47.8 23 37.1 44 45.8 17 27
Televizyon 17 18.9 16 25.8 18 18.8 19 30.2
Dergi 5 5.6 3 4.8 5 5.2 3 4.8
Radyo 6 6.7 4 6.5 3 3.1 2 3.2
internet 19 21.1 14 | 226 26 | 271 | 18 | 286

3.5. Bolime Gore Duzenli Olarak Okunan Gazete Sayisi
Basin ve Yayin, lletisim, Reklamcilik ve Halkla lliskiler ve Sinema ve
Televizyon bolumleri arasinda dizenli olarak okunan gazete sayisi acisindan
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anlamli bir farklilasma olup olmadigini bulmak icin tek yonli varyans analizi
(ANOVA) yapiimistir. Buna gore, bolimler arasinda dizenli olarak okunan gazete
sayisi bakimindan anlaml bir fark oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir [Fesn=5.9,

p<.01]. Baska bir deyisle, dizenli olarak okunan gazete sayisi, Basin ve Yayin,
lletisim, Reklamcilik ve Halkla lliskiler ile Sinema ve Televizyon bdlimlerine bagh
olarak anlamli bir sekilde degismektedir.

Coklu karsilastirma sonuclarina bakildiginda, okunan gazete sayisi
acisindan Basin ve Yayin bolimi égrencilerinin Reklamcilik ve Halkla iliskiler
balimi dgrencilerine gore; yine iletisim balimii égrencilerinin de Reklameilik ve
Halkla liskiler bolimi égrencilerine gére giinlik daha fazla gazete okudugu
sonucu ortaya cikmaktadir.

3.6. Boliime Gore Televizyonda En Cok izlenen Program Tiirii

Arastirmada, televizyonda en ¢ok izlenen program ttrindn bolimlere gore
farklilasmalarini tespit etmek amaciyla Ki-kare testi yapiimistir. Televizyonda en
cok izlenen program tUrinln soruldugu soruya bolimler arasinda “Haber
billtenleri” yanitini verenlerin %41.7'si Basin-Yayin, %23.5'i Reklamcilik ve
Halkla iliskiler, %17.4'U iletisim ve yine %17.4'G Sinema ve Televizyon balimii
ogrencileridir. “Kultlr-sanat programlari” yaniti verenlerin ise %24.2'sinin Basin-
Yayin, %12.1'inin lletisim, %24.2'sinin Reklamcilik ve Halkla iliskiler ve
%39.4'Unln de Sinema ve Televizyon boliminde oldugu gorilmektedir.

Dizi ve filmlerin izlenme oranlarina bakildiginda ise Reklamcilik ve Halkla
lliskiler boliminin %46.1 ile ilk sirada yer aldigi gdrilmektedir. Bu balimd,
%26.1 ile Sinema ve Televizyon, %17.6 ile iletisim ve %15.7 ile de Basin ve
Yayin bolimleri izlemektedir. Buna gore, deneklerin bdlimlere gore televizyonda
en cok izlenen program tlrdnin anlamli bir sekilde farklilastigi sonucu ortaya
clkmaktadir [X?en = 54.025; p<0.01].

Tablo 3. Bélime gdre televizyonda en ¢ok izlenen program tdirdi

Haber Kdltdr-Sanat Dizi ve Filmler
BOLUMLER Blltenleri Programlari
Sayi % Sayi % Sayi %
Basin ve Yayin 48 41.7 8 24.2 16 15.7
iletisim 20 | 17.4 4 12.1 18 | 176
Reklamcilik ve Hi. 27 | 235 8 24.2 47 | 461
Sinema ve TV 20 17.4 13 29.4 21 20.6

[X?= 54.025; df= 27; p= 0.002]
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3.7. Bolime Gore Radyoda En Cok Dinlenilen Program Tiri

Arastirmada, radyoda en cok dinlenen program ttrdndn boélimlere gore
farklilasmalarini tespit etmek amaciyla Ki-kare testi yapilmistir. Bolimlere gore en
cok dinlenilen radyo program tdrtne bakildiginda, “Haber programlari” yanitini
verenlerin %43.5'i Basin-Yayin, %34.8'i Reklamcilik ve Halkla iliskiler, %13l
lletisim ve %8.7'sini Sinema ve Televizyon bollimi égrencileri olusturmaktadir.

Deneklerin radyoda dinledikleri muzik programlarina bakildiginda, %37.3 ile
Reklamcilik ve Halkla iliskiler bélimi birinci sirada yer almaktadir. Daha sonra
%25.4 ile Basin ve Yayin bdlimi ve ardindan da %20.7 ile iletisim bdlimuinin
radyoda en cok muzik programi dinledikleri gértlmektedir. Muzik programlarini
radyoda en az dinleyen dgrenciler ise % 16.6 ile Sinema ve Televizyon boliminde
yer alan deneklerdir.

“Eglence icerikli programlan” ise Basin-Yayin &grencilerinin %26.1'i,
lletisim 6grencilerinin %8.7'si, Reklamcilik ve Halkla iliskiler 6grencilerinin
%52.2'si ve Sinema ve Televizyon ogrencilerinin de %13'G tercih etmistir.
Dolayisiyla, deneklerin boltimleri ile radyo kanallarinda en cok dinlenen program
tlrG arasindaki iliskinin anlaml bir sekilde farklilastigi sonucu ortaya cikmaktadir
[X?en = 64.392; p<0.01].

Tablo 4. Béliime gdre radyoda en ¢ok dinlenilen program tiirdi

Haber Muzik Eglence icerikli
BOLUMLER Programlari Programlari Programlar
Sayi % Sayi % Sayi %
Basin ve Yayin 10 43.5 49 25.4 6 26.1
iletisim 3 13 40 20.7 2 8.7
Reklamcilik ve Hi. 8 34.8 72 | 373 12 | 522
Sinema ve TV 2 8.7 32 16.6 3 13

[X*= 64.392; df= 21; p= 0.000]

3.8. Boliime Goére internette En Cok Takip Edilen Site

Arastirmada, internette en cok takip edilen sitelerin bdlimlere gore
farklilasmalarini tespit etmek amaciyla Ki-kare testi yapiimistir. Ankete katilan
ogrencilere, internette en c¢ok hangi siteyi takip ettikleri soruldugunda,
deneklerden Basin ve Yayin bolimU égrencilerinin %41.7 ile internette en ¢ok
haber sitelerini takip ettikleri sonucu ortaya cikmaktadir. Diger boélimlerden
“Haber siteleri” yanitini verenlerin %20.2'sinin iletisim, %26.2’sinin Reklamcilik
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ve Halkla iliskiler ve %11.9'unun da Sinema ve Televizyon bdlimi icerisinde yer
aldigr gortlmektedir.

Diger taraftan haber sitelerinden ayri olarak “gazetelerin web sayfalan”
yaniti verenlerin ise %36.2'si Basin-Yayin, %27.6'si lletisim, %29.3'U
Reklamcilik ve Halkla iliskiler ve %6.9'u Sinema ve Televizyon bélimi
ogrencileridir. Yine Basin ve Yayin bolimunutn gazetelerin web sitelerinin takip
edilmesi acisindan da ilk sirada yer aldigi gortlmektedir. Haber siteleri yanitinda
oldugu gibi yine ikinci sirayl Reklamcilik ve Halkla iliskiler, Gclnci sirayi iletisim
ve son sirayl da Sinema ve Televizyon bolimU almaktadir.

Deneklerden kiltur-sanat siteleri yanitini verenlerin oranlarina bakildiginda
ise Basin-Yayin bolimi ile iletisim bolimiinin %16.4 ile son sirayi paylastigi ve
dolayisiyla bu agidan aralarinda bir farklilasma olmadigi goériilmektedir. internette
klltar-sanat sitelerinin takip edilmesi acisindan esas farklilik ise ayni oranda olan
bu iki bélimle diger boltimlerin kendi aralarinda gerceklesmektedir. Buna gore,
deneklerden Sinema ve Televizyon bolimi 6grencilerinin kiltldr-sanat siteleri
yanitt %44.8 iken Reklamcilik ve Halkla iliskiler bolim( 6grencileri ise %22.4
oraninda bu yaniti vermislerdir. Dolayisiyla deneklerin bélimlerine gore
internette en cok takip edilen bolimlerin anlamli bir sekilde farkhlastigi sonucuna
ulasilabilmektedir [X?en = 73.316; p<0.01].

Tablo 5. Bélime gdre internette en ¢ok takip edilen siteler

Haber Gazetelerin Web |  Kulttr-Sanat

BOLUMLER Siteleri Siteleri Icerikli Siteler
Sayi % Say! % Sayl %

Basin ve Yayin 35 41.7 21 36.2 11 16.4

iletisim 17 20.2 16 27.6 1 16.4

Reklamcilik ve Hi. 22 26.2 17 29.3 15 22.4

Sinema ve TV 10 11.9 4 6.9 30 44.8

[X’= 73.316; df= 21; p= 0.000]

4. Sonug

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakdiltesi'nde okuyan dégrencilerin
haber alma aliskanliklarinin genel dogasini, diger bir ifadeyle temel niteliklerini
ortaya koymayl amaclayan bu calismada, haber alma ihtiyaci dogrultusunda
ogrenciler tarafindan en cok tercih edilen kitle iletisim araclar sirasiyla,
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televizyon, internet, gazete, radyo ve dergi seklinde bulgulanmistir. Ankete
katilan denekler baglaminda ele alindiginda, televizyonun kitle iletisim araci
olarak tasidigi ozellikler acisindan haber alma aliskanliklarinda ilk sirayr elden
birakmadigr degerlendirmesi yapilabilmektedir. Ankete katilan égrenciler haber
alma ihtiyacini en fazla televizyon izleyerek giderdiklerini belirtmelerine ragmen,
anket sonuclarina goére en guUvenilir olarak kabul edilen haber kaynagi ise
geleneksel gazete olarak ortaya cikmistir. Bu durum, televizyonun, sundugu
olanaklar ile tercih edilen bir kitle iletisim araci olmakla birlikte gazete kadar da
gUvenilir bulunmadigi seklinde yorumlanabilmektedir.

Arastirma sonuclarina gore, dtzenli okunan gazete sayisi, televizyonda en
cok izlenen program turU, radyoda en cok dinlenilen program turd ve internette
en cok takip edilen site acisindan da bolimler arasinda anlamli bir farklilasma
oldugu bulgulanmistir. Ozellikle Basin ve Yayin bolimi égrencilerinin hem
dUzenli olarak okunan gazete sayisi acisindan hem de diger bdlimlere gore
televizyon, radyo ve internette takip edilen program turleri icerisinde haber
bultenleri, programlari ve sitelerinin takip edilmesi acisindan basi cekmesi dikkati
ceken bir noktadir. Buna gore, Basin ve Yayin bolimu ogrencileri Reklamcilik ve
Halkla iliskiler Bolimi 6grencilerine gore diizenli olarak daha fazla gazete
okumaktadir. Anket verilerine gore, televizyonda en cok haber bdultenlerini,
radyoda en cok haber programlarini ve internette en ¢ok haber sitelerini takip
etme acisindan da Basin ve Yayin bolimu o6grencileri ilk sirada yer almaktadir.
S6z konusu bulgulara benzer sekilde, en guvenilir iletisim araci olarak
televizyonu tercih edenler en yilksek oranda Sinema ve Televizyon bolimu
ogrencileridir. Yine, Sinema ve Televizyon bolimU 6grencileri televizyonda en
cok kdltlr-sanat programlarini daha sonra da dizi ve filmleri izlemektedirler.
Reklamcilik ve Halkla iliskiler égrencileri ise, haber alma ihtiyacini gidermede en
cok televizyonu tercih etmekte ve televizyonda da en cok dizi ve filmleri takip
etmektedirler. Bu baglamda s6z konusu bolum o6grencilerinin, haber alma
aliskanliklari baglaminda bélimlerine paralel bir yonelim icinde olduguna yonelik
bir cikarsama yapilabilmektedir.

Anket verilerine gore, internet gibi iletisim alanina cok yonla degisiklikler
getiren bir teknolojinin, televizyonu haber alma aliskanliklarn acisindan pesi sira
takip ettigi soylenebilmektedir. Bunun yani sira internetin her gecen gin
blnyesine katilan yenilik ve avantajlarla da bu yarista hem bir iletisim mecrasi
olarak kendisine hem de kullanicilarina yeni acilimlar kazandirabilecegi
ongorulebilmektedir. Arastirmaya katilan iletisim faktltesi 6grencileri 1980l
ylllarin sonunda dogmus olmalari nedeniyle teknolojiye yakin bir nesildir ve
internet teknolojisiyle beraber blylmustir. Buna ragmen bu teknolojinin haber
alma kaynagl olarak televizyonun ardindan gelmesine yodnelik cesitli nedenler
sayllabilir: internetin kullanimi icin bilgisayar sahibi olmak ve internet erisimi icin
belli bir ekonomik bedele gereksinim duyulmasi, internetin daha ¢ok okumaya
dayali olmasi, televizyon gibi rahat kullaniminin olmamasi.
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Ogrenciler tarafindan en az tercih edilen kitle iletisim araclari ise dergi ve
radyo olarak karsimiza gikmaktadir. Genel olarak dergi okuma aliskanhginin pek
yerlesmemis olmasi ile dergilerin daha spesifik konulari ele alip islemesi ve dergi
okumanin gazete ve televizyon gibi medyalara kiyasla belli bir bltce ve zaman
gerektirmesi bakimindan &grencilerin dergi okumayi tercih etmedikleri
soylenebilir. Radyonun ise diger kitle iletisim araclarina oranla tercih edilmedigi
gortlmektedir. Bunun nedeni, radyonun, gindmuzdeki iletisim araclarinin
blnyesinde tasidigl coklu ortam 6zelliklerine sahip olmamasiyla aciklanabilir.

iletisim fakdiltesi 6grencilerinin iletisim sektdriiniin gelecekteki calisanlari
olacagl varsayimindan hareketle bu calisma sonuclari gdéstermistir ki, Anadolu
Universitesi iletisim Bilimleri Fakdiltesi égrencileri arasinda en giivenilir bulunan
kitle iletisim araci “gazete"dir. iletisim dgrencileri arasinda geleneksel gazetenin,
televizyon ve internet gibi gorece daha fazla tercih edilen iletisim araclarina
kiyasla daha guUvenilir bulunmasi, yazili basinin eski glclUnU vyitirdigi ya da
yitirecegi yondndeki tartismalar acisindan son derece ilginctir. S6z konusu
arastirma bulgusu, basili gazetenin yakin bir gelecekte ortadan kalkmasi bir yana,
gelecegin iletisim mecralari arasinda da odnemini koruyamaya devam edecegi
dlsuncesini desteklemektedir. Dolayisiyla, gelecegin iletisim mecralarinda
calismaya aday &grencilerin tercihleri, kitle iletisim araclarinin bicimlenmesi
surecinde rol oynayacak 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir.

Diger taraftan, yeni medya olarak ifade edilen ginimuz kitle iletisim
araclari kendisi gibi yeni medya kullanicisi profilini de beraberinde getirmektedir.
Geleneksel olarak nitelendirilen ya da yeni kabul edilen giinimuiz medyasinin
tim unsurlarinin binyelerinde, 6zellikle geng nifusun yogunlukta oldugu bu yeni
medya kullanicisi kitlenin ihtiyaclarina karsilik verebilecek nitelikte dizenlemeler
yapmasl onlarin yararina olacaktir. Herhangi bir seyin varligini devam
ettirebilmesinin  6nkosulu zamaninin kosullarina ayak uydurabilmesidir.
Degisimin hizina yetisemeyen, yeniliklere kapilarini kapatan hicbir sosyal canli
varligini uzun stre devam ettiremez. Dolayisiyla, buglnun yenisinin yarinin eskisi
olabildigi ginimuz kosullarinda medya ve kullanicilarinin bu degisimin disinda
tutulmasi mumkUin degildir.
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