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Abstract

Articulation and Interaction of Global and Local Culture in the
Globalization Process through Transformations in the Culinary and
Coffee Culture in Turkey

This study aims to point out the relation and transformation between
global and local entities through culinary and coffee culture considering
the debate on globalization and criticism about its repercussions.

In the light of economic and social transformations which have
occurredin Turkey since 1980s, itis possible to state that the transformative
impact of globalization has become quite tangible through cultural
practices in everyday life. In this regard, we defined our problematic as
follows.: How were the mutual interaction and transformation of global
and local cultural practices which have emerged in the Turkish capitalist
market formed by globalization?

With conceptual approaches to globalization and culture, we
mentioned the successive character of globalization underlining the role
of contemporary network and tools in the formation of its new facet. In
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this sense, we considered that the qualitative and quantitative changes in the
culinary and coffee culture are related to the transformation in the consumption
patterns of post-industrial society. We should also note that the global needs
local; and localities transform harmoniously with global entities in conjunction
with the transformation of globalization. However, this complementary relation
brings out a distinctive mutation and self closure.

keywords: Globalization, Glocalization, culture, consumption, post-
industrial society, everyday life, post-modern individual, culinary culture, coffee
culture

Résumé

L’Articulation de la culture locale et globale dans le processus de la
globalisation en partant des transformations de la culture culinaire et du café en
turquie

Ce travail vise a montrer, a I'exemple de la culture culinaire et celle du
café, tout en prenant en compte les discours critiques visant la globalisation
et I'impérialisme culturel, l'interaction réciproques entre le global et le local
entrainant leurs transformations mutuelles. Dés les années 1980s, Il est possible
de constater I'effet de transformation de la globalisation dans la vie quotidienne
en Turquie, mais surtout dans des pratiques culturelles.

Notre point de départ, ainsi défini, s‘encadre dans la problématique est
la suivante: Comment, en partant des éléments culturels, se font-elles les
articulations entre le global et le local, a I'heure ot le marché turc est défini par
les lois du capitalisme mondial?

D‘abord, il nous a semblé convenable de nous arréter sur les concepts
de globalisation et de culture, nous permettant d’observer la préexistence d’'un
processus lié a des réseaux actuels, entrainant une nouvelle perception de la
cuisine et du café. C’est pourquoi, nous nous sommes penchés sur les nouvelles
conditions de vie des individus venant des transformations liées a la Révolution
Industrielle et son influence sur la consommation. Avec la mutation de la
globalisation, il nous a été possible d’observer I'influence du domaine local sur le
global, mais aussi I'importance du global sur la modification du local. Cependant,
nous constatons qu’aprés un certain point de transparence et complémentarité
propre a la globalisation, le global et le local s’enferment sur eux-mémes, afin
d’éviter toutes divulgations.

mots-clés : globalisation, glocalization, culture, consommation, société
postindustrielle, la vie quotidienne, individu postmoderne, culture culinaire,
culture du café



149

Ozet

Bu calisma, kiresellesme olgusunun sik¢a giindeme geldigi ve kdiilttirel
emperyalizm sdylemleri ile elestirildigi bir dénemde, kliresel ve yerelin karsilikli
etkilesim ve dénlsimle sekillendigini, mutfak ve kahve kdltirl (zerinden
gdstermeyi amacglamaktadir.

Tlrkiye’'nin 1980 sonrasi yasadigi ekonomik ve toplumsal doniistim géz
onlinde bulunduruldugunda, kiresellesmenin dondstiiriicli etkisinin glindelik
yasam icindeki kiiltiirel pratiklerde de hissedilir oldugunu séylemek mimkdnddir.
Bu sebeple kiiresel kapitalizm kurallariyla sekillenen Tiirk pazarinda, kdlttirel
unsurlardan yola cikarak klresel ve yerelin karsilikli dénlisimdnin nasil
gerceklestigi sorunsalini ele aldik.

Oncelikle kiresellesme ve kiiltir kavramlarina deginerek bunlarin,
onceden de var olan bir stirecin glincel aglara ve araclara bagl yeni gorinimdi
oldugu sonucuna vardik. Bu baglamda mutfak ve kahve kdliltiriinde yasanan
degismeleri sanayi sonrasi toplumun yasam sartlari donlisimdindn tlketime
yansiyan boyutu olarak degerlendirdik. Klresellesme olgusundaki déntisiime de
bagl olarak, yerelin varligina ihtiyac duyan bir kliresel ve kliresel ile déntisen bir
yerellik oldugu fikrini benimsedik. Ancak bu tamamlayiciigin kendine 6zgii bir
kapanma getirdigini ve doniistim ortaya ¢ikardigini sdylemek de mimkdndLir.

anahtar kelimeler: kiiresellesme, kiireyerellesme, kliltir, tiketim, sanayi
sonras! toplum, glndelik yasam, postmodern birey, mutfak kdaltird, kahve
kdiltdrd
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Giris

Gindelik hayat belli bir rutini izler gdrinmekle birlikte son derece dnemli
ancak birgoklari tarafindan fark edilmeyen toplumsal kodlar ve dontsim
isaretlerini barindirmaktadir. Bu agidan bir toplumun nabzini tutmak isteyen
kisinin glindelik hayatin gorece bilindik alanlarinda yaptigi gdzlemler, genel
sonuglar doguracak bazi degismelerin ipuglarini verebilmektedir. Ancak buradan,
her kisisel deneyimden toplumsal genelleme ¢ikarilabilecegi fikrine varmak dogru
olmamakla birlikte, icinde bulundugumuz ¢ag itibariyle gtindelik hayatin sadece
aile, is, cemaat gibi kisith alanlarin dinamikleriyle sekillenmedigini, teknoloji
sayesinde bu alanlari asan bir gériinimde ortaya ¢iktigini séylemek mimkdndydir.
Dolayisiyla, glindelik yasamin iginde en kisisel pratiklerde ve alanlarda bile genel
egilimlerin ve toplumun etkisini gérmek, daha genis boyutta da kiresel egilimleri
hissetmek kaciniimaz bir durumdur.

Bugln klresellesme dedigimiz olgu da siklikla toplumsal hatta kisisel
olanin, global olanin etkisi altinda kalmasi seklinde algilanmaktadir. Kiresellesme,
teknolojik araglar ile zaman, mekan ve her tirll finansal iliskiler tirinG eritmekle
birlikte, toplumsal olanin Uzerindeki yansimalarindan yola c¢ikilarak Ustdnliga
ve baskilayiciligi sebebiyle elestirel gozle degerlendiriimektedir. Turkiye'de
kiresellesme olgusu 1980°lerden itibaren alinan ekonomik kararlar esliginde
dinyadaki genel egilimden c¢ok da farkli olmayan bir sekilde taninmistir. Bu
dénemden itibaren toplumsal alanda yasanan déntsimlerde siyasal ve ekonomik
yansimalarin agirligina taniklik edilmektedir. Kiresel pazar algisinin yerel kiilttrel
unsurlar Gzerinde bazi kisitlayici etkilerinin olmasi yaninda, pratikte belli agilimlar
ve esneklik getirdigini sdylemek mimkindir. O halde sorulmasi gereken soru
su olmalidir: Kiresel kapitalizm kurallariyla sekillenen TUrkiye pazarinda kdlttrel
alanlarda yerel ve klresel olanin dontsimuU ne sekilde gergceklesmektedir?

Yukaridaki sorunsalin ele alindigi bu galismada klresellesme olgusu, 21.
ylzyilla sinirlandiriimamakta ve dinya 6lgegindeki iliskilerin yeni gérinimu olarak
ele alinmaktadir. Bu bakis agisiyla kiiresellesme dinamikleri yaklasik iki yiz yildir
stregelmektedir. Bugln yeni olan ise bu olgunun dis gorinimd ve kiresel
Olgekte buldugu yankidir. Calismanin bir baska vurgusu ise kiresellesmenin salt
ekonomik gercevede degerlendiriimemesi gerektigidir. Hegemonya konusunda,
kiresel egilimlerin yerel pazara dogrudan giremedigini, yerel duyarliliklarla uyum
icinde olmalari gerekliligini vurgulamak 6nemlidir. Hem kdiltGrel hem de pazar
degerine sahip olmalari dolayisiyla toplumsal ve ekonomik temsiliyet gdsteren
kahve ve mutfak alanlarinin secildigi bu arastirma ile kiresel ve yerelin karsilikli
donlisUmi ve karsilikl baglantisini gdstermek amagclanmaktadir. GiUnimuzde
“Turk Kahvesi” ve "Turk Mutfagl” olarak adlandirilan gindelik yasam alani ve
pratikleri, bu iki olgunun toplumsal acidan temsil ettigi donlstmdn incelenmesi
arzusunu canli tutmaktadir. Oncelikle kahve kiltirii hem tiketilen kahvenin
yapisal 6zelligi hem de tecrlbe edildigi mekdn, zaman ve bunlarl kapsayan
ritGeller bakimindan belli bir cografi vurguya ve toplumsal anlama sahiptir. Mutfak
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kaltart de ayni sekilde hem kullanilan malzeme hem de tariflerin Gretildigi ve
sunuldugu bolge ve zimreye godre glndelik hayatin ve toplumsal iliskilerin
yansimasini sunmaktadir. Bunun yaninda kahve kultGrd, mutfak kGltGrintn bir
alt kategorisi gibi algilanabilmektedir. Kahve kaltlrd, mutfak kaltdrinde var olan
iliskileri kismen barindirsa da, politik ve ekonomik anlaminin yaninda mekansal
ve zamansal dénlsimine bagh giindelik hayat icinde kazandigi konum, kahve
kaltarinin ayri bir alan olarak degerlendiriimesi ihtiyacini ortaya cikarir. Yine
bu sebepten karsilastirmall bir bakis agisi ile yaklasmak iki alandaki benzerlik
ve farkliliklarin toplumsal donlsimde isaret ettigi noktalari gérmek bakimindan
onemlidir. Buamacla Turkiye'de kiltirel olarak anlamli olan bu iki alandaki mallarin
Uretimi, tUketimi ve sunum sekillerini karsilastirmali olarak analiz etmek uygun
olacaktir. Dolayisiyla arastirmanin sahasini farkli yéntemlerin verileri ile olusturma
yolu secilmistir. Oncelikle mallarin pazarlanmasi hakkinda bilgi sahibi olmak igin
farkli restoran, kafe ve kahve zincirlerine ait mekéanlarda katihmci gozlemler
gerceklestirilmistir. Bunun yaninda kahve kiltirli ve mutfak alanlarinda uzman
gorislerini yansitmasi agisindan derinlemesine gorismeler yapilmistir. Bu stregte
sanayi sonrasi tiketim aliskanliklarina baglh ekonomik hacmi, tarihsel slrecte kahve
ve mutfak kdlttrd icindeki 6nemli referans mekanlari ve uygulamalarina ev sahipligi
yapmis olmasinin yaninda arastirmanin yapildigi sehir olmasi bakimindan istanbul
ilindeki degerler ve gdzlemler kullaniimistir. Tim bunlara ek olarak tlketicilerin
egilimleri hakkinda bilgi sahibi olmak amagcl hazirlanan soru formlar kullanilarak
oranlara dayall somut gdstergeler bulunmaya calisilmistir. Her iki alan igin ayri
ayri hazirlanan soru formlari internet ortaminda dagitiimis, arastirmanin yapildig
2007 yilinin ilk yarisinda gecerli olan 2000 yili genel niifus sayimina gére istanbul
ntfusunun yas ve cinsiyet oranlari temel alinarak olusturulan havuzdan secilmistir.
Kartopu yontemi kullanilarak dagitilan soru formlari belirlenen yas araliklarina ve
cinsiyete goére gruplandirimis, her gruptan ihtiyag duyulan érneklem sayisi grup
havuzlarindan tesadUfi olarak segilmistir. Yas ve cinsiyet dagilimlarina gére her alan
icin 57 soru formu olmak Uzere toplamda 114 soru formunun degerlendiriimesine
yer verilmistir. Kisith zaman ve kaynaklarla yapilan bu saha galismasinin TUrkiye
genelini yansittigini sdylemek dogru olmasa da verilerin Ulke genelinde sekillenen
ve sanayi sonrasi toplumsal yasamin belli alanlarindaki tiketim dinamiklerini
temsil eden ve bunlar yorumlamaya izin verecek ipuglari sundugunu séylemek
mUmkandar.

Arastirmanin teorik c¢ercevesinde klresellesmenin ekonomik, siyasal
ve kdltlrel boyutlarinin TUrkiye'deki yansimalari ele alinirken, mutfak ve kahve
kiltarleri bunlarin birer kesisim kimesi olmasi acgisindan temsil edici niteliktedir.
Klresel-yerel “glocalisation” (Robertson1997:25) kavramindan yola ¢ikarak mutfak
ve kahve kulttrinde teknolojik gelismeleri ve Uretim, tliketim, sunum dizlemindeki
karsilikli degisiklikleri gdstermek amaclamaktadir.

Uretimde nitel ve nicel degismeler, iletisim, lojistik ve enformatik aglarin
yogunlasmasinin  kaginilmaz sonuglart olarak ortaya cikmaktadir. Yasanan
bu degismeler, yerelin, Uretim asamasinda klresel sanayi bakis agisini ben-
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imsemesiyle birlikte verimlilik algisi ve materyal artisi fikrine yogunlasilmasini
saglamaktadir. Sunum asamasinda ise tlketim ihtiyacinin yeniden tanimlanmasi
durumu s6z konusudur. TUketim ise Gretim ve sunumu kiresel egilimler etkisinde
ancak, kendi kaltlrel igeriginde yorumlayan tlketici egilimleri olarak karsimiza
ctkmaktadir. Bu agidan bedensel, zamansal, mekansal ve tiketici mantigindaki
donlistimden ve bunlarin belli bir yerellik yoluyla yorumlanmasindan bahsedi-
lebilmektedir. Bu déntsimin kiresel-yerel uyumu acisindan degerlendiriimesi
firmalarin pazarlama stratejileri ve toplumsal baglar kurmaya yonelik faaliyetleri
ile drneklendirilebilir. Ancak bu durum kendi iginde rekabeti de barindirmakta ve
kiresel-yerel etkilesiminin diyalektik yanini da sergilemektedir.

Yukarida genel hatlar agiklanan bu calismanin ayrintilari U¢ bdélimde
sunulmustur. Birinci bolim teorik altyaply! olusturmasi agisindan kiresellesme
olgusu ve bunun yerel gorintimleri ile sanayi sonrasi dinamiklerin etkisi altindaki
Turkiye 6zeline deginmektedir. ikinci bolimde mutfak ve kahve kiltirinin
kiresellesme slrecindeki gelisimi ve sanayi algisinin hakim oldugu bir dénemde
bu iki alandaki mallarin/ malzemelerin yeniden Uretimi Gzerinde durulmaktadir.
Bu bélimde ayni zamanda teorik kismi desteklemesi agisindan, uzman goérusleri
ve soru formlarindan cikan sonuglara yer verilmektedir. Son boélimde ise
tUketicilerin yonelimleri ve firmalarin tutumlarindan yola gikarak gézleme dayali
veriler esliginde kiresel ve yerel iliskisini gostermek amaglanmaktadir.

Kiiresellesme ve Kiiltiir Kavramlari Uzerine

Ozellikle son vyirmi vyildir sosyal bilimlerde ayricalikli bir yer edinen
kiresellesme olgusu, mallarin, hizmetin, sermayenin ve teknolojik gelismelerin
degisiminin asamali olarak yayilmasi seklinde tanimlanan bir stirecin yansimasidir.
Ancak bu slreg, kapitalist pazarin ¢eliskisel sonuglarini da iginde barindirmaktadir.
Bugiin sanayi-sonrasi kapitalizm, degisimin yeni mantigini ve buna bagli bireyci
zihniyetin yeniden yorumlanmasi sonucunu dogurmustur. Bunun yaninda
dinyanin birgok noktasinda protestolarin hedefi olan ve ulus-lstl kurumlarin
tahakkimine gonderme yapan kiresellesme-karsiti hareketlerin de sayisi ve
niteliginde degismeler gézlemlenmektedir. Bu noktada siyasal olanin ekonomideki
etkisine ve kiltlrel alandaki dayatmacilik algisina vurgu yapmak da mimkdnddr
(Bell 1976:371). Bu algi, Amerika Birlesik Devletleri'nin kapitalist pazardaki yeri ve
etkisine bagli olarak siklikla Amerikanlasma fikrini de beraberinde getirmektedir.
Monopoller, yerelliklerin ¢ézilmesi, dolayisiyla kiltirel emperyalizm korkusunu
tetikleyen simgeler halini almaktadir.

Turkiye, kiresellesme sirecinin etkilerini, 6zellikle Turgut Ozal hikiimeti
zamaninda yapilan bir dizi yapisal diizenleme sonucu, serbest pazar ekonomisine
gecis ve ithal mallarin dolasima girmesi seklinde yasamaya baslamistir. Yerel
pazara giren hazir kahve, egzotik meyveler, teknolojik aletler gibi birgok Grin
kisa zamanda sadik tUketicilerini yaratmay! basarmistir (Bali 2004:17). Gittikge
yayginlasan bu yasam bicimi bir slire sonra anti-Amerikan sdylemlerin odak
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noktasinda olmakla birlikte, bugln hala benzer bir sekilde tlketimden gecgerek
kiltarel alanlarin igine sizmak seklinde yorumlanmaktadir. Mutfak ve kahve
kaltarleri bir yandan evrensel olmalari diger yandan yerel anlamlari barindirmalari
yaninda, tlUketim unsuru olarak degisim degeri araciligiyla kiresel kapitalizmin
islevsel alanlari olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu sebeple ¢alismanin odak
noktasindaki kiresel-yerel etkilesimini yansitan alanlar olarak cesitli veriler
sunmaktadir. Kahve kuiltirinden bahsederken toplumsal anlamda islevsel
bir mekéana vurgu yapmakla birlikte yine toplumsal olarak islevsel olan bir
tlketim nesnesi ve pratigi anlasilmaktadir. Mutfak kaltlrd de uygun pratikler,
degisim ve belli bir insan toplulugunun toplumsallasma sirecini temsil eden
izleri tasimaktadir. “Tlrk Mutfagl” ve “Turk Kahvesi” seklinde tanimlanan bu
olgulardan yola cikarak kapitalizmin kiresel dinamikleri gergevesinde yerelliklerin
aldigi yeni sekilleri gormek miamkin olmaktadir.

Sanayi sonrasi toplumda kiiresellesmeye yonelik yaklasimlar ve kdltdiriin
bu slrecteki yeri

Kiresellesme konusundaki yaygin gortse gore, sinirlarin, ekonomilerin ve
milli kaltdrlerin ¢6zUldugu, kiresel olanin belirleyici oldugu bir gagda yasamaktayiz.
Ekonomik faaliyetler bu olgunun tasiyicisi olarak gorllse de buglnkl kiresel
ticaret olgusunun yaklasik 19. ylzyil ortalarindan beri var oldugunu sdylemek
mUmkinddr(Thompson ve Hirst 2003:8). Bu galismada benimsenen kiresellesme
anlayisi da salt ekonomik gerceveden ziyade, farkli cografi bolgeler ve halklarin
giderek artan karsilikli bagimliliklan Gzerine vurgu yapan niteliktedir (Giddens
2000:619). GUndmuze 6zgl olan durum, iletisim ve teknoloji alanlarinda yasanan
gelismelerin sermaye, bilgi ve insan hareketliligini daha yogun hale getirmesidir.
Bu sebeple modern yasamin kaginilmazi kiresellesme “karmasik baglantililhk”
(Tomlison 2004:12) kavrami ile karsilanmaktadir. Bu baglantililik kiiresel bir alan ve
sermaye akiskanligi (ayni zamanda mobiliteye bagli insanlarin akiskanlgi) ortaya
cikararak islevsel bir yakinlik yaratmakta, sonug olarak zamansal ve mekéansal
sikismaya kultUrel bir anlayis katarak aynilasmanin dnline gegmektedir (Tomlison
2004:19). Kltdr belli bir grubun ayirt edici materyal, norm ve degerleri (Giddens
2000:619) olarak ele alindiginda yereli temsil ettigi, siklikla vurgulanan evrensel
degerlerle bu denli yogun iliskilerin oldugu ginimdiz anlayisinda ayrimcilik
ortaya cikardigl dislncesi patlak vermektedir. Boylesi bir anlayisin gegerliligi
sorgulanmakla birlikte, kiresellesme olgusunun yerel stratejiler gerektirdigini
unutmamak gerekmektedir.

Mutfak ve kahve kdltlrleri de toplumsal ve ticari yonleri itibariyla “TUrk
Mutfagl” ve “Tirk Kahvesi” seklinde belli bir yerellige gdnderme yaparken,
ticari anlamda cografi sinirlarin 6tesinde, modern yasam c¢izgisinde bir gegerlilige
sahiptir. Buna ek olarak bir toplumun modernlesme strecinde farkli toplumsal
kesimlerin kopusunu engelleyen ara mekanizmalar yaratiimaktadir (Mardin
2005:25). Bu bakis agisiyla yerel kiltlr unsurlari da ktresel ile birlikte o toplumun
dlnyaya eklemlenmesinde araci rol Gstlenmektedir. Ancak sermaye piyasasi yoluyla
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toplumsal pratiklere yansiyan kiresellik, yabanci, 6zellikle Amerika karsiti sdylemler
esliginde bir anlamda muhafazakar bir yaklasimi beraberinde getirmektedir. Bu da
serbest pazarda degisim degeri olan kuiltlrel mallarda ve pratiklerde tartismali bir
dondsim ve yorum arayisini tetiklemektedir.

Tiirkiye'de Modernlesme ve Kiiresellesme Siirecinde Kiiltiirel
Doniisim

Bir dlkenin siyasal mekanizmalarinin demokratiklesmesi, sanayilesmesi
ve sehirlesmesi, ¢cogu kez Bati referansli bir modernlesme anlayisina vurgu
yapmaktadir. Tudrkiye'deki modernlesme sireci bu bakis agisini yansitsa da
kendine has bazi dzellikleri ile farkli bir tarihsellik sunmaktadir. Kiresellesmenin
farkli toplumlarin karsilikli baglantililiklarinin artisi olarak degerlendirildigi durumda,
19. ylzyll bu olgunun yogunlasma doénemi olarak ele alinmaktadir. Ancak bu
déneme gelene kadar yasanan teorik, teknik ve ekonomik gelismelerin etkisini
de yadsimamak gerekmektedir. Bu sebeple sanayi sonrasi dénemde Trkiye'nin
toplumsal déniisimini anlamak igcin Osmanli imparatorlugu déneminden
itibaren yogunlasan kiresel etkilesimin degerlendirilmesi yerinde olacaktir.

Kiresellesmis diinyada Tlirkiye'nin modernlesme tarihi

TUrkiye'ninmodernlesme slrecitizerine yapilan galismalarteknik, ekonomik
ve siyasal donitsidmlerin yasandigi 18. ylzyll Osmanl Devleti'ni de kapsayan
sekildedir. Bu doénemin de Avrupa’daki gelismelerden etkilendigi sdylemek,
etkilesimin zaten mevcut oldugu fikrini perginlemektedir. ingiltere’deki sermaye
birikimi ve 16. ylzyildan itibaren Sanayi Devrimi ile yayginlasan kapitalist Gretim
iliskilerinin yaydigl dalga basta Fransa, Belgika ve Almanya olmak Uzere birgok
Avrupa Ulkesini hammadde arayisina yonlendirmistir. Bu da bizi diinya ¢apinda
gbrece sistemli bir iletisim ve mal akisinin oldugu noktasina tasimakla birlikte,
19. ylzyilda kapitalizmin sadece ticaretle sinirli olmadigini ayni zamanda Avrupa
disindaki Ulkelere kdltlr akisinin da oldugunu gdstermesi agisindan 6nemlidir.
Sanayilesmis Ulkeler arasi rekabete bagl gelisen bu yaris agisindan (g kategoriden
bahsedilebilir: Birincisi sanayilesmis Ulkelere bagli sdmurgeler, ikincisi resmi olarak
emperyalist bir Ulkenin somUirgesi olmasa da gayri resmi olarak bu Ulkeye tabi
olan Ulkeler ve Uglncl olarak bu rekabet ortaminda bagimsizligini korumaya
calisan tlkeler. Buna gére Osmanli imparatorlugu da ticlincii kategorideki tilkeler
arasinda yer almaktadir (Pamuk 1999:237).

Bu sebeple Osmanli ddneminde modernlesme ve batililasma hareketleri
cift kutuplu bir gergevede degerlendiriimistir. Bir yandan Avrupa’daki gelismeleri
takip etmek ve birebir uygulamak gerekliligi Gzerinde durulurken 6te yandan bu
durumun tahakkim vyarattigi ve bagimsizliga tehlike disirdigine dair fikirler
yayginlk kazanmistir. Hangi alanda olursa olsun, reformlarin uyarlanmasi,
kaginilmaz bir sekilde toplumsal yapinin korunmasi sorunsalini ortaya ¢ikarmistir.
Bu durum “kaltdr” ve “medeniyet” ekseninde ulusalci bir hal almakla birlikte,
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uygulamalar, toplumun geneli disindldiginde, gevre ve merkezin hiyerarsik
durumunu cagristirmaktadir. Bu acidan, disaridan alinan medeniyet toplumun
kendinde varolankultirile uyumiginde oldugu stirece mesru gorilmektedir(Gokalp
2004:25). Merkez bu agidan ylksek kultlre sahip olan kesim olmanin yani sira ara
kurumlari araciliglyla bunu gevreye yayma egilimi gdstermekte ve bu bakimdan
hegemonik sdylemin kaynagi olarak degerlendirilmektedir.

Ginimizde uzaginda olmadigimiz bu tartismalarin Birinci Dldnya Savasi
sonras! ¢ok daha siddetlendigi goérilmektedir. Bu dénemde dlnyanin iginde
bulundugu calkantili slreg, degerli kaynaklarin galip Ulkelerce paylasimi gibi
sorunlar, Avrupa’nin siyasal ve ekonomik alandaki etkisinin toplumsal konularda
da hissedilir sekilde artisi sonucunu getirmistir. Osmanli imparatorlugu yikildiktan
sonra kurulan Turkiye Cumhuriyeti, kiresel kapitalist pazarin iyice sekillendigi bir
dénemde yeni bir aktor olarak sahneye cikmustir. ikinci Diinya Savasi sonrasi da
M. Kemal Atatlrk ve ardillarinin yapmis oldugu reformlar, diinyanin ve Ulkenin yeni
durumuna ayak uydurmak amagli siiregelmistir. iki savas arasi benimsenen denge
politikasl, Soguk Savas déneminde kapitalist blogun yaninda sekillenmistir. Bu
slrecte bir dizi siyasal ve ekonomik karar sonucunda, toplumsal yasamda birgok
degismenin temeli atilmistir. (Erder v.d. 2003:1X) Ancak Osmanl déneminde var
olan tahakklm tartismalari yeniden alevlenmistir. Cevrenin merkezde temsiliyeti
konusu TUrkiye'nin sanayi sonrasi toplum yolunda en blyulk adimlari attig 1980°li
yillarda daha canl bir sekilde tartisma konusu haline gelecektir.

1980’li yillardan itibaren siiregelen ekonomik ve kdiltlirel déntistiimler

Sanayi Devrimi ve ikinci Diinya Savasi birgok iilke gibi Tirkiye'nin de
kiresel ekonomi ile iliskisi agisindan dnem tasimakla birlikle Gretim iliskilerindeki
asil kokli degismelerin 1980°li yillardan itibaren gerceklestigi, Ulkenin sanayi
sonras! toplumsal dinamikler esliginde yeni bir kapitalist asamaya gectigi
soylenebilir. Hizmet sektort temelli bu glncel toplum, sanayideki déndsimler,
ulasimin artmasi, enerji ihtiyaci ve ayni zamanda nufus artisina da bagl olarak
yUkselen kitle tiketimi ile birlikte anilmaktadir(Bell 1976:167).

Bu donlsimn kaginilmaz yansimasi 24 Subat 1980 kararlarinin neo-liberal
gizgisinde goérllmektedir. Tilrkiye ekonomisi doviz dlzenlemesi ve ithalatin
serbest birakiimasina bagl cok kokli degismeler yasamis, 12 Eylll sUrecinde
bir donem kesintiye ugrasa da ilerleyen vyillardaki dinamizmin temeli atilmistir.
Bu ekonomik hareketlilik yeni meslek yapilandirmalarini ve sonug olarak
oncekinden farkli bir birey anlayisini dogurmustur. 1950'lerden itibaren kirdan
kente dogru gogln etkisiyle artan toplumsal tabakalar arasi gerilim, postmodern
yeni yasam bigimin somutlastigi toplumsal baglar ve tiketime bagl pratiklerde
kristallesmektedir. Dolayisiyla, metropollerde bitinlesme, aidiyet gruplarl ve
materyal edinimine katilabilmek oraninda mimkin olmaktadir. Bir baska deyisle
yeni zengin olarak adlandirilan gruplar, ne tam sanayilesmis ne tamamiyla tarimsal
olan bir toplumun eski dlgltlerinden uzaklasmaktadirlar. Sonug olarak yeni ortam,
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postmodern bir ddnemde vatandaslarin hareketliligi temeline dayali, teknik ve
ekonomik niteliklerin ait olunan toplumsal gevreden kopusu ile agiklanmaktadir.
TUrkiye bir kez daha yeterli fikri olgunluk olmadan yasanan bir dénistimdn olasi
sonuglarini tartisirken, ayni dénemde Amerika'nin takibinde alinan ekonomik
onlemler, elestirilerin hedefi olmaya devam etmekteydi. Glindelik yasamdaki
tUketim pratiklerinin yayginlasmasi ile tabakalar arasi farkin en aza indigi varsayilan
Amerikan menseli sdylem, Turkiye ortaminda kendine 6zgl baska gerilim ve
elestirilerin kaynagini olusturmustur.

Sanayi-sonrasi toplumda bireyler arasi yeni iliski anlayisindan yola ¢ikarak
Tlrkiye deki tiiketim mantiginin yansimalari

Sanayi sonrasl toplumda bilginin 6nceligi ve Uretim tarzinin geri
donlstardlebilirligi (Bell 1976:425) bu ortamdaki birey “psyché”si Uzerinde
dogrudan etkiye sahiptir. Postmodern izlerin hakim oldugu bu durum, eski-
yeni, geleneksel-modern ve bunlarin da 6tesinde var olmaya baslayan fikir ve
eylemlerin hepsinin bir arada bulunusu olarak degerlendirebilir. Ustelik heniiz tam
anlamiyla sanayilesmemesine ragmen, sanayi-sonrasi ekonomik sektorin de
ivme kazanarak yayildigi Turkiye'de, ozellikle Gretim iliskilerindeki bu biraradalik
cok daha fark edilir bicimdedir. imaj tretimi artik somutluktan siyriimis ve hizli
dolasim iginde son derece gelip gegici yeni Uretim kaliplari haline donismektedir.
Bu, ayrica blylk sdylemlerin ¢dzUldigu, farkl tabakalarin eklemlendigi elit ve
popller sayilan eylemlerin birlestirildigi yeni bir kapitalist anlayisin benimsendigi
bir déonemdir. Dlinya genelinde uzmanlik alanlarinin ayrismasi, yeni iletisim
aglarinin ortaya cikisi ve Uretimin kitlesellesmesi beraberinde iletisim ve hizmet
sektorinde yogunlasan gtincel meslek kadrolarinin éniint agmaktadir.

TUrkiye'de de sanayi-sonrasi toplumun mesleki gorinimi dinya
genelinden cok farkl degildir. Bu da Uretim sUregleri ve Urln tercihlerine
yansimaktadir. Firmalar blylUmeye yoneldikge pazara uyum saglamak igin kokten
bazi reformlara gitmek zorunda kalmaktadir. Yapilan arastirmalara goére (http://
www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=218, 25.03.2007)sanayi sektoriinde
en fazla 10 calisani bulunan firmalar arasinda Grln yenilemesi orani yaklasik
%30, 9 civarindadir. Uretim sirecindeki yenileme calismalari % 30, 27'ye
varmaktadir. Her iki alanda da yenileme yapan firmalarin orani ise % 38, 27'dir.
Hizmet sektorine bakildiginda, Grlindeki yenileme orani % 33, 88 iken Uretim
strecindeki yenileme % 24, 48'dir. Her ikisinin birden i¢cinde bulundugu yenileme
oraniise % 41, 70'i bulmaktadir. Sanayi sektériinde yapilan teknolojik yeniliklerin
(% 34, 58), hizmet sektdrlindeki yeniliklerin (% 25, 90) dnline gegcmesi, sanayi
sektorinde gorece geg kalinmishigin bir gostergesi olarak yorumlanabilmekle
birlikte, sanayilesmesini tamamlamis (lkelerle rekabet edebilmek amacli bir
stratejinin yansimasi olarak degerlendirilebilmektedir. Ustelik hizmetlerin yeni bir
sektor olmasi dolayisiyla, mevcut teknolojinin heniiz giincelligini cok yitirmedigini
soylemek de muimkinddir. Firmalarda internet ve benzeri iletisim aglarinin
kullanilma oranlarinda ise firmanin galisan sayisi ya da Uretim kapasitesine ¢ok
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da bagl olmayan sekilde bir paralellik bulunmaktadir (http://www.tuik.gov.tr/
PreHaberBultenleri.do?id=275). Boylece pazarin gitgide birbirine bagl sekilde
hareket etmesi, bilginin de buna bagli olarak etkilenmesi ¢cagdas toplumda her
tlr iliskinin degismesi sonucunu dogurmaktadir.

Bu tlr bir ortamda, birey kendi yasamini muglék bir perspektife gore
sekillendirmekte ve secimlerinde 6znellik oldugu varsayilan tiketim motivasyonu
ile yénlendiriimektedir. Ancak piyasa mantiginin nifuz ettigi her tarld mal ve
eylemin kiresel bir etki altinda kalmasina bagli olarak, aslinda bireysellikten
ve yerel kiltirden uzaklasildigi yonindeki yorumlar siklik kazanmaktadir. Bu
bakis acislyla kiresel-yerel arasinda bir anarsi durumu yaratilmaktadir. Elbette
sunu da unutmamak gerekir ki, modernligin kendisi belli noktalarda dayatmaci
Ozellikler gostermekte, ozellikle kulttrel kimlikler ve aidiyetler noktasinda vurgulu
soylemler gelistirmektedir. Bu ylzden pazar ekonomisi ve tiketimle edinilen
aidiyet ve kimlik konusunda modernligin bir baska goérinimu olan kireselin
etkisini tamamiyla yadsimak dogru olmayacaktir. Postmodern sdylemin de bir
yansimasi olarak, Turkiye'de yerelin otantikligi kiresel olanin kapitalist mantig
icinde yeni bir gorinim kazanmaktadir. Buglin nargile kafelere olan talep,
internet kafelerin gogalmasi ve yan hizmetler sunarak isletiimeleri, kiiresel yasam
tarzini yansitan eglence mekanlarinin gok da uzaginda bulunmayan ttrk( barlarin
varligl bu sekilde yorumlanabilir. Bir baska 6rnek de etnik motiflerin moda ve
mUzik dinyasinda harmanlanarak satisa sunulmasi olarak karsimiza gikmaktadir.
Hangi alanda olursa olsun, yerelligin bir sekilde metalasmis ve kullanim degerinin
yaninda daha genis 0Olgekte degisim degeri kazanmis oldugu gortlmektedir.

Oznellige vurgu, bireyselliklerin pazar ekonomisince sémiiriilmesi yoluyla
yasam stillerini dondstlrse de, dzerkligin yeni tanimlamalari, bireyleri toplumsal
dayatmalarin kontrolinden bir oélgclide kurtarmaktadir(Lipovetsky 1989:10) .
Gitgide daha da belirsizlesen gelecek beklentisi bireyin o an icinde kendini
gerceklestirmesine yonelik algisini ortaya gikarmaktadir. Yeni bireyin bu gerilimli
hali, sanayi-sonrasi toplumsal yasamin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmakta ve
bu durumda tiketim eylemi tek tarafli bir etkinlik olmaktan gikarak, glndelik
yasamin iginde bireyin kendini yeniden Urettigi, toplumsal olani etkileyen ve
bundan etkilendigi varsayilan bir ara¢ haline déntsmektedir. Yerellikler, dinya
Olgeginde mesrulastirilarak bildik mallar ya da hizmetler araciligiyla talep artisi
yaratmak igin kullanilmaktadir. GUnimdiz bireyi kendi biricikligini tUketimle
gerceklestirme yolunu sectigi slirece, bu yasam tarzi “sahte ihtiyaclar” yaratilarak
pompalanmaktadir. Kisi bir yandan tek ve &6zel olmaya tesvik edilirken diger
yandan bir bitdnligan icinde sindirilmektedir; ¢linkl bGtinligin disinda kalmak
mesruiyetine golge dustrecek bir durum olarak degerlendiriimektedir.

TUrkiye'deki sanayi-sonrasi diinya algisi da, gdsterisci tiketimin 21. ylzyilin
en belirgin toplumsal olgularindan biri haline gelisi ile agiga ¢ikmaktadir (Kongar
1999:429). Ozellikle 1980 déneminden sonra dogan ve toplumsallasmasinin en
onemli evrelerini bu yillarda yasayanlar kiresel olarak taninan birgok eylem ve
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malin tlketicisi konumunda karsimiza ¢ikmaktadirlar. Ornegin saha calismasi
boyutundaki arastirmaya katilanlardan 20-24 yas araligina mensup olanlarin %
92'sinde kafeye gitmek ve “fast food"” tiketme aliskanlhigl goérilmektedir. Ayrica
bu yas araliginin klresel tiketim nesneleri ve eylemlerini de takip ettiklerini
soylemek ve belli dlcllerde uyguladiklarini ifade etmek mimkiindir. Onceki
kusaklarin bu yasam tarzina gérece mesafeli durusu, bir aliskanlik ve yasam
bilgisinin uzantisi olarak yorumlanabilmektedir. Bunun yaninda, fazla abartili
bulduklari yeni tiketim olgusunu Amerikanlasma ya da bir tir “6zenti”, “taklit”
ve “dayatma” olarak degerlendirmeleri durumu da s6z konusudur. Ancak bu
tlketim, yalnizca bir dayatma olmaktan ziyade, yerel 6lgekte yorumlamalara agik,
hatta kimi zaman bunu zorunlu kilan hesapgi mantigin nifuz ettigi stratejik bir
davranis bigimi halindedir. Bugln toplumsal yani en agir basan eylemde bile, bir
yararcilik olmasi ve bunun TUrkiye'de 6zellikle metropol yasaminda da belirleyici
hale gelmesi kacinilmaz bir durumdur.

TUm bunlardan yola gikarak TUrkiye'de mutfak ve kahve kiltdriinde yasanan
dontsidmleri sanayi sonrasi toplum, postmodern kisilik ve tliketimin 6znel-nesnel
boyutu ile gergevelendirilen bir dizlemde ve kiresel-yerel etkilesiminin ana
hatlar Gzerinden ele almak gerekmektedir.

Yasam Pratiklerinin Giincel Yeniden Uretimi

Kiresel-yerel diyalektigi, ulusal 6gelerin ve kiltdrlerin tahrip olusu fikrini
dogurmakla birlikte, birikimsel bir sekilde donlsen ve yeniden yorumlanan bir
organizma seklindedir. Mutfak kdltird, ayni zamanda besin degeri olan mallarin
dolasimi ve birikimini kapsamasi bakimindan, yasamsal anlami olan bir alan olarak
karsimiza ¢cikmaktadir. Mutfak kdlttriinin kapsaminda, tarih boyunca gelistirilmis
farkl teknikler, aletler, mekéanlar ve rittieller de bulunmaktadir. Kdlttrel pratiklerin
icine nufuz eden tlketim, bu alana da hesapgi bir yaklasimi dahil etmektedir. Bu
sebeple bugiln sanayi sonrasi toplumun birey mantigina bagh olarak mutfakla
ilgili mekanlar, teknikler ve bilgiler degisim degeri elde etmisler ve kendileri
birer metad haline gelmislerdir. Dolayisiyla mutfak kdltdrindeki dontsimler de
kdresellesme dinamiklerinden ayri tutulmamali ve yereli de kapsayan bir butunltk
icinde ele alinmalidir.

Kahve kdlttrine gelindiginde ise dncelikle kahvenin degisim degeri olan
bir hammadde ve bundan yapilan Grinln pazara girmesiyle, ekonomik alanda
evrensel olarak kullanilabilen bir dlgltten bahsetmek mimkindir. Ancak kahve
kaltarinin bireysel ve toplumsal olarak anlamli olan yani, mekan ve eylem
olarak belirgin bir 6zellik yansitmasindan gelmektedir. Tdrk kdltlrd baglaminda
kahve, 16. ylzyildan bu yana degisim degerini yitirmeden, igkin bir toplumsalligin
donlisUminl yansitmaktadir.

Sonug olarak, evrensel olan, ancak yerel karaktere sahip bu iki kiltirel
alan, gundmuz toplumunda yasanan donUsimlere 6rnek sunmasi sebebiyle
kUresel- yerel karsilasmasinin da gdstergesi durumundadir.
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Toplumsal pratik olarak yerel anlamlara sahip kiiresel kdltir unsurlarinin
¢ikis noktalari

Beslenme, bir kisinin yasamsal ihtiyaci olmasinin yaninda insanligin
gocebelik ve yerlesik hayata gecis sureciyle farkli malzeme, teknik, dénemsel
iktidar iliskileri, cinsiyet motifleri, sinifsal, dinsel ve irksal vb. algilari blinyesinde
toplamis bir olgudur. Bu sebeple beslenme sadece fizyolojik bir aktivite olmaktan
cok, icinde ayrismalari ve birliktelikleri barindiran, kolektif sebep-sonug iliskilerini
acgiga ¢ikaran bir eylemdir.

Kahve kaltard kimi zaman mutfak kdGltGrinin alt kategorisi olarak
degerlendirilse de, malzeme, arag, teknik, toplumsallik, mekan, ekonomi ve
kimlik gostergesi olmak agisindan tek basina bir alandir. Buglin kapitalizmin
bicimsel olarak barisgil araclarla sinirsiz sermaye brikimi vurgusu (Boltanski
ve Chiapello 1999:37), glindelik yasamin iginde bulunan ve kultlrel pratiklerle
pekistirilen bir sekilde siregelmektedir. Sermaye piyasasiyla baglantisi glinden
glne artan kdlttrel yeniden Uretim, tarih iginde belli asamalardan gecerek
glnimuze ulasmaktadir.

Mutfak Kiiltiirii ve Tarihsel Gelisimi

Mutfak kaltdrinG olusturan kurumsallasmis uygulama ve aliskanliklar,
cografi ve iklimsel 6zelliklerden bagimsiz degildir. Bunun yaninda ekonomi,
teknoloji, lojistik kaynaklar, gocler, sehirlesme ve iletisimin yogunlasmasinin da
beslenmedekiyerionemlidir. Tarihdncesibeslenmealiskanliklarimutfak kaltirinin
ilk olusumlari olarak kabul edilmekte ve ilerleyen dénemlerde Mezopotamya
ve Cin dogrultusunda gelisimine devam ettigi gortimektedir(Cigerim 2000:50).
Anadolu topraklarindaki yeme-icme kiltirinde agirlikli olarak Misir ve Roma etkisi
bulunmakla birlikte, Fransiz ve ingiliz mutfak kiltirlerinin de Roma mutfagindan
gecerek goruldigini séylemek mumkdndur(Cigerim 2000:50). Fransiz mutfagi
izlerinin bir diger sebebi de 6zellikle 19. ylzyildaki siyasal etkilesimin bir yansimasi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bugln Turk mutfagi olarak adlandirilan mutfak kaltGrd, Ttrklerin Anadolu’ya
gelisi ile gelisim gosteren ve bu slrecin sonucu olarak iginde gégebe yemek
aliskanliklarini ile gelinen kitadaki yemek pratiklerini barindiran bir sentezdir.
Ornegin gdgebe killtirde dnemli bir besin olan et ile Akdeniz havzasinin yesil
sebze-meyve Uzerine kurulu beslenme aliskanligi, bugin Turkiye'de bir arada
bulunan bir durumdur. Ancak “Tark Mutfagl” olarak belirgin bir kavramsallastirma
yapmak gerektiginde asil referans verilen donem Osmanl dénemi ve bu dénemin
yeme-igme aliskanliklaridir. Yemek kilttrdndn “saray mutfagl” ve “halk mutfag”
olarak ikiye ayrldigi bu déneme genel hatlariyla bakildiginda, mutfagin toplumsal
bir ayrismanin yaninda islevsel bir biraradalik temsil ettigini gérmek mimkdindur.
Halka bedava yemek dagitilan asevleri, toplumsal agidan butlnlestirici olmakla
birlikte, hikimdarin tebaasini beslemesiyle dogru orantili bir itibari ve iktidari
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perginleyici kurumlardir. Benzer sekilde, buglin Ramazan cadirlar da iktidarin
halkin karnini doyurarak itibar kazandigi, yemek Gzerinden mesruiyetini kamusal
alana tasidigi mekéanlardir. Osmanli'ya dénmek gerekirse, sarayda birden fazla
mutfakta, farkli konumdaki insanlar icin yemeklerin pisiriimesi ve yemeklerin
sadece yerel regeteler olmamasl ayrismanin bir yansimasidir. Bu bakimdan
kullanilan malzemeler ve tariflerden yola gikarak yeniliklerin sikga uygulandig!
saray mutfaginin uyarlamalara hi¢ de uzak olmadigini séylemek mUmkdnddir.
Ozellikle Fransiz mutfaginin etkisi yine dénemsel politik nedenlere bagli olmakla
birlikte bugln yabanci mutfak kultrlerinin etkisi ve yayginlasmasini anlayabilmek
acgisindan ilgi gekicidir.

GlnUmizde Tark mutfagindaki aliskanliklar toplumsal ydnelimler ve
firmalarin da dahil oldugu ekonomik etkiler altinda dénlsmekte, bu dénldsimde
ndfus artisi, yerlesim vyerlerinin ayrismasi, kadinlarin is yasamina daha yogun
bicimde girmeleri, egitim orani ve seviyesinin ylkselmesinin yaninda besin
endulstrisindeki gelismeler énemli rol oynamaktadir. “Fast food” olarak tabir
edilen hizli ve belli kaliplar iginde gelisen yemek aliskanhgi da iste bu tdr bir
doénlsUmin Grinl olarak sunulmaktadir. Ancak sunu unutmamak gerekir ki; bu
tarz yeme aliskanligi farkl ebat ve gorsellikte Turk mutfak kilttrinde zaten var
olan bir olgudur. Pide, diriim, koéfte ekmek Turk Mutfagi'na 6zgl “fast food”lardir
(Baysal 1993:16). Bu sebeple “fast food"” tarzi yeme aliskanligini yepyeni bir
doénem olarak sunmaktansa, bu tarzin kiresel firmalar araciligiyla sunumunun
incelenmesi daha dogru olacaktir. Ayrica mutfakta boyut ve malzeme bakimindan
yasanan degismelerin yaninda kullanilan araclarin da zaman iginde farkhlastigin
goérmek mimkindur. Kiresellesmenin iletisim ve lojistik aglari yogunlastirmasina
da bagll olarak yasanan niteliksel ve niceliksel dontsimler, yemek saatlerinden
masa dlzenine, yas ve cinsiyetten toplumsal statlye bagli konumlanmalara
kadar birgok aliskanhgin gériinimd, yeni sosyoekonomik ortamin etkisi altinda
sekillenmektedir.

Kahve Kiiltiirii ve Tarihsel Gelisimi

Kahve gekirdekleri, yaklasik 15. ylzyildan beri bilinmekte, ancak sadece
gezginlerin notlarinda ve bugunki tiiketiminden habersiz bir sekilde ge¢gmektedir.
Kahvenin genis kitlelere yayillmasi UGzerine anlatilan yaygin efsane, kecilerini
otlatan c¢obanin bu bitkinin meyvelerini yiyen hayvanlarinin strekli hareket
halinde olmalarini fark etmesi ile tanindigi yonindedir (Hattox 1996:11). Kahvenin
ana vatani konusundaki genel kani ise ¢ekirdeklerin Etiyopya Uzerinden yayildig
ve kahvenin igecek olarak sunulmasinin Yemen'deki Sufi tarikatlarinda basladig
seklindedir. Kahvenin Misir ve tim Arap Yarimadasi'na yayilmasina paralel olarak,
bu icecege yonelik elestiriler ve yasaklamalar da ortaya ¢ikmistir. Otoritelerce
dinen haram ilan edilmesine ve insanlarin kahvehanelerde toplanarak karsit
kamuoyu olusturma tehlikesinin dnlne gecilmek istenmesine ragmen, kahve
toplumsal yasamdan asla ¢ikarilamamistir. Mekke'deki bilinen ilk kahvehaneyi
dolduran mudavimler ilerleyen dénemlerde artarak yeni agilan kahvehanelerin
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sadik mdusterileri haline gelmislerdir. Kahve karsiti gorUslerin ylikselmesinin
ardinda yatan nedenlere bakmak gerekirse, &ncelikle kahve kelimesi
kdkenbiliminden baslayan tartismalara rastlayabiliriz. Kimilerine goére kahve,
sarap yerine kullanilmakta, sarabin acgligi gidermesi gibi kahvenin de uykuyu yok
ettigi sdylenmektedir. Bu noktada islam’da haram sayilan alkolli ickilerden biri
olan saraba yonelik tutum kahve i¢in de benzer bir yasaklamayi dogurmustur.
Bir baska bakis acisina gore kelimenin kahve bitkisinin bulundugu Kaffa bolgesi
ile bir baglantisi bulunmaktadir. Son olarak zindelik vermesi bakimindan Arapca
“kuvve"” yani kuvvet kelimesi ile iliskisine deginiimektedir(Hattox 1996:16).
Buradan su sonuca varmak mudmkUindir: Kahve kelime anlami itibariyla igcinde
ahlaki, bolgesel ve tahakkim iliskilerini barindiran bir katalizor seklinde gtindelik
hayatin igcine girmistir.

Osmanli doneminde kahvehane, ilk kez Kapall Carsi'da 1555 vyilinda
acilmis ve o dénemden itibaren dnce istanbul sonra da tiim Osmanli toplumsal
yasaminda vazgegilmez bir alan haline gelmistir. Kahvehanelerin 17. ylzyil
ortalarina dogru diplomatlar ve gezginler araciligiyla tim Avrupa’ya yayllmasi ve
19. ylzyil Paris yasaminin temsilcisi kafelerin bu denli ragbet gérmesi, ylkselen
yeni burjuva yasam tarzinin gérintr mekanlari haline gelmesi sebebiyle hi¢ de
tesadUfi degildir.

Bugln kahvehaneler veya piyasa sartlarinda yeniden kurulan bicimi ile
kafeler, zaman icinde barindirdiklan toplumsallik ve ekonomik alginin etkisinde
birgok doniistim gegirmislerdir. Ozellikle yerellik agisindan tehdit olarak algilanan
uluslararasi kahve zincirleri (Cengiz Bilgin 2007), iginde bulundugumuz gagin
kahve klltdrG bakimdan en gdze garpici olgusudur (Kirag 2007:8). Ancak sunu
unutmamak gerekir ki kahve kiltlrQ, bir bélgenin yasam tarzi ve tlketicilerin
damak tadina gére kurumsallasmaktadir. Yasanan degismeler de yasam tarz
ve tlketim aliskanliklarindaki farklilasmalar yansitmasi bakimindan, toplumun
genel yonelimiyle paralellik gdstermektedir. Dolayisiyla, kahve kultlrd iginde
getirilen elestiriler, ginimuz toplumundaki egilim ve tiketim kaliplarina getirilen
elestirilerin yansimalari olmasi agisindan énemlidir.

Kiiresellesmenin gereklerine gére mutfak ve kahve kdiltlriindeki liriinlerin
yeniden lretimi

Kiresellesmenin  donidsimU, glndelik yasamin  en kisiye Ozel
deneyimlerinde bile kendini gosterirken, klltlrel yeniden Uretim zinciri, yalnizca
toplumsal yapinin belirledigi bir sey olmaktan ¢ikmaktadir. Bu slre¢ ekonomik
ve politik alanda oldugu Uzere, kiltlrel alanda Grlnlerin yeniden Uretiminde
de Uretim, sunum ve tlketim dengeleriyle sekillenmektedir (Freitag 1986:89).
Bu ylUzden kahve ve mutfak kultUrlerini de bu ¢izgide yorumlamak ve karsilikli
bagimlilik esasiyla degerlendirmek gereklidir.
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Kahve ve mutfak kdiltirel lrdinlerinin performans odakli algiya gére (retimi

Kahve ve mutfak kiltiriinde kullanilan malzemeler zaman iginde farkliliklar
gosterirken, tercih edilen araglar da degismektedir. Bu degisme, teknolojik
yeniliklerden birincil derecede etkilenmesi sebebiyle, iki kiltlrel alanda ortaya
ctkan Urtnlerin sanayi toplumundaki teknik bilgi ihtiyaci ve uygulamasindan ayri
degerlendiriimesi dislndlemez. Hammadde Uretimi noktasinda biyolojik ve
kimyasal uygulamalarla birlikte, seri Gretim noktasinda énem tasiyan planlama da
dikkat ceken hususlardir.

Ancak bu midahaleler, sadece firma ya da bdlgesel karar mekanizmalarin
tercihlerine goére yapllmamakta, iginde bulundugumuz cagin farkl alanlardaki
kiresel “otorite”lerince  belirlenen prosedire uygun sekilde olmasi
éngorilmektedir. Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orglitii (FAO), Uluslararasi
Kahve Orgiitii (ICO) gibi kuruluslar Diinya Ticaret Orgiti (WTO) ve Kuzey
Amerika Serbest Ticaret Anlasmasi (NAFTA) gibi yiyecek ve icecek maddelerinin
ticari boyutunu denetleyen kurulus ve kararlara bagl kalacak sekilde varlik
strdldrmektedir (McMichael 2003:172). Buradan yola ¢ikarak kahve ve mutfak
kaltdrlerinin  ozellikle glinimuzde aldigi sekilde kiresel siyasetin payinin
bulundugunu soéylemek mimkindir. Tirkiye'de de tarirm ve gida alaninda
uzman goruUsleri, sivil toplum katilimi, hikiimet kararlarinin yaninda, 6zellikle son
dénemde Avrupa Birligi ve dinya standartlarini tutturmaya yonelik politikalarin
varligi hissedilmektedir.

Mutfak kiltrG agisindan kiresellesmenin yerel karar mekanizmalarini belli
noktalarda kisitladigi ve gesitliligi engelledigine ydnelik elestirilere karsi bir kesim
uzman ve kurulus, bu sayede yerelliklerin kireselin karsisinda Ustlnlik kazandigini
savunmaktadir. Ascilar Milli Takimi eski kaptani ve Mutfak Profesyonelleri
Dernegi yoneticilerinden Eylp Kemal Seving uluslararasi fuar ve yarismalarin
Turk Mutfagi'nin dinya olgceginde tanitimi acgisindan onemine deginirken,
hammaddelere getirilen standartlarin ve kullanilan yeni teknolojik araglarin yerel
tatlari hazirlarken sagladigi kolayliklara vurgu yapmaktadir. Buglin gelinen noktada,
sanayi-sonrasl! toplumlarda gorildtgu Uzere glindelik yasamda sinirlarin ve kati
kurallarin ortadan kalkmasina bagli olarak beslenme alanindaki uygulamalarda da
farkli Glke mutfaklarinin birlikteliginden dogan “flzyon” mutfagina yénelim ve
mevcut tariflerin uyarlamalari sik¢a karsilasilan bir durumdur.

(...) bugin dinya sdrekli yenileniyor, &yleyse biz neden yenilenmeyelim?
Volkswagen sadece bir model lretmiyor. Sirket lretimde olan modelleri de
sdrekli yeniliyor. Peki, biz neden ayni seyi yapmayalim? Aksi takdirde Tirk
Mutfagi sadece kebap ya da dénerden ibaret sanilir (Eylp Kemal Seving, kisisel
gorisme, 22.02.2007).

Bu sdylemden yola ¢ikarak, mutfak kilttrinde yasanan profesyonellesme-
nin otomasyon surecindeki bir Grlnle yapilan kiyaslamasi, aslinda sanayilesmenin
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ve performans odakli bir alginin bu sirecteki yerini ortaya koymaktadir. Bu
durum, sadece Urln yenilemesi degil, postmodern bir durum olarak strateji
Uretimini de beraberinde getirmektedir. Yenilik ve yaraticilik, sektor haline gelen
bir kilttrel arinin taninirhgr ve degisim degerinin belirlenmesinde vazgegilmez
Olgltler halini almaktadir. En carpici 6rnek, yilin sadece birkag ayi aglk olan ve
rezervasyon icin iki sene sonrasina tarih veren dinyaca Unlt elBulli restoranidir.
Restoranin en 6nemli 6zelligi, gastronomi teknolojisinden vyararlanarak gorsel
sov niteliginde sunulan yemekleridir (http:// www.elbulli.com). Sefin dlnyaya
yayllan Un0, bildik sanilan bir yiyecegin baska bir yiyecegin tadini veren sekilde
degistirilmis olmasi ve restorandaki her yemegin ylksek tiketim nesnesi olarak
sunulmasinda yatmaktadir. EIBulli, sanayilesmenin getirdigi standartlasmayi
yikmakla birlikte, tasarim anlayisini mutfak kdltirindn merkezine koyarak
UrGnlerinin piyasa kosullarinda degisim degerini artirmaktadir. Ancak endUstriyel
Uretimin ulastigi kitle ile karsilastinldiginda, hitap edilen kesim oldukga sinirlidir. Bu
noktada mutfak kiltirG Gzerinden bir kimlik Gretimi yapilmakta ve bunun gortnUr
parcasini da ekonomik sermaye olusturmaktadir. Ayrica bu kimligin dinyaya
eklemlenmesi, restoranin tek bir subesiyle yerel kalmasi, dolaysiyla mobilite
gerektirmesi ve yemegin hicbir sinir ve sabit beklentiyi karsilamamasi ile bireyi
rutinden ¢ikarmasiyla gerceklesmektedir.

Kahve kdiltlrinde de sanayilesmenin yansimalarini gormek mumkainddr.
En eski yerli kahve markasi Kuru Kahveci Mehmet Efendi Mahdumlari'nin
internet sitesinde 20. ylzyilin basinda itibaren Uretimde mekanik slrece gecildigi,
ulusal lojistik aglarin da gelisimine bagll olarak Urdnlerin arttigi ve dagitimin
yayginlastigi belirtiimektedir (http://www.mehmetefendi.com/mehmetefendi/
tr/pages/kkme3.html). Firmanin yabanci pazarlara girisi de hemen hemen ayni
doneme rastlamakla birlikte, fuarlar ve uluslararasi kuruluslarca dizenlenen
etkinliklerde yer almasi, hem firmanin hem de Tlrk kahvesinin tanitimi agisindan
klresellesme akiminin bir getirisi olarak degerlendirilebilir. Ticari getirisi de olan bu
taninirlik, kahve Gretimini, yapim tekniklerini ve kahve tarimini belli agilardan denetim
altina alsa da, bu alandaki tarim ve sosyal politikalar, kahve Uretiminin yapiimadigi
Turkiye'de gida alanindaki kadar carpici degildir. Oysaki kahve Uretiminin yapildig
Ulkelerde, bu kaltir icine kahve plantasyonlarindaki iscilerin haklari, ekolojik bakis,
glvenli Uretim ve yerel pazarin dengesi gibi boyutlar dahil olmaktadir (http://
www.coffee-ota.org/3_5_market.asp).

Uretim konusunun sadece materyal alanda sinirli kalmadigini eklemek,
mutfak ve kahve kiltlrQ icerisinde ayni zamanda birgok anlam dretimi ortaya
ciktigini sdylemek, tlketicilerin  klresel zincir restoranlara ve Turkiye'de
Ozellikle son dénemde artan kiresel kahve zinciri subelerine yoénelik bakislarina
deginmek gerekliligini dogurmaktadir. Yemek aliskanliklari Uzerine hazirlanan
anketi dolduranlarin % 57'si zincir fast food restoranlarindan hosnut olmadiklarini
belirtirken, bu durumun yerel pazar ve Tirk Mutfagi'na tehdit olusturdugunu
distnenlerin orani % 39'dur. Kahve tlketimi Uzerine yapilan ankette ise %
56 oranindaki hosnutsuzluk, Turk kahvesine yonelik tehdit algisi igin % 82'dir.
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Kahve kiltiriinde somutlasan aradaki bu fark, Tdrk kahvesinin toplumsal algida
cok daha farkl bir gcagrisim yapmasi, genel itibariyla tek bir Grin ve ayricalikli
bir toplumsalligi ¢agristirmasina bagl olarak tehdit olgusunun daha hissedilir
yansidigi seklinde degerlendirilebilir.

Mutfak ve kahve kdiltirlindeki kdltirel driinlerin pazarda sunumu

Sanayi alanindaki gelismeler sadece hammadde agisindan degil kahve ve
mutfak kdltGrindeki pratiklere yardimci olan araglari da donlsime ugratmaktadir.
Donmus yiyecekler ve konserveler, yalnizca teknolojik bir gelismenin gostergesi
degil, yiyeceklerinzaman ve mekan kisitlamasindan kurtulusu ve doganin etkilerine
karsl insanin kazandigi bir zafer seklinde sunulmaktadirlar. Ttrk mutfaginda
salamura, tuzlama ve kavurma gibi benzer saklama teknikleri geleneksel pratikte
bulunmakla birlikte bugliin daha ziyade kirsal alanda basvurulan ve tercih edilen
yontemlerdir. Ancak tlketim aliskanliklarinin da degismesine baglh olarak ortaya
cikan yeni teknikler, artan sekilde uygulanir olmaktadir. Bunun yaninda, koruyucu
katki maddeleri, renklendiriciler ve son zamanlarda sagliga vyararli oldugu
gerekgesiyle destekleyici besin olarak tlketiimesi tavsiye edilen yiyecekler
(Karaali 2006:96) ginimUiz toplumunun performans odakli hassasiyetlerinin
bir baska boyutunu olusturmaktadir. Mutfak kaltarG igindeki diger bir egilim
de kiresel boyutta otantikligin glindeme getirilisidir. Son dénemde yUkselen
Hint mutfagl “(...) ekonomik, pratik ve saglkl” (Eylp Kemal Seving, kisisel
goriisme, 22.02.2007) olmasinin yaninda kdresel yatirimlarin sayesinde yayginhk
kazanmistir (Tomlison 2004:111). Tlrkiye penceresinden yansiyan gortntlde
Hint, Cin, Japon, Meksika mutfagi gibi kiresellesmis yerel mutfaklarin pazara
sunulan numuneleri liks tlketim nesnesi olarak degerlendiriimektedir. Anketi
cevaplayanlarin sadece % 1'lik bdlimU restoran seciminde didnya mutfagindan
olusan bu tir montyud belirleyici bulmaktadir. Yerel tat hususunda TUrkiye'deki
egilim daha cok Ulkenin farkl yorelerinin tariflerinin sunuldugu ve ev yemedi
mantigini barindiran bir anlayisin  hakimiyeti seklindedir. Ciya Sofrasi adli
restoran, Turkiye'de unutulmaya ylz tutmus tarifleri sunmasi bakimindan bu
akimin énemli bir temsilcisidir. isletmenin sahibi ve Yoresel Yemekler Festivali
dizenleme komitesi Uyelerinden Musa Dagdeviren kiresellesme slrecinde
mutfak kdltdrinin dontsUmi ve yerel tatlarin yeniden gindeme getirilmesi
konusunda sunlari sdylemektedir.

“Buglin yabanci mutfaklara ve daha da yogun sekilde “fast food”a karsi ¢ok
blylik bir egilim var. Bu ytizden kendi gerceklerimizi ve degerlerimizi pazar
ekonomisi iginde dahi korumaliyiz. Kiresellesmenin getirdigi avantajlari
kullanmayi bilmekle birlikte 6zliimiize zarar verebilecek seylere karsi da tetikte
olmaliyiz. Benim bu restorani agarken amacim Oézellikle sézli tarihten yola
cikarak unutulmaya yliz tutmus lezzetleri giin isigina ¢ikarmak ve tliketicilerin
hizmetine sunmakti (Musa Dagdeviren, kisisel gorisme, 12.02.2007)."

Halihazirda piyasaya bakildiginda kisitl bir kesimce bilinen ve daha ¢ok
sehir yasami disinda sUregelen yerel tatlarin bugln gesitli restoran ve sirketlerin
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kullanimina girerek sehir yasaminda ticari sekilde yorumlanmasi ve ayricalikli
tiketim mallar ve pratikleri olarak sunulmasina taniklik edilmektedir. Mutfak
kiltarine piyasa sartlari gergevesinde yeniden getirilen yorumlar ve uyarlamalar,
diyalektik bazi algilar da kendince donlstlrmeyi basarmaktadir. Toplumsal algida
kadin alani olarak kabul edilen mutfak ve mutfakla iliskiliisler, mallarin pazarlanmasi
noktasinda kadinlara yonelik stratejiler (zerinden tanitilmaktadir. Mutfak
kaltarine yonelik reklamlarin ¢cogunda, hedef kitle durumundaki kadin, tiketici
konumunda olmasi dolayisiyla Uriinin sunumunda belirleyicidir. Bu alandaki
bircok yenilik, kadin Gzerinden pazar ile bitlinlesmektedir. Mutfak kaltdrinde
zaman iginde dontsime ugrayan diger bir sunum tirl de, dinya genelindeki
beslenme akimlarindan ortaya cikan uyarlamalardir. Ornegin vejetaryenlik bir siire
sonra asil amacinin ticari boyutta yeniden yorumlanmasina bagl bir yeme egilimi
olarak karsimiza ¢ikmakta ve zincir restoranlarin Grin yelpazesinde degisikliklere
sebep olmaktadir. Bunun yaninda saglikli yasam formull olarak sunulmasi da
siklikla karsilasilan bir durumdur ve Ciya Sofrasi’nin ménUsiinde gorildigu gibi,
vejetaryen kebap ve lahmacun olarak glincel talebe cevap verir hale gelmektedir.
Mutfak kdltGrinin piyasa sartlarina gore sunumunda meydana gelen en
carpicl donlUsUmlerden biri de, yukarida bahsedilen kadin alaninin erkek ascilar
araciligiyla ticari bir alan olarak belli bir kisi ya da figir tGzerinden pazarlanmasidir.
Bugiin yurtdisinda birgok asci kendi adlarini tasiyan internet siteleri ve televizyon
programlari ile sohretlerini kadin alani olan mutfaga borcludur. Tirkiye'de de
benzer bir sekilde erkek ascilar internette, blylk otellerde ve televizyonda
program yaparak taninmis, hatta oOzel tarifleri ile fanatiklerinin takip ettigi
figtrler olmuslardir. Bu noktada, mutfagin kadin alani olarak sunulmasi, pazar
icinde degisim degerine yansimazken, erkekler Uzerinden sayginlk ve deger
kazanmaktadir. Aslinda burada da hedef kitle konumundaki kadin ve ona yénelik
bir sunum stratejisi yatmakla birlikte, ylksek meblaglarin telaffuz edildigi ascilik
sektorinde elde edilen arti degerin genelde erkeklerde kaldigini séylemek pek
de yanlis olmayacaktir.

Kahve kilttrinde sunum alanindaki dontstmlerden bahsetmek gerekirse
drtnlerin ambalajlarinin artik sadece koruma amagl degil, tlketicilerin begeni ve
ihtiyaglarina yénelik bir gizgide oldugu sdylenebilir. “3'0 1 arada” sloganiyla Uretilen
ve tek icimlik paketlenen hazir kahveler, giinimtiz sanayi-sonrasi toplumunun
hiz, sikisiklik ve bireysellik anlayisina cevap vermesi agisindan oldukga garpicidir
ve bu sebeple hizla yayginlasmaktadir. Bununla birlikte, dzellikle zincir kahve
dikkanlarinda iceceklerin farkl boyutlarda ve “bardaklarda” sunumu, bolluk
mantiglyla értismekte ve kisiye segim hakki verdigi hissini yaratarak bireyselligini
ortaya koymasi agisindan tercih edilmektedir. Bu bakimdan Tirk kahvesi tek
boyuttaki fincanlariyla kisith tercih hakki sunmaktadir. Aromali kahve tliketimi
ise yoresel ve otantik bir alglyl temsil etmektedir. Anket sonuglarina gore,
tUketicilerin % 14'Gnde aromali kahve tiketimi streklilik gdstermemekte ve daha
cok deneysel kalmaktadir. Oysaki hazir kahve % 47, Tlrk kahvesi % 49'luk oranla
daha genis kitleler tarafindan tiketilmektedir. Hazir kahve tiketenler arasinda
% 38'lik oranla birinci sirada olan Nescafé markasinin kahveyi pazara sunma
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sekline bakildiginda, kimi zaman paketlerinin Uzerine yazarak duyurdugu dtsuk
fiyat politikasi ve postmodern bireyin dalgali ruh haline uygun farkl sdylemleri
kullandigi gorilmektedir. Kendisiyle kalmaya yarayan, insanlari kaynastiran, 1sitan,
serinlik veren, dinlendiren, harekete geciren ve en énemlisi beklemeden ¢abucak
(http://www.nescafe.com.tr/global/main_nest.asp)’ hazirlandigi soylenen
kahve icin, anketi cevaplayanlarin % 19'unun kaynasma ve iletisim ortami
yaratmasi, % 21'inin zindelik ve % 32'sinin de dinlenmek icin kahve tikettigini
sOylemesiyle paralellik gdstermektedir. % 28'lik kesimin kahve tlketimine dair
hicbir motivasyon belirtmemesi, postmodern belirsiz kisiligin bir yansimasi olarak
degerlendirilebilir. Benzer bir kaniya, kafelere gidenler arasinda Starbucks kahve
zincirinin midavimi olan % 62’lik kesimin belli bir zaman tercihi belirtmemesi
Uzerinden de varmak muUmkdndir. Bozuk para ile galisan kahve makineleri de
mekansal alginin eslik ettigi bir zamansalligin gdstergeleridir. Bu makinelerden
kahve alanlar arasinda tercih sebebi olarak % 30 ile zaman kisitlamasi olmadan
kullanima agik olmalari birinci sirada gelmektedir. % 22'lik oran ile yayginlik da
tercih sebebi olarak ikinci sirada yer almaktadir. Bu makineleri kullanmayanlarin
% 38'inde bulunduklari yerde bu makinelerin olmayisi sebep olarak gdsterilmistir.
TUrk kahvesi hazirlarken makine kullananlarin oraninin % 25 ile sinirli kalmasi daha
cok evde tiketildigi belirtilen bu kahve tiriinde makinelesmenin yayginlasmadigi
ve buna uyumlu olarak algilanmadigi yorumu yapilabilir. TUketicilerin % 40’1 bu
makinelerde pisirilen Tlurk kahvesinin geleneksel yontemle pisirilen kadar lezzetli
olmadigini disinmekle birlikte, % 32'lik bir kesim, bu makinelerin zaman ve
isglicl bakimindan isyeri kullanimina daha uygun oldugunu belirtmektedir. Ayrica
henlz yeni sayilabilecek bu Grlnlerin belli bir direngle karsilanmasinin zamanla
yayginlasmayacagi anlamina gelmedigini de eklemek yerinde olacaktir.

Kahve ve mutfak kdltdrinin sunumunun teknoloji, politik ve ekonomik
kararlardan etkilenmesi, kacinilmaz olarak bu alandaki tliketicilerin ve ¢alisanlarin
haklarl konusunu ortaya cikarmakta, yerelliklerin korunmasi noktasinda da
ulusUstl kurumlarin destegini alarak, kiresel alanda sivil hareketlerin dogmasina
yol agmaktadir. Birlesmis Milletler'in yerelin korunmasi konusunda yaptid
calismalar, Uluslararasi Kahve Orgitii’ niin kahve ticaretinde ortak politika arayislari
(http://www.ico.org), ve mutfak kiltirinde “Slow Food” akiminin glinden gline
taninmasi(http://www.slowfood.com), bu tlr bir donlislimin yansimalardir. Bu
girisimlerin hepsi kliresel boyutta olmalari, ancak yerel hassasiyetler ve ihtiyagclari
g6z onlnde bulundurmalari agisindan da énemlidir. Benzer bir algiy! firmalarin
talep yaratmak ve arzi artirmak igin de kullandigi gorilmektedir.

Sanayi-sonrasi mantik icinde mutfak ve kahve kdltiir( (riinlerinin tiketimi
Neoliberal pazar anlayisinda tiketim kaliplari Gretim alanindaki déndsidmler,

is dinyasindaki gelismeler ve ideolojik alandaki yeni gérinimlere bagli olarak
farklilasmaktadir (Boltanski ve Chiapello 1999:93). Bu sebeple, kullanim degeri olan

1 Calismanin yapildigi ddnemde alintilanan kelimelerin bulundugu adrestir.
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kdlttrel materyallerin ve pratiklerin, degisim degeri kazanmalari, kiresellesmenin
etkisiyle yayginlasmalari kaginilmazdir.

Tlrkiye'de liberal ekonomiye geciste yasanan deneyimlerin mutfak
kaltarindeki belirtileri 6ncelikle ithal Grtnlerin yerli pazara girmesiyle kendini
gostermektedir. Ardindan sayisi her gegen gln artan ve bakkallarin rekabet
glclnU zayiflatan zincir marketler, tlketim alaninda yeni bir ¢igir agmistir.
Ankete cevap verenlerin % 94'lnde gortldigu gibi tlketicilerin tamamina yakini
ufak tefek veya acil ihtiyaglar disinda alisveris igin bakkallardan ¢ok marketleri
tercih etmektedir. TUketim kaliplarindaki bu degisme yemek tercihlerine de
yansimaktadir. Sosyo-ekonomik ayrismanin ve doénlsimidn en yogun sekilde
hissedildigi 90°l yillar boyunca, esnaf lokantalar, iskembeciler, dirimcdler,
doénerciler, midyeciler, kokoreggilerin karsinda rakip olarak McDonald's ve Pizza
Hut gibi kiresel markalarin ortaya cikisina tanik olunmustur (Unsal 2005:658).
Ankete gore bugltn “fast food"” olarak adlandirilan bu yiyecekleri tiketenlerin %
72'lik bir oranda olmakla birlikte, dncelikli tercihleri hamburger satan markalardir.
TUketicilerin % 34'Gnun segimi Burger King ve % 27'sinin tercihi olan McDonald's
gibi markalar, sanayi tipi Uretim ve arz - talep dengesinin saglanmasi hususunda
asiri tiketim ve mekéansal yayilma ekseninde hareket etmektedirler. Dolayisiyla
subelerininsan dolasiminin yogun oldugu yerlere ve tiketim méabedine donlsmds
alisveris merkezlerinde acilmasi (Baudrillard 1970:21), monulerin birden ¢ok
drinden olusmasi, porsiyonlarin blyUkligl tesadtfi degildir. Bazi subeleri 24
saat acgik olan, telefon ve internetten siparis verilebilen bu restoranlar ile zaman
ve mekanin birbiri icinde eridigini sdylemek mimkindir. Ayrica bugln dinyanin
baska bolgelerindeki tatlardan haberdar olmak belli bir kimlik stratejisi olmakla
birlikte, yerel pazarlari birbirine benzeten bu tir restoranlar aynilik ve ayni yerdelik
Uzerinden guven telkin etmektedir.

Kahve kdltirinde de benzer bir zaman, mekan ve algli dontsimu tiketim
alanina yansimaktadir. Turkiye'de hazir kahve tlketimi 1980'li yillardan itibaren
yayginlasmistir. Anketi cevaplayanlarin % 49'unun tlkettigi bu kahve tlrt “fast
food”da oldugu gibi, Uretimin mekaniklesmesi, standartlasmasi ve pazarin
dayatmasindan kurtulan kapitalizmin, yeni ruhu iginde uyarlamalari barindirmasi,
ayrica sundugu toplumsallik bakimindan sanayi-sonrasi toplumun tlketici
bireylerinin ihtiyaglarina cevap vermesi agisindan temsil edicidir. Kafelere giden %
56'lik kesimin anliksallik, bireysellik ve esneklik sunan dlinyaca taninmis mekanlari
sectigi ve bunlar arasinda birinci siray1 Starbuck’s subelerinin aldigi gorilmektedir.
Bu tercihin arkasinda yatan diger sebepler, bu tarz kafelerin yiyecek ve baska
icecek tlrlerini bir arada sunmasl, her subenin dekorasyonunun ve tarzinin
bilinmesinin yaninda ¢ok sayida kahve segenegi sunmasi olarak belirtiimektedir.
Ancak bu markanin kahve mdnudsine bakildiginda, farkli kahve segeneklerinin
bir baskasindan ¢ok da farkli olmadigi, en ufak eklemenin yeni bir kahve olarak
tlketime sunuldugu gértlmektedir. Bu bolluk yanilgisi, Tirk kahvesinin tiketimi
ve sunumu sirasinda karsilasilmayan bir durumdur; dolayisiyla “sinirli” secenek
sundugu hissi ile rekabet agisindan geri kaldigi gorilmektedir. Ayrica daha gok
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evde tlUketildigi belirtilen Tark kahvesi, yeni kahve tlrleri karsisinda dis diinyaya
daha az acik bir durus sergilemektedir.

TUm bunlarin sonucunda, kahve ve yiyecek yerlerindeki toplumsallik,
gosterisci bir tiketimden gegmekte ve markalarin kendileri zamanla tiketim
nesnesi haline dontsmektedir. Firmalarin amblemleri, temsil edilen yasam
bigiminin gdstergesi olmasi yaninda, Urdnlerinin boyutlari ile tiketimin arttigini
iddia etmek muimkinddr. Bugln birgok kiresel markanin sundugu Urtnler
disinda, glndelik yasamda kullanilan bardak-tabak-giyim esyasi gibi nesnelere
logolarini koyarak hem tanitimlarini yaptiklari hem de baskalarini kendi Grlnlerini
tlketmeye tesvik ettikleri gorilmektedir. Mutfak ve kahve kdiltlrinde kullanilan
mutfak robotlari, kahve makineleri yardimci araglar da zaman iginde bu alanlardan
ayrilmaz tiketim nesneleri haline donlismektedir. Sahip olunan esyalar ve araclarin
kendileri, bir zaman sonra sayginlik nesnesi haline gelmektedir. Bu tiketim, mutfak
ve kahve alanindaki dondsimlere isaret etmekle birlikte, tiketicilerin egilimlerine,
degisen yasam standartlari ve algisina paralel bir seyir izlemektedir.

Mutfak ve Kahve Kiiltiirii Pratikleri Doniisiimiiniin Giincel Bigimi

TUketimin gorlinen ve sembolik yansimalarinin toplumsal ve firma etkisi
altinda kuresel-yerel diyalektigini icerdigini séylemek muimkindir. Ancak bu
durumun gincel glndelik hayattaki gérindmu igin calismanin ampirik verileri
Isiginda bir degerlendirme yapmak ve bunlari belli déntsimlerin bashgi altinda
toplamak yerinde olacaktir.

Tlketicilerde meydana gelen bir dizi doniisimdin sonuglari

Sermaye birikiminde yasanan doénlstUmler kaginilmaz olarak arz talep
slreclerine yansimakla birlikte, tlketici mantiginda meydana gelen bir dizi
donlisimden de etkilenmektedir. Buglin ortaya ¢ikan yeni tip tlketiciler, sadece
yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik seviyeye bagli olmayan, aidiyet gruplari icinde
benzerlikler ve farkliliklar gdsteren bireyler halindedir (Bocock 2005:36). Ozellikle
eglence ve riskten kacisin belirleyici motivasyon oldugu bu tiketim pratikleri,
belli bir zihniyet dénldsiminin bedensel, zamansal ve mekéansal algi degisimiyle
bir arada bulundugu ¢agin kaginilmaz uygulamalari halinde degerlendirilmektedir.

Tlketici mantigindaki degisme

TUketicinin temel, bilingsiz ve otomatik segimi belli bir toplumun yasam
tarzini kabul etmesidir (Baudrillard 1970:95). Bu acidan tUketicilerin, tanmnirlik ve
temsil ettigi evrensel eklemlenme ve yasama dahil olma sdylemleri sebebiyle,
klresel olarak Uretilen ve sunulan mallara ve pratiklere yonelmeleri pek de sasirtic
degildir. Kapitalizmin yeni gérinimuinde tlketim, gesitli rollere goére farklilasan

ve toplumsal yasamda mallarin simgeledigi degerler yoluyla ayrisan bir strateji



169

halini almistir (Tomlinson 1999:199). Bu da kiresel-yerel iliskisinin gerilimli yanini
gozler 6nline sermekle birlikte, mutfak ve kahve klltlrl alanlarinda da cesitli
gorintmlerde ortaya gikmaktadir.

Mutfak kaltdrinde “fast food” olgusu, Ureticiler ve tlketiciler agisindan
endUstriyel bir egilimi simgelemekte, birinci grup agisindan kéar, sunulan Grin
hacmi ve birim Grlndeki boyutun yarattig taleple yakindan iliskilidir (Freund ve
Martin 2008). Bugtn zincir “fast food” restoranlarinda “blylk secim” olarak
az bir fiyat farki ile ilk talep edilenden daha fazla Griin sahibi olma egilimi de
tUketiciye kazangl gelmesi agisindan firma tarafindan istenilen bir durumdur. Yerel
mutfak uygulayicisi restoranlarda bdyle bir segenegin sunulmamasi, tiketilen
kadar 6denmesi modern bireyin ihtiyacindan fazlasina sahip olabilme istegini
karsilamamaktadir. Ancak “fusion mutfagi” uygulayicisi bazi restoranlar benzer
uygulamay! “small-medium-large” tanimlamasi ile uyarlamislardir. istanbul'da
Uc subesi ile hizmet veren Kirinti restoranlari bu uygulamaya ek olarak yemegin
énce “ruhu beslemek” (http://www kirinti.com.tr/v2/hakkimizda.asp)2 oldugu
anlayisini benimserken, yeni tlketicilerin neler talep edebilecegini 6nceden
sezebilmek ve beklentilerini karsilamak Uzere monllerinde belli araliklarla
yenilemeler yapmaktadir. GUndmuUz bireyi igin yemegin sadece fizyolojik bir
ihtiyag olarak kalmadigini belli bir hesapgilik zihniyetinin bu pratigin icine ntfuz
ettigini sdylemek mimkinddr. Ankete gore, restoran segimlerindeki en énemli
ikinci 6lcut % 18 ile “uygun fiyat”tir. Ancak, cevaplayanlarin sadece % 1'i “fast
food” tlketme sebebini distik fiyat olarak belirtmektedir. Dolayislyla aslinda ucuz
yemek anlamina gelmese de “fast food” un tercih edilme sebeplerine bakildiginda,
oncelikle firmanin izlenimi, blylk secim ve diger promosyonlarin bireylerin
asirt tiketim isteklerine cevap verebilecek nitelikte dizenlemesi oldugunu
gérmekteyiz. Tercih edilen marka, Urln boyutu ve o Urdnin gérinarligd, tiketim
yoluyla kazanilan bir kimlik stratejisini temsil etmektedir. Hal boyle olunca, bu
durumun belli gruplarin ayrismasina olanak sagladigini sdylemek mumkdnddir.
McDonalds'in Turkiye pazarina ilk girdigi dénemlerde belli bir ekonomik
seviyenin Uzerinde olan musteri kitlesi, markanin yayginlasmasi, orta sinifa
yonelik fiyat politikasini oturtmasi sonucu sik restoranlara yonelmis ve marka,
Ust ekonomik kesimin kimlik stratejisi araci olmaktan ¢ikmistir (Bali 2004:48).
BugUn bu tr bir kimlik stratejisi daha ziyade yabanci yerel mutfaklari tatmak ve
bunlar hakkinda bilgi sahibi olmak Gzerinden gergeklesmektedir. “Susi” yemek,
“chop stick” (yemek cgubuklan) kullanabilmek, ayricalikli bir kiltir ve elbette
ekonomik aidiyetin simgeleri olarak pazarda tlketilmektedir. Tlketimin bu
rasyonel boyutunun yarattigi bir tir yabancilasmanin 6ntine gegmek igin, eglence
anlayisinin yemek kiltirine girdigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ozellikle
kiresel markalarin gesitli promosyonlari, ¢ocuk maonulerinin yaninda verilen
oyuncaklar, kiglk yaslardan itibaren asil Grinln bireyi oyalayan baska bir Grin
vererek cazip kilinmasi amacini gitmektedir. Bunun yaninda mekanik Gretimin
esas alindigi markalari daha insancil gdstermenin bir baska yolu da amblem

2 Calismanin yapildigi dénemde web sitesinde yer alan ciimle: “Mekéanlar, sadece insanlarin midelerini
doyurmak igin kurulmamali, insanlarin ruhlarini da doyurmalidir”.
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ve markay! temsil eden figUrlerdir. Turkiye ve dinyada McDonalds markasinin
simgesi Ronald McDonalds, kiresel ve yerel pazarda yapilan tanitimlar igin
yaratilan bir “McDonalds bireyi”dir. Bu “bildik/tanidik” kisi, tlketicileri o markaya
ceken, “bizden biri” olarak anketlerde gorildigd gibi, ginimdiz insanin yemek
aliskanliklarinda bilinmeyenden uzak durma egilimini simgeleyen bir karakterdir.

Kahve kiltirinde de benzer egilimler gozlemlenmektedir. Uriinlerin
boyutundaki uyarlamalar, kiresel kahve zincirlerinde de aynen uygulanan ve
tUketicilerin hesapg! beklentilerini yerel unsur olan Tlrk kahvesine nazaran daha
vurgulu sekilde karsilayan bir uygulamadir. Bunun disinda, yabanci markalarin
kahveyi sokakta yUrlrken bile igmeye yonelik olarak tlketime sunmalari sabit
mekansal vurgusu olan Turk kahvesine gore, sanayi-sonrasi bireyin ruh haline
cevap verir niteliktedir. Bugiin kahvehane ve kafe birbirinden farkli toplumsalliklar
temsil eder hale gelmistir. istanbul'da acilan ilk kahve tiiketim alanlari olan
kahvehaneler, Osmanli entelektlel yasaminin filizlendigi, sanat, nezaket kurallar
ve siyaset konularinin ele alindigi, kimi zaman rejime tehdit olarak algilanarak
kapatilan mekanlar halindeyken, yakin zamanlardan baslamis kamusal alan olarak
kahvehane-kafe ayrimi keskinlik kazanmistir (Glrsoy 2005:121). Kafeler, cinsiyet
esitligi esasina dayall, batili yasam tarzinin toplumsallik alani halinde ele alinirken,
kahvehaneler, dzellikle kirsal kesimde yayginlasarak erkek egemen alanlar olarak
degerlendiriimekteydiler. Kahvehanelerin bilylk sehirlerde hemsehri kahveleri
seklinde yeniden yorumlanmasi da, sehre gogiin yogunluk kazandigi 1950°lerden
sonra bir tlr bUtlnlesme araci olarak ortaya giktiklarinin kanitidir. Ancak bu
geleneksel kahvehanelerin ticari bir mantikla kurulmadiklarini, belli bir kesimin
toplumsal ihtiyacina karsilik gelecek sekilde kurumsallastiklarini altini gizmek
gerekmektedir. Dolayisiyla, anketi cevaplayan metropol yasaminin tiketim temelli
toplumsal mantigina uygun davranan bireyler arasinda kiresel referanslari olan
kafelerin sikgca tercih ediliyor olmasi tesadlfi degildir. Buna karsilik, geleneksel
referanslar olan Turk kahvesi ve bunu sunan mekanlar da belli bir donidsim
yasamaktadir. Bebek ve Tophane'de oldugu gibi, geleneksel goriintlyle kadin-
erkek birlikteligini sunan mekanlar, fal-kafeler yerel kahve kiltlrine igkin baz
ozellikleri yeniden yorumlayarak pazarda yer edinmektedir. Ozellikle Tiirk
kahvesindeki fal olgusunu her alandaki dinyevilesme ve mekaniklesmeye
karsit bir durum olarak ele alirsak, tlketicilerdeki glinden glne artan talebin
postmodern bireyin bilinmeyene ve riske karsi 6nlem alma istegi oldugunu,
ayrica bunun pazara yonelik degisim degeri kazandigini séylemek uygundur. Bu
istek arttikga, Tlrk kahvesinin bu acidan ayricalikli konumu devam etmekte ve
pazar payini ylkselten bir unsura dondsmektedir. Ancak modern kafe anlayisina
gbre hizmet sunan ve zincir marka halindeki bazi yerel firmalar, bu olguyu zaman-
mekan isgali-kazang Uggenindeki olumsuz etkisi sebebiyle yerel kahve kiltirine
0zgU araclarin tasarimlarinda degisiklige giderek dontstlirmektedirler. Katilimei
gozlemler sirasinda, yerli bir kahve dikkaninda, Turk kahvesi fincanlarinin fal
bakmaya uygun olmamasi Uzerine yoneltilen soruya, ilgili kisi tarafindan verilen
cevabin, muUsterilerin fal bakmak i¢in gok uzun sure oturduklari ve miessesenin
bunu tercih etmedigi yoninde olmasi da bunun bir kanitidir. Tketicinin boyle bir
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talebi olmasi durumunda ise, uygun fincani getiren bu isletme anlayisi, tiketiciyi
belli noktalardan yonlendirmesi agisindan yerelin pazar mantigi gevresindeki
dontsimine bir baska ornektir.

Beden algisindaki déntistimlerin etkileri

Bu mantik donlsimdinin bir baska yansimasi bireyin cinsiyet ve bedeni
Uzerinden gergeklesmektedir. Mutfakta Taylorist uygulamalarin ilk gérinimleri
mutfak aletlerinin boyutu, tezgahlarin 6lglsU ve esasen kadin alani olan mutfaktaki
dzami hareketi hesaplayarak, verimi artirmak igin sanayi mantigina gére ortaya
cikan tasarimlardir (Akgdkce 2006:135). Buglin kadinlarin is yasaminda aktif
olmalari sebebiyle bu durumda yasanan bazi dénisimlere ragmen, anketlerden
yola c¢ikarak, alisveris ve yemegin yapiminin hala es-anne ya da ¢ok dar bir
kesimde Ucretli calisan bir baska kadina ait oldugunu ifade edebiliriz. Cinsiyet
Uzerinden vurgulanan bir baska nokta da énce kadinlar Uzerinden siklikla telkini
yapilan duaslk kalorili yiyeceklerdir. Buglin bunlara ek olarak dinya genelinde
saglkl yasam ve hayat kalitesi vurgusu da organik yiyeceklerin, prebiyotik
yogurtlarda oldugu gibi katki maddeleri ve vejetaryenlik gibi belli bir yasam
tarzina yonelik yeme bigimlerinin ylkselisi seklindedir. Yerelin de buna uyum
saglayarak belli degismelere ugradigini gormek mimkinddr. Ciya Sofrasi'ndaki
vejetaryen uygulamalara ek olarak, bazi yerel baklava firmalarinin diyabetliler ve
diyette olanlar igin Urettigi tatllar bu duruma 6rnek verilebilir. Onceleri kiiresel
market zincirleriyle piyasaya giren, daha sonra yerel markalarin da takip etmesiyle
yayginlasan organik gidalar igin Eylp Kemal Seving, bu tir beslenmenin su anda
bir moda gibi gortldigine yonelik tespitlerinden yola gikarak belli bir ekonomik ve
kdlttrel birikimi yansitmasi agisindan farkl toplumsal tabakalar arasinda ayristirici
bir unsur olarak da kullanildigini ifade etmistir.

Kahve kiltirtinde de bellibir cinsiyet ve bedensel algiy bulmak mimkdndyir.
Oncelikle geleneksel kahvehanelerin zaten cinsiyet ayrismasina dayali erkek
egemen kamusal alanlar oldugunun altini bir kez daha ¢izmek gereklidir. Kadinlar
icin kahve, “sabah kahveleri” seklinde daha ¢ok ev ici birlikteliklerin katalizortdur.
Cumbhuriyet ile dénlisen bu mekénlarda, bugin beden algisi cinsiyet lzerinden
yapllmaktan ziyade, genelanlamda bir beden sagligi seklinde ve kafeinsiz kahveler,
dUsUk kalorili sekerle yapilan kahveler araciligiyla pekistiriimektedir. Ayrica zaman
zaman basinda yer alan kahvenin yararlari-zararlari baslikli yazilar, bu tdr bir alginin
yeniden Uretiimesine drnektir. Anketlere gore, kahvenin beden Uzerindeki etkisi
konusunda dinlenme, sohbet ve zindelik en ¢ok belirtilen cevaplar arasinda
bulunmaktadir. Bu acidan kahve daha ziyade belli bir amaca yonelik bir aractir.
Ancak bu uyarlamalar, yerel egilime gére de yapiimaktadir. Ornegin Tiirkiye'de
bulunan Starbucks subelerinde “light” kahve bulunmamaktadir; bu durum, boyle
bir talebin olmayisina bagl goérinmekle birlikte ilerleyen zamanlarda tiketici
taleplerine gore dontsime ugrayabilecek bir uygulamadir.
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Zaman-mekéan déntisiimdnin sonucu

Insanlar mekanlari insa ederken belli bir aidiyet hissinden yola cikarlar. Bu
acidan mutfak ve kahve kiltlrinde mekanlarinin da kiresellesmenin etkisiyle
belli donlsimler yasadigini sdylemek gereklidir.

Oncelikle yasanilan cagda lojistik kanallar araciligiyla her turlt yiyecek
malzemesini farkli bolgelere gdnderme imkani bulunmaktadir. Bu her seyin
her yerde bulunurlugu, ayni zamanda benzesmeyi ve standardin strddriimesi
acisindan da onemlidir. Ozellikle kiresel markalarin Griin listesindeki bu
aynilasmaya, mekanlarin da belli bir standartta olma zorunlulugu eslik etmektedir.
Dunyanin her yerinde ayni ortamin iginde oldugunu hisseden tlketiciler, bdylece
yerelin bilinmezligine karsi dnlem almis ve kendilerine tanidik gelen bu mekénla
Ozdeslesip bulunduklari yerle tiketim (zerinden bir aidiyet bagi kurma yolunu
segcmis gorinmektedirler. Buna karsilik, yenilik ve otantiklik arayisina cevap
vermenin de belli bir standarda gore yapildigini séylemek mimkdnddr. Kiresel
yemek mekanlarinin ayniligina tepki olarak yerel, bu doénlisimde kiresel
olandan farkli ama bilindik belli basl temalara vurgu yaparak donismektedir.
Bu vurgu, agirlikli olarak mekanin dekorasyonunda kullanilan hali, desen, hamur
tahtalar gibi ydresel arag-gerecler Uzerinden gergeklestiriimekte ancak kimi
zaman kireselin karsisinda demode ve silik kaldigi igin piyasa sartlarina uyum
saglama asamasinda elestiriimektedir. Kiresel firmalar, amblemlerini mekéanlara
biraktiklari ve herhangi bir subesi olmasa da varlik géstermeye yarayan araglar
olarak kullanmaktadirlar. Bugln otoyollarda gortlen ve McDonalds'a kag metre
kaldigini gosteren tabelalar, markanin aslinda kendine ait olmayan bir mekéani
kendi lehine donlstirmesi ve yemege ayrilmayan bir zamani isgal etmesi
seklinde yorumlanabilmektedir. GUnlimdizde internet de bu zaman ve mekéan
doénlsUmin en hissedilir sekilde yasandigi alanlardandir. Yeni bir baska egilim
de diger iletisim ve ulasim araglarini kullanarak didnyanin herhangi bir yerindeki
markayi farkli pazarlara tanitmaktir. Anket sonuglarina gore, ttketicilerin % 46'si
McDonalds firmasini yurtdisi seyahatleri, % 33'U ise Ozellikle dizi ve filmler
araciligiyla tanimaktadirlar. Ancak firmanin yerel pazarda taninirliginin medya
araciligiyla gerceklesen orani % 16 iken, subelerini gorerek taniyan ve mallarini
tlketenlerin orani % 32'dir. O halde kiresel firmanin yerel pazarda belli orandaki
taninirh@i reklam gideri yerine subeler agarak yatirim yapma imkani vermektedir
diyebiliriz.

Kahve kdltlrinde klresel ve vyerel etkilesiminin zaman ve mekéan
dénlsimi agisindan benzer yollar izledigini séylemek miimkindir. Ornegin
zincir kahve markalarinin standart dekorasyonlar tiketicilere cazip gelmektedir.
Anketi cevaplayanlar arasinda Starbucks kahve dikkanlarina gidenlerin % 27'si
her subede ayni gorintlyU ve dizeni bulabilmekten memnun olduklarini dile
getirmektedirler. Kahve kuiltirinde otantikligin yeniden yaratimi ise 6ncelikle
aromatik kahvelerin dinyanin farkli bolgelerinden tatlari sunmasi agisindan
onemli olmakla birlikte, glinimuzde Turk kahvesinde bir geriye donis seklinde
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tezahlr etmektedir. Mekan ve zaman, vurgulu yorumlamanin baslica drnegi,
Istanbul’la 6zdeslesen Fransiz yazar Pierre Loti’nin adini tasiyan isletmede oldugu
gibi, ddnemin kiyafetleri ve kismen o déneme vurgu yapan dekorun tlketicilere
sunulmasidir. Bunun yaninda, 6zellikle bazi liks otellerde kahvenin Osmanli'da
oldugu gibi geleneksel kiyafetleri icindeki “kahveci glizeli”nin elinden sunulmasi,
nostaljik bicimde gecmisi glinimdze taslyarak yereli toplumla bagi olan, 6zlem
uyandiran ama bunun yaninda devam etmeyen pratikler olmasi sebebiyle de,
egzotik kilarak cazip hale getiren bir unsura déntstirmektedir. Ustelik bugiin
kahve sektortindeki klUresel markalar mekaniklesmis ve standart mekéanlar
halinde ruhunu kaybeden ticarethaneler olduklari yoninde elestiriimekte ve bu
algyr yikma yoninde yerelligin vurgulandigi bir agihma gitmektedirler (Hurriyet
25.02.2007:13). Bu noktada vyerelin kiresel karsisindaki konumu daha da
saglamlasmaktadir (Ritzer 2000:43). Tiketimdeki zaman ve mekéan belirsizliginin
kahve kiltdrindeki yansimalarina donmek gerekirse, Starbucks’a gidenlerin %
62'sinin glndn belli bir saatini tercih etmedikleri, tesadlfi olarak burada tiketim
eyleminde bulunduklar gérilmektedir. Ustelik ABD'deki subelerinde o anda
hangi muizigin caldigina dair bilgi edinilebilmekle birlikte subeye geldiginizde
hazir olmasi igin internetten siparis vermek de midmkindir. Kireselin medya
Uzerinden taninirhigl, yemek alaninda oldugu gibi Starbucks firmasini Tlrkiye'ye
gelmeden once taniyan % 51°lik kesim iginde % 60°lik oranla dncelikle yurtdisi
mobilitesi, sonrasinda da % 26 oranla TV dizileri ve filmler araciligiyla saglanmistir.
Dolayisiyla kahve kiltarinde 6zellikle kireselin bilindik reklam stratejilerinden
ziyade dolayli ama yasam dUnyasinin icine nifuz eden bu tlr yollar izledigini
sOylemek mUmkdnddr.

TUketiciler nezdinde donlsen mantiga ve beden algisina eslik eden iletisim
araclarinin etkisi, zaman ve mekan donidsiminde ¢ok dnemli olmakla birlikte,
mutfak ve kahve kdltlrindeki degismelerin firma ekseninde kendine 6zgi
dinamiklere sahip oldugunu ve bunlarin kiresel-yerel etkilesimi gergevesinde bir
gorintm sergiledigini unutmamak gerekmektedir.

Kdreselin yerele elverisli agilimi

Kiresel markalar yerel pazarda konumlanabilmek igin taninirliklarini
yerel hassasiyetler ve ayni oranda ulasilabilirlik Uzerinden pekistirme yoluna
gitmektedirler. Kiresel olan, Uretim ve pazarlamanin uyarlanmasi disinda
mesruiyet kazanmak igin toplumsal baglar gelistirmektedir. Bdylece belli bir
saydamlik ve yerelle uyumdan gelen birliktelik stratejisini kullanmaktadir.

Yerelden gecen pazarin ve kazancin kesfi

Firmalar artik belirsizlikleri daha da artan klresel pazarda yerel yatirimlar
yaparken derinlemesine analiz yapma ihtiyaci duymakta, kendilerine yeni
durumlara adapte olabilecek sekilde esnek bir cerceve gizmek yolunu tercih
etmektedirler (Ak 1998:123).
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Yiyecek sektortindeki firmalar yerel pazara girerken mevcut yerel algi ve
beslenme aliskanliklarini géz 6ntinde bulunmaktadirlar. Bunun ilk ve en basarili
orneklerinden biri McDonalds firmasinin “Amerikan prestiji” ve “fast food”
benzeri bir yeme stilinin yerel algida mevcudiyetini kullanarak Tirkiye pazarina
girmesidir (Bali 2004:291). Bugln reklam stratejilerinde de gorildigu gibi,
kiresel firmalar Grin ve sunumlarinda yerel vurgulari kullanmakta ve yenilik adi
altindaki donlisim, bu yerel motiflere gore gergeklesmektedir. Oysaki yerelin
kendi iginde uyarlamaya calistigl yeniliklere daha az sicak bakilmakta ve bunun
yerelin 6ziine midahale oldugu inanci agir basmaktadir.

Kahve kdltlri agisindan bakildiginda, yerlesik bir kahve kaltlrinin
toplumda zaten mevcut olmasi, firmalarin pazara girerken Grlnlerini gdrece kolay
algilayabilecek ve kabullenebilecek bir kitleye sunmasi bakimindan énemlidir.
Starbucks firmasinin yerel yoneticisi de bu konuda var olan kahve kultarinin
kendi pazar paylar acisindan Umit verici oldugu vurgusunu yapmaktadir
(Cengiz Bilgin 2007). Kahve kultlrl iginde yerel tarafindan yapilan yenilikler
ve uyarlamalar daha cok teknolojik alandadir. Ornegin Tirk kahvesi pisirmek
icin son dénemde cikan ve yerel firmalarca tasarlanan makineler ile yeni gida
teknolojilerini kullanarak Gretilen hazir Ttrk kahveleri, bu alandaki en kayda deger
gelismelerdir. Ote yandan kamusal alan olarak kahveler, zellikle kirsal kesimde
cok da fazla bir donidsim gegirmeden kendileri has toplumsalligr korumaktadirlar.
Ancak sehirdeki gorinimleri ve bugln zincir seklinde ortaya ¢ikan gagdaslari ile
kar esasina dayall birgok uygulamayi kendi biinyelerine eklemektedirler.

Firmalarca gelistirilen ve toplumsal baglar kurma esasina dayali yerel
stratejiler

Piyasa stratejisiolarak kiiresel firmalar, 6zellikle reklamlarininyerel unsurlara
uygun hazirlanmasini tercih etmektedirler. McDonalds firmasinin reklamlarini
yapan uluslararasl ajansin yerel ayagina bakildiginda, markanin Ttrk kaltirine
yonelik reklamlar kullanma isteginde bu esasin gdz éndnde bulunduruldugu
gorilmektedir (http://www.leoburnett.com.tr/). Buna ek olarak, firmanin yerel
ihtiyaglara uygun ve ¢ocuklarla ilgili projeler yoluyla sivil toplum galismalarinda
bulunmasi énemli bir iliski kurma bigimidir (http://www.mcdonaldscocukvakfi.
org.tr/). Benzer metot kiresel bir kahve zinciri olan Starbucks igin de gecerlidir.
Egitim alaninda olusturulan sosyal sorumluluk projelerinin = (http://Awww.
starbucks.com.tr/responsibility/community) yani sira herkese acik logo tasarim
yarismalari (http://www.starbucks.com.tr/TasarimYarismasiSonuclari4.asp)3
ile hem prestijini artirmakta hem de tlketicilerle dogrudan ve isbirligi esasina
dayall bir iliski kurmaktadir. Firmalar, bu sayede mevcut tlketicileri ile baglarini
kuvvetlendirirken, dzellikle gcocuklara yonelik projeleri ile potansiyel tiketicilerine
ulasmaktadirlar. Ancak yerel firmalarda benzer bir yaklasimi gérmek ¢ok da mimkdin
olmamakla birlikte, toplumla olan baglari belli etkinliklere sponsorluk boyutunda

3 Calismanin yapildigi ddnemde web sitesinde yer alan bilgilerin bulundugu baglanti adresidir.
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gorundr hale gelmektedir. Bu da kiiresele oranla daha kisith bir ulasilabilir kitle
anlami tasimaktadir.

Klreselin yerele dogru kendini bu denli géstermesi ve tanitmasi belli bir
saydamlik ve toplumsal isbirligi fikrini ortaya ¢ikarmakla birlikte yerelin daha fazla
bilgi ve eklemlenme talebi karsisinda kendine 6zgU bir kapanma getirdigini, bunun
piyasa sartlari etkisi ile karsilikli rekabeti dogurdugunu séylemek mimkinddr.

Kiiresel-yerel uyumundan ortaya ¢ikan karsilikli kapanma

Yerellesen kiiresel ekonomi anlayisi, bir slre sonra piyasadaki rekabet
sartlarina baglh olarak kireselin agiklik sdylemlerini ¢lrittlen goérindmler
almaktadir. Buna karsilik yerel de zaten tehdit unsuru olarak algilanan kireselin
bu tutumuna yonelik daha korumaci ve yalitiimis bir durus sergilemektedir.

Bu durumun mutfak ve kahve kdlttrindeki firmalardan yararlanarak yapilan
arastirma icindeki somut halini géstermek amacliyla saha calismasi sirasinda
karsilasilan ve firmalarin agiklik sdylemleriyle ters disen olaylara deginmek
aciklayici olacaktir. Arastirma sirasinda haklarinda bilgi almak istenilen kiresel
ve yerel firmalara ulasmak igin, dncelikle herkese acik oldugu belirtilen internet
sitesi ve danisma hatti gibi kaynaklarin kullanilmasi yolu secilmistir. Arastirmanin
ilerleyen bdlimlerinde daha derin bilgilere ihtiyag duyulmasi sebebiyle, ayni yollar
kullanilarak gérisme talebinde bulunulmus, ancak bu konuda istenilen derecede
basarili olunamamistir. Siklikla gelen talep sebebiyle elde edilen verilerin
aktarimi asamasinda firma ve kisilerin gercek adlari sakli kalmak kosuluyla A, B,
C seklinde bir adlandirmaya gidilmistir. Oncelikle, kiiresel kahve zincirlerinden
biri olan A firmasi, kendi internet sitesinde mevcut bilgi disinda higbir amacla
bilgi verilemeyecegini 6nceden ilan etmis, ancak buna ragmen sirkette calisan
tanidik kisilere ulasiimaya cgalisilmissa da sorulara yeterli cevap alinamamistir.
Yine kahve sektdrlinde yerel bir marka olan B firmasindan bir yetkili ise, internet
araciligi ile yollanan sorulari birkag gin iginde telefonla arayarak cevaplama yolunu
segmistir. Ancak irtibata gecgen iletisim danismani ylz ylze gérisme istegini
geri gevirmis, arada glven saglandiktan sonra, genel anlamda sektor ve yerel
pazarin 6zellikleri ile temsilcisi oldugu sirketinin ayricalikli konumuna deginmistir.
Bu noktada aile sirketi olarak baslayan yerel bir firmanin kiresellesme sireciyle
halka iliskiler ayagini gelistirdigini ve rekabete dayall pazar iginde ne sekilde
donlstdgint gérmek mimkinddr. Bir baska yerel firma olan C firmasinin
yetkilisine ise dagitilan anket formlari araciligiyla ulasiimis ve gorisme istegimizi
reddetmeyen vyetkili, kisisel bilgileri sakli kalmak kosuluyla, sektdr hakkindaki
genel sorulari cevaplamistir. Her firmada ortak olarak gordtigimdz bu kapanma,
isletmelerin blylmesine ve kiresel rekabette yerel ve dinya dlgeginde yer
almaya baslamasiyla ortaya c¢ikan bir dontsimuU gozler 6nlne sermektedir.
Klresellesmenin sinirlari kaldirdigina ve seffaflik getirdigine yonelik sdylemlerin
bu firmalar temelinde pek de gecerli olmadigini, Ustelik yerelin de kiresele karsi
rekabet ettigi bu dénemde, hissedilmeyen ancak daha incelikli gizilen kirmizi
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hatlar yaratmak zorunda kaldigini séylemek mimkinddr. Mutfak sektorindeki
duruma bakildiginda, yerel firma temsilcilerine ve uzmanlara ulasmanin kiresel
firmalarinkine ulasmaktan daha kolay oldugu goridlmektedir. Kiresel firma
temsilcilerine ulasamamanin sebeplerinden bir tanesi de, kisitl zamanda irtibat
kurmaya calisilmasidir. Bu alanda gdze garpan en dnemli nokta 6zellikle uzman
olarak adlandirilan konuya vakif kisilerin bilgi paylasimi konusunda ¢ok kapali
olmamalari, bilinmeyenidile getirdikleri dlglide (in ve piyasa degerine ulasacaklarini
bilmelerinden 6tirl, yerelligi avantaj olarak gérmelerinden kaynaklanmaktadir.
Bu aciklik, kahve sektdrtindeki rekabetin yarattigi gizlilik gibi, yemek tariflerinin ve
yeni fikirlerinin sunumu noktasinda belli sinirlamalar tasimaktadir.

Bu bakimdan, kiresellesmenin tam anlamiyla bir bilgi paylasimi ve bilgiye
ulasma 06zglrligl getirdigini sdylemek glctlr. Kiresel ve yerelin isbirligine
dayall bir rekabeti barindirmalari sebebiyle, iki kiltlrel alanda faaliyet gdsteren
piyasa aktorlerinin kendilerine 6zgl agilimlara ek olarak farkli tarzda ancak benzer
amacli, bir kapanmaya ihtiyac duyduklari gérilmektedir. Urlin uyarlamasi, tanitim
ve toplumsal baglar gizgisinde yapilan bu agiim rekabet unsurlarinin paylasimi
noktasinda yerel bir gercekligin pazari icinde sinirli hale gelmektedir.

Sonug

Mutfak ve kahve kdltirlerine ait pratiklerin 6zetle sunuldugu bu calismayla,
kiresellesme strecinde klresel ve yerel etkilesiminde hegemonya sdylemlerinin
ne dlglde yansidigl kavranmaya calisiimistir.

Kiresellesme teknoloji ile yogunlasan ekonomik, lojistik ve sosyal
iliskilerin yeni gérinimu olarak yaklasik iki ylzyillik bir strecin yeniden ele alinisi
seklinde tanimlanmistir. Bu acidan tek bir noktadan yapilan etkiden ziyade,
farkli aktorlerin icinde bulundugu bir iletisim slreci temel alinmaktadir. Bu
slirecte donlsen her tUr kdltlrel materyal ve pratik, etkilesim sonucu kiltdrin
degismesi olarak yansimakta, bu agidan kiresellesme ve kuiltlr arasindaki bagi
vermektedir. Boylece mutfak ve kahve kultlriindeki yerel alginin bu durumdan
nasil etkilendigine bakarak Turkiye 6zelindeki farkli dinamiklerin etkisi anlasiimaya
calisiimustir.

Anketlerin sonucunda % 72 oranindaki “fast food"” tlUketimi ve % 56
oranindaki kafelere giden tlketici kitlesi sayisal olarak kireselin avantajli oldugu
bir durum gibi gériinse de cesitli bilesenlerin sonucudur. Ozellikle 1980'li yillar
sonrasl bu aliskanliklarin Tiarkiye'ye 6zgl yeni gorintUmlerinin ortaya ¢ikmasi
ve klltirel anlami olan mutfak ve kahve alanlarinin yereli de kapsayici kiresel
bir sektére dénismesi durumu séz konusudur. Uretim asamasinda teknolojik
gelismeler ve kiresel kurumlarin denetlemeleri verimlilik kavraminin kdlttrel
bir alana girmesine sebep olmustur. Mutfak kdlttrinde bu performans kaygisi
dretimin  mekaniklesmesi seklinde kendini géstermektedir. Bunun yaninda
hammadde Uretimini artirici uygulamalar da Grdn bollugu izlenimini ortaya
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ctkarmaktadir. Bu dretim, mutfak ve kahve kUltlrG icindeki ara¢ ve gereclerin
gesitlenmesi, yenilikler yapilmasi ve tim bunlar kapsayan stratejilerin Gretimi
seklinde de yansimaktadir. Bunlara bagli olarak, her iki alanda da anlam Uretimi
s6z konusudur. Kiresellesmenin olumsuzluklarinin Gretilmesinin yaninda, yerelin
uluslararasi etkinlikler ve pazarlara agllmasi sayesinde gorintrllik elde etmesiyle
yeni anlamlar ortaya cikmaktadir. Urlinlerin igeriklerine yapilan miidahaleler,
ambalajlarindaki vurgular, otantikligin yeniden kesfi, cinsiyet ve birey ayriminin
yorumlanmasi kiresel ve yerel etkilesiminin gorindr hale geldigi noktalardir.
Sunum asamasindaki dondsim, Gretimden etkilenmekle birlikte mevcut alginin
ve sanayi-sonrasi bireyin ihtiyaglarina yoénelik sdylemlerin ve goérinidmlerin
kullanildigi bir durumdur. Taninirlik, bolluk ve imaj Uretimi en sik kullanilan
referanslardir. Uretim ve sunum, tiketimi etkiledigi gibi tiiketim de kaginilmaz
sekilde bu iki asamayi etkilemektedir. Bu yeni tiiketim mantigi, kahve ve mutfak
kaltarine ait yan Grin, mekéan ve hatta zamanin da tiketildigi bir dizlemde
slregitmektedir. Dolayisiyla tlketici mantigindaki bu doénlsim, aidiyet hissi,
beden, zaman ve mekan algisindaki dontsime paraleldir.

Bu acilardan uyumlu gibi goértinen kiiresel yerel etkilesimi, rekabetin én planda
oldugu pazarda diyalektik bir sonug dogurmakta, her tir seffaflik ve ulasilabilirlik
soylemi kendini ¢lUrGtmektedir. Firmalar bilgi paylasimini asgariye indirmekte
ve gizlilik esasina uymaktadir. Sonug olarak mutfak ve kahve kilttrl Gzerinden
incelenen kiresel-yerel etkilesimi yasadigimiz cagda sadece kireselin agirhginin
hissedildigi bir durum olmaktan uzaktir. Kireselin yerele duydugu ihtiyag, yerelin de
klresel sayesinde yeniden kesfi birbirlerine olan baglantililiklarini kanitlamaktadir.
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