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OZ: Ziyaretgilerin destinasyon imaji algilarimin, etkinliklere katilimlarina etkisini tespit
etmeyi amaglayan bu ¢alismada, bisiklet turu etkinligi kapsaminda 25-26 Mart 2017 tarih-
leri arasinda Canakkale ilini ziyaret eden 283 ziyaretgiye yiiz yiize anket uygulanmuistir.
Arastirmada, ziyaretcilerin bisiklet turuna katilim amagclarini 6l¢meye yonelik kullanilan
tutum ve davranis 6lgegi, Oter ve Ozdogan’m (2005) galismalarindan; destinasyon imajt al-
gisint belirlemeye yonelik 6lgek ise Bolton ve Drew (1991), Buhalis (2000), Bigne vd. (2001),
Tian-Cole vd. (2002), Sirakaya, Petrick, ve Choi'nin (2004) calismalarindan yararlanilarak
uyarlanmistir. Calisma sonucunda elde edilen veriler; t testi, varyans analizi ve ¢ok de-
giskenli regresyon analizlerine tabi tutulmustur. Verilerin analizi sonucunda, destinasyon
imaj1 algilarinin, bisiklet turu etkinliklerine katilimi genel anlamda olumlu yonde etkiledigi
sonucuna ulagilmistir. Arastirma sonuglarinin, destinasyon yoneticileri ve pazarlamacilari

acisindan faydali olmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik Turizmi, Destinasyon Imaji Algisi, Bisiklet Turu Etkinligi.

ABSTRACT: The purpose of this study is to determine the impact of visitors’ destination

image perceptions on participation in events. In this context, 283 questionnaires were
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administered face-to-face to visitors who visited Canakkale province for the bicycle tour
event on 25-26 March 2017. In this context, attitudes and behaviors scales (Oter ve Ozdogan,
2005) is used to measure the objectives of tourists’ participation. In addition, destination
image perception scales (Bolton and Drew, 1991; Buhalis, 2000, Bigne et al., 2001, Tian-
Cole et al.,, 2002; Sirakaya, Petrick, and Choi, 2004) is used to to determine the visitors’
destination image perceptions. The data gathered from end of the study were examined
through t-test, variance analysis and regression analysis. As a result of the study, it is
seen that the perceptions of destination image generally have a positive influence on the
participation to bicycle tour events. The results of the study is thought to be beneficial in

terms of destination managers and marketers.

Keywords: Event Tourism, Perception of Destination Image, Bicycle Tour Event.

GIRIS

Son yillarda, destinasyon imaji ve destinasyon imajimnin etkinliklere katilima
etkisini arastiran galismalarin (Oter ve Ozdogan, 2005; flban, Koroglu ve Bo-
zok, 2008; Kisioglu ve Selvi, 2013; Prayag vd., 2017; Bruwer vd., 2017) arttig1
goriilmektedir. Destinasyon imaji genel olarak, belirli bir siire boyunca, farkl
kaynaklar araciligiyla elde edilen bilgiler dogrultusunda ortaya cikan algila-
malar ve izlenimler biitiinii olarak ifade edilmektedir (Gallarza, Gil ve Calde-
ron, 2002). Destinasyon imaji ayrica, insanlarin bir yer ile ilgili inang, diistince
ve izlenimlerinin toplamini ve destinasyona iligkin ¢ok biiyiik miktardaki bilgi
ve cagrisimlarin basitlestirilmesini ifade etmektedir (Kotler, Haider ve Rein,
1993: 141).

Destinasyonlarda diizenlenen etkinlikler, rekreasyon faaliyetlerinde bulun-
mak isteyen potansiyel turistleri etkinligin organize edildigi bolgeye cekerek
o destinasyonda turizm hareketliligi saglamaktadir. Etkinliklerle beraber,
turizm hareketliligi saglanmasi amaclanan destinasyonun tanitimi da yapul-
maktadir. Kiiltiirel, sanatsal ve sportif etkinlikler modern turizmde, etkinlik-
lerin gergeklestirildigi destinasyona imaj kazandirmada kullanilan etkin yon-
temlerden biri olarak kabul edilmektedir (Tayfun ve Arslan, 2013: 192-193).
Destinasyon imaji1 konusu turizm isletmelerinde yiiriitiilen arastirmalarda da
incelenen bir konu olmustur (Baloglu, 1997; Beerli ve Martin, 2004; Oter ve
Ozdogan, 2005; Stylidis, Shani ve Belhassen, 2017).

Destinasyon imaji konusu ile ilgili ¢ok sayida ¢alisma olmasina ragmen, 6zel-
likle Tiirkge literatiirde destinasyon imajinin etkinliklere katilim {izerindeki
etkisi bazindaki ¢alisma sayisinin simirli oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
bu calismanin amaci, ziyaretgilerin destinasyon imaji algilariin etkinliklere
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katilimina etkisini 6l¢mektir. Bu dogrultuda, calismada ncelikle destinasyon
imaj1 ve etkinlik turizmi konularmin kuramsal gercevesi olusturulmaya cali-
silmigtir. Calismanin arastirma kisminda, bisiklet turuna katilmak amaciyla
Canakkale ilini ziyaret eden ziyaretgilerin destinasyon imaji algilarinin bisiklet
turu etkinligine katilimlari {izerinde bir etkisinin bulunup bulunmadigina yo-
nelik bir arastirma gerceklestirilmistir.

DESTINASYON iMAJI

Destinasyon imaji kavrami incelendiginde, destinasyon imaji ile ilgili olarak
literatiirde bir¢cok tamimin mevcut oldugu goriilmektedir (Lawson ve Ba-
ud-Bovy, 1977; Crompton, 1979; Rynes, 1991; Kotler, 1994; Baloglu ve McC-
leary, 1999). Destinasyon imaji ile ilgili ortak bir tanim olmamakla birlikte,
tanimlarin bir¢ok ortak yani oldugu goriilmektedir. Lawson ve Baud-Bovy
(1977) tarafindan destinasyon imaji, bir yer veya nesne ile ilgili bireyin sahip
oldugu tiim izlenimlerin, 6nyargilarin ve duygusal diisiincelerin bir tanimla-
mas olarak tanimlanmistir. Crompton’a (1979) gore ise destinasyon imaji, bir
sey veya bir yer ile ilgili bireyin sahip oldugu algilar1 ifade etmektedir. Ba-
loglu ve McCleary (1999) ise destinasyon imajini, bir nesne ya da destinasyon
ile ilgili bireyin inang, alg1 ve izlenimlerinden olusan bir tutum yapis1 olarak
tanimlanmustir.

Destinasyon imajinin olusumuna yonelik literatiir incelendiginde, Baloglu ve
McCleary’a (1999) gore destinasyon imaji, bilissel ve duygusal unsurlardan
olusmaktadir. Biligsel unsurlar, bireyin destinasyon hakkinda sahip oldugu
bilgi ve inanislar1 ifade ederken; duygusal unsurlar, bireyin destinasyon ile il-
gili hissettiklerini ifade etmektedir. Gartner’a (1993) gore destinasyon imaj, bi-
lissel, duygusal ve caba boyutu olmak tizere ti¢ boyuttan olugsmaktadir. Cheng
ve Lu'ya (2012) gore ise destinasyon imaji; dogal kaynaklar, deniz faaliyetleri
ve gelenekler olarak ii¢ boyuttan olusmaktadir.

Destinasyon imaji olusumunun hangi unsurlardan olustugunun tespit edilme-
si, turistik talebin belirlenmesinde 6nem arz etmektedir. Bu sebeple arastirma-
clar tarafindan her destinasyonun 6zelligine uygun bi¢cimde imaj unsurlari-
nin saptanmasina yonelik bircok ¢alisma yapilmaktadir. Destinasyon imajimnin
olusumuna yonelik arastirmacilar tarafindan farkli unsurlarin rol oynadig: be-
lirlense de, genel anlamda bilgi kaynaklari, turist davraruslari ve algilamalar:
unsurlarinin destinasyon imaji olusumunda ortak noktalar oldugu goriilmek-
tedir. S6z konusu unsurlarin genel olarak ayni 6zellikleri igerdigi diistiniilse
de, turistik destinasyonlarin 6zelliklerinin imaj olusum siireglerini etkiledigi
ve birbirinden farkli unsurlarin ortaya ¢tkmasina yol agtig1 gercegi goz ardi
edilmemelidir.
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ETKINLIK TURIZMi

Turistik bir destinasyon olan cografik bolgede; cekicilikler, ulasilabilirlik, te-
sisler, organizasyonlar ve kolaylastiric1 hizmetler yer almaktadir. Etkinlik tu-
rizmi ise, turistik destinasyonu olusturan gekicilik faktorleri icerisinde, organi-
zasyon hizmetleri arasinda yer almaktadir. Etkinlik turizmi, destinasyonlarda
bulunan dogal ve fiziksel turizm kaynaklarini canlandirici, imaj olusturucu
ve bir turizm c¢ekiciligi olarak etkinliklerin, sistematik planlanmasi, gelistiril-
mesi ve pazarlanmasi olarak tanimlanmaktadir (Getz ve Wicks, 1994). Baska
bir tanimda ise etkinlik turizmi, “turistik bir ¢ekim unsuru yaratmak igin et-
kinliklerin sistematik bir sekilde gelistirilmesi, planlanmasi, pazarlanmasi ve
diizenlenmesi” olarak tanimlanmistir (Cakict ve Yavuz, 2012: 4).

Etkinlikler profesyonel olarak yiiriitiilerek yilin her dénemi gerceklesebilmek-
tedir. Ozdemir (2008: 38), destinasyonlarin belirli etkinliklerin kendi destinas-
yonlarinda gerceklesmesini talep ederek etkinlik cekiciliklerine dahil olmay1
istemelerinin nedenlerini soyle siralamaktadir:

e Turizmin diisiik oldugu sezonlarda turist cekmek,
e Turistlerin geceleme siirelerini uzatarak harcamalari arttirmak,

e Ziyaret edilen destinasyonla ilgili pozitif bir imaj olusturmak ve far-
kindalik yaratmak,

e Kongre, ziyaretci biirolar1 vb. iiyelerin promosyonlara katilimin sag-
lamak ya da sponsor olmalar1 igin imkan olusturmak,

e Destinasyon yonetimi biirolar1 ve toplum icin gelir elde etmek,
e Altyap1 iyilestirmelerine katkida bulunmak,

e Mevcut imkanlardan ve potansiyel firsatlardan maksimum diizeyde
yarar saglamak.

Etkinlikler diizenlendikleri destinasyonlara ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fay-
dalar saglamaktadirlar. Etkinlik turizminin gergeklestirildigi bolgelere sagla-
dig1 faydalar su sekilde siralanmaktadir (Karagoz, 2006: 7):

e Turizm sezonunun uzatilmasi,
e Turizmin gesitlendirilmesi ve tiim yila yayilmasi,

e Turizm talebinin iilke igerisinde yer alan destinasyonlar arasinda esit
olacak sekilde dagiliminin saglanmasi,

e Destinasyonlara yeni gelir kaynaklarinin saglanmasi,
e Destinasyonlarin ¢ekiciligi ve farkindaliginin arttirilmasi,

e Yeni altyap: ve hizmetlerin olusturulmas: veya mevcut hizmetlerin ve
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altyapimin gelistirilebilmesi amaciyla harekete gegirici etken olma ro-
liintin olusturulmasi,

¢ Medyanin destinasyona ilgisinin ¢ekilmesinin saglanmasi,

e Giiclii imajlar ve kiiltiirel temalar olusturularak destinasyon marka-
lasmasina katkida bulunulmasi,

¢ Bir destinasyon icin tek bir ziyaretin yeterli oldugunu diisiinen ziya-
retgilerin tekrar ziyaretler icin tesvik edilmesinin saglanmasi.

Etkinlik turizmi son yillarda giiclii bir turizm talebi yaraticis1 haline gelerek,
ulastirma, bog zaman, konaklama ve diger isletmelere dikkat gekici bir katk:
saglamaktadir ve toplumlar ve turistik destinasyonlar icin cesitli ekonomik,
sosyal, cevresel hedeflere ulasilmasinda ve faydalar saglanmasinda 6nemli bir
aractir (Karagoz, 2006: 4). Etkinlikler, destinasyonlara ekonomik yarar sagla-
manin yani sira ayrica, farkli cografyalardan ziyaretgiler araciligi ile ulusal ve
uluslararasi baglamda destinasyonun tanitimina katkida bulunmaktadir (Raj
ve Morpeth, 2006: 85).

Basarili bir destinasyon imaji olusturmada etkinlikler bir pazarlama unsu-
ru olarak kullanilmaktadir. Pennington-Gray ve Holdnak’a (2002: 184) gore
organize edilen etkinliklerde kullanilan logo ve gorsel dgeler destinasyonun
ozellikleri ile ortiismelidir. Ayrica destinasyon pazarlamasinda igsel pazarla-
ma unsurlarinin yer almasi, destinasyonun pazarlamasina ve tanitiminin ya-
pilmasina olanak saglayacaktir. Bunun sonucunda ise etkinliklere turistlerin
yanu sira yerel halk dahil edilmis olacak ve her iki tarafinda katilimi saglanmis
olacaktir. Etkinliklere katilmak amaciyla bir destinasyonu ziyaret eden turist,
destinasyon ile ilgili izlenimlerini olustururken, destinasyona yonelik farkin-
daligini da arttirmaktadir. Etkinliklerde katilan ziyaretciler, tecriibe edindikle-
ri ve sahip olduklar1 duygu ve izlenimlerle destinasyonun pazarlanmasina ve
tanitimina yonelik bir pazarlama projesinin ulasmay1 hedefledigi etkiden daha
fazla bir etki yaratabilme potansiyeline sahiptir (Woo Jun ve Lee, 2008: 147).
Etkinliklerin destinasyon pazarlamasina olan etkileri asagida yer alan Tablo
1’deki gibi gosterilebilir.
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Tablo 1. Etkinliklerin Destinasyon Pazarlamasi Uzerindeki Etkileri

Olumlu Etkiler

Olumsuz Etkiler

¢ Destinasyon pazarlamasi ve artan turist ¢ Toplumun turizme direnmesi: Toplumun

ziyaretleri: Etkinlikler, destinasyonun
tanitilmasinda kullanilan etkili bir yon-
temdir ve turistik talep artisini saglama
potansiyeli bulunmaktadir.

turizm hareketleri igerisinde yer almak is-
tememesi ve kiiltiirel bir etkilesim ¢abasi
igerisinde yer almamasi, etkinlikler aracili-
giyla ulasilmasi istenen hedeflere ulasilma-
sinin gecikmesine veya gerceklesmemesine
neden olacaktir.

e Turist konaklama siiresinin uzamast:
Etkinlik dolayis: ile destinasyona gelen
turist, etkinlik siiresince konaklama yapa-
cak ve destinasyondan hosnut bir sekilde
ayrilmasi durumunda ise bir dahaki ziya-
retlerinde tekrar ayni destinasyonu tercih
edebilme potansiyeline sahip olacaktir.

Otantikligin kaybolmasi: Destinasyon
planlamasimin yapilmamasi ve uygulama-
dan kaynaklanan hatalar otantikligin kay-
bolmasina neden olacaktir.

e Marka: Etkinlikler, belli bir zaman stiire-
since destinasyon ile bir biitiin haline ge-
lerek marka olma potansiyeline sahiptir.

Imajin zedelenmesi: Ulasilmas: hedefle-
nen imajin, yanls politikalarin belirlenmesi
ve yanlis uygulamalar dogrultusunda isten-

meyen bi¢cimde gelismesi ifade edilmektedir.

e imaj: Olusturulmak istenen destinasyon
imaji ile etkinliklerde saglanmasi istenen
imajmn benzer olmasi durumunda ulasil-
mas1 hedeflenen imaj saglanmis olacaktir.

Kaynak: Woo Jun, ]. ve Lee, H. (2008).

Kisilerin etkinliklere neden katildigin1 anlayabilmek igin ve kisileri etkinlik-
lere ve destinasyonlara ¢ekmek i¢in {i¢ unsura dikkat edilmesi gerekmektedir
(Yildirim, 2017: 51). Bunlardan ilki, etkinligin kisinin hangi ihtiyaclarina cevap
vereceginin tespit edilmesidir. Etkinlik programui, farkli ihtiyaclar1 karsilamak
{izere hazirlanabilmektedir. fkinci unsur, memnuniyetin saglanmasidir. Turis-
tin tekrar ziyaretini saglamak icin etkinlikle ilgili memnuniyetin yaratilmasi
gerekmektedir. Uglincii ve son unsur, karar verme siirecindeki motivasyon
unsurlarinin tanimlanmasi ve oncelik sirasina konulmasidir. Bu sayede etki-
li pazarlama faaliyetleri gergeklestirilebilecektir (Crompton ve Mckay, 1997:
426). Etkinliklere ilk katiimin saglanmasinin yani sira, tekrar ziyaretlerinin
gerceklesmesi ve kulaktan kulaga pazarlama agisindan bu unsurlarin anlasil-
mas1 ve uygulanmasi kisileri etkinliklere yoneltmede etkili olacaktir.

YONTEM

Canakkale Bisiklet Turu ilk kez 25-26 Mart 2017 tarihinde iki giinliik Sehitlere
Sayg1 ve Troia etab1 olmak {izere iki etap halinde gerceklestirilmistir. Sehitle-
re Sayg: etabinda katilimcilar Canakkale’den sahil seridi takip edilerek Tru-
va antik kentinde son bulmustur. Sehitlere Sayg etabi ise Kilitbahir kdyiinde
baslamis Sehitler Abidesi'nde bitmistir. Katilimcilar iki giinliik etkinlik siiresi
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boyunca Canakkale’deki konaklama isletmelerinde ve ¢adir kamp alanlarinda
konaklama gerceklestirmislerdir. Ayrica etkinlik 6ncesi 23-25 Mart 2017 tarih-
leri arasinda akredistasyon ve sponsor tanitimlarin gerceklestirildigi fuar et-
kinligi diizenlenmistir. Etkinlige sporcu kiti ile 320 kisi, sporcu kiti olmadan
2.797 kisi kayit yaptirmistir (https://www.canakkalebisikletturu.com 15 Nisan
2017). Calismanin amaci, ziyaretgilerin destinasyon imaji algilarmin etkinlik-
lere katilimina etkisini tespit etmektir. Bu dogrultuda ¢alismanin hipotezleri
asagidaki gibi olusturulmustur:

H,: Katilimcilarin destinasyon imaji algilarmin etkinliklere katilimlar tizerin-
de olumlu etkisi vardar.

H,: Katilmcilarin demografik o6zelliklerinin etkinliklere katilimlar: {izerinde

olumlu etkisi vardir.
H,: Katilimcalarin betimleyici 6zelliklerinin etkinliklere katilimlari iizerinde
olumlu etkisi vardir.

H,: Cinsiyet degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim amaglari ve
destinasyon imaji algilar1 anlaml bir sekilde farklilasmaktadir.

H_: Medeni durum degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim
amaglar1 ve destinasyon imaji algilar1 anlamli bir sekilde farklilasmaktadir.

H_: Yas degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim amaglari ve des-
tinasyon imaji algilar1 anlamli bir sekilde farklilagsmaktadir.

H_: s durumu degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim amaglari
ve destinasyon imaji algilar1 anlaml bir sekilde farklilasmaktadir.

H_: Egitim degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim amaglar1 ve
destinasyon imaji algilar1 anlaml bir sekilde farklilasmaktadir.

H,: Ortalama aylik gelir degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katihim

amaglari ve destinasyon imaji algilar1 anlaml bir sekilde farklilasmaktadir.
Calismanin evrenini, bisiklet turuna katilan ziyaretgiler olusturmaktadir. Ca-
lismanin 6rneklemi ise, bisiklet turuna katilmak amaciyla Canakkale ilini zi-
yaret eden ziyaretcilerden olugsmaktadir. Bu baglamda, Canakkale ilini ziyaret
eden ziyaretgilere kolayda 6rnekleme yontemi araciligiyla 25-26 Mart 2017 ta-
rihleri arasinda toplamda 283 anket yiiz yiize uygulanmistir. Toplanan anket-
lerin tamam degerlendirilmeye tabi tutulmustur.

Calismada nicel arastirma yontemlerinden faydalanilmis olunup, ziyaretcile-
rin bisiklet turu etkinliklerine katilim amaglarini 6lgmeye yonelik yararlanilan
tutum ve davranig dlgegi ifadeleri Oter ve Ozdogan (2005)’in ¢alismalarindan
uyarlanmistir. Destinasyon imaji1 algisini belirlemeye yonelik ifadeler ise Bol-
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ton ve Drew (1991), Buhalis (2000), Bigne vd. (2001), Tian-Cole vd. (2002), Sira-
kaya, Petrick, ve Choi'nin (2004) calismalarindan uyarlanmistir. Arastirmada
veriler, s6z konusu Olgekler, katilimcilarin bisiklet turuna katilim ve konakla-
ma durumlarini ve demografik 6zelliklerini dlgen, {i¢ boliimden olusan stan-
dardize edilmis bir anket formu vasitasiyla toplanmistir. Anket formu, igerik
gecerliligini artirmak amaciyla, turizm alaninda gesitli iiniversitelerde gorev
yapan bes 0gretim {iyesi tarafindan kapsaml bir sekilde gozden gecirmistir.
Ogretim iiyelerinin goriislerine dayanarak, anket formunda baz1 degisiklikler
yapilmistir. Calismada olusturulan hipotezlere bagimsiz ¢ift orneklem t testi,
tek yonlii varyans analizi ve ¢ok degiskenli regresyon analizi uygulanmisgtir.

BULGULAR VE TARTISMA

Ziyaretgilerin destinasyon imaji algilarinin etkinliklere katilimina etkisinin
tespit edilmeye ¢alisildigl bu arastirmada anket formlarindan elde edilen ve-
rilerin degerlendirilmesi ile ortaya cikan bulgulara gore; arastirmaya katilan
kisilere ait demografik bulgular Tablo 2'deki gibidir.

Tablo 2. Katilimcilara Ait Demografik Bulgular

Cinsiyet N %  Medeni Durum N %
Kadin 132 46,6 Evli 105 371
Erkek 148 52,3 Bekar 175 61,8
Toplam 280 98,9 Toplam 280 98,9
Yas N %  Is Durumu N %
18-23 113 39,9 Kamu 31 11,0
24-29 51 18,0 Ozel 68 24,0
30-35 45 15,9 Serbest 32 11,3
36-41 30 10,6 Ogrenci 116 41,0
42 ve st 44 15,5 Diger 32 11,3
Toplam 283 100,0 Toplam 279 98,6
Egitim Durumu N %  Ortalama Aylik Gelir N %
flkokul 9 32  0-999 TL 31 11,0
Ortaokul 9 3,2 1000-1999 TL 79 27,9
Lise 54 19,4 2000-2999 TL 34 12,0
Onlisans 48 17,3 3000-3999 TL 39 13,8
Lisans 134 48,2 4000 TL ve st 55 19,4
Lisansiistii 24 8,6  Toplam 238 84,1
Toplam 278 98,2

Katilimailara ait demografik bulgular incelendiginde, katilimcilarin %52,3"
erkek; %46,6's1 ise kadin katihmcilardan olusmaktadir. Medeni duruma gore
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katilimcilarin %61,8 “inin bekar; %39,9’unun ise 18-23 yas araliginda yer aldig:
tespit edilmistir. Son olarak katihimcilarin %41,0'1nin 6grenci; %24,0'1nn ise
ozel sektor galisani oldugu; %48,2’sinin lisans mezunu oldugu ve %27,9"unun
aylik gelirinin 1000-1999 TL araliginda oldugu saptanmustir. Bu baglamda ka-
tilimalarin biiyiik ¢ogunlugunun erkek, bekar, 18-23 yas araliginda, 6grenci,
lisans mezunu ve 1000-1999 TL gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Arastir-
maya katilan kisilere ait betimsel istatistikler Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3. Katilimcilara Ait Betimleyici Istatistikler

Bisiklet Turuna Katilum Durumu N %  Konaklama Durumu N %
Bireysel 41 14,5 Otel 59 208
Aile ile 49 17,3 Pansiyon 12 4.2
Arkadasglar ile 102 36,0 Cadir 160 56,5
Acente ile 42 14,8 Arkadas/Aile yaninda 28 99
Kuliip/Dernek ile 45 159 Diger 20 71
Toplam 279 98,6 Toplam 279 98,6

Bisiklet Turunda Katilinan Etap N %  Bisiklet Biniciligi Durumu N %

Antik Troya Kenti 10 3,5 Profesyonel 45 159
Tarihi Gelibolu Yarimadasi 13 46 Amator 234 82,7
Her iki etap 255 90,1 Toplam 279 98,6
Toplam 278 98,2

Daha Onceden Bisiklet Turuna Canakkale’de Daha Once

Katilim Durumu N % Bulunma Durumu N %
Evet 89 31,4 Evet 110 389
Hayir 194 68,6 Hayir 173 61,1
Toplam 283 100,0 Toplam 283 100,0
Bisiklet Turu Sonrasinda

Canakkale’yi Tekrar Ziyaret N %

Etme istegi

Evet 148 52,3

Hayir 132 46,6

Toplam 280 98,9

Katilmcilara ait betimleyici istatistikler incelendiginde, katilimcilarin
9%36,0’min bisiklet turu etkinligine arkadaslari ile katildig1 ve %56,5 inin cadir-
da konakladig1 saptanmistir. Katilimcilarin %90,1’inin her iki etaba da (Antik
Troya Kenti ve Tarihi Gelibolu Yarimadasi) katildiklari, %82,7’sinin ise amator
katiimcilardan olustugu goriilmiistiir. Son olarak katilimcilarin %68,6’smnin
daha onceden bisiklet turuna katilmadigi, %61,1'inin daha 6nceden Canakka-
le’de bulunmadig1 ve %52,3"iiniin ise bisiklet turu etkinligi sonrasinda Canak-
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kale’yi tekrar ziyaret etmek istedikleri tespit edilmistir.

Ziyaretcilerin bisiklet turu etkinliklerine katiim amaclarini1 6lgmeye yonelik
olusturulan ve 10 maddeden olusan tutum ve davranis 6lgeginin giivenilirlik
degerini gosteren Cronbach Alfa degeri,814 olarak hesaplanmustir. Ziyaretgile-
rin destinasyon imaji algisini belirlemeye yonelik olusturulan ve 27 maddeden
olusan Olgegin Cronbach Alfa degeri ise ,860 olarak hesaplanmistir. Cronbach
Alfa degerinin 0,70 ve iistii oldugu durumlarda 6lgegin giivenilir oldugu ka-
bul edilmektedir (Durmus vd., 2011). Bu nedenle testin giivenirliginin yeterli
oldugu kanisina varilarak analize devam edilmistir. Bisiklet turu etkinliklerine
katilim amaglarini 6lgmeye yonelik olusturulan tutum ve davranis dlgegine ait
aciklayici faktor analizi bulgular: Tablo 4'te gosterilmektedir.

Tablo 4. Bisiklet Turu Etkinliklerine Katilim Amaglarin1 Olgmeye Y&nelik
Olusturulan Tutum ve Davranis Olgegine Ait Aciklayici Faktdr Analizi

Bulgular1
— = [ \m
- s58 8<3 i3 &S
Ifadeler » < S
1 Cevreyi gormek amaciyla Canakkale bisiklet turuna 941
katildim.
2. Canakkale bisiklet turuna Canakkale’nin ortamini 791 36.408 .790
yasamak icin katildim.
3. Canakkale bisiklet turuna eglenmek icin katildim. 782
4 Canakkale bisiklet turuna yeni seyler 6grenmek igin 553
katildim.
5 Canak}<ale bisiklet turuna ganakkale’nin yerel 873
mutfagini merak ettigim icin katildim.
anakkale bisiklet turuna Canakkale’nin gelenek ve
6. gérenekleri i¢in katildim. ¢ § 868 34.423 861
7 Cfinﬁkkale b_is.illdet turuna Canakkale’nin miizeleri ve 88
kiiltiirel ¢ekicilikleri i¢in katildim.
Toplam Aciklanan Varyans 70.831
Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliliginin Ol¢iimii .826
Bartlett Kiiresellik Testi Ki kare; df; sig. 914.411; 21; .000

Bisiklet turu etkinliklerine katilim amaclarini 6l¢meye yonelik olusturulan
tutum ve davranis olgegine ait aciklayici faktor analizi bulgularmin verildigi
Tablo 4’e gore, bisiklet turu etkinliklerine katihm amaglarini 6l¢gmeye yonelik
olusturulan tutum ve davranis 6lgeginin KMO (Kaiser-Meyer- Olkin Measure
of Sampling Adequacy) degeri ,826 diizeylerinde iyi bir deger olarak hesap-
lanmistir. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem uygunlugunun 6lgiisii olarak
kabul edilir ve 0,6'dan biiyiik olmasi beklenir (Tabachnick ve Fidell 2005). Do-
layisiyla calismanin KMO degerinin ,826 olmasi, bu degerin faktor analizi i¢in
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yeterli bir deger oldugunu gostermektedir. Arastirma verilerinden anlaml
faktorler gikarilabilecegini gosteren kiiresellik derecesi (Bartlett’s Test of Sphe-
ricity) 914.411 olarak hesaplanmis ve elde edilen bu degerin 0,00 ile istatistiksel
olarak anlaml1 oldugu goriilmiistiir. Bu iki testten elde edilen sonugclarla bulgu
faktor analizi yapabilmek igin tizerinde calisilan 6rneklem biiyiikliigiiniin ye-
terli ve verilerin ise faktor analizi yapabilmek i¢in uygun oldugu saptanmuistir.
Literatiirde, tutum ve davranis 6lgegi altinda yer alan ve ¢alisma icin uyarla-
nan 3. madde “Canakkale bisiklet turuna Canakkale’nin kiiltiirtinii kesfetmek
icin katildim”, 6. madde “Canakkale bisiklet turuna Canakkale’nin tarihine
ilgim oldugu i¢in katildim” ve 10. madde “Diizenli olarak bisiklet turlarma
katilirim” ifadeleri yetersiz yiik aldigindan analizlerden ¢ikarilmistir. Desti-
nasyon imaji algisini 6l¢meye yonelik olusturulan dlgege ait agiklayici faktor
analizi bulgular1 Tablo 5'teki gibidir.
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Tablo 5. Destinasyon Imaji Algisin1 Olgmeye Yénelik Olusturulan Olgege Ait
Aciklayic Faktor Analizi Bulgular:

Ifadeler

Dogal Giizellikler

Ulagsim

Misafirperverlik
Kiiltiir
Cekicilikler

Cronbach’s Alpha

Aciklanan
Varyans

Eglence

Canakkale'nin plajlar giizeldir.

.854

Canakkale’nin hava kosullar1 iyidir.

.850

Canakkale, flora ve fauna yoniinden
zengindir.

.814

Canakkale, egzotik bir sehirdir.

722

14212 846

9r |k ® N e

Canakkale’de sehir i¢i tanitim ve yon
levhalari yeterlidir.

.897

Canakkale’de sehir i¢i seyahat bilgisine
ulagsmak kolaydur.

.869

Canakkale’de sehir i¢i ulasim imkanlar1
iyidir.

.857

Canakkale’nin genel alt yapisi iyidir.

.608

28.297 .845

Canakkale’de aktiviteler giivenlidir.

10.

Canakkale’de yeme-i¢me fiyatlar1 uygundur.

11.

Canakkale’de aktivite fiyatlar1 uygundur.

12.

Canakkale’de konaklama fiyatlar1 uygundur.

.894
.883
.862
.785

13.627 .823

13.

Canakkale kiiltiir agisindan farkli bir
bolgedir.

14.

Canakkale ¢ok kiiltiirlii bir bolgedir.

15.

Canakkale hareketli bir sehirdir.

.849

721
.690

10.390 .746

16.

Canakkale iyi bir {ine sahiptir.

17.

Canakkale’de yasam kalitelidir.

18.

Canakkale temiz bir sehirdir.

.853
.613
.770

9.665 .707

19.

Canakkale’de gece hayat1 canlidir.

.828

20.

Canakkale moda igin ziyaret edilen bir
sehirdir.

757 7.856 .615

Toplam Agiklanan Varyans

69.835

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliliginin Olgiimii

.799

Bartlett Kiiresellik Testi Ki kare; df; sig.

2516.476; 190; .000

Destinasyon imaj1 algisinm1 6lgmeye yonelik olusturulan Olgege ait agiklayic

faktor analizi bulgularinin verildigi Tablo 5’e gore; destinasyon imaji algisi-
n1 6lgmeye yonelik olusturulan 6lgegin KMO (Kaiser-Meyer- Olkin Measure
of Sampling Adequacy) degeri ,799 diizeylerinde iyi bir deger olarak hesap-
lanmistir. Olgegin KMO degerinin ,799 olmasi, bu degerin faktor analizi igin
yeterli bir deger oldugunu gostermektedir. Arastirma verilerinden anlaml
faktorler cikarilabilecegini gosteren kiiresellik derecesi (Bartlett’s Test of Sphe-
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ricity) 2516.476 olarak hesaplanmais ve elde edilen bu degerin 0,00 ile istatistik-
sel olarak anlamlidir. Bu iki testten elde edilen sonuglarla bulgu faktor analizi
yapabilmek icin tizerinde ¢alisilan 6rneklem biiyiikliigliniin yeterli ve verile-
rin ise faktor analizi yapabilmek i¢in uygun oldugu saptanmuistir. Literatiirde,
destinasyon imaj1 algisini lgmeye yonelik dlcegin altinda yer alan ve galisma
i¢cin uyarlanan 11. madde “Canakkale’de goriilecek essiz yerler vardir.”, 12.
madde “Canakkale’nin yerel halki misafirperverdir.”, 16. madde “Canakka-
le dil ve lehge cesitliligi acisindan zengin bir bolgedir”, 19. madde “Canak-
kale’ye yolculuk etmek giivenlidir”, 23. madde “Canakkale, iyi bir alisveris
destinasyonudur”, 32. madde “Canakkale’nin dogasi essizdir” ve 33. madde
“Canakkale ulasim bakimindan elverislidir” ifadeleri yetersiz yiik aldigindan
analizlerden ¢ikarilmistir.

Cinsiyet degiskenine gore bisiklet turu etkinliklerine katilan ziyaretgilerin ka-
tilim amaglarinda ve destinasyon imaji algilarinda farklilik olup olmadigini
O0lgmek amaciyla yapilan t-testi sonucunda, tutum ve davranis 6lgegi altinda
yer alan “sosyal amach katilim” boyutuna, kadin katilimcilarin erkek katilim-
alara kiyasla (p<0,05; ort,, = 4,25; ort_ , .= 4,04) daha ¢ok katildiklar1 goriil-
mektedir. Bu baglamda H, “Cinsiyet degiskenine gore katilimailarin bisiklet
turuna katilim amaclar ve destinasyon imaji algilar1 anlamli bir sekilde farkli-
lasmaktadir” hipotezi kabul edilmistir. Dolayisiyla, kadin katilimcilarin erkek
katilimcilara oranla bisiklet turu etkinliklerine daha ¢ok “sosyal amagch bir ka-
tilim” gosterdikleri yorumu yapilabilir. Bu sonug, Oter ve Ozdogan’in (2005)
calismasinin sonuglariyla benzerlik gostermemektedir. Oter ve Ozdogan'in
(2005) calismalarinda, Selguk-Efes yoresini ziyaret eden ziyaretgilerin, cinsiyet
ayrimi olmaksizin, yoreyi kiiltiirel amaglarla ziyaret ettikleri tespit edilmistir.
Arastirma sonuglarindaki bu farkliligin, Selguk-Efes yoresinin daha ¢ok kiiltii-
rel amagclarla ziyaret edilen bir destinasyon olmasimndan kaynaklandig: diisii-
niilmiistiir. Medeni duruma gore bisiklet turuna katilim amaglarmin ve des-
tinasyon imaji algilarina yonelik T-testi bulgulari Tablo 6’da gosterilmektedir.
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Tablo 6. Medeni Durum Degiskenine Gore Bisiklet Turuna Katilim Amacla-
rinin ve Destinasyon Imaji Algilarinin Incelenmesi (Bagimsiz Orneklemeler

T-testi)

- .. Medeni o o
Ol¢cek Degiskenler Durum N Ort. S.S. tdegeri pdegeri
Tutum ve Kiiltiirel Amach Evli 105 349 1,10

L. 2,483 ,014
Davranis Olgegi  Katilim Bekar 175 3,15 1,11
< . . Evli 105 4,20 ,610
Dogal Giizellikler Bekar 175 390 899 3,255 ,001
Evli 105 233 773
Ulagmm Bekar 175 256 895 -0 B
Destinasyon imaj1 Evli 105 3,72 669
Algisi Olgegi Misafirperverlik Bekar 175 3,49 ,678 2,814 ,005

Bekar 175 3,75 ,765
Evli 105 4,41 556

Cekicilikler Bekar 175 422 ,669 2,552 ,011
Bekar 175 2,54 1,06

Tablo 6’ya gore; medeni durum degiskenine gore bisiklet turu etkinliklerine
katilan ziyaretgilerin katilm amaglarinda ve destinasyon imaji algilarinda
farklilik olup olmadigini 6lgmek amaciyla yapilan t-testi sonucunda, tutum ve
davranis olgegi altinda yer alan “kiiltiirel amagh katilim” boyutuna, evli ka-
tiimailarin bekar katilmcilara kiyasla (p<0,05; ort, = 3,49; ort , = 3,15) daha
cok katildiklar1 goriilmektedir. Dolayisiyla H, “Medeni durum degiskenine
gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim amaclar1 ve destinasyon imaji algi-
lar1 anlamli bir sekilde farklilasmaktadir” hipotezi kabul edilmistir. Bu bag-
lamda, evli katilimalarin bekar katilimcilara oranla bisiklet turu etkinliklerine
daha cok kiiltiirel amagh bir katilim gosterdikleri yorumu yapilabilir. Desti-
nasyon imaj1 6l¢egi altinda yer alan “dogal giizellikler”, “misafirperverlik” ve
“cekicilikler” boyutlarina evli katihmcilarin bekar katilimcilara oranla daha
fazla katildiklary;, “ulasim” boyutuna ise bekar katiimcilarin evli katiimcila-
ra gore daha fazla katildiklar1 goriilmektedir. Bu sonuglar, Giirbiiz'tin (2009)
“Safranbolu’yu Ziyaret Eden Turistlerin Demografik Ozelliklerine Gore Turis-
tik Uriinleri Algillama Durumu” baslikli calismasinin sonuglari ile benzerlik
gostermemektedir. Giirbiiz'tin (2009) ¢alismasinda, Safranbolu yoresinde su-
nulan turistik triinler ile ilgili, bekar ziyaretcilerin algilama diizeyleri evlilere
kiyasla daha diisiiktiir. Genel anlamda, bekarlarin begeni diizeylerinin evlilere
kiyasla daha diistik oldugu tespit edilmistir. Yasa gore bisiklet turuna katilim
amaglarinin ve destinasyon imaji algilarina yonelik T-testi bulgulari Tablo 7'de
ki gibidir.
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Tablo 7. Yas Degiskenine Gore Bisiklet Turuna Katilim Amaglarinin ve
Destinasyon Imaji Algilarinin Iincelenmesi (Tukey testi)

= I Ort. Fark Standart Anl.
Ol¢ek Boyutlar Grup (J) Grup (@) Ort. hata  Diiz.

30-35 -45231" 4,22 ,615 ,013
Destinasyon Dogal Giizellikler 36-41 -,48009r 4,25 ,529 ,031
imaj1 Olcegi 18-23 42 veiistii -44600° 421 596 016

Misafirperverlik ~ 18-23 42 ve istii  40854" 3,84 ,660 ,008

Tablo 7’ye gore yas degiskeni i¢in katilimcilarin bisiklet turuna katilim amac-
larinin ve destinasyon imaji algilariin incelenmesi amaciyla yapilan Levene
testi sonucunda gruplarin varyanslarinin esitligi kabul edilmistir. Bu durumda
tek yonlii varyans analizi yapabilmek icin gerekli 6n sart saglanmistir. Tablo
7'de sunulan ¢oklu karsilastirma (Tukey HSD) testi sonuglaria gore, bisiklet
turu etkinliklerine katilan 18-23 yas arasindaki katiimcilarin, 30-35, 36-41 ve
42 ve tistli yag araligindaki katiimcilara kiyasla (Ort.= 3,76), Canakkale'nin
destinasyon imajina yonelik “dogal giizellikler” algilarinin daha diisiik sevi-
yede oldugu goriilmiistiir. Coklu karsilastirma (Tukey HSD) testinin bir diger
sonucuna gore ise, bisiklet turu etkinliklerine katilan 18-23 yas arasindaki ka-
tilmcilarin, 42 ve istii yas araligindaki katilimcilara kiyasla (Ort.= 3,43), Ca-
nakkale’nin destinasyon imajina yonelik “misafirperverlik” algilarinin daha
diisiik seviyede oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla H, “Yas degiskenine gore
katilimcilarin bisiklet turuna katilim amaclar1 ve destinasyon imaj: algilar: an-
laml1 bir sekilde farklilasmaktadir” hipotezi kabul edilmistir. Bu baglamda,
bisiklet turu etkinliklerine katilan geng¢ katilimcilarin, orta yas grubundaki
katilimcilara kiyasla Canakkale’yi daha diisiik seviyede dogal giizelliklere ve
misafirperverlige sahip bir destinasyon olarak algiladiklar1 yorumu yapilabi-
lir. Bu sonuglar, Oter ve Ozdogan’in (2005) galismalariyla benzer sonuglar gos-
termektedir. Oter ve Ozdogan’in (2005) calismalarinda, Selguk- Efes yoresini
ziyaret eden ve yoreye yonelik imaj algilarindaki farkliliklar: tespit edebilmek
amaciyla yapilan analiz sonucunda, 3. yas grubu olarak tanimlanan 50 yas ve
tistii katilimeailarin, “misafirlik”i de kapsayan “gelenek ve gorenekler”i, diger
yas gruplarmna kiyasla daha yeterli bulduklar: gortilmiistiir.

Egitim degiskenine gore farkliliklarin incelenmesi amaciyla yapilan Levene
testi sonucunda gruplarin varyanslarinin esitligi kabul edilmistir. Tek yonlii
varyans analizi yapabilmek igin gerekli 6n sartin saglanmasiyla birlikte yapi-
lan ¢oklu karsilastirma (Tukey HSD) testinin sonuglarina gore, bisiklet turu
etkinliklerine katilan ve lisans diizeyinde egitim seviyesine sahip ziyaretci-
lerin, onlisans diizeyinde egitim seviyesine sahip ziyaretgilere kiyasla (Ort.=
3,84), Canakkale’nin destinasyon imajma yonelik “dogal giizellikler” algila-
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rinin daha diisiik seviyede oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla Hy “Egitim de-
giskenine gore katiimcilarin bisiklet turuna katilim amaclar1 ve destinasyon
imaj1 algilar1 anlamli bir sekilde farklilasmaktadir” hipotezi kabul edilmistir.
Bu baglamda, bisiklet turu etkinliklerine katilan ve daha yiiksek egitim sevi-
yesine sahip katilimcilarin, diisiik egitim seviyesine sahip katilimcilara kiyasla
Canakkale’yi daha diistik seviyede “dogal giizellikler”e sahip bir destinasyon
olarak algiladiklar1 sdylenebilir. Bu sonuca benzer bir sonug, Demirkol, Sal-
ha ve Cinnioglu'nun (2016), Trakya Bag Rotasi'na gelen turistlerin profillerini
belirledigi arastirmalarinda, egitim seviyesi yiiksek olan kesimin Trakya Bag
Rotasini dogal giizellikler amaciyla ziyaret ettikleri ve ayrica bu alanda bilgi
birikimi ve merak olmaksizin katilim saglamayacaklar1 goriilmiistiir. Is duru-
munaa gore bisiklet turuna katilim amaglarimnin ve destinasyon imaji algilarina
yonelik T-testi bulgular1 Tablo 8'de gosterilmektedir.

Tablo 8. Is Durumu Degiskenine Gore Bisiklet Turuna Katilim Amaglarinin
ve Destinasyon Imaji Algilarinin Incelenmesi (Tukey testi)

= Ort. Fark Standart  Anl.
Ol¢cek Boyutlar () Grup (J) Grup (@-]) Ort. hata Diiz.
Dogal sy . .
Giizellikler Serbest Ogrenci -45151" 4,28 ,498 ,042
Destinasyon Kamu Ozel -57199° 2,54 ,589 ,016

imaj1 Olgegi Ulasim . - N
Ogrenci Kamu ,63626 2,61 ,880 ,002

Misafirperverlik Serbest Ogrenci ,43184° 3,86 ,615 ,012

Levene testi sonucunda gruplarin varyanslarinin esitligi kabul edilmesiyle bir-
likte, is durumu degiskenine gore tek yonlii varyans analizi testi yapilmisgtir.
Tablo 8'de sunulan ¢oklu karsilagtirma (Tukey HSD) testinin sonuglarina gore,
bisiklet turu etkinliklerine katilan ve serbest meslekle ugrasan katilimcilarin,
ogrenci katilimcilara kiyasla Canakkale’nin destinasyon imajina yonelik “do-
gal glizellikler” (Ortégrem= 3,82) ve “misafirperverlik” (Or’cégrmci= 3,43), algilari-
nin daha yiiksek seviyede oldugu goriilmiistiir. Coklu karsilastirma (Tukey
HSD) testinin bir diger sonucuna gore ise, bisiklet turu etkinliklerine katilan
kamu calisanlarinin, 6zelde calisanlara ve dgrenci olan katihmcilara kiyasla
(Ort
nin daha diisiik seviyede oldugu tespit edilmistir. Dolayistyla H, “Is durumu
degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim amaclar1 ve destinas-
yon imaji algilar1 anlamli bir sekilde farklilasmaktadir” hipotezi kabul edil-
mistir. Bu baglamda, bisiklet turu etkinliklerine katilan kamu ¢alisanlarmin,
ozel sektor galisanlarina ve 6grenci katihimailara kiyasla Canakkale’yi daha
diisiik seviyede ulasim olanaklarina sahip bir destinasyon olarak algiladiklar:
yorumu yapilabilirken; serbest meslek grubundaki katilimcilarin ise 6grenci

= 1,97), Canakkale’'nin destinasyon imajina yonelik “ulasim” algilari-

kamu
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katiimcilara kiyasla, Canakkale’nin dogal giizelliklerini ve misafirperverli-
gini daha yiiksek diizeyde algiladiklar1 sdylenebilir. Bu sonuglar, Giirbiiz'iin
(2009) galismasinin sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Giirbiiz'iin (2009)
calismasinda, Safranbolu yoresinde sunulan turistik {iriin algilarinin, diger
meslek gruplarina kiyasla 6grenciler tarafindan daha diisiik diizeyde algilan-
dig1 goriilmiistiir. Aylik gelire gore bisiklet turuna katilim amaglarinin ve des-
tinasyon imaji algilarina yonelik T-testi bulgulari Tablo 9'da gosterilmektedir.

Tablo 9. Ortalama Aylik Gelir Degiskenine Gore Bisiklet Turuna Katilim
Amaglarmin ve Destinasyon Imaji Algilarinin Incelenmesi (Tukey testi)

= Ort. Fark Standart Anl.
Ol¢ek Boyutlar  (I) Grup (J) Grup (@-) Ort. hata  Diiz.
Tutumve  Kiiltiirel 1000-1999 TL -69076 3,42 1,11 ,020
Davramg  Amachi ) 000 1y “o000 0009 T 76882 350 113,082
Olgegi Katilim

3000-3999 TL ~ -70471 3,43 1,00  ,050

Destinasyon Misafir- 1000-1999 TL.  -40343° 3,57  ,692 040

Iunl‘alif“g‘“ perverlik 2000-2999 TL ~ -47035 3,63 ,600 041
Olgegi 0-999 TL

3000-3999 TL ~ -47167 3,64 635 031

4000 TL ve iistii -,59428 3,76 691 001

Ortalama aylik gelir degiskenine gore farkliliklarin incelenmesi amaciyla yapi-
lan Levene testi sonucunda gruplarin varyanslariin esitligi kabul edilmistir.
Tek yonlii varyans analizi yapabilmek igin gerekli 6n sartin saglanmasiyla bir-
likte yapilan ve Tablo 9'da sunulan ¢oklu karsilagtirma (Tukey HSD) testinin
sonuglaria gore, bisiklet turu etkinliklerine katilan 0-999 TL gelire sahip ka-
tilimailarin, 1000-1999 TL, 2000-2999 TL ve 3000-3999 TL gelir diizeyine sahip
katilmailara kiyasla (Ort, ., ., =2,73), bisiklet turu etkinliklerine kiiltiirel amag-
I1 katilim diizeylerinin diisiik seviyede oldugu goriilmiistiir. Coklu karsilas-
tirma (Tukey HSD) testinin bir diger sonucuna gore ise, bisiklet turu etkinlik-
lerine katilan 0-999 TL gelire sahip katiimcilarin, 1000-1999 TL, 2000-2999 TL
ve 3000-3999 TL ve 4000 TL ve iistii gelir diizeyine sahip katilimcilara kiyasla
(Ort, ooy ,= 3,16), Canakkale’nin destinasyon imajina yonelik “misafirperver-
lik” algilarinin daha diisiik seviyede oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla H,
“Ortalama aylik gelir degiskenine gore katilimcilarin bisiklet turuna katilim
amaglar1 ve destinasyon imaji algilar1 anlamli bir sekilde farklilasmaktadir”
hipotezi kabul edilmistir. Bu baglamda, bisiklet turu etkinliklerine katilan ve
disiik diizey gelirli katilimcilarin, orta ve yiiksek gelir grubundaki katilimcila-
ra kiyasla bisiklet turu etkinliklerine kiiltiirel amacli katilimlarinin daha diisiik
seviyede oldugu ve Canakkale’yi daha diisiik seviyede “misafirperverlik”e sa-
hip bir destinasyon olarak algiladiklar1 yorumu yapilabilir. Bu sonuclar, Giir-
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biiz (2009) un ¢alismasinin sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Giirbiiz’ iin
(2009) galismasinda, Safranbolu yoresinin yiyecek-igecek tesisi ¢alisanlariin
tutum ve davranislarinin, diger gelir seviyelerine sahip katilimcilara kiyasla
diisiik gelire sahip katilimcilar tarafindan daha diisiik diizeyde algilandig1 go-
riilmiistiir. Etkinlere katilim tizerinde diger degiskenlerin ne kadar etkili oldu-
gunu belirlemek icin ¢cok degiskenli regresyon analizi yapilmistir. Baz1 bagim-
siz degiskenlerin etkinliklere katilim iizerindeki etkilerine yonelik regresyon
analizi bulgular1 Tablo 10'da gosterilmektedir.

Tablo 10. Baz1 Bagimsiz Degiskenlerin Etkinlere Katilim Uzerindeki Etkileri

Bagimli Degisken

Bagims1z Degiskenler Etkinliklere Katilim
B T P (Sig.)

Yag -, 145 -3,358 ,001
Medeni Durum -,427 -3,298 ,001
Is Durumu -,102 2,781 ,006
Destinasyon imajl Algilar ,791 8,708 ,000
F 23,060
R? ,253
dzItR? ,243

Tablo 10’a gore; F degeri, modelin anlamliligini gosteren bir degerdir. F de-
gerinin 23,060 olmasi, modelin 0,01 diizeyinde anlamli oldugunu gostermek-
tedir. Regresyon analizinde goriildiigii gibi diizeltilmis R? degeri ise ,243'tiir.
Bu degerler, bagimli degiskendeki degisimin, bagimsiz degiskenler tarafindan
ne kadar tanimlanabildigini gosteren bir 6lgiidiir. Buna gore, ¢oklu regresyon
modelinde, bagimsiz degiskenlerin tiimii %24 oraninda etkinliklere katilimi
agiklamaktadir. Coklu regresyon analizi testi sonucunda; katilimcilarin cinsi-
yeti, ortalama aylik gelirleri, egitim durumlari, katihinacak etabin ve bisiklet
biniciligi durumlarinin etkinliklere katilimlar tizerinde bir etkisinin olmadig:
goriilmiistiir. Bu baglamda H, “Katilimcilarin betimleyici 6zelliklerinin etkin-
liklere katilimlar1 tizerinde olumlu etkisi vardir” hipotezi reddedilmistir.

Etkinliklere katilimi1 en fazla etkileyen faktoriin ise, destinasyon imaji algilar
(B=,791; p<0,05) oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda, H, “Katihimalarin des-
tinasyon imaji algilarinin etkinliklere katilim tizerinde olumlu etkisi vardir”
hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug, Chon (1990: 2) ve Getz’in (1991: 8) calisma-
larmin sonuglari ile paralellik gostermektedir. Bununla beraber; yas, medeni
durum ve is durumu bagimsiz degiskenlerinin etkinliklere katilimi olumsuz
yonde etkiledigi tespit edilmistir. Dolayisiyla H, “Katilimcilarin demografik
ozelliklerinin etkinliklere katilimlar1 tizerinde olumlu etkisi vardir” hipotezi
reddedilmistir. Bu sonuca gore katihmcilarin “yas”1 arttikca, bisiklet turu et-
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kinliklerine katilimlarinin azaldig: tespit edilmistir. Bu sonug, Kelly'nin (1983:
333) calismasinin sonucunda ulastig1 “bireyin tercih ettigi rekreatif etkinlikler
cizelgesinde yas arttik¢a bireyin etkinlige aktif katilimi da azalmaktadir” so-
nucu ile paralellik gostermektedir. Ayrica katilimcilarin medeni durumlarimin
“bekar” ve is durumu olarak “0grenci” statiisiinde bulunanlarin bisiklet turu
etkinliklerine daha ¢ok katilim sagladiklar1 goriilmiistiir. Bu sonuglar, Biernat
ve Vikuk’in (2012) calismasmin sonuglariyla paralellik gostermektedir. Bier-
nat ve Vikuk (2012: 86), kirsal turizm iizerine Polonya’da gergeklestirdikleri
calismalarinin sonucunda, bekar ve 6grenci katihmcailarin, diger katihmcilara
kiyasla kirsal turizm etkinliklerine daha fazla ve daha uzun siireli bir katilim
sagladiklar1 sonucuna ulasmislardir. Ayrica Kogak’'in (2016: 5760), Tiirkiye'de-
ki 606 bisiklet kullanicisi tizerinde gergeklestirdigi calismasinda, bisiklet kulla-
nimi ile ilgili olarak, bekar katilimcilarin evli katilimcilara kiyasla daha olumlu
bir tutum sergiledikleri goriilmiistiir.

SONUC VE ONERILER

Bu calismada, Canakkale ilini bisiklet turu etkinliklerine katilmak amaciyla
ziyaret eden katilimcilarin destinasyon imaji algilariin tespit edilmesi ve kati-
limcilarin destinasyon imaji algilarmin bisiklet turu etkinliklerine katilim {ize-
rindeki etkisinin Ol¢lilmesi amaglanmuistir. Bisiklet turu etkinliklerine katilmak
amaciyla Canakkale ilini ziyaret eden katilimcilara uygulanan anket netice-
sinde, katilimcilarin destinasyon imaji1 algilarmin bisiklet turu etkinliklerine
katilimi etkiledigi goriilmiistiir. Bu baglamda, destinasyon imaji yoneticileri-
nin ve pazarlamacilarinin, destinasyon imaji ¢alismalarina agirlik vermeleri
ve bisiklet turizminin gelisimine katkida bulunan bisiklet turu etkinliklerinin
stiresinin uzatilmasi, glizergahlarmin genisletilmesi ve geleneksel hale getiril-
mesi gerektigi sonucu ortaya ¢tkmustir.

Arastirmadan elde edilen bulgu sonugclarina gore; katilimcilarin cinsiyet, me-
deni durum, yas, egitim, is durumu ve ortalama aylik gelir degiskenlerine gore
bisiklet turuna katilim amaclar1 ve destinasyon imaji algilarinin farklilik gos-
terdigi goriilmiistiir. Evli katilimcilarin bisiklet turu etkinliklerine daha gok
kiiltiirel amagcl bir katihim sagladiklar1 ve Canakkale ilini “dogal giizellikler”,
“misafirperverlik” ve “cekicilikler” acisindan bekar katilimcilara kiyasla daha
olumlu algiladiklar: goriilmiistiir. Bekar katilimcilarin ise bisiklet turu etkin-
liklerine daha ¢ok sosyal amacl bir katihm sagladiklar1 tespit edilmistir. Bu
sonuglar, evli katilimcilarin bekar katilimcilara kiyasla “dogal giizellikler”,
“misafirperverlik” ve “cekicilikler” ac¢isindan daha diisiik beklentilere sahip
oldugunu ve bekar katilimcilarin bisiklet turu etkinliklerine daha ¢ok sosyal-
lesmek amacl katildiklarini gostermektedir. Bekar katilimcilarin biiyiik co-
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gunlugunun 6grenci oldugu, evli katihmcilara kiyasla yas araliklarin daha
diisiik oldugu ve 6zellikle internetle daha fazla i¢ ige olduklar: diistintildiigiin-
de, genclerin beklentilerinin daha ytiiksek olmas1 normal karsilanabilir. Bekar
katimcilarm biiyiik cogunlugunun 6grenci oldugu ve bisiklet turu etkinlik-
lerine en fazla katilan kesim (%41,0) oldugu diistiniiliirse bu durum, destinas-
yon imaji yoneticilerinin ve pazarlamacilariin, bahsi gecen unsurlardaki ne-
gatif algilar1 pozitife dontistiiriilebilmek amaciyla ilgili konularda calismalar
yapmasin gerektirmektedir.

Calismadan elde edilen bir baska sonuca gore, ortalama aylik gelir degiske-
nine gore, 0-999 TL gelire sahip katilimcilarin, bisiklet turu etkinligine kati-
limlarimi kiiltiirel amagla degil, sosyal amagla gerceklestirdikleri goriilmiistiir.
Belirli bir yas diizeyinin iizerinde, egitimli ve gelir seviyesi yiiksek bireylerin
bilingli olarak kiiltiir turizmini tercih ettikleri ve gidecekleri yerdeki kiiltiirel
ozellikleri gormek ve miimkiinse o yasam seklini tecriibe etmek istemeleri
diisiiniildiigiinde, bu sonucun olagan bir sonug oldugu yorumu yapilabilir.
Calismada ayrica, bekar ve kamuda c¢alisan katilimcilarin “ulasim” algilari-
nin diisiik oldugu tespit edilmistir. Bu sonug, yapilan diger calismalarda da
kamu ¢alisanlarinin diger meslek gruplarma kiyasla yasadiklar1 veya ziyaret
ettikleri destinasyonlarin ulasim kosullarini genel anlamda elverissiz bulma-
lar1 sonucuyla ortiismektedir (Oymak ve Ozden, 2013; Caha ve Tutar, 2014;
Taskaya vd., 2015). “Destinasyon imaj1” 0lgegi kapsaminda tespit edilen bu so-
nuglar, Canakkale ilinin genel olarak “misafirperverlik”, “ulasim”, “dogal gii-
zellikler” ve “gekicilikler” unsurlar1 agisindan “diisiik” algilanmasi sebebiyle,
destinasyon imaji1 ve pazarlamacilarinin ilgili konularda ¢alismalar yapmasini

gerekli kilmaktadir.

Calismanin sonuglarindan hareketle, destinasyonlarda diizenlenecek bisiklet
turu etkinlikleri ile birlikte, destinasyona ve bolgeye yoneltilen ilgi sonucun-
da, katihmcilarin destinasyon hakkinda bilgi sahibi olmas: ve destinasyonda
etkinlik turizmi gesitlerinin gelisiminin saglanacag ifade edilebilir. Ayrica, bi-
siklet turu etkinlikleri hakkinda olusturulabilecek yazinlarin, bisiklet turizmi
ve etkinlik turizmi literatiiriine katki saglayacag diisiiniilmektedir. Bununla
birlikte, bisiklet turu etkinliklerinin; destinasyonlarin tanitilmasi, pazarlanma-
s1 ve destinasyon imajinin gelistirilmesi agisindan 6neminin vurgulanmasiyla
dikkat cekecegi diistintilmektedir.

Sosyal bilimler alaninda yapilan her ¢alisma gibi, bu ¢alismanin da birtakim
sinirliliklar: bulunmaktadir. Oncelikle arastirmanin en 6nemli kisiti, 6rneklem
sayisinin sinurlt olmasidir. Zaman kisitliligi ve verilerin toplanmasi asamasin-
da karsilasilan bazi giigliikler (bisiklet turu etkinliginin iki giin ile sinirli olma-
s1, ziyaretgilerin anketi doldurmada ¢ekingen kalmalar1 ve isteksiz olmalar1
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gibi) nedeniyle arastirma, genis bir 6rneklem tizerinde yapilamamuistir. Sonra-
ki aragtirmalarda 6rneklem sayisinin artirilmasi, sonuglarin genellenebilirligi
agisindan onem arz etmektedir. Ayrica, konuyla ilgili ilerde yapilacak aras-
tirmalarda, anket yontemi ile veri toplanmasinin disinda, nitel yontemlerle
(katilimc1 gozlem ve goriisme yontemleri gibi) de verilerin toplanmasi yararl
olabilecektir. Bu sayede daha derinlemesine ve daha fazla veri elde edilmesi
miimkiin olabilecektir.
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