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Arastirmanin Geregi ve Amaci

TUrkiye'de sinema, Yesilcam'in altin gagi sonrasi, 80°li, 6zellikle de
90’ yillarla birlikte ciddi bir kriz ddonemi gecirmistir. Hem genel siyasal-
toplumsal konjonktlrtn etkisi, hem de eski yapilanmalarin yetersiz kalmasi
nedeniyle, sinema sektérlinlin gergek anlamda bir “endUstri”ye donlisme
sancllarinin  yasandigi bu donem sonrasi, 2000'lerle birlikte olumlu
gelismeler gdzlenmistir. Sinema pazarinda yerli yapimlarin payinin giderek
artmasinin yani sira, birgok uluslararasi platformda Turk filmlerinin elde
ettigi basari ve 6duller de ayni endUstriyel altyapidan beslenen televizyon
dizi alanindaki i¢ ve dis basarilar da bu durumun bir gostergesidir.

Ancak tim bu olumlu gelismelerle birlikte, film endustrileri alaninda
hala belli sikintilarin oldugu, hatta ciddi sorunlarin oldugu bilinmektedir.
Bu sorunlara ¢6zim getirme slrecinde, gerek kamu guUglerinin, gerek
sektordn i¢ ve dis paydaslarinin adimlarini saglam atmalari gok dnemlidir.

Bu kadar dinamik ve o&zellikleri nedeniyle de stratejik olan film
endustrisi alaninda kararlarin en saglikli bicimde alinmasini ve kaynaklarin
rasyonel kullanimini saglayacak yeterli bilimsel verilerin olmamasi, gerekli
politikalarin  olusturulmasindan, mesleki sertifikasyona kadar birgok
alanda sorun yaratmaktadir. Istanbul Ticaret Odasi, 27 no'lu “bilgi ve
iletisim hizmetleri” meslek komitesi kapsaminda yer alan film endustrileri

*  Arastirmanin tam metnine bu adresten ulasilabilir:
http://www.ito.org.tr/itoyayin/0024397 .pdf
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alaninda, deger zincirininfya da film iletisimi surecinin farkl alanlarina iliskin
mevcut verilerin toplanmasi amaciyla gergeklestirilen bu arastirma, yalnizca
sektordn buglnki konumunu belirlemekle kalmayip, hedeflerini de gbz 6ntine
sermeyi amaglamistir. Mart 2011 tarihinde baslayip, Aralik 2011'de tamamlanan
arastirma kapsamindaki saha calismalarinin, sektdr temsilcileriyle yapilan balimu
Haziran-Kasim 2011, izleyicilerle yapilan bdlimu ise Ekim-Kasim 2011 tarihlerinde
gerceklesmistir.

Arastirma bulgulari: Film endiistrisinin konumu, hedefler, beklentiler

Calisma, Turkiye'de son donemde gosterime giren sinema filmleri arasinda
yerli yapimlarin pazar payinin yaklasik % 50 civarinda oldugunu isaret etmektedir.
Yabanci filmler, ozellikle de ABD kaynakli yapimlarla rekabet baglaminda bayuk
onem arz eden bu konuda, Tlrkiye, Avrupa ulkeleri arasinda birinci sirada yer
almakta, dinya siralamasinda ise, ABD, Hindistan, Cin gibi yerli film endUstrileri
gok 6zel konumda olan Ulkelerin ardindan 6¢i konumda bulunmaktadir. 2010 yilinda
TUrkiye sinema pazarinda en gok gise yapan 5 filmin timu yerli yapimlardir; ilk 10
film icinde ise yalnizca 2 yabanci yapim vardir; “Inception” (Baslangig) gibi diinya
capinda bir ABD sUper yapimi bile bu listede ancak 7ci sirada yer bulmustur.

Tlrk filmleri sadece i¢ pazarda yiksek gise saglamamis, ayni zamanda da
son yillarda Berlin, Venedik, Cannes gibi en prestijlileri de dahil bircok uluslararasi
festivalde 6dullendirilmistir. Ancak Turkiye'de i¢ pazarin yarisini olusturan gise
rakaminin blylk o6lclide “en cok gise yapan” yapimlardan kaynaklanmasi,
yapimdaki ¢esitlenmenin gdsterim ve izlenmeye yeterince yansimadigini isaret
etmektedir. Son bes yilda ulusal ve uluslararasi festivallerde birgok 6dul alan 30
civari yapitin ise toplam gise sayisi tek bir “populer” filminkinden azdir. Bu durum,
ortalama izleyicinin genelde televizyon estetiginden beslenen basit kurgulu,
daha ¢ok kliselere dayanan sinema filmlerini tercih ettigi anlamina gelmektedir;
nitekim yUksek gise basarisi elde etmis filmlerin oyuncularinin blyUk dlglde
televizyon yildizlarindan olusmasi da bu durumun bir gostergesidir. Bu durum
Turkiye'ye 6zel degildir. Birgok Avrupa Ulkesinde bu nedenle filmler “popdler” ve
“sanat” filmleri olarak siniflandirlmakta ve serbest pazar mantiginda yeterince
ticari basarl saglayamayan sanat filmleri ulusal kiltlr politikalar gergevesinde
desteklenmektedir.

Yapimlarin gise basarilarindakibu dengesizligin benzeri, gdsterimalanindada
gbzlenmektedir: Cogunlukla alisveris merkezlerindeki zincir sinemalar ile bagimsiz
“cadde” sinemalari arasinda esitsiz bir dagilim séz konusudur: dagitimcilarin
gOsterim agisindan bagimsiz sinemalari tercih etmemeleri ya da belli kosullar ne
strmeleri, sikinti yaratmakta; “yazin sinemaya gidilmez” mantigindan hareketle
izleyicinin kisitl bir “sezon"a bagl kalmasi vizyon sikisikligina neden olmaktadir.
Sinema salon ve koltuk sayisinda goézlenen ciddi artisa karsilik, bolgeler ve iller
arasinda da onemli esitsizlikler gozlenmektedir: Turkiye'de halad hig sinema
salonu olmayan ya da sadece bir-iki salonu olan iller bulunmaktadir. Bu alanda da,
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Avrupa Ulkelerinde oldugu gibi, blyuk zincirlere karsi orta ve kigUk isletmelerin
desteklenmeye ihtiyaclar vardir.

Ote yandan, son yillarda yasanan tiim gelismelere ve genel kitleye yonelik
popdler filmlerin varligina ragmen, toplumda sinemaya gitme aliskanhginin héla
cok dusuk dizeyde seyrettigi gordlmektedir: Ortalamada Amerikalilar yilda 4,
Fransizlar 3 kez sinemaya giderken, TUrkiye'de bu rakam iki yilda 1'dir. Bu durum
bircok etkenle bagintilidir: Bunlarin arasinda, sinema salon ve koltuk sayilarinin
cografi olarak dengesiz dagilimi, dlinya ortalamalarina gére uygun gibi gérinmekle
birlikte, Ulke kosullari agisindan hala oldukca ylksek seyreden bilet fiyatlari gibi
ekonomik etkenlerin yani sira, basta kadinlar olmak Uzere, belli kesimlerin ev
disinda kulturel etkinliklere katilim sorunlari gibi sosyolojik nedenler de sayilabilir.
Bu alanda 6zendirici politikalarin ve okullarda, isyerlerinde, mahallelerde, kisacasi
uygun her ortamda “kesintisiz estetik” egitimi olarak adlandirabilecegimiz bir
kUltUrel seferberligin geregi hissedilmektedir.

Sinemaya yeterince sik gitmemesine karsin Tlrkiye toplumu televizyon
dizilerini yogun bigimde izlemektedir, hatta bu yapimlari, yayinci kanallarin
“amiral gemisi” konumuna getirmistir. Dahasi, bu diziler basta komsu Ulkeler
olmak Uzere 30'u askin Ulkeye ihra¢c edilmektedirler. Ancak bu alanda da, son
dénem vayin politikalarindan kaynaklanan sikintilar, sadece film endUstrisi
calisanlan tarafindan degil, izleyiciler tarafindan da yakinma konusu olmakta,
her 3 izleyicinin 2'si, slreleri dzetleriyle birlikte 2 hatta 3 saatin Uzerine ¢ikan
bu yapimlarin uzunlugundan yakinmaktadir. Televizyon reklam dUtzenlemeleri
gerekce gosterilerek surdurtlen bu durum, izleyicilerin reklam kusaklarina iliskin
davranis bigimleri ve degerlendirmeleri isiginda konunun paydaslar tarafindan
yeniden degerlendiriimeye muhtag gorinmektedir. Zira televizyon reklamlari
ancak ¢ok kiglk oranda bir izleyici kitlesinin ilgisini gekmekte, ¢cogu kisi reklam
kusaklarinda, baska islerle mesgul oldugunu, hatta televizyonun oldugu odadan
ciktigini belirtmektedir. Bu dogrultuda 2011 yilinda yirirlige giren yeni RTUK
kanunu cercevesindeki dizenlemeler kismen yararli olmustur. Ancak paydaslarin
birlikte daha da geliskin ¢ozUmler Gretme ihtiyaci stirmektedir.

Ozellikle dizi filmlerin uluslararasi diizlemde goérdiigi ragbet, Tirkiye'nin dis
ticaret potansiyeli kapsaminda da ilgi alani olusturmustur. Dizi ve film sektorinUn,
kendi alanlarinda ticari potansiyellerinin yani sira “stratejik” olma 6zelliklerinin de
builgide dnemli payi vardir. Bu tlr yapimlar araciligiyla, igeriklerinde yer alan (dekor,
kostim, aksesuar) kimi Grtn gruplarinin da yurtdisindaki bilinirlikleri, dolayisiyla da
bunlara talep artmistir: Giyim, ev tekstili, aksesuar, mobilya, otomobil, teknoloji
Urdnleri, gida bunlardan bazilandir. Filmlerin ve dizilerin bir baska ticari-ekonomik
etkisi de turizm alaninda olmustur. Dizilerin c¢ekildikleri mekanlar, sehirler,
yoreler, mahalleler, i¢ ve dis turizmin gdzdesi haline gelmislerdir. Ornegin, Korfez
tlkeleri ya da Orta Dogu’dan istanbul’u ziyarete gelen turistlerin, kimi zaman
tarihi mekanlardan 6nce “Gumus” (Noor) dizisinin ana mekani olan Abut yalisini
ziyaret etmeleri, bu mekanin bir anlamda muzelesmesini ve ziyaretin ticari katki
getirmesini saglamistir. i¢ turizm agisindan da, en carpici 6rnek 2002'de ekranlara
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gelerek blyUk ilgiyle izlenen Asmali Konak dizisi sayesinde Kapadokya boélgesinde
yasanan vyerli turist akinidir. Onca tarihi ve dogal édnemine karsin, Turkiye'de
yurttaslarin ilgi gostermedikleri bolgenin kesfinin bir dizi sayesinde oldugunu
soylemek pek de yanlis olmayacaktir. Benzeri bir durum Ocak 2011'de yayina
baslayan ve Kanuni Sultan Stleyman ile Hirrem Sultan cergevesinde Osmanli
Imparatorlugu’nun ilgili ddneminden esinlenen dizi (Muhtesem Yiizyll) ile birlikte
Topkapi Sarayi'nda gdzlenen Turkiyeli ziyaretgi sayisi artisidir. Ayrica, 6zellikle
de bu son drnekle ilgili eklenmesi gereken bir baska olgu da, yine “Muhtesem
Ylzyil” dizisi sonrasi donemin tarihini konu alan kitaplara ya da televizyon kiltdr-
tartisma programlarina olan ilgideki artistir. Bu durum da, televizyon yayinlarinin
ve sinemanin valnizca ticari anlamda degil kultirel anlamda da zenginlestirici
niteliginin anlamli bir géstergesidir.

TUm bu gelismeler dogrultusunda, T.C. Dis Ticaret'ten sorumlu Devlet
Bakanhgi'nin girisimiyle, 2010 vyl itibariyle sinema ve film sektorl, Turkiye'nin
ihracat kapsaminda desteklenen 24. sektord ilan edilmis; bu kapsamda diger
sektorlere uygulanan desteklerden vyararlanmalari igin gerekli dizenlemeler
baslatiimistir.

Film enddstrisi alaninda, farkli meslek birlikleri ve &rgUtlerinin talep ve
beklentileri birkag ana baslikta toplanabilir: Hukuksal/kurumsal dizenlemeler;
ekonomik-mali dtzenlemeler ve uzun vadede film endUstrilerini besleyecek Uretici
ve izleyicilerin yetistiriimesini saglayacak egitsel, sosyal, kiltirel diizenlemeler.

Bu alanda, belli adimlar atmis olan kamu kurum ve kuruluslarinin, en
basta da kdlttr, ekonomi, gcalisma ve maliye bakanliklar ve kurumlarinin, sanat
Uretimine ve Ulke tanitimina destek, fikri haklar, calisma kosullari, ekonomik-
mali dlizenlemeler gibi alanlarda daha somut ve planli adimlari atmasi en
birincil beklentidir. Bu dogrultuda, ulusal film endustrilerini glglendirmis drnek
ulkelerde oldugu gibi, Turkiye'de de dzerk bir sinema kurumunun Ustelenecegi
koordinasyon dogrultusunda, sinema kultdr varliginin korunmasini saglayacak
arsiv galismalarindan, sureli sektor arastirmalarinin gergeklestirimesine kadar
bircok temel galisma bu kurum tarafindan yapilabilecektir.

Stratejik bir endUstri olan sinema/film alaninda butlnsel bir kamu
politikasinin  varligi ve somut olarak uygulamaya koyulmasl, gunimiz
konjonktlrtinde hem i¢ dinamikler agisindan yarar saglayacak, hem de uluslararasi
dizlemde Turkiye'nin yeri ve rolUnd glglendirecektir.



