Sunus

2011 yilinin Aralik sayisinin dzel bir niteligi var. Pazarlama ve Etik
konusunda Prof. Dr. Jale Minibas-Poussard ile Dog. Dr. Banu Karsak'in
yaptigi bir ¢cagri ile dergiye gelen yazilardan hakemlik streclerini gecenler
bu sayimizda “dosya” olarak yer aliyor. Cabalarindan dolayr her iki
akademisyen arkadasimiza da tesekklr ediyoruz. Bu tir yardimlarin
derginin gtncelligini ve canliligini korumasi igin ne kadar 6nemli oldugunun
altini bir kez daha gizerek, bu tur girisimleri destekledigimizi de belirtmek
isteriz.

2011 Aralik sayisinin ilk yazisi Duygun Erim’in “Researching the
Middle: Visual Ethnography as an Experimental, Innovative Method”
(Ara'nin Kesfi: Deneysel, Yenilik¢i Bir Yontem Olarak Goérsel Etnografi)
baslikli yazisidir. Erim, s6z konusu yazisinda dncelikle sosyal bilimlerde
kullanilan arastirma ydntemlerine karsi elestirel bir durus sergilemeye
galismaktadir. Toplumsal olgularin sadece yazi araciliglyla ele alinmasini
sorgulayan yazar, yazisinda dans ve muzik gibi toplumsal pratiklerin
incelenmesinde daha yenilikgi yontemlere gereksinim duyuldugunu one
slrerek, bu tUr konularda gorsel etnografik yontemle calismanin olumlu
yanlarini serimlemektedir. Arastirmacinin kamera kullanarak hareketli ve
duragan olmayan toplumsal olgulari kaydetmesi ve gorselligi bir bilgi
birikimi araci olarak degerlendirmesi, hem arastirmacinin arastirdigi konu
karsisindaki tutumu hem de vyazili ile gorselin artik birbirinden ayri
tutmamasi ve butlnlestirmeye calismasi girisimi son derece ilgingtir.
Arastirmacinin ara‘da olus hali agisindan oldukga 6zgtn bir arastirma sz
konusudur.



Aralik sayisinin ikinci yazisi, Sibel Celik Norman’in “Dramatisation of
History: The Queen” (Tarihin Dramatizasyonu: The Queen) bashkl bir film
elestirisi yazisidir. Yazar, tarihsel filmler baglaminda yurttilen gerceklik ile
kurgusallik sorunsalini, The Queen filminde filmin yonetmeni ile senaryo
yazarinin tarihe yaklasimlarinin yakin tarih kavrayisinin etkilenmesindeki roll
baglaminda elestirel bir yaklasimla ele almaktadir. Yazar, yeni teknolojiler ile
birlikte sinemasal anlatinin pek c¢ok bakimdan farkli olanaklara sahip olmaya
basladigini ve bu nedenle tarihsel konulara egilen filmlerde kurmaca diyaloglar ile
olaylarin daha fazla kullaniimasina isaret ederek, cagdas sinemanin bu imkéanlarinin
tarihin zamanimizdaki algilanmasi konusunda yarattigi etkilerin ne denli anlamli
olacagini The Queen filmi Ustlnden yaptigiinceleme ile gdstermeye galismaktadir.

Jale Minibas-Poussard, Turhan Erkmen ve Banu Karsak'in birlikte kaleme
aldigi Gciincli yazimiz, “Kadin Yoneticilere iliskin Sosyal Temsiller: Bankacilik
Sektoriine Yonelik Bir inceleme” basligini tasimaktadir. Yazarlar, toplumsal
temsillerin toplumsal g¢evreyle baglantili olarak bigimledigini 6ne sUrdukleri
calismalarinda, bankacilik gibi, yoneticiligin daha ¢ok eril cinsiyetin elinde oldugu
bir sektorde kadin yoneticilerin kadin ve erkek calisanlar tarafindan nasil
algilandigini ve algidaki cinsiyete dayali farklari ortaya koymaya galismislardir.

Aralik sayisinin son (¢ yazisi Pazarlama ve Etik dosyasinin yazilaridir. ilk
yazi Caner Dinger'in “Comment change la perception éthique dans
I'environnement d'affaires?” (is Ortaminda Etik Algisi Nasil Degisiyor?) baslikli
galismasidir. Yazar, isletmelerde gelire, egitim dlzeyine, bireyin calisma
yasamindaki konumuna baglh olarak etik ilkelerin nasil bicimlendigine
odaklanmaktadir. Yazar, yonetici ve galisanlar ile gergeklestirdigi bir anketle etik
boyutlarin neler oldugunu faktér analiziyle siniflandirmaya calismaktadir. Yazida,
yoneticilerin daha fazla “etik¢i” tutumlarinin gerisinde c¢alisma yasaminda,
yonetici konumundakiler acisindan etik olmayan tutum ve davranislarin daha
fazla konumsal itibar yitirme riskine yol acmasinin yattigi vurgulanmaktadir.
Fabienne Chameroy ve Jean-Louis Chandon’un “Les labels sont-ils tous
éthiques?” (Butln Kalite Odlleri Etik midir?) baslikli yazida, pazarlama sektor
calisanlarlyla yapilan gorismelere dayanarak odullerin yarattigi kalite algisi
sorgulanmaktadir. Yazarlar, markalarin bu ttr ddulleri seffaf olmayan sekillerde
kullanmalarinin, markanin gdvenilirliginin zedelenmesi acisindan tasidigi riskleri
de ele almaktadir. Dosyanin son vyazisi olan Jean-Marc Francony ile Emilie
Mondolini’nin kaleme aldigi “Ethique et connaissance client dans le domaine de
I'e-mailing publicitaire” (E-Reklamcilikta Tiketici Bilgisinin Kullaniimasinin Etik
Sorgulanmasi) baslikli yazida, e-reklamcilik sektérinde calisanlarin, internet
kullanicilarinin kendilerinin olusturduklari bilgileri kullanmalarinin rekabet ve etik
acidan vyarattigl sorunlari ele almaktadir. Bu agidan yazarlar, bir yandan internet
kullanicilarinin kendilerinin olusturdugu kisisel bilgilerin dogrulugu ve dolayislyla
piyasadaki rekabette dogrulugu kanitlanmamis bile olsa kullanimi, 6te yandan da
e-reklamcilik profesyonellerinin 6zel yasama dair verileri nasil kullandigi gibi
konularda etik sorgulamanin kacinilmazligina isaret etmektedirler.



Dergimizin “Kitap Tanitimi” bolimiini Galatasaray Universitesi iletisim
Fakiltesi 6gretim Uyesi ve gorevlilerinin yaptigi “Tarkiye'de Film Endustrisinin
Konumu ve Hedefleri” baslikl Istanbul Ticaret Odasi Yayinlari'ndan c¢ikan
arastirmaya ayirdik.
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