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ileti_-s-im Dergisi'nin 23'lncuU sayisi ile karsinizdayiz. Bu sayimizda
Uc tanesi Ingilizce olmak Uzere toplam sekiz makale ve bir kitap elestirisi
yer aliyor. Cokca okunmasi ve paylasiimasi umuduyla ilginize sunuyoruz.

Bu sayimizin ilk makalesinin yazarlari ismet Parlak ve Nigar
Degirmenci; makale “Zaman Gazetesi Kése Yazarlarinin Bir Rol Degisim
Gostergesi Olarak Bourdieucli Baglamda Soylemsel DonUstmleri
(2011'den 2014'e)” bashgini tasiyor. Yazarlar makalelerinde, Bourdieu'nln
medya ve siyaset alanlarinin birbirleri Uzerindeki etkisini analiz etmede
kullandigi simgesel sermaye, alan, habitus, doxa gibi kavramlarin
yardimiyla, Mart 2011 (Ahmet Sik ve Nedim Sener) ve Aralik 2014'te
(Ekrem Dumanli ve Hidayet Karaca) gerceklesen gazeteci tutuklamalarinin,
Zaman Gazetesi kose vyazarlar tarafindan nasil degerlendirildigini
arastiriyorlar ve bu baglamda gerceklesen soylemsel dontsimda
irdeliyorlar.

“1914 Yilinda Yayinlanan Kadin Gazetelerinden ‘Kadinlik'a Gére
Kadin” baslikli ikinci makale, Besim Yildirim ve Salih Seyhan'a ait. Yazarlar
makalelerinde Il. Mesrutiyet'ten sonra kadinlara yonelik yayinlardan biri
olarak ortaya c¢ikan Kadinlk Gazetesi'nin, 8 Mart 1330-17 Mayis 1330
tarihleri arasinda yayinlanan 11 nlUshasindan segtikleri yazilari niteliksel
icerik analizi yontemiyle inceliyorlar ve Osmanli modernlesme slrecinde
kadinlarin toplumsal konumunu Kadinlik Gazetesi 6rnegi Uzerinden
tartisiyorlar.
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Uclincl sirada, Cigdem Yasemin Unli'nin “Amerikanvari Segim Sonu
Konusmalarinin = Milli  Bir Ornegi Olarak ‘Balkon Konusmalari: 2014
Cumhurbaskanligi Secimi Konusmasi Uzerine Retoriksel Bir Analiz” baslikli
makalesi yer aliyor. Yazar makalesinde, TUrkiye'de ilk kez Recep Tayyip Erdogan
tarafindan 22 Temmuz 2007 secim gecesinde yapilan ve sonraki segimlerde de
strdurdlen ‘balkon konusmalari'ni, ABD'de baskanlik secimleri sonrasinda
yapilan konusmalara benzerligi agisindan degerlendiriyor ve Erdogan'in 10
Agustos 2014 Cumhurbaskanligl secimi gecesi yaptigl balkon konusmasini
mercek altina aliyor. Yazar, Erdogan’in bu konusmasinda, ABD'deki segim sonu
konusmalarda yer alan temel temalarin hangi retorik stratejileriyle birlikte
islendigini ortaya koyuyor.

Bu sayimizin dordincl makalesi, Pelin Aytemiz tarafindan kaleme alindi ve
“Lost and Found Virginity: A Critical Look to the ‘Reappearing Hymen' in
Consumer Culture” basligini tasiyor. Yazar makalesinde, kizlik zarinin restorasyon
operasyonunun (himenoplasti) kadin bedeni Uzerine kurulan tahakkim konusunda
yeni bir micadele alani yarattigi tespitinden yola cikiyor ve tiketim kulttrayle ilgili
elestirel kuramsal gergeveyi kullanarak, kizlik zarinin, yapilan estetik operasyonlar
ve pazarlanmaya baslanan yapay kizlik zari Grnleri ile ne sekilde metalastinildigini
ve alim satim degeri kazandigini tartisiyor.

"Resimli ve Temsili Bir Triyalektik Mekan Okumasi Olarak Ekiimenopolis”
baslikli besinci makalenin yazarlari Hakan Erkilic ve Ulas Bayraktar. Yazarlar
makalelerinde imre Azem'’in Ekimenopolis filmini, “Gezi 6ncesi dénemin ruhunu
yakalayabilen ve bir anlamda Gezi'yi dnctlleyen” bir film olarak ele aliyorlar. Henri
Lefebvre'in kentlerin nasil anlamlandirildigi, tasarlandigi ve deneyimlendigi
konusunda gelistirdigi ve mekéansal pratik, mekanin temsili ve temsilin mekanindan
olusan UglU yaklasimi temel alan triyalektik mekan analizi baglaminda, filmin farkl
bir “okumasini” yapiyorlar.

Altinci makale, Halise Karaaslan Sanli'ya ait, “The Historiography of Public
Relations in Turkish Public Relations Books” baslgini tasiyor. Yazar makalesinde,
Tlrkiye'de yeni gelisen bir alan olarak halkla iliskiler tarih yazimi konusunu ele
aliyor ve 1967'den 2013 vyilina kadar Turkge yazilmis ve TUrkiye'de taninmis
kitapevlerince basiimis halkla iliskiler kitaplarini inceleyerek, bu kitaplarda Turkiye
halkla iliskiler tarihinin ne sekilde ele alindigini tartisiyor.

Yedinci makale olan “Impact of Utilitarian and Hedonic Attitudes on the
Dimensions of Brand Trust”, Ceyda Denecli ve Nurhan Babir Tosun'un imzalarini
tasiyor. Bu makalede yazarlar, akilli telefon markalariyla ilgili olarak istanbul'da
335 katilimet ile gergeklestirdikleri bir anket galismasinin yardimiyla, tiketicilerin
hedonik ve faydaci tutumlarinin marka guveni Uzerindeki etkilerini arastiriyorlar.

Bu sayinin son makalesi, Feyza Agdlargéz ve Sevgi Ayse Oztiirk tarafindan
kaleme alindi ve “Sanat ve Pazarlamanin “Sira Disi” Birlikteligi” basligini tasiyor.
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Bu makalede vyazarlar, gecmiste birbirinden butinUGyle ayri alanlar olarak
gorilirken glinimizde daha “cekici ve kabullenilir” hale gelen sanat ve
pazarlama iliskisini konu aliyorlar ve bu “siradisi” birlikteligi tarihsel sirecte
yasanan tartismalar isiginda inceleyerek sanat pazarlamasinin geleneksel
pazarlamadan farklarini ortaya koyuyorlar.

Bu makaleleri Ece Vitrinel'in yazdigi bir kitap elestirisi takip ediyor. Yazar,
Martin Kanzler tarafindan kaleme alinan European Audiovisual Observatory'nin
(Avrupa Birligi Gorsel-Isitsel Gozlemevi) “Turkish Film Industry: Key Developments
2004 to 2013" isimli raporunu mercek altina aliyor. S6z konusu raporu igeriden
bir bakisla degerlendiren yazar, kapsami ve Turkiye film endUstrisinin kiresel
sinema pazarlari igindeki yerini vurgulamasi agisindan énemli buldugu bu raporun
kayda deger bazi bulgularini da ézetliyor.

Dergimizin bu sayisina katkida bulunan tim vyazarlarimiza ve degerli
elestiri ve Onerileriyle bize (ve elbette yazarlara) yol gdsteren tim hakemlerimize
tesekkdrlerimizi sunuyoruz. Bu vesileyle, dergi olarak acik erisim politikasi
izlemeye basladigimizi, 11 yillik arsivimizde yer alan tim makalelere web sitemiz
(iletisimdergisi.gsu.edu.tr) Uzerinden tam metin olarak erisebileceginizi bir defa
daha hatirlatiyor, hepinize iyi okumalar diliyoruz.



