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Sunus

Halime Yiicel

lleti-s-im dergisinin 31. sayisinda, iletisimi farkli boyutlariyla
ele alan, dordl Ingilizce olmak Uzere on dort makale ve bir kitap
elestirisi yer aliyor. Bu sayimizin ilk makalesi medyadaki hayvanat
bahgesi Uzerine soylemleri ¢dzlimleyerek insan-hayvan arasindaki
iktidar iliskilerini ortaya koyuyor. Sezen Ergin Zengin'in kaleme aldid
“Normalizing Human-Animal Power Relations Through Media: Zoo
Discourses in Turkey"” baslikli bu calisma, hayvanlarin nasil metalas-
tinldigini gésteriyor, sdéylemlerin dogallastirici etkisiyle hayvanat bah-
gelerinin hayvanlara ickin bir degerden ¢ok, aragsal bir deger verdigi
sonucuna variyor.

Gokeen Basaran ince “Bourdieu Sosyolojisi Baglaminda Bir
Alt-Alan Olarak Yerel Basin: izmir Omegi” adh arastirmasinda, gaze-
teciligin alt alani olarak kavramsallastirilabilecek yerel basinin 6zellik-
lerini ele aliyor. Basaran Ince yaptigi gorismelerin sonucunda, gaze-
tecilerin genel kanisinin, son yillarda Turkiye'de gazetecilik alaninin
yuksek dizeyde heteronomlastigl, alana giris kosullarinin kdlttrel
sermayeden ¢ok, toplumsal sermayeyi talep ettigi ve gazeteciligin
ataklik, giriskenlik, sosyallik gibi 0zellikler iceren kendine has bir ha-
bitus gerektirdigi yoninde oldugunu saptiyor. Yazar, alanda sUrdurU-
len temel stratejilerin koruma ve yilkmadan ¢ok, oyundan ¢ikma ve
kagis stratejileri oldugunu bulguluyor.

“Radyodan Yiikselen ilahiler: Tiirkiye'de Dini Radyo Yayincili-
ginin Gelisimi” baslikli makalesinde, Sinem Akyon Celik son yillarda
giderek gelisen dinsel radyo yayinciligini ele aliyor. Dinsel yayinlarin
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Turkiye'deki gelisimini G¢ donemde degerlendiren Akyon Celik, Turkiye'de dinsel
radyo yayincilarinin amaglarini ve yayincilik pratiklerini inceliyor.

Baylk verinin kullanimi bilginin dolasimina iliskin her seyi degistirdi mi?
Tirse Erbaysal Filibeli “Big Data, Artificial Intelligence and Machine Learning Al-
gorithms: A Descriptive Analysis of Digital Threats in the Post-truth Era” adli
makalesinde bu sorunun yanitini giincel dijital tehditler temelinde ariyor. icinde
yasadigimiz cagda toplumsal mihendislik, veri gizliliginin gcignenmesi, filtre balon-
cuklar yaratan kisisellestirilmis arama motoru algoritmalari, dogru olmayan ice-
riklerin Uretiminin ve dolasima sokulmasinin kolaylasmasi gibi birgok dijital tehdit
bulundugunu saptiyor.

Bu sayimizin besinci ve altinci makaleleri, yeni medya araciligiyla ortaya
konulan babalik ve annelik kavramlarini ele aliyor. idil Sayimer ve Malgorzata Ra-
benda Derman "“Perspectives on Fatherhood and Manhood in Polish, Turkish
and British ‘Daddy Blogs'” bashgini tasiyan arastirmalarinda, “babalik bloglarini”
inceleyerek bu bloglarda erkeklik ve babalik yapisini degerlendiriyorlar. Yazarlar
Polonya, ingiltere ve Tiirkiye'den erkekler tarafindan yazilan en popliler ebeveyn
bloglari Uzerine gerceklestirdikleri analiz sonucunda, erkeklik ve babaligin insasin-
da ve bunu ifade etme biciminde ortak modelleri bulguluyorlar. Derya Gl Unlii de
"Evaluation of Digital Media Usage of Women through Motherhood Models as
a Cultural Ideology” adli makalesinde, kadinlarin benimsedikleri annelik modeline
bagll olarak dijital iletisim ortamlarini kullanim egilimlerindeki farklilasmanin sap-
tanmasinin dneminden yola ¢ikiyor. Calisma kapsaminda, dijital iletisim sUrecinin
de bir getirisi olan kilttrel donisimun anlasilabilmesi igin, annelik rolind benim-
seyen kadinlarin dijital iletisim sirecinde yer alma pratikleri degerlendiriliyor.

Zehra Bozbay, Aylin Ecem Girsen, Habib Mehmet Akpinar ve Ozlem Ya-
man Komitoglu'nun kaleme aldigi “Tlketicilerin Kadin Temali Reklamcilik Uygu-
lamalarina iliskin Degerlendirmeleri: Kalitatif Bir Arastirma” kadin glciine vurgu
yapan reklamlarin algilanmasini inceliyor. Calisma, kiresellesme ve kadinin top-
lum igindeki roliinin degismesinin bir UrtinU olarak degerlendirilen bu reklamlara
yonelik tUketici algilarini ve bu algilarin cinsiyete gore degisip degismedigini sor-
guluyor.

31. sayimizin sekizinci ve dokuzuncu makaleleri ise yonetim ve iletisim
baglaminda kriz sorunsalina odaklaniyor. Elgiz Yilmaz Altuntas ve Giilay Oztirk
“Yeni Nesil Kurumsal Kriz Nedeni Olarak Negatif Halkla iliskiler Kavrami” bashigini
tasiyan makalelerinde, negatif halkla iliskiler uygulamalariyla yeni nesil kurumsal
krizler arasindaki bagintiyi tartisiyorlar. Rakiplerin performansa bagli ve degerler
temelli negatif halkla iliskiler uygulamalarinin, markalarin kurumsal itibarina zarar
verebilecegini, dolayisiyla halkla iliskiler uzmanlarinin bu kosullar iginde ydnetebi-
lecekleri “gercevelere” sahip olmalarinin dnemini gdsteriyorlar. Onurcan GUden
“Kuresel Kuruluslarin Kriz Yonetimi ve iletisimi Sireclerine Yonelik Bir Deger-
lendirme: Facebook & Cambridge Analytica Veri Skandalinin Retoriksel Arena
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Kurami Baglaminda incelenmesi” adli calismasinda, farkli kaynaklarin génderdigi
mesajlarla ¢ok sesli ortamda bigimlenen kriz ydnetimi slrecini etkilesimsel cerge-
vede degerlendiriyor. GlUden bu dogrultuda Facebook & Cambridge Analytica veri
skandalinin kriz yonetim surecini inceliyor.

Kurumsal krizleri ele alan bu iki makaleyi, marka konusunu farkli agilardan
inceleyen bes makale izliyor. Meftune Ozbakir Umut “Tirk Markalarinin ‘Debran-
ding’ Stratejisine Uyumu” baslikli calismasinda “debranding” stratejisini uygula-
yabilecek isletmelere dneriler gelistirmeyi amagliyor. S. SUreyya Bengll ise ilgi
ve seffaflik, yetkilendirme ve slre¢ standardizasyonu faktorlerinin, marka imaji
ve marka baglilaigi Gzerindeki etkisini “MuUsteri Sikayet Yonetimi Kalitesi Belir-
leyicilerinin Marka imaji ve Marka Bagliligi Uzerindeki Etkisi” adli arastirmasiyla
olgcimltyor. Sena Kilig ve Elif Karaosmanoglu “Self-Servis Teknolojilerinin Marka
Deneyimine ve MUsteri Memnuniyetine Etkileri” basligini tasiyan makalelerinde
islevsellik, eglenme, glven, tasarim, glvenlik, kolaylik ve kisisellestirmenin mar-
ka deneyimi ve musteri memnuniyeti Gzerindeki belirleyiciligini ortaya koyuyor-
lar. Levent Ozkocak ise “Ozel Etkinlikler icin Genisletiimis Tiiketici Odakli Marka
Denkligi Modeli Onerisi- Efes Pilsen Blues Festivali Ornegi” basligi altinda, 6zel
etkinlik olarak degerlendirilen hizmet sunumlarina odaklaniyor. Ozkocak dene-
yimin, 6zel etkinlikler i¢in genisletiimis marka denkligi modelinde kismi aracilik
ettigini bulguluyor. “Kiki ve Bouba Etkisi Olarak Bilinen Ses ve Sekil Sembolizmi
Teorisinin Pazarlamada Kullanimi” baslikli, derleme tlrtindeki son makalede Nar-
giz Zulfugarova ve Cenk Arsun YUksel ses ve sekil sembolizmi kuraminda elde
edilmis 6nemli sonuglara yer vererek bu kuramin marka ismi, marka logosu ve
ambalaj tasarimi gibi pazarlama kararlarinda uygulanabilirligini degerlendiriyor ve
pazarlama stratejilerinde uygulanabilecek oneriler ortaya koyuyorlar.

Bu sayimizin kitap elestirisi ise ilker Erdogan’in kaleminden. Erdogan
"Gecmis ve Gelecek Arasinda Yeni Medya Kltarleri ve Dijital Kaltdr Arkeolojile-
ri” bashgi altinda, Jussi Parikka'nin “Medya Arkeolojisi Nedir?” adli kitabini ele ali-
yor. Kitabin modern kiltirde medyanin arkeolojik olarak nasil tasavvur edilecegdi
konusuna agiklik getirip bunun igin gerekli kuramlari, yéntemleri ve fikirleri ortaya
koydugunu, medya arkeolojisini eski ve yeni medya, hayali medya, yeni materya-
lizm, gurdltd ve arsiv gibi kavramsallastirmalar araciligiyla inceledigini belirtiyor.

Dergimizin bu sayisina katkida bulunan yazarlarimiza, hakemlerimize, yayin
kurulumuza tesekkUr ediyor, keyifli okumalar ve mutlu yillar diliyoruz.






