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Sunus

Ayse Toy Par

Yilin sonu yaklasirken ileti-§—im_Dergisi’nin 37'inci sayisi ile
karsinizdayiz. Bu sayimizda Ug tanesi Ingilizce olmak Uzere toplam
sekiz makale yer almakta. Ekipge yayinlamaktan heyecan duydu-
gumuz kadar sizlerin de keyif alacaginizi ve paylasacaginizi umdugu-
muz dergimizi ilginize sunariz.

Bu sayinin ilk makalesinde Ozge Ozyilmaz ve Ozde Celik-
temel-Thomen Tulrkiye'de tasraya sesli sinemanin gelisinin izini
strlyorlar. Birincil ve ikincil kaynaklardan olusan arsiv taramasina
dayanan “Turkiye'de Tasraya Sesli Sinemanin Gelisi (1930-1945)"
baslikli makalede yazarlar s6z konusu yillar arasinda sesli sinemanin
Turkiye'ye gelisini; film gosterim ve seyir pratiklerinin degisimi ile
bu sUrecin tasra sinemalari igin yarattigi glgltkleri ve bu slrecte
halkevlerinin oynadigi roli de degerlendirerek ele aliyorlar.

Ikinci makale yine sinema alanindan. Azime Cantas tarafin-
dan kaleme alinan “Gilles Deleuze ve Felix Guattari'nin Sizoanaliz
Kavraminin Sinemaya Yansimasi: lyi Is Filminin Sizoanalitik Bir Ince-
lemesi” baslikl makalede Deleuze ve Guattari’'nin psikanalize kars!
onerdikleri sizoanaliz kavrami ile Claire Denis’in lyi Is filmini iliskilen-
dirilerek, felsefi elestiri yapiliyor. Yazar, s6z konusu filmin sinema-
tografik bigimlerinin zaman- imgeye uygunlugunu ve karakterlerin
doénlsUmUnU inceleyerek sizoanalizin islevini karsiladigini gosteriyor.

Emre Koksalan, Bayram Oguz Aydin ve Gokhan Gokgoz ise
“Understanding the Class Based Tastes of Syrian Immigrants via
Association Rules Analysis: Example of Gaziantep / Turkey” adli
calismalarinda, Bourdieu tarafindan gelistirilen begeni ve Habitus
kavramlarindan yola ¢ikarak Gaziantep’e yerlesen Suriyelilerin yerel
halk ile kurduklari iliskileri tanimliyor, Suriyelilerin ait olduklar sinif
tarafindan olusturulan begenilerinin birliktelik kurallarini betimliyor
ve her sinifin kendine has 6zelliklerine iliskin kendi begeni birliktelik
kurallarinin kategorilerini yansittiklarini tespit ediyorlar.

Bu sayinin dérdinct makalesi ise Ceren Sozeri tarafindan ka-
leme alindi. “Otobiyografik Gazetecilik Anlatilari Bize Ne Séyltyor?”
baslikli arastirmasinda yazar, gazetecilerin otobiyografilerinin gazete
ve haber sosyolojisine dair dnemli bulgular sunmasindan yola ¢ika-



rak ayni donemde yayinlanan 3 otobiyografiye odaklaniyor ve med-
yanin gincel ekonomi politik iklimini karsilastirmal bir okumayla
betimliyor. Ayrica yazar, s6z konusu otobiyografilerdeki anlatilarda
gazetecilerin kendilerini mevcut sistem igerisinde nasil konumlandir-
diklarina ve sistem igerisindeki iliskilere dair veriler sunuyor.

“Politik Séylemde Giinah Kegisi (Scapegoat) Motifinin insa-
si: Orman Yanginlarinin internet Gazetelerine Yansimalarl” baslikli
besinci makalede ise yazar Gizem Orgin, kriz anlarinda sorumluluk
yitiminin paravanina donutsen, hakikatin aciga ¢ikmasini ve gergek
sorumlularin bulunmasini guglestiren bir kurtulus imgesi olan ve
nihayetinde politik bir sdyleme doénisen “glnah kecisi” kavramini,
Tlrkiye'de 27 Temmuz-12 Agustos 2021 tarihleri arasinda meydana
gelen orman yanginlarina dair 3 gazetenin internet haberleri Gzerin-
den tartismaya aclyor. Makalede yazar, kriz anlarinda bu kavramin
politik aktorler tarafindan cesitli sdylemsel mekanizmalarla nasil bir
mesruluk zemini olusturdugunun bulgularini sunuyor.

Tirse Erbaysal Filibeli, Can Ertuna ve Yagmur Cenberli tarafin-
dan kaleme alinan altinci makalenin basligi ise “TUrkiye'de Medya ve
Demokrasi: Medyada Cogulculugu izleme Raporu Uzerine Bir Ana-
liz". Yazarlar, Centre for Media Pluralism ve Media Freedom (CMPF)
tarafindan gelistirilmis olan medyada ¢ogulculugu izleme aygitinin
kullanimr ile belirlenen gostergeler Uzerinden medyada temel haklar,
medya sektorindeki gogulculuk, siyasal bagimsizlik ve toplumsal
kapsayicilik kategorilerinde 200 soruya verilen yanitlar dogrultusun-
da Turkiye'de medyada ¢ogulculugu izliyor, riskleri belirliyor, sorun-
lar tespit edip bunlarin ¢ézimune ydnelik 6nerilerde bulunuyorlar.

Yedinci sirada yer alan makale Zeynep Ozarslan’a ait ve “A
Critical Debate on the Political Economy of Digital Memory"” bashgi-
ni taslyor. Bu calismada yazar, dijital bellegin metalasma streglerini
kavramsal olarak inceliyor. Dijital bellegin maddi ve gayri maddi te-
mellerinin, iktidar iliskilerinden ve ideolojiden bagimsiz degerlendi-
rilemeyecegdi tespitinden yola ¢ikarak bu kavramlari ekonomi politik
perspektiften analiz ediyor ve bu ikisinin temel olarak i¢ ice gectigini
ileri strerken teknolojik araglarin dretilmesinde kullanilan nadir ele-
mentleri, dijital bellegin maddi temeli olarak ele aliyor.



Bu sayinin sekizinci ve son makalesi ise “Changes in Lifestyle
Advertising During and After COVID-19 Pandemic Period” adl ¢a-
lisma. Arastirmalarinda ipek Krom ve Mehmet Sinan Tam, calisma,
yasam tarzi pazarlama ve yasam tarzi reklamcilik Uzerine bir literatdr
taramasi ile kavramsal bilginin yani sira pandemi ve post-pandemi
doénemleri yasam tarzi reklamlarina yonelik bir igerik analizi gergek-
lestiriyorlar ve Covid-19 pandemi dénemi ve sonrasinda degisen ya-
sam tarzi reklamcilik anlayisini inceliyorlar.

Dergimizin bu sayisina katkida bulunan tim yazarlarimiza ve
degerli elestiri ve dnerileriyle bize ve yazarlara yol gdsteren tUm ha-
kemlerimize, bize her zaman destek olan yayin kurulumuza tesek-
kurlerimizi sunuyor, ilgili herkese de keyifli okumalar diliyoruz.
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Abstract

The Arrival of Sound Cinema in the Provinces of Turkey
(1930-1945)

The transition to sound cinema profoundly affected the pro-
duction, exhibition and viewing practices of film all over the world.
In Turkey, a country with an emerging domestic film industry, this
period was marked by issues regarding the infrastructural challeng-
es and the language barrier related to sound film screening. Audi-
ences faced difficulties while watching films in foreign languages.
Low provincial investments in Turkey’s film industry led to a series
of difficulties in relation to the sound exhibition infrastructure. The
language barrier was a significant concern for cinema entrepreneurs
in the provinces. The regions outside the big cities such as Istanbul,
Ankara and Izmir are considered as provinces and it is aimed to re-
veal the prominent actors, dynamics and results in the process of
transition to sound in the geographies outside the center. In this re-
search, primary sources consisting of newspapers, magazines and
documents from the Presidential Republican Archives are used in
addition to various secondary sources on the subject. In this arti-
cle, the arrival of sound cinema in Turkey in 1930-1945, the change
in film exhibition and viewing practices, and the challenges of this
process in provincial cinemas are discussed. The role of the Peo-
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ple’s Houses in the dissemination of sound cinema in the provinces is examined
through the example of the Zonguldak People’s House.

keywords: Sound cinema in the provinces, silent cinema, People’s Hous-
es, Zonguldak People’s Houses, film machine.

Résumé
L’arrivée du cinéma sonore en province en Turquie (1930-1945)

Le passage au cinéma sonore a profondément affecté les pratiques de
production, de projection et de visionnage des films dans le monde entier. En
Turquie dont I'industrie cinématographique nationale n’était pas développée,
cette période a été marquée par les problemes liés a la barriére linguistique a
laguelle se heurtait le public face aux films projetés en langues étrangeéres, ainsi
que par les problemes liés a I'infrastructure de projection de films sonores dans
les salles de cinéma. Comme le capital cinématographique dans les provinces
turques n'était pas si fort, il était tres difficile d'établir une infrastructure de film
sonore pour les exploitants des salles de cinéma en province. En outre, la bar-
riere de la langue était un enjeu majeur pour eux. Dans cet article, les régions
situées en dehors des grandes villes telles qu'lstanbul, Ankara et Izmir sont
considérées comme province, et I'objectif est de révéler les principaux acteurs,
les dynamiques et les conséquences de ce processus dans les géographies pé-
riphériques. Dans cette étude, on utilise des sources primaires constituées de
journaux, magazines et documents dans les archives de la présidence de la Ré-
publique, ainsi que diverses sources secondaires sur le sujet. Cet article traite
de l'arrivée du cinéma sonore en Turquie entre 1930 - 1945, qui a modifié les
pratiques de projection et de visionnage des films, et des défis que ce processus
a posé aux cinémas de province. Le réle des Maisons du Peuple (Halkevleri) dans
la diffusion du cinéma sonore en province et les limites de ce processus sont
discutés a travers I'exemple de la Maison du Peuple de Zonguldak.

mots-clés: cinéma sonore en province, cinéma muet, maisons du peuple,
maison du peuple de Zonguldak, appareils cinématographique.
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Sesli sinemaya gecis tim diinyada filmlerin (retim, gdsterim ve seyir pra-
tiklerini derinden etkilemistir. Yerli film endlistrisi geliskin olmayan Tlirkiye'de bu
déneme sinema salonlarinda sesli film gésterim altyapisina iliskin gtindemler ile
yabanci dillerde gésterilen filmler karsisinda seyircilerin karsilastigi dil bariyeri ile
ilgili sorunlar damga vurur. Sinema sermayesi tasrada gliclli olmadigi icin burada-
ki salonlarin sesli film altyapist kurmalari oldukga zor olur. Ayrica dil bariyeri tasra-
daki salon isletmecileri igin bir endise kaynagdidir. Makalede Istanbul, Ankara ve
[zmir gibi bliyiik sehirler disinda kalan bélgeler tasra olarak ele alinmis ve merkez
disinda kalan cografyalarda bu siirecte éne ¢ikan aktérler, dinamikler ve sonug-
larin ortaya konulmasi amaclanmistir. Arastirmada konu ile ilgili cesitli ikinci el
kaynaklarin yani sira déneme ait gazete, dergi ve Cumhurbaskanhgi Cumhuriyet
Arsivi belgelerinden olusan birincil kaynaklar kullaniimistir. Bu ¢calisma, 1930-1945
arasinda sesli sinemanin Tlrkiye'ye gelisi, film gdsterim ve seyir pratiklerinin de-
gisimi ile bu slirecin tasra sinemalari icin yarattigi glicliikleri ele almaktadir. Maka-
lede, tasrada sesli sinemanin yayginlasmasinda halkevlerinin roliine ve Zonguldak
Halkevi érnegi lizerinden bu slirecteki zorluklara deginilmektedir.

anahtar kelimeler: tasrada sesli sinema, sessiz sinema, halkevleri, Zon-
guldak Halkevi, film makinesi.
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Giris

Sinemaya sesin gelisi, filmlerin Uretim, gésterim ve seyir slreglerinde mu-
azzam bir etki yaratip sinema tarihinin en énemli degisimlerden biri olur. Turkiye
gibi bayuk film Ureticisi olmayan Ulkeler bu degisimi en ¢ok film gdsterim alanin-
da yasamistir. Sessiz donemde filmler bazen yalnizca bir piyano, bazen piyano
ve keman, bazen de bir orkestranin galdigi muizik esliginde gosteriliyordu. Sesin
gelisiyle birlikte tim bu gosterim pratikleri kapsamli bir sekilde dontsur. Bu du-
rum sinema isletmecileri tarafindan film gosterimlerindeki eslikgi muzisyenlerin
maddi yUkinden kurtulmak olarak gorllse de bir yandan isletmeciler salonlarinda
sesli film gosterim altyapisi kurmak zorunda kalmistir. Haliyle bu durum ilk planda
mUhim bir yatinm anlamina gelmekte ve belli bir maddi glc gerektirmektedir.
Sese gegisin yarattigl bu zorluklarin, sinema alanindaki sermayenin cografi olarak
yogunlastigi istanbul’da asiimasi gorece kolay olsa da tasradaki sinemalar icin bu
gegis slreci oldukga ¢etin geger.

Bu calismada, istanbul, Ankara ve izmir gibi blyiik sehirler disindaki bélge-
leri tasra kavrami altinda toplayarak sesli sinemaya gecis slrecini inceleyecegiz.
Bu sirecin, siyasi, kultlrel veya ticari merkez disinda kalan cografyalardaki dina-
miklerini, dznelerini ve sonugclarini ortaya koymaya calisacagiz. Bu amagla maka-
lenin ilk bolimUinde sesli sinemanin Turkiye'ye gelisi ve bunun film gdsterim ve
seyir pratiklerini nasil ve ne yonde degistirdigini ele alacagiz. Ardindan bu sirecin
tasradaki sinemalar igin yarattigi zorluklari aktardiktan sonra halkevlerinin sinema
etkinliklerinin sesli sinemanin yayginlasmasindaki rolind ve sinirliliklarini Zongul-
dak Halkevi 6rnegine yogunlasarak inceleyecegiz. Arastirmanin kaynaklari déne-
me ait glnlUk gazeteler, sinema alanindaki gesitli dergiler ve Cumhurbaskanhgi
Cumbhuriyet Arsivi belgelerinden olusmakta.

Sesli Sinemanin Tiirkiye'ye Gelisi Sirasinda Tasra Sinemalarinin
Genel Durumu

Turkiye'de ilk sesli film gdsterimi 1929'da sinemanin merkezi olan istanbul
Beyoglu'nda Mehmet Rauf Sirman’in islettigi Opera Sinemasi'nda ve birka¢ hafta
sonra Ipekgiler'in islettigi Elhamra ve Melek Sinemalarinda yapilir. Tiirkiye'ye sesli
filmin geldigi 1929'da ylzde 80'i ABD yapimi 210 sessiz film gdsterilirken, yine
agirlkl ABD yapimi olan 12 adet sesli film vizyona girer (Thompson, 1985, s. 146).

Sesli sinemaya gecis sinemalar arasinda teknolojik bir rekabete neden ol-
mus, isletmeciler rakiplerinden daha iyi bir sesli film gosterim sistemi kurarak bir-
birinin énline gecmeye calismistir. istanbul Sultanahmet'teki Alemdar Sinemasi
sesli film gdsterim yatirimini “sesli filim gérmek ve dinlemek icin artik Beyoglu'na
cikmaya hacet kalmadi, zira istanbul’un en vasi ve sihhi salonu olan Alemdar Sine-
masl en son sistem sesli makine ile teghiz ve en son mikemmel sesli filimleri bir-
birini miteakiben gdstermek lzere angaje etmistir” (Cumhuriyet, 24 Ekim 1930)
diyerek duyurur. Boylece muhtemelen sehrin Pera (Beyoglu) muhitine kaptirilan
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seyirciler geri kazanilmak istenir. Ancak yazi boyunca gdstermeye galisacagimiz
gibi, Alemdar Sinemasi'nin basariyla Gstesinden gelebildigi bu altyapi yatirimi tas-
radaki sinemalar igin bUyuk bir gliclUk olacaktir.

Bu noktada yazinin ele aldigi blyuk kentler disinda kalan cografyalarda si-
nema salonlarinin niceliksel durumuna g6z atmak faydali olabilir. Sinema tarihi
calismalarinin 6ndndeki en blylk sorunlardan biri olan endUstri verilerine tutarli
bir sekilde erisilememesi, bu konuda battnlUkld bir tablo ortaya konulmasini giic-
lestiriyor. Elimizde ancak bazi yillara ait farkli kaynaklardan alinan sayisal veriler
bulunmakta ve bunlar kimi zaman birbirleriyle celisse de tasradaki sinema sa-
lonlarinin genel durumunu aktarabilmektedirler. Bu kaynaklardan birisi Eugene
Hinkle'in 1932'de tamamladigi Modern Tirkiye'de Sinema (The Motion Picture
in Modern Turkey) baslikli raporu. Kaynaga gore 1932 yilinda tlkede 79 farkli il ve
ilceye yayilmis olan 130 sinema salonu mevcuttur (53). Bu 130 salonun 91'i Is-
tanbul disinda faaliyet gdstermektedir (52). 130 salonun 48’inde sesli film goste-
rim diizenegi mevcuttur ve sesli film gdsterimi yapan bu salonlarin 21'i istanbul,
Ankara ve Izmir disinda, tasrada bulunmaktadir (Tablo 1). Tasradaki 91 salonun
yalnizca 21'i, bir baska deyisle ylzde 23’0 sesli film altyapisina sahiptir.

Tablo 1. 1932 yilinda Turkiye'de Salonlarin Ses Sistemleri

istanbul-izmir-Ankara (Sesli) 27
Tasra (Sesli) 21
Toplam sesli film altyapisina sahip salon sayisi 48
Toplam sinema sayisi 130

Kaynak: Hinkle, 2007, s. 53.

Sesli filme gegisin 6zellikle ilk yillarinda gesitli teknolojiler yaris halindeydi. GU-
ntmUzde de kullanilan film seridinin Uzerine ses bandinin kaydedilmesinden olusan
optik, yani film tabanli [sound-on-film] ses sistemlerinden &nce filmin ses kusaginin
plaklar Gzerine kaydedildigi ve bunlarin gdsterim sirasinda film seridiyle senkronizas-
yonunun saglandigi plak tabanli [sound-on-film] ses sistemleri denenir. Tlrkiye'de
1932'de sesli film gosterimi yapan 48 salonun 44'G film tabanli ses sistemine sahip-
ken 4 salonda plak tabanli film gdsterimi yapilir (Ozyilmaz, s. 32). Plak tabanli sistem
kullanan iki salon Fransiz Survox sistemini kullanirlar ki bu salonlardan birisi Fransiz
Sinema ve Tiyatrosudur, diger iki plak tabanli sistem ise yerli imalat olarak kayda
gecmistir (Tablo 2). Bu plak tabanli ses sistemleri, ses ve gérintU kusaklari arasinda
senkron sorunlari ortaya g¢ikardiklari igin pek uzun 6mdarli olmazlar ve kisa strede
film tabanl ses sistemi salonlarda hakimiyet kurar. Tablo 2'ye bakildiginda toplam
bes adet yerli yapim ses ekipmani kullanildigi gériltr. Bunlarin hangi salonlarda kul-
lanildigina dair bilgimiz olmasa da yabanci ekipman ithal etme gticl olan sehirlerdeki
sinemalar yerine tasradaki salonlarda tercih edilmis olma ihtimali ytksektir.
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Bu noktada maddi zorluklari asma amaciyla gesitli yerli makine yapma gi-
risimlerinin sinema tarihinin arastirimayi bekleyen basliklarindan biri oldugunun
alti cizilmelidir. 1935 yilinda Yedigin dergisinde is Bankasi memurlarindan Suad
Aral'in gelistirip, bir ustaya yaptirdigi ve ihtira beratini yani patentini de aldigi sine-
ma makinesi tanitilir (Gérsel 1). Cihazin yalnizca ¢ok kisa uzunluklarda film gekip
gOsterebildigi icin profesyonel degil daha ¢ok amatér amaclarla kullanilabilecegi
belirtilir. Ancak dergi, sermayedarlar bu ise yatirim yapmaya gagirir ve bu icattan
istifade etmeleri halinde “Avrupa’da bile blylk bir alaka uyandiracagl” belirtilir
(Bir Turkan cad, Yedigin, s. 9) Anlasilan o ki bu donemde Suad Aral'in makine-
sinin disinda baska yerli sesli film gdsterim cihazlar da yapilmis ancak bunlarin
higbirisi gerekli sermaye yatirnmini gekemedikleri igin blyUk gapli tGretimleri yapil-
mamis, Ulke sinemasinin teknolojik altyapisi disa bagimli olmaya devam etmistir.

Tablo 2. 1932 yilinda Turkiye'de Sinema Salonlarinin Kullandigi
Sesli Film Ekipman Turleri

Sinema Sayisi Ekipman Turi Film Tabanh Ses Plak Tabanl Ses

5 Yerli imalat 3 2
6 Bauer (Alman) 6
5 Nietzsche (Alman) 5
3 R.C.A. Photophone (ABD) 3
2 Survex (Fransiz) 2
1 Tobis (Alman) 1
7 Western Electric (ABD) 7
19 Zeiss-lkon (Alman) 19

Toplam: 48 Toplam: 44 Toplam: 4

Kaynak: Hinkle, 2007, s. 53
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Gorsel 1. Suad Aral'in yaptigi sinema makinesinin Bir Tiirkiin icadi
basligiyla tanitilmasi

Kaynak: Yedigln, no:117, 5 Haziran 1935, s. 9.

1930'lu yillara ait bir diger veriyi, Turkiye ve Balkan Ulkelerindeki sinema
sektord hakkinda glincel bilgiler veren ve daha gok sektor profesyonellerine hitap
eden Ekran Sinema Mecmuasi'nda bulabiliriz. Dergideki verilere gére, Aralik 1933
itibariyle Ulkedeki sinema salonu sayisi 150'ye ylkselmistir (Turk Sinema Piyasa-
sl, 1933, s. 3). Bu salonlarin 55'i yabanci sesli film makineleriyle donatilmisken,
birkag salon da yerli imalathanelerde sessiz film goésterim cihazlarinin déntstardl-
mesiyle Uretilen sesli cihazlar kullanmaktadir (1932'de 130 salonun 48'inde sesli
film techizati mevcuttur). Sesli film gosterimi yapan Istanbul’'da 25, Izmir'de 9,
Ankara'da 2 salon bulunmaktadir. 1933 sonunda bu blyUk iller disinda 114 adet
salon vardir ve bunlarin ancak 21'i sesli film gosterebilmektedir (Ttrk Sinema Pi-
yasasl, 1933, s. 3). Bir baska deyisle, tasradaki salonlarin yalnizca ylzde 18'i sesli
film gosterebilecek altyapi diizenegdine sahiptir (Grafik 1). Yazinin bundan sonraki
bélimUnde tasra sinemalarinin sesli sinemaya gegislerinin 6ntindeki engellere ve
bunlarin sonuglarina daha yakindan bakacagiz.
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Grafik 1. 1933'te Tasra Sinemalarinin Sesli ve Sessiz Sinema
Orani. TUrk Sinema Piyasasi

1933 Yilinda Tasrada Salonlarin Ses Altyapisi

Kaynak: Ekran Sinema Mecmuasl, 1933, s. 3.

Tasra Sinemalarinin Sese Gegis Siirecinde Endiistri ici iliskiler

Sesli sinemanin Tlrkiye'ye gelisinin en dnemli sonuglarindan biri tasradaki
sinema salonlarina getirdigi ekonomik zorluklar olur. Birgok sinema, yeni sesli
film gdsterim altyapisi kurabilmek igin gesitli yatinimlar yapmak zorunda kalir. Is-
tanbul’da film ithalatgilari tarafindan isletilen salonlar sesli film gostermeye basla-
yinca ve seyirciler de bu yenilige yogun bir ilgi gosterince sehirdeki diger sinema
salonlari kisa slrede sesli film cihazi satin alirlar. Ancak sesli cihazlar oldukga
pahalidir. Donemin blyUtk sinema isletmecilerinden Cemil Filmler anilarinda ken-
dilerinin hemen film Uzerine kayith (sound-on-film) bir makine alamadiklarini be-
lirtir: “Ancak bizim kullandigimiz makinalar uydurma seylerdi. Esas sesli sinema
makinalari Amerika‘da imal ediliyordu. Cok pahali seylerdi. Benden alti yedi ay
sonra Ipekgiler istanbul’daki Elhamra Sinemasi'na getirdiler” (Filmer, 1984, s.
152). Izmir'de iki bliylk salon isleten Filmer'i bile ekonomik olarak zorlayacak
“esas sesli film makinalar” elbette ekonomik gigleri daha sinirli olan tasra sine-
malarinin énlinde ¢ok daha biyik bir engel olacakti.

Izmir'de iki blyiik salon isleten Filmer'i bile ekonomik olarak zorlayacak
“esas sesli film makinalar” elbette ekonomik gigleri daha sinirli olan tasra sine-
malarinin énlinde ¢ok daha biyik bir engel olacakti.
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Bu nedenle kimi tasra sinemalari hemen sesli film cihazi almaz ve blyik
sehirlerde bosa ¢ikan sessiz cihazlari satin alirlar. Blyuk sehirlerdeki salonlar sesli
film makinesi alinca ellerindeki sessiz cihazlar bosa ¢ikar. Bunlar tamamen teda-
villden kalkmaz baska sinemalarda bir siire daha kullanilmaya devam eder. Orne-
gin Istanbul, Bahgekapi Binbircesit magazasi ellerindeki Krupp-Erneman-I-impe-
rator markall sessiz film makinesini satmak igin 23 Kasim 1930°da Cumbhuriyet
gazetesine ilan vermeye baslar (Gorsel 2). Makineye bir hafta iginde talip bulun-
mus olacak ki bu ilana 1 Aralik'tan sonra rastlanmaz.

Gorsel 2. Sessiz Film makinesi olan Krupp--Erneman—I—-
Imperator'un satis ilani

Satilik sinema makinesi

Krupp - Erneman - I - Imperator markal
az kullamimus bir sinema makinesi ehven
flatla satihktir. Istanbul, Bahgekaps, Bin-
birgegit magazasinda Kostan  Efendiye
muracaat.

Kaynak: Cumhuriyet, 23 Kasim 1930, s. 8.

Bu sessiz makineyi kimin satin aldigini bilemesek de tasrada bulunan bir
girisimcinin yeni bir salon agmak ya da bir salon isletmecisinin sorunlari olan gés-
terim cihazini yenilemek igin almis olma ihtimali ylksektir. Teknolojik bir dénu-
sim gegirilen bu doénemde gazetelerde hem eski sessiz makinelerinin hem de
yeni sesli film cihazlarinin ilanlarina rastlanir. Cemil Filmer, Paris’teki agabeyinden
Ulkeye gondermesini istedigi (Filmer, 1984, s. 151) ve sonrasinda kendilerinin de
izmir Sakarya ve Lale Sinemalarinda kullanmaya basladiklari plak tabanl Survox
ses sistemini diger sinemacilara satmak igin ilan verir (Gorsel 3). Ancak yine ken-
disinin de belirttigi gibi bu plak tabanli makinelerde ses ve gorinti kusaklari birbi-
rinden ayri galistigi i¢in ¢ok fazla senkron sorunu yasanir ve plak tabanli teknoloji
pek yayginlasamaz. Zira yukarida aktarilan Hinkle'in 1932 verilerine gore Ulkede
yalnizca ikisi Fransiz yapimi ikisi de yerli yapim olan toplamda dort plak tabanli
sesli film cihazi kullanilmaktadir (s. 53).
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Gorsel 3. Cemil ve Tevfik Filmer Fransiz plak tabanli film sistemi
Survox (SUrvoks)'un satisini yapmak igin gazetelere ilan verir

UMUM SiNEMACILARA

Sinemalanna sesli sinema makinesi koymak istevenler Avrupa

ve bilhassa Paris'in bir ¢ok sinemalarinda, lzmirde Sakarya ve

Lile sinemalannda biyiik bir muvaffakiyetle tatbik edilen ve tekmil
sesli filimleri mikemmelen gegiren:

STIR VO IZ S olisinema
SAGLAM -GARANTILI ve COK TEMIZ seslidir.

Tirkiye Acentas: lzmir Lile ve Sakarya sinemalan,
CEMIL ve TEVFIK

Kaynak: Aksam, 29 Ocak 1930, s. 4.

Tasra sinemalarinin bUlyuk sehirlerdeki sinemalara bagl oldugu bu sistem-
de merkezle gevre arasindaki iletisimin de énemi blyUktlr. Bu noktada, 1930'lu
yillarin basinda yayimlanan ve bir sektdr dergisi olarak sinema profesyonellerini
hedefleyen Ekran dergisi, tasra sinemalari ile istanbul’daki film ithalatcilar ara-
sinda bir képri vazifesi gdrmek ister. Ornegin, ikinci sayilarinda tasra sinema
mudarlerine seslenerek istanbul sinemalarinda gosterilen filmler hakkinda onlara
bilgi vermeye hazir olduklarini, kendilerine posta pulu ile yazarlarsa cevap vere-
ceklerini bildirirler (Gorsel 5) (Tasra Sinemalari MUddurlerine, 1933). Yine, tasra-
lardaki sinema mudurlerine kendilerine bolgelerinde hangi filmlerin sevildigi bilgi-
sini vermelerini zira, film dagitim sirketlerinin bu bilgiye ihtiyag duyabileceklerini
belirtirler. Derginin sinema enduUstrisinin merkeziyle gevresi arasinda kopri olma
cabasi karsilik bulur. Yakinda sesli film altyapi galismalari tamamlanacak olan Tire
Belediye Sinemasi, sesli film kiralamak igin Ekran dergisine bir ilan verir ve dagi-
timcilarin kendileriyle iletisime gecmelerini ister (Gorsel 6). Ayrica Kars Yildiz ve
Milas istikamet Sinemalari dergiye abone olurlar. Dergi Milas Sinemasi'nin su an
Zeiss lkon sessiz film gosterim cihazina sahip oldugunu ancak yakinda sesli film
goOsterim cihazina gegecegini de mujdeler (Gorsel 7).
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Gorsel 5. ve Gorsel 6.

Kaynak: Ekran Sinema Mecmuasi, Aralik 1933, no: 2, 7. (Solda) &
Ekran Sinema Mecmuasi, 1 Subat 1934, no: 5-6, 8. (Sagda).

Gorsel 7. Ekran dergisi tasra sinemalarindan onlara salonlarin
fotograflarini gdndermelerini ister. Cagriya ilk yanit Milas Istikamet
Sinemasi’'ndan gelir

Kaynak: Ekran Sinema Mecmuasi, 1 Subat 1934, no: 5-6, 8.

Tire Belediye Sinemasi'nin Ekran Sinema Mecmuasi'na ilan vermesi gibi,
bu donemde tasradaki baska belediye sinemalari da sesli film cihazi almak igin ba-
sin yoluyla duyuru yaparlar. Ornegin 1933 yilinda Tarsus Belediyesi “bu gibi islerle
mesgul olanlara” kendilerine miracaat etmeleri igin bir cagri yaparken (Gorsel 8);
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Kocaeli Vilayeti'nin 1936'daki ilaninda cihazlarin ihale usullyle satin alinacagi belirti-
lir (Gorsel 9). Tek parti iktidarinin oldugu bu dénemde belediyelerin de Cumhuriyet
Halk Parti'li (CHP) oldugunu g6z énlne alirsak bu ilanlar tasrada sesli film altyapi-
sinin kurulmasinda devletin girisimlerinin roltnG bir kez daha gézler 6niine serer.

Gorsel 8. Tarsus Belediyesi'nin sesli film makinesi igin verdigi ilan

Kaynak: Hakimiyet-i Milliye, 10 Aralik 1933, s. 8.

Gorsel 9. Kocaeli vilayetinin agik eksiltme usullyle bir adet seyyar
sesli sinema makinesi ve sessiz film kamerasi almak igin verdigi
ilan

v r ' O afa Bt

~ Kocaeli vilayetinden:

| 17—12—936 taribinde saat on begte ihale edilmele fizere agtke el -
siltme suretile almacafn ilin edilen Vi liyet mekteplerine ait bir adet seyyar
sesli sinema makinesi ile 25 metre sessiz film aber makineain mubam -
b "'mﬂwu‘lmhmlnﬂ-m&uhwt ‘sayila -

| inbuﬁirh-liﬂnr sartnamosi vo 2350 lira mubammen bedeli xerin-

:Mlﬂnﬂmm !ﬂﬂnﬁllﬂﬁ'mﬂﬂnhﬂlm-ﬂ—
mek iizere yeniden act elsiltmeye konulmugtur,  lstekdilerin mubammen
‘bedefin yiizde yodi bugugu nisbetinde muvaldat teminat mektubu veys

‘Banka makbuzu ile o tarihte viliyet makamma ve qu-u-d-hlgﬁuir

nlesin enciimen kalemine miirs caatlan. (3629)

Kaynak: Kurun, 15 Aralik 1936, s. 4.

Sesli film cihazi alamayan tasra sinemalari sessiz film gostermeye devam
etmek durumunda kalirlar ya da bazilari seyircilerinin dublajsiz yabanci sesli filmle-
ri takip edemeyeceklerinden endise ettikleri igin bunu tercih ederler. Ancak her iki
durumda da baska bir sorun olusur: Istanbul'daki salonlar kisa slrede sesli filme
gegince Ulkeye sessiz film ithal edilmemeye baslanir. Bu durum Anadolu’daki si-
nema salonlari igin blyuk bir darbedir, zira tasra salonlari Istanbul’da gésterimden
gikan filmlerin isletmecilerden ¢ok daha ucuza alinip, bélgesel olarak gosterildigi
bir dagitim sistemine bagimlidir. Ancak bir altyapi degisikligi gerektiren bu tek-
nolojik dénlstm nedeniyle pek ¢ok sinema artik gosterecek film bulamaz hale
gelmistir (Hinkle, 2007, ss. 52-53).

Ulkeye sessiz film ithal edilmedigi ancak tasra sinemalarinin halen sessiz
film gostermeye devam ettigi bu ddonemde, tasradaki salon isletmecilerinin bu ih-
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tiyacini sezen izmir'de “Filimci Mustafa” olarak taninan bir girisimci 1935 yilinda
piyasadaki tUm sessiz filmleri toplar. Ardindan Son Posta, Aksam ve Cumhuri-
yet gazetelerine ilan vererek tasra sinemacilarinin sessiz film talebini karsilama-
ya baslar (Gorsel 4). “Filimci Mustafa” nin faaliyetlerine ne kadar devam ettigini
simdilik bilemesek de tasrada sessiz film gdsterimlerinin 1930’larin sonuna kadar
slrddguni goz onlne alinca “Mustafa” ya da baska yerel ve bolgesel dagitimci-
larin sessiz filmleri Ulke icinde dolasimda tutmus oldugunu iddia edehbiliriz.

Gorsel 4. Filimci Mustafa'nin Tasra Sinema Direktérlerine Hitaben
Verdigi llan
Tasra Sinemalan
Direktorlerine

Kemal filim, Halil Kimil, Opura,
ve po'i filim milosseselerinin

ve piyasamin biltiin sesez filiml:-
risi satin aldim, Bu filimleri ge-
girmel isteyen tagra sinema’an
direktd ler), lzmir birincl kordonda
$ahingeri kanmnda fitimel Mustafa
adresine milracaant etmelidirler.

Kaynak: Son Posta, 1 Ekim 1935, s. 12.
Tasra Sinemalarinin Sesli Filme Gegislerinde Seyirci Boyutu

Tasra sinemalarinin film cihazi almamalarinin ekonomik boyutlari oldugu
gibi seyirci tercihleriyle ilgili bir yani da olabilir. Zira Ekran dergisinin Aralik 1933
saylisinda, tasradaki salon sahiplerinin sesli film cihazi almak istememelerinin ne-
denlerinden birinin onlarin tasra seyircisinin sesli filme pek ragbet etmeyecekle-
rini distnmeleri olabilecegini belirtir. Yazida tasra seyircilerinin neden sesli filme
ragbet etmeyebilecekleri agiklanmasa da akla gelen ilk neden sesli filmlerin Tarki-
ye'de uzunca bir slre orijinal dillerinde gésterilmis olmasinin yarattigi dil engelidir.

Sesli filme gegisle birlikte Turkiye sinema salonlarinda ilging bir dénem bas-
lar. Bu yillarda gok sinirl yerli yapim Gretildigi ve 1933 yilina kadar Glkede dublaj bas-
lamadigi icin ithal edilen filmler, cogu Fransizca olmak Uzere, gesitli yabanci dillerde
gosterildiler (Tablo 3). Turkiye'de dublaj sonraki on yilda bile yaygin degildi. 1940°lar-
da gazetelerdeki film ilanlarinda halen filmin Tirkce olmasinin alti ¢izilir, ingilizce
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ya da Fransizca gosterilecek filmler ayrica belirtilir. Bu donemde Ulkede egitimli
insanlarin cogu Fransizca, bir bdlimii Almanca, daha kiigik bir bolimi de ingilizce
biliyorlardi. Bu nedenle, sesli sinema doneminin bu baslangi¢ yillarinda Tirkiye'de
Fransizca seslendiriimis yabanci filmler daha gok ilgi gérmeye basladi.

Tablo 3. 1932'de Tlrkiye'de Goésterime Giren Filmlerin Yapim Yeri

ve Dilleri
Yapim Yeri Dil
ABD 61 ingilizce 41
Almanya 45 Almanca 30
Fransa 40 Fransizca 75
ingiltere 6 ispanyolca 2
Yunanistan (Turkiye ile ortak) 1 Yunanca 1
italya 1 italyanca 1
Polonya 2 Lehge 2
Rusya 1 Rusca 1
Turkiye 1 Turkge 2
Muhtelif Ulkeler 8 Muhtelif Diller 11
Toplam 166 Toplam 166

Kaynak: Hinkle, 2007, s. 53.

Egitim dUzeyinin daha yiksek oldugu kentlerde bile seyirciler igin yabanci
dilde seslendirilmis filmleri takip etmek bir meseleyken tasra seyircileri igin bu bU-
yuk bir engel teskil etmis gibi gérindyor. 1930°lu yillarin TUrkiye'sine bakildiginda,
iller arasinda okuma-yazma oraninda bUyuk farkhliklarin oldugu goruldr. Buna gore
Istanbul'da yiizde 53,7 olan okuma-yazma orani, baskent Ankara’da bile yizde
20,2'ye duser, Anadolu’daki sehirlerde bu oran ylzde 10 civarlarinda seyrederken
bazi illerde ylzde 5'in dahi altindadir (Tablo 4). Bu dogrultuda hikimet 1932'de
kurulan halkevleri araciligiyla okuma salonlarinda halki okumaya 6zendirmeye ¢a-
lismistir. Ornegin, 1938'de halkevleri raporuna gére kitapliklardaki kitap sayisi 286
bin iken, okuyucu sayisi 2 milyonu asmaktaydi (Cegen, 2000, ss. 134, 145). Oku-
ma-yazma orani asamali olarak artarken 1930’lu yillar boyunca Anadolu’da bir filmi
takip edebilecek dizeyde yabanci dil bilen kisi sayisinin oldukga sinirli oldugunu
iddia etmek yaniltici olmayacaktir. Bu nedenle dil bariyeri tasradaki seyirciler igin
blUylk sehirlere gdre daha da blyUk bir mesele haline gelmis ve bunun yaratacagi
sorunlari 6ngdéren sinema salonu isletmecileri sesli filme yatinm yapmak yerine
sessiz film gdstermeye devam etmeyi tercih etmis olabilirler.



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 21

Tablo 4. 1930'larda illere Gére Okuma-Yazma Orani

il Okuma-Yazma Orani
istanbul %53.7
Ankara %20.2
Amasya %14.8
Antalya %13.2
Afyon %13.1
AGr %4.5

Kaynak: Uyar, 1998, s. 374.

Sesli sinemanin gelisiyle birlikte tasra sinemalarinin film tedarikini kisitla-
yan bir diger etmen de kent seyircileriyle Anadolu seyircilerinin film begdenilerinin
farkl olusudur. BUyUk sehirlerin, birinci vizyon sinemalarinda “eglenceli, glzel
musikili” Amerikan filmleri ile Alman yapimi “blyUk bir zevkle seyredilen ve gok
ragbet goren operetler” ilgi gorr (“Turk Sinema Piyasasi”, 1933). Ancak bu film-
ler macera filmlerinin ilgi goérdigUu tasrada ragbet goérmez. Bunun Uzerine tasra
sinema salon isletmecileri macera filmlerini istanbul sinemacilarindan bagimsiz
bir sekilde ithal etmeyi dusundrler, ancak filmlerden alinan gimrik vergisi gok
ylksek oldugu icin birinci vizyon salonlarinda gdsterime girmeyen bir filmi ithal
etmenin ekonomik olarak riskli olacagi sonucuna varilir. Bu nedenle tasra sinema-
larinin kendi filmlerini ithal etmesi fikri tatbik edilmeden rafa kalkar.

Cankiri, Konya ve Giresun’a Sesli Sinemanin Gelisi

Halkevlerine ve 6zel olarak Zonguldak Halkevi'nin sinema etkinliklerine
asagida deginilecek olsa da bu noktada Anadolu’daki bazi sesli sinemaya gegis
deneyimlerini incelemekte fayda gorlyoruz. Turkiye'deki sinema arastirmalari
kent ve 6zellikle Istanbul odakli oldugundan, ayrica bu kultlrel ve cografi sinirn
disina ¢ikan arastirmalarin tarihsel olarak daha ileriki donemlere yogunlasmala-
ri nedeniyle arastirmamiz igin referans teskil edecek kaynak bulmakta oldukga
zorlandik. Ancak bize 1sik tutacak kimi calismalarin sesli sinemaya gegisle ilgili
bulgularini burada paylasmak istiyoruz. Bu baglamda Cankiri, Konya ve Giresun
orneklerini ele alacagiz.

Tasrada, Ozellikle kasabalar ya da kigUk sehirlerde ilk yerlesik sinemalarin
olusmasinda 6zel tesebbisten gok neredeyse devlete bagh bir sivil toplum o6r-
gltU gibi galisan Turk Ocaklari’'nin roll bUyUktdr. Ankara'ya yakin kigik bir sehir
olan Cankiri'da yerlesik ilk sinema, Tlrk Ocagi’'nin Ankara’dan bir sessiz film gos-
terim cihazi satin almasiyla 7 Subat 1930 tarihinde yapilir (Boran, 2015, s. 263).
Cankir halkinin film gdsterimlerine ilgisi yogun olsa da 10 Nisan 1931 tarihinde
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yapilan olaganUstU kurultayinda Turk Ocaklari'nin kapatilarak tim gayrimenkulU-
nidn CHP'ye devredilmesinin ardindan sehirdeki film gésterimleri bir sire kesinti-
ye ugramistir. 24 Subat 1933'te Cankiri Halkevi'nin kurulmasiyla Halkevi, il Ozel
Idaresi'nin islettigi sinema binasini kiralar ve yeni bir bina insa edilinceye kadar
burada film gosterimleri diizenler (Boran, 2015, s. 265). Cankiri'ya yerlesik sesli
sinema " aynen sessiz film gibi 6zel tesebbls araciligiyla degdil bir devlet kuru-
mu olan Cankiri Halkevi'nin girisimiyle gelmistir (Boran, 2015, ss. 266-267). 1800
TL karsihiginda, Istanbul’da film makineleri satan Jack Réttenberg firmasindan
“Zeiss ikon Phonofox B 375" makinesi alinmasi icin anlasilir. Ancak giimrige
takilan cihazin gelmesi alti ay gecikince Cankiri Halkevi'ndeki ilk sesli film gos-
terimi ancak 5 Subat 1937 tarihinde yapilabilmistir ki istanbul'da ilk sesli filmin
1929 sonunda yapildigi dUsintlince, Cankiri halkinin sesli sinemaya oldukga geg
kavustugu soylenebilir (Boran, 2015, ss. 266-267). Cankiri halki, ge¢ de olsa,
sesli film gosterimlerine yogun bir ilgi gostermistir. Ancak bu durum halkevlerinin
Ucretli film gostermelerinin 1940 yili basinda yasaklanmasiyla bUylk bir darbe alir
(Boran, 2015, ss. 269-272). Zira artik halkevlerinin sinema faaliyetleri, kurmaca
filmlerin degil CHP genel merkezinden gdnderilen egitici filmlerin Ucretsiz goste-
rimlerinin yapildigi bir programa indirgenmis olur.

Cankiri'ya gore ¢ok daha koklU bir sehir olan Konya'ya ise sinema Cumhu-
riyet 6ncesinde gelmistir. Ali Ozuyar’in tasradaki ilk film gésterimlerini Avrupali ya
da gayri-muUslim girisimcilerin yaptigi vurgusuyla (2007, ss. 77-81) uyumlu bir se-
kilde Konya'daki ilk film gosterimleri de 1910 yilinda “Hiristiyan Genglik Teskilatl”
tarafindan Amerikali Misyoner Dr. Dat'in 6zel hastanesinde gergeklestirilir (Aydin,
2008, s. 62). Ancak kentteki ilk yerlesik sinema 1913'te gosterimler yapmaya
baslayan Konya Sanayi Mektebi Sinemasi'dir (Aydin, 2008, s. 63). Cumhuriyet'in
ilanindan sonra bu salonun ilanlarina gazetelerde pek rastlanmaz ve 1926-1927 do-
laylarinda sinemanin faaliyetleri tamamen sonlanir (Aydin, 2008, s. 63). Konya'da
sinemanin ilk yillarinda faaliyete gecen bir diger salon ise Belediye Sinemasi‘dir.
1923'ten sonra Belediyenin mulkiyetine gecen salon sinemaya dontsttrlir ve
gesitli kiracilar tarafindan sinema olarak isletilir. Sehirdeki ilk sesli film gdsterim
sistemini de 1931 yilinda bu salon kurmustur. 1930-1931 sezonunda Istanbul’da
gOsterilen Ask Valsi / Liebeswalzer (Thiele, 1930) 1931-1932 sezonunda Konya
Belediye Sinemasi'nda “Sesli-s6zli-sarkili film™ ilaniyla gosterilir (Aydin, 2008, s.
68). Konya Belediye Sinemasi oldukga erken denebilecek bir tarinte sesli sinema-
ya gecmis ve Istanbul’da gosterimden cikan sesli filmleri programina almis gori-
ndyor. Yine film ilanlarindan anlasilan Konya seyircilerinin sesli sinemaya gegisle
birlikte tim Ulkede oldugu gibi uzun yillar dille ilgili sorunlarla karsi karsiya kalmis
olduklaridir. 1948 yilinda, Konya'da ilk sesli film gosterimi yapildiktan 17 yil sonra
bile Akyokus gazetesindeki film ilanlarinda sehirde halen filmlerin dnemli bir kis-
minin yabanci dilde gdsteriimeye devam ettigini gortirtz (Gdorsel 10).

1 Her ne kadar seyyar bir kumpanya Cankiri’da daha énce, 1 Ekim 1936'da (Boran, 2015: 267) sesli
film gostermisse de burada yerlesik bir sinema salonu kastedilmektedir.
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Gorsel 10. Konya'da 1948 yilinda dahi filmlerin bir kismi ingilizce
bir kismi Tlrkge olarak gosterilir

Kaynak: Akyokus, 12 Mayis 1948'tan aktaran Aydin, 2008, s. 73.

Son dénemde yapilan mikro tarih galismalariyla sinemanin biytk sehirler
disindaki gegmisine dair pek gok alan gun ytzine gikiyor. Bu aragtirmalardan bi-
risi de Mehtap Ozsoy'un s6zlU tarihi odagina alarak olusturdugu ve Giresun'daki
sinema deneyimini gok boyutlu olarak ele aldidi galisma. Bu g¢alismadan Osmanli
doéneminde Trabzon sancagina bagli bir kaza olan Giresun’un oldukga erken bir
tarihte sinema ile tanistigini 6greniyoruz. Madam Pavlidi olarak bilinen kentin ilk
sinemasi, bir ddnem kentte Belediye Baskanligi da yapmis olan ve Karadeniz li-
man kentlerinde ticari faaliyetler yiriten Kaptan Yorgi Pasa'nin kizi Madam Pavli-
di tarafindan isletilir (Ozsoy, 2021, s. 59). Sinemanin ne zaman agildigina dair net
bir tarih olmamakla birlikte, Ozsoy, Pavlidi Sinemasi'nin 1914 tarihli bir film alim
belgesine ulasmistir. Giresun'da ilk sesli film gosterimi 1933'te yapiimistir. 1945
yilinda bile halen sehre bagli kasabalarda gezici sinemalar sessiz film géstermeye
devam ederler (Ozsoy, 2021, s. 78). Ancak baska tasra illerinde oldugu gibi Gi-
resun’da da sesli film gosterimleri ile sessiz film gbésterimleri birlikte devam eder
(Gorsel 6). Bu durumun nedenleri arasinda sesli film tedarikinin zorlugu disinda,
dil bariyeri nedeniyle sesli filmi takip edemeyecek seyircileri sessiz film gdstere-
rek sinemaya gitmesini saglamayi amacglamak olabilir. Ancak bahsettigimiz gibi
bir sire sonra Ulkeye sessiz film ithal edilmeyince yeni sessiz film bulamayan tas-
ra salonlari tamamen sesli film gdstermeye baslamak durumunda kalacaklardir.
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Halkevlerinde Sesli Sinema

Erken Cumhuriyet doneminde devlet destekli sinema projeleri sinema-
nin Ulkedeki gelisimine katkida bulunurken yazimizin konusu olan sesli filme
gegiste Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve halkevleri gibi kurumlar bu sireci
ekonomik, idari ve teknik acilardan kolaylastirarak kismen hizlandirir. 1932'de
CHP, kentlerde ve tasrada halki egitmek icin sinema araciligiyla gesitli egiti-
ci ve dgretici kaltirel projelere baslar (CCA 490.100.1221.56.2 1933). 1933'te
CHP Sinema Teskilatl belgesel, haber filmleri, seyahat filmleri, egitici/6gretici
nitelikteki gosterimlerle etkinliklerini strddrtr (CCA 490.100.1221.56.2 1933).
1932-1952 tarihlerinde aktif olan halkevleri ise, 1940'a kadar kent ve tasrada 8
bin civarinda film gosterir (Alpkaya & Alpkaya, 2004, s. 144). Seyyar sinemanin
yaygin oldugu bu yillarda, film goésterimleri igin tren, kamyon, mavna gibi tasitlar
koy ve kasabalara filmleri ulastinir (Duyan, 2019, s. 23). Halkevleri ve halkodalari
disinda okullar, askeri ve polis kislalari da film gésterimlerine ev sahipligi yapar.
Bu dogrultuda tasrada, portatif ekipmanlar sayesinde sinema makinesi olmayan
yerlerde dahi filmler seyircilerle bulusur.

Halkevleri adeta Il. Mesrutiyet donemindeki (1908-1920) Turk Ocaklar gibi
hidkdmet politikasina bagli kalarak kulUpler, yayinlar ve etkinlikler araciligiyla siyasal
ideolojiyi glglendirmek ve etkili kilmak igin kurulur (Arkan, 1999, ss. 262-263).
Halkevleri, sinema disinda, dokuz farkl bransta (dil ve edebiyat, glizel sanatlar, ti-
yatro, spor, sosyal yardim, halk egitimi, kitlphane ve yayincilik, kéy hayati, tarih
ve muzecilik) egitim seferberligine baslar (Cecen, 2000, s. 376). Bilhassa sinema
ve tiyatro halka belli bir gorgl ve terbiyenin asilanmasinda ve parti ideolojisinin ya-
yilmasinda kullanilan vasitalardandir (Lamprou, 2019, ss. 36, 44). CHP, “milliyetgi
hedefler” isiginda halkevleri araciligiyla ulusu tek bir kitle haline getirmeyi hedefler
(Karadmerlioglu, 2006, ss. 56-58, 221). Millet ile devlet arasindaki kopuklugun gide-
rilmesi ve dénemin soyut kavramlari gibi icra edilen halkciligin bir bitdn olarak islev
kazanmasi CHP'nin bu dénemdeki temel misyonudur (Toksoy, 2007, s. 8). Hal-
kevlerinde gdsterime giren filmlerin igerigi bu ideolojiyle uyumluyken kurum ayni
zamanda Maarif Vekaleti'ne bagli okullarla da is birligi yapar (Celiktemel-Thomen,
2016, ss. 260, 262). Ornegin 1941'de Maarif Vekaleti ABD'den yaklasik 138 ma-
kara (1537,5 dakikalik) sessiz film satin alirken tedarik edilen sesli filmlerin makara
sayisi 10 civarindadir (248 dakikalik) (Oztiirk, 2005, s. 220). 1941 yilinda bile ithal
edilen sessiz filmlerin sesli filmlerin alti kati uzunlugunda olmasindan halen tasrada
sessiz filmlerin gdsteriimeye devam ettigi sonucunu ¢ikarabiliriz. Satin alinan ya
da Ozel olarak yaptirilan yerli/yabanci ve sesli/sessiz filmler bu dénemde halkla bu-
lusmaya devam eder. Ayrica, CHP kendi belgesel yapimlarinda Tirkiye ordusu ve
bayragl, siyasal liderler, savas anitlari, CHP sembolleri (alti ok, bayraklar) ve geng
Turkiye'nin “basarilarini” konu edinir (Celiktemel-Thomen, 2015, s. 52). C)ngr
Adadag’'in (2012, s. 51) da belirttigi gibi filmlerin, ideolojik hedefler dogrultusunda
kullanimi sinemanin siyasallastiriimasi anlamina gelir. Filmlerin icerigi ayni zamanda
Batillasma veya modernlesme olarak addedilen hedeflere katkida bulunmaktaydi.
Bu modernlesme sUreci ihtilafli ve karmasik bir sentezi dogurmussa da (Bozdogan



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 25

& Kasaba, 2014, ss. 10-13), Bati tipi modernligin simgesi olarak gorilen sinema,
ayni zamanda dénemin kdltur politikalarini da etkiler. Bu nedenle “devlet gidiml
bir kurumsallasma projesi” olan halkevleri filmler araciligiyla siyasi, kiltlrel ve en-
telektlel agidan halki ve aydinlari yonlendirebilecek ve donustlrebilecek bir mecra
yaratir (Karabmerlioglu, 2006, ss. 57-59). Sinema, filmler araciligiyla halkevlerinde
bu ideolojiye yeni bir alan acar.

Bu stirecte, sesli sinemanin egitici ve propagandist roli de on plana ¢ik-
maktadir; sessiz filmlerdeki gorintilerin glcl sesin devreye girisiyle baska bir
noktaya tasinir. Sesli filmle birlikte sinemanin egitim ve propaganda kapasitesinin
muazzam bir sekilde glclendigi diistndlir. Ornek olarak “Ulusal ve Uluslarara-
sI Propaganda Projesi“ne gore gezici sinemanin “illerin en klglUk kasabalarin-
da koyllleri aydinlatmak ve parti propagandasi icin” kullanilmasi éngorultr (CCA
490.100.1221.56.2 1933). Nitekim bu yillarda gezici sinema adeta “tasra sinema-
tekleri” olarak da kullanilir. HiktUmet, Glkenin doért bir yanindaki ulasim, mimarlik
ve egitim alanlarindaki modernlesme slrecine devam ederken sesli sinemaya ge-
cisle sesli filmlerin yukarida bahsedilen giiciinden gercek anlamda faydalanabil-
mek i¢in sinema salonlarinin altyapisinin da buna uygun hale getirilmesi gerekir.

CHP'nin 1932'de aldigi bir karara gore propaganda ve egitim amagcl belge-
sel ve tarim temali filmlerin yapimina baslamak igin senkronize ses sistemli ma-
kinelerden portatif kayit cihazlarina kadar her tirlG teknik ekipmanin temini veya
kiralanmasi amaglanir (CCA 490.100/1221.56.2 1933). Hemen ardindan Turkiye
Blytk Millet Meclisi s6z konusu tedarik slreci igin bir kanun cikarir ve sinema
aygit ve makinelerinin satin alimi vergiden muaf tutulur (Adadag, 2022, s. 3)
(Gorsel 11). Bir baska deyisle, CHP yetkilileri halkevleri sinemalari igin Bati Avrupa
Ulkelerindeki sesli film gdsterim cihazlarindan, hoparlorlere ve sesli filmlerin ge-
kiminde kullanilan yeni kameralara kadar bir dizi teknik cihazin alimi igin arastirma
yaparak altyapi kurma sirecine baslamayi hedefler. Yeni cihaz ve araglarin yani
sira kalifiye personel temini, film operatorlerinin yetistiriimesi ve seyirci talebine
gore sesli filmlerin ithal edilmesi de ihtiyaclar arasindadir.

Siyasetgiler, mevcut sinema salonlarinin ve halkevlerinin yeni kurulan si-
nema salonlarinin ses teknolojisine gore glincellenmesi gerektiginin farkindadir.
Bu nedenle merkez Ankara’dan tasradaki halkevlerine gesitli dn arastirma sorulari
gonderilir. 1936 tarihli yazismaya gore sorular arasinda halkevinde radyo olup ol-
madigl, bu cihazla elektrik kullanmanin mimkin olup olmadigi; halkevinde sinema
olup olmadigi, sinema varsa nasil isletildigi ve filmlere erisimin nasil gergeklestigi
veya kurumda piyano olup olmadigl, varsa piyanonun kuyruklu olup olmadigi ve
piyanodan nasil faydalanildigi gibi sorular yer almaktadir (CCA 490.01.100.3.12.1
1936). Bu gibi arastirmalar halkevlerinin ihtiyaclarini karsilamak agisindan énemli-
dir ve inceleme komisyonlari halkevlerindeki gerekli altyapiyi insa ederken islevsel
bir tutum sergiler. Sesli/sessiz sinema altyapisi igin elektrik kullanimi gerektigin-
den her trlU teghizatin galismasinda enerji glcinln niteligi mihimdir. Halkevle-
rinde bir piyanonun olup olmamasi ise direkt diizenlenen konserlerle ilgili olacagi
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gibi sessiz film gésterimlerine bir muzigin eslik etmesi hususunda da inceleme
komisyonuna fikir verebilir. Inceleme komisyonlarinin yarittiga arastirmalarin ta-
mamlanmasiyla CHP ve halkevleri bltgeye gore Philips, Siemens veya Zeiss lkon
marka sesli portatif aygitlar satin almaya baslar (CCA 490.1.0.1223.61.1 1937,
CCA 490.100.1220.53.1 1939). Idarecilerin halkevlerinin ihtiyaglarina bagli kalarak
arastirma yapmasi, fikir alarak ilerlemesi ve bu yillardaki barokratik islemlerin han-
talligindan dolayi s6z konusu cihazlarin alimi siklikla uzar. Neticede, halkevlerinde
sesli film gdsterim altyapisi olusturma sureci planlanandan daha yavas ilerler.

Gorsel 11. Mustafa Kemal Atatlrk imzal 1933 kararnamesi
halkevleri tarafindan ithal edilecek sinema ve radyo makinelerinin
satin aliminda gimrUkte vergi indirimi uygulanacagini
gostermektedir

Kaynak: CCA 490.100.1220.53.1, 1939.

Cumhurbaskanhgi Devlet Arsivleri'nin kayitlarina gore Aralik 1937'de top-
lam on Ug¢ halkevinin dokuzunda sesli sinema makinesi bulunurken (Adana, Ada-
pazari, Ankara, Balikesir, Diyarbakir, Elazig, Kastamonu, Mardin, Zonguldak) dort
halkevi sinemasinda (Cankiri, Edremit, Siirt, Sinop) hala sessiz film gosterim du-
zenegi yer almaktadir (CCA 490.1.1221.56.2 1938). 1939'da toplam 107 halke-
vinin 33'Unde sinema salonu halkevi binasinda bulunurken kalan 74 noktada bu
kurumun is birligi yaptigi film gosterim mekanlari bulunur (CCA 490.1.1222.59.1
1939). 33 halkevi sinemasinin 22'sinde sesli film gdsterim dizenegi varken
11'inde ise hala sessiz film altyapisi kullanilir (Halkevleri, 1940, s. 20). Bu sine-
malarda toplam 1557 film gdsterimi gergeklestirilir ve gésterimlere gelen seyirci
sayisli 615.206'dir (Halkevleri, 1940, s. 20).
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Ayrica donemin gesitli raporlarinda halkevleri sinemasi ydneticileri filmlere
erisim konusunda sikinti yasadiklarini dile getirirken teknik ekipman gugliklerinden
de bahsederler (Halkevleri, 1940: 16). Halbuki 1932'de alinan karara gére (CCA
490.100.1221.56.2 1933) sinema faaliyetlerinin ivedilikle strdurilmesi planlanmis,
atilan adimlar ve uygulamalar sUreci yine de yavaslatmistir. Bu durumun sebepleri
arasinda teknik altyapi eksiklikleri, yatinm ve sermaye alaninda yasanan gugltkler
sayilabilir. Bu yoksunluga ve eksiklige ek olarak, ikinci Diinya Savasi (1939-1945)
konjonktlrtinde sinemanin Avrupali Glkeler tarafindan savas propaganda araci ola-
rak kullanilmasi olasiligr CHP idaresini kaygilandirir (Adadag, 2020, s. 459). Savas
nedeniyle pek ¢ok ithalat kisitlamasi yasanir ve bu durum bilhassa film makineleri
alim-satimini etkiler (Oztiirk, 2005, s. 237). Dolayisiyla biirokratik, ekonomik ve tek-
nik nedenler disinda, filmlerin siyasal glicl de bu alandaki kararlari ve uygulamalari
striincemede birakir, halkevlerindeki egitim/6gretim misyonunda filmlerin kullanil-
masl! hususunda kimi parti yoneticileri daha ihtiyatli davranir. Halkevlerinde sesli
filme gecis ve sesli filmlerin gdsterimiyle ilgili olarak bir 6rnege odaklanmak daha
somut bir veri sunabilir. Bu nedenle galismamizin bu kisminda konuyla ilgili zengin
bir 6rnek olusturan Zonguldak Halkevi'ni inceleyecegiz.

Zonguldak Halkevi Sinemasi’'nin Sesli Sinemaya Gegisi

Zonguldak Halkevi, 24 Haziran 1932 tarihinde agilir (Namal, 2012: 103).
Halkevinin toplam dokuz subesi bulunmaktadir: Dil ve edebiyat subesi, glzel sa-
natlar subesi, temsil subesi, spor subesi, sosyal yardim subesi, halk dershaneleri
ve kurslar subesi, kitlphane ve yayin subesi, kdycllik subesi, tarih ve mize
subesidir (C.H.F. Halkevleri Talimatnamesi, 1932; CHP Halkevleri Calisma Tali-
matnamesi, 1940). Halkevinin kitlUphane etkinlikleri disinda dizenli olarak oyun-
lar sergiledigi, konferanslar ve konserlerle halki aydinlatmaya ve eglendirmeye
calistigi merkeze yollanan gesitli raporlardan takip edilebilir (Cegen, 2000). Temsil
Subesi’'nin amaci tiyatro, karagdz, ortaoyunu ve film gosterimleri sayesinde halki
"terbiye etmek” ve sanatin blyUld dinyasi araciligiyla devlet destekli kiltdr poli-
tikalarini hayata gegirmektir (Karadag, 1998).

Kurumda ayrica aktif bir sinema salonu bulunur. 1933'te halkevi binasinin
yapim asamasindaki planinda sinema salonunun ayni zamanda diger temsiller igin
kullanilmak Gzere 370 kisilik bir parter ve 32 kisilik locayla insa edilecegi, bir fuaye
ile bahceye agilan iki kapisi olacagl ve salonun havalanmasinin ¢atidaki fenerle
saglanacagi belirtilir (Durukan 2006, s. 193). Halbuki Cumhuriyet Arsivleri kayitlari
sinemanin kapasitesi hakkinda farkl bir sayl kaydeder, belgede normal gosterim-
lerde toplam 130, halk glnlerinde ise 95 kisilik oturma kapasitesi oldugu belirtilir
(CCA 490.100.1220.53.1 1939) (Gorsel 12). Kurulusundan tam Ug¢ yil sonra bu
kurumun temsil subesinde kayitli toplam 4974 (ye bulunur (Namal, 2012, s.
100). Halkevi yoneticileri daimi Gyeler disinda 6grenci, is¢i ve mahkumlarin film
goOsterimlerinden istifade ettiklerini iddia eder (CCA 490.100.1220.53.1 1939).
Film gdsterimlerinin blyudk bir kismi Ucretsizken, bir siire gelir saglamak igin hal-
kevi yoneticileri bilet satisiyla masraflarn karsilamaya calisir. Gosterimlerde ticari
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bir kar amaci gudilmesi Ankara’daki yetkililerle Zonguldak Halkevi arasinda ¢etin
bir sirtismeye neden olur (CCA 490.100.1220.53.1 1939). Halkevleri Talimatna-
mesine gore yoneticilerin etkinlikleri maddi bir bedel karsiliginda gergeklestirmesi
yasaktir, ancak senede 12 kez, sinirli sayidaki etkinlik igin, Ucret talep edilebilir
(Adadag, 2022, s. 18).

Gorsel 12. Zonguldak Halkevi Sinemasi

Zonguldak Halkevi, Ankara merkez temsilcileriyle yazismalari sonrasinda
cesitli taleplerde bulunur ve 1936-1938 vyillarinda sinema salonu yeni sesli film
gOsterim cihazl ve ses sistemiyle donemin teknik altyapisina gére dontsturular
(CCA 490.100.1219.50.2 1938; CCA 490.100.1220.53.1 1939). Bu islemler sira-
sinda yUrdrlige giren 1933'teki vergi indirimi, ithal edilecek sinema ve radyo ma-
kinelerinin satin aliminda da gecerlidir. Halkevi sinemasi igin radyo alicisi, portatif
projektor, aydinlatma cihazlari, hoparlorler ve sesli film ¢ekimi igin kamera alinma-
si planlanir. Sinema salonunun teknik altyapisinin gincellenmesi Zonguldak Hal-
kevi'nin ve CHP'nin sesli sinemanin potansiyelini kullanma yénindeki kararlihgini
ortaya koyar (Celiktemel-Thomen, 2016, ss. 265-269). .

Bu baglamda, Zonguldak Halkevi yoneticileri halki hem egitmek hem de
eglendirmek amaciyla film gosterimlerine énem verir. 1939'da yoneticiler sine-
malarinin durumunu ve misyonlarini su sekilde o6zetler: “Halkevi sinemasi; gitgi-
de, gelir menbai elde etmek icin degil, memleketin sinema ihtiyacini gidermek,
halka bedii zevk ve heyecan verecek, modern hayattan ve hadisattan érnekler ge-
tirecek, filmcilik sanatinin hazinelerini serecek eserleri halka gostermek, gencleri
sinema amatorliglne tesvik etmek igin zengin ve cazip bir vasita haline girmistir”
(CCA 490.100.1220.53.1 1939). 1941'deki Zonguldak Halkevi faaliyetlerine bakil-
diginda film gosterimlerinin senelik sayisi 237'ye ulasir (CCA 490.1.1210.19.1.8.
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1950). Tum bunlar Zonguldak Halkevi‘ndeki sinema faaliyetlerinin yogunlastigini,
ticari kar disinda, sinemaci yetistirmekten halka modern diinyanin gesitli 6rnekle-
rini gostererek Bati tipi modernlesme hedefinde ilerlemeye ¢galisildiginin kanitidir.

Zonguldak Halkevi temsilcileri ile Ankara'daki Genel MUdUrlUk arasindaki
yazismalar, 1936-1938 vyillarinda Halkevi sinema salonunun teknik altyapisini ve
techizat donanimini yenilemeyi hedefledigini gosterir. Halkevinde kullanilmak
Uzere radyo alicisi, son teknolojideki projektorler, aydinlatma cihazlari, hoparlor-
ler ve sinirli da olsa sesli film ¢ekimi icin kamera ve benzeri ekipmanlarin satin
alinmasi planlanir. Zonguldak Halkevi bu konuda yabanci firmalarla yazisip ses
ekipmanlari hakkinda icerik ve fiyat bilgisi alir ki Philips de bu firmalardan bir ta-
nesidir (Gorsel 13). “Modern Sinema Kurulusu” basligindaki bu girisim sesli si-
nemanin halkevlerinde yayginlastiriimasina ydneliktir. Zonguldak Halkevi disinda
baska halkevleri de benzeri taleplerde bulunur ve bitgeye bagli olarak diger illerde
(Kirklareli, Balikesir, Kocaeli, Denizli, Afyon, Konya, Kayseri, Sivas, Adana, Elazig,
Erzurum, Siirt, Erzincan, Kars, Giresun, Samsun, Sinop) bulunan sinemalarda da
zamanla sesli film altyapisi kurulmasi planlanir (CCA 490.100.1221.56.2 1933).

Gorsel 13. Zonguldak Halkevi Sinemasi'nin satin almayi planladig
Philips sesli portatif kamera

FELIY ok B Baknss |, Frongtl * st

Kaynak: CCA 490.100.1220.53.1, 1939.

Bu durum Ulkedeki secgkinlerin ve ydneticilerin pozitivist bir bakis acisiyla hal-
ki egitmek istediklerini gdsteren bir drnektir. Yazismalardan gorildigi Gzere kurum
yetkilileri, Blylk Vals / The Great Waltz (Julien Duvivier, 1938) filmini seyreden
seyircilerin Bati Avrupa’yl hem gdérsel olarak tanidiklarini hem de filmdeki muzik
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sayesinde bilgilenerek eglendiklerini ifade ederler. Halkevi'nin raporu su sekildedir:
“Zonguldak halki BlyUk Vals filmini seyretmis ve derin bir duygu ile ilging muzigini
dinlemistir. Halkevi, yeni ses ekipmani olmadan bunu basaramazdi. Seyirciler per-
deye yansiyan dogal manzaralari, tarihi gortnttleri ve dlnyadaki haberleri kendi
gdzleri ve kulaklar ile anlayip 6grendiler” (CCA 490.100.1220.53.1 1939). Halkevi,
Bati Avrupa'yi gorsel ve isitsel olarak anlamak igin sinema etkinliklerinin sesli film-
lerle daha islevsel ve editici bir araca dondstligdnin israrla altini gizer.

Gorsel 14. Zonguldak Halkevi Sinemasi'nda gdsterilen BlyUk Vals
/ The Great Waltz (Julien Duvivier, 1938) filmi ile ilgili yazisma

Kaynak: CCA 490.100.1220.53.1, 1939.

Sonug

1930-1945'lerde Turkiye tasrasinda sesli sinemaya gecis bir dizi faktor-
den etkilenir: Birincisi sesli sinema altyapisinin neden oldugu mali yUk, ikincisi
sesli filmlerdeki dil engeli, UglncUsl ise merkezi kentlerdeki ve tasradaki seyir-
cilerin begeni farkliliklari. Sesli sinemanin Tirkiye'ye gelisinden sonra, birgok si-
nema salonu yeni sesli film gosterimlerinin teknik altyapisini kurmak igin gesitli
finansal yatirimlar yapmak zorunda kalir. Sinema sektérintn kalbi Istanbul’da,
gogunlukla bayUk film ithalatgilari tarafindan isletilen sinema salonlari sesli film
gOstermeye baslayinca tlkedeki sessiz film ithali kesintiye ugrar. Bu durum ayni
zamanda, halen sessiz film géstermeye devam eden tasradaki sinema salonla-
rigin ticari bir yikim anlamina gelir. Zira daha blyUk ekonomik zorluklari olan
bu salonlar, 6nceki yillarda sessiz filmler Istanbul’daki salonlarda gosterildikten
sonra, onlari daha uygun fiyata satin alarak kendi sinemalarinda gdésterebiliyor-
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lardi. Ancak Ulkeye artik yeni sessiz film ithal edilmezken tasra sinemalari gos-
terecek sessiz film bulamaz hale gelir.

Bu noktada sinema sermayesinin ¢ok gicli olmadigl tasrada sesli sine-
manin yayginlasmasinda devlet kurumlari olan belediyeler ve halkevleri devreye
girer. 1932'de CHP, kentlerde ve tasrada halki egitmek icin halkevlerindeki sine-
ma faaliyetleri araciligiyla gesitli egitici ve 6gretici kultlrel projelere baslar. Sesli
sinemayla filmlerin egitici/dgretici ve propagandif glcu fark edildikge CHP, hal-
kevleri araciligiyla sesli film gdsterim ve hatta Uretim altyapisi olusturur. Boylelikle
halkevlerinin sinema faaliyetleri tasrada sesli sinemaya gegis strecini ekonomik,
idari ve teknik agilardan etkileyerek bu slreci, tUm imkansizliklara ragmen, za-
manla kolaylastirir. Zonguldak Halkevi sinema salonundaki girisimler, seckinlerin
ve siyasal idarenin sesli sinemaya gegisi, Ulkedeki modernlesme sirecinin bir
parcas! olarak algiladigini gdsterir. Halkevleri tasrada sese gegiste, en azindan,
ekipman alimi ve kurulumu agisindan 6nayak olmussa da Ucretli film gdsterimleri-
nin yasaklanmaslyla tasrada sesli sinemanin yayginlasmasi kesintiye ugrar.

Bumakale intihal tespityazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirmacilarin katki orani esittir.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekk(r edilecek bir kurum
veya kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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Abstract

The Film Reflection of Gilles Deleuze and Felix Guattari’s
Concept of Schizoanalysis: A Schizoanalytic Analysis of Beau
Travail Film

The new genre, known as the New Extremism or Cinema of
the Body, is seen as an avant-garde French film movement. Films
evaluated within this approach result in film experiences that are not
easily forgotten, even if they cause disgust, through affective and
often aggressive interrogations of the body for the audience. The fact
that there has not been any academic study on Claire Denis, one
of the important directors of this movement, other than popular cin-
ema magazines in Turkey, reveals the importance of the study. In
the study, philosophical criticism is made by associating the concept
of schizoanalysis, which Deleuze and Guattari suggest against psy-
choanalysis, and Claire Denis’s Beau Travail movie. While the schi-
zoanalytic approach of Deleuze, who is a philosopher of becoming
and flow, is sought in cinema, a horizontal spiral that he suggests
is created. The function of schizoanalysis is to free molecular desire
from the restrictions of molar representation. The conformity of the
cinematographic forms of the film with the time-image and the trans-
formation of the characters show that it meets this function.

keywords: schizoanalysis, cinema, molar, molecular, body
without organs (BWO).
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Résumé

Reflet du concept de schizo-analyse de Gilles Deleuze et Félix Guattari
au cinéma : Revue schizo-analytique du film Beau travail

Le nouveau genre, connu sous le nom de Nouvel extrémisme ou Cinéma
du corps, est percu comme un mouvement cinématographique frangais d’avant-
garde. Les films évalués dans cette approche aboutissent a des expériences
cinématographiques difficiles a oublier, méme si celles-ci provoquent le dégodt,
a travers des interrogations affectives et souvent agressives du corps pour le
public. Le fait qu'il n’y ait pas eu d'étude académique sur Claire Denis, I'une
des réalisatrices importantes de ce mouvement, autre que certains articles dans
les magazines de cinéma populaires en Turquie, révele I'importance de I'étude.
Dans ce travail, la critique philosophique est faite en associant le concept de
schizo-analyse, que Deleuze et Guattari proposent contre la psychanalyse, et le
film Beau Travail de Claire Denis. Alors que I'approche schizo-analytique de De-
leuze, philosophe du devenir et du flux, était recherchée au cinéma, une spirale
horizontale qu'il proposait se créait. La fonction de la schizo-analyse est de libérer
le désir moléculaire des contraintes de la représentation molaire. La conformité
des formes cinématographiques du film avec I'image-temps et la transformation
des personnages montrent qu'il remplit cette fonction.

mots clés : schizo-analyse, cinéma, molaire, moléculaire, corps sans or-
ganes.

0z

Yeni Asiricilik ya da Beden Sinemasi olarak anilan yeni tarz, avangart bir
Fransiz film hareketi olarak gorilmektedir. Bu yaklasim iginde degerlendirilen
filmler, izleyiciler icin bedene yonelik duygulanimsal ve genellikle saldirgan sorgu-
lamalar yoluyla, igrenmeye yol agsa bile kolayca unutulmayan film deneyimleriyle
sonuglanir. Bu akimin énemli yénetmenlerinden Claire Denis lzerine, Tlrkiye'de
popller sinema dergileri disinda akademik bir ¢calisma yapilmamis olmasi, ¢alis-
manin énemini ortaya koymaktadir. Calismada Deleuze ve Guattari’nin psikana-
lize karsi 6nerdikleri sizoanaliz kavrami ile Claire Denis'in lyi Is filmi iliskilendirile-
rek, felsefi elestiri yapiimaktadir. Olus ve akis filozofu olan Deleuzelin sizoanalitik
yaklasimi sinemada aranirken, onun éne slrdligl yatay bir sarmal olusturulmus-
tur. Sizoanalizin islevi, molekiler arzuyu molar temsilin kisitlamalarindan kurtar-
maktir. Filmin sinematografik bicimlerinin zaman- imgeye uygunlugu ve karakter-
lerin dénlisimd, bu islevi karsiladigini géstermektedir.

anahtar kelimeler : sizoanaliz, sinema, molar, molekdler, organsiz beden.
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Giris

Deleuze ve Guattari'nin felsefi calismalarinin tutarli oldugu, ancak sabit
olmadigi oldukga aciktir. Kitaplar arasinda gidip gelen kavramlar yeni baglantilar
kurarak, anlamlarini degistirebilir. Deleuze'ln sinema Uzerine yazdigi iki ciltten
olusan kitaplarda, sinema makinesinin nasil ¢calistigindan ziyade bir efekt katalogu
ile karsilasinz. Félix Guattari ile birlikte yazdigi sizoanaliz Uzerine kitaplar, filmlerle
ilgili incelemelerinden hemen 6nce olmasina ragmen, Deleuze'lin sinema kitap-
larini yazarken sizoanaliz kavramini kendisinin kullanmamis olmasi pek ¢ok agidan
sasirticidir. CUnkd bu kitaplar sinemanin kiltirel énemi ve isleviyle ilgili sorular
Uzerinde distinmek ve bunlari gézmek igin zengin bir kaynaktir.

Deleuze'lin sinemayi degerlendirme bicimi, izleyici alimi, teknik gelisme, en-
dUstriyel ve ticari strecle ilgili sorulari film incelemelerinin disinda tutmasi agisindan
kolay gibi gortinebilir. Fakat yine de teknik gelismeyle ilgili sorunlar, dzellikle sesin
ortaya cikisi, siyah- beyazdan renge gegis, stldyo sistemi, sanstr, hatta para ve
politika, sinema kitaplarinin iki cildi boyunca periyodik olarak ortaya cikar. Deleu-
ze'e gore sinema, icat ettigi ve belirli bir anda emrinde olan imgeleri ve isaretleri
hesaba katarak, her zaman olabildigince kusursuzdur (2014, s. 59). Onun, sinema
Uzerine kaygilarindan biri farkliik yaratmayan ama tekrar tekrar kokensel bir yapi-
ya donen bir tir mekanik tekrardir (2021, s. 201). Kendisinden dnceki Frankfurt
Okulu yazarlari gibi Deleuze hem sanatin hem de felsefenin normal kosulunun,
metalastirma sUrecinin ezici varligi tarafindan tanimlandigini, ancak bunun tam tersi
oldugunu savunur. Deleuze'Un biricik Gzerindeki vurgusu yalnizca bir estetik mese-
lesi degildir; onun iyi ve kotl sanat eserleri ile aslinda iyi ve kotl felsefe arasindaki
farki belirleme yoludur ve bu ayni zamanda onun siyasetinin de temelidir. Sinema,
Uretimden ¢ok yeniden Uretime meyleder; Walter Benjamin'in (1968, s. 217-51)
iddia ettigi gibi onu bir yirminci ylzyil sanat formu olarak digerlerinden ayiran fark
budur. Deleuze'l ilgilendiren nokta ise bir sanat bigcimi olarak sinemanin toplumsal
olarak ilerici amaclari gerceklestirip gergeklestiremeyecegidir. Daha acik bir sekilde
soylemek gerekirse, bizi sok etme ve sarsma yeteneginin glcUyle, ilk olarak din-
yayl daha iyiye dogru degistirmeye muktedir olup olmadigidir. “Herkes bilir ki sanat
zorunlu olarak bir sok ya da titresim verebiliyor olsaydi, diinya ¢oktan degismis,
insanlar da ¢oktan disuntyor olurdu. Bu ylzden sinemanin en azindan sinemanin
onculeri arasinda gecerli olan bu iddiasi bugln tebesstime yol agar” (Deleuze G.
2021, s. 193). Deleuze'l en ¢ok endiselendiren sinemanin, “devlet propagandasi
ve manipullasyonuna, Hitler ve Hollywood'u bir araya getiren bir tir fasizme"” inisi-
dir. Bu nedenle, onun yozlasmasi, goriinlste ¢aresiz bir sekilde fasizme déonisme-
si, Deleuze icin diinya ¢apinda bir sorundur, ancak yine de sinemayi daha yUksek
bir standartta tutar ve daha iyi olabilecegine inanir.

Deleuze'ln hayran oldugu ydnetmenlerden Jean Luc Godard'in dncisU
oldugu Yeni Dalga akiminin etkileri giinimuzde Yeni Asiricilik (Beden Sinema-
si1) olarak degerlendirilen bir sinema tarzina yol agmistir. Yeni asiricilik, sdylem
Uzerine cgesitli yaklasimlar, metodolojiler ve teorik gergeveler sergilerken, 6zne
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ile ekran arasindaki iliskiyi cagdas elestirmenlerce yeniden tartismaya agmistir.
Cagdas filozoflar tarafindan da ortaya koyulan sinemadaki tartismalar, 6znellik ve
duygulanim kaygilarini daha derinden incelemeye, yeni asirligin ¢catismaci, icgU-
dUsel deneyimi baglaminda izleyen bir 6zne olmanin ne anlama geldigine dair tar-
tisma genisletiimistir. Yeni Asiricilik ya da Beden Sinemasi olarak anilan bu yeni
tarz, Fransiz Yeni Dalgasi'na benzer sekilde, avangart gelenek iginde bir Fransiz
film hareketi olarak gorilmektedir (Palmer, 2011, s. 11- 12). Bu yaklasim icinde
degerlendirilen filmler, izleyiciler i¢in bedene yonelik duygulanimsal ve genellik-
le saldirgan sorgulamalar yoluyla, ortamin fiziksel niteliklerini 6ne ¢ikararak, ig-
renmeye yol agsa bile kolayca unutulmayan film deneyimleriyle sonuglanir. Bu
dogrultuda Yeni Asiriciligin ydnetmenleri arasinda gésterilen Claire Denis'in lyi is
filmi ile sinemada sizoanalitik bir ¢cdziimlemenin yapilabileceginden hareket eden
calismada, imajin felsefi degeri sinematografik bigimlerin kullanimiyla birlikte ele
alinacaktir. Yeni Asiricilik, rahatsiz edici, konusulmayani veya unutulmayani ve
unutmaya zorlanmanin UrkUtlcl sonuglarini sunar. Bu filmler, Fransiz Yeni Dalga
sinemasindan dogan auteur teorisinden etkilenen, halkin karsilastigi vahseti yan-
sitan filmlerdir.

Yontem

Calismada Deleuze ve Guattari'nin tretmis olduklari kavramlar dogrultu-
sunda sinemada felsefi bir elestiri yapilmaktadir. Felsefi elestiri, imajin ya da go-
rintUnin bir tlr disiinme edimine neden olan slrecin analizi olarak tanimlanmak-
tadir (Akbulut, 2010, s. 58). Deleuze ve Guattari'nin Anti- Odipus'u, psikanalizin
One slrdligu odipal Uggene ve arzunun eksiklik Gzerinden degerlendirmesine kar-
si olusturduklari sizoanaliz/sizodzne Uzerinedir. Dolayisiyla sinemanin sizoanaliziy-
le ilgili calismadaki ilk dnerme, sinemayi bir biitln olarak ele almak i¢in Deleuze'l
bir butdn olarak ele almamiz gerektigidir. Sinema Uzerine yazdigi eserlerinde ima-
jin felsefi degerini sorgulayan filozofun anti- yontemci bir yaklasimi tercih ettigi
(Akay, 2015) bilinmektedir. Olus ve akis filozofu olan Deleuze’ln sizoanalitik yak-
lasimi sinemada aranirken, onun one sirdligU yatay bir sarmal olusturulmustur.
Sinemanin sizoanalizi drnek film Gzerinden degerlendirilirken performatif kavrami
ile de iliskilendirilerek felsefi ¢dziimleme zenginlestirilmistir.

Sinemada sizoanilizi ilk kez tartismaya agan makalelerin yer aldigi Deleuze
and the Schizoanalysis of Cinema (2008) isimli kitapta klasik ve modern sinema-
da sizoanalizin mUmkUn olup olmadigina dair gesitli galismalara yer verilmistir.
Bunlar arasinda David Martin-Jones tarafindan ele alinan “Spaghetti Westerns”
tlrG, Anna Powell'un inceledigi A Scanner Darkly (Richard Linklater, 2006), Amy
Herzog'un Ingmar Bergman filmlerini ele aldigi galisma ve beyin sinema ornek-
leri yer almaktadir. Bu kitapta sizoanalizin degerlendirmesi yapilirken, Deleuze
ve Guattari'nin felsefi arglimanlari arasinda iliskiler kurulmustur. Buradan hare-
ketle galismada sinemanin sizoanalizi nedir? Sorusu tartisilacaktir. Bu soru basit
bir sekilde agiklanamayacak kadar karmasiktir. Ancak sinemanin sizoanalizinin ne
olabilecegi Uzerinde dislinmeye ¢alisirken, film calismalari alanindaki en blyuk
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teorik 6ncllerden biri olan Christian Metz'den yola ¢ikildiginda, psikanalizin fil-
me uygulanmasi ile karsilasiriz. Metz, kapitalist Gretim kosullari altinda sinemanin
kendisini bir ask nesnesi olarak Uretmeyi basardigini ve bu nedenle psikanalizin,
ask nesnelerinin kurulusunun sdylemi olarak, mikemmel bir sekilde sinemaya
uygun oldugunu ileri strer (Buchanan I., 2008, s. 3). Metz, daha ¢ok Lacanci,
yapisalci gostergebilim ile sinemayi agiklamaya girismistir. Deleuze'lin sinema
kitaplarinda Metz'in yani sira psikanaliz ve gostergebilimden uzaklastigi dogru-
dur, ancak filmlerin bizi nasil etkiledigi sorunu, ilk bakista gérindigui kadar onun
calismasina yabanci degildir. imge tirleri siniflandirmasi ayni zamanda sinematik
etkilerin bir katalogudur; aradaki fark, Metz'in yaptigi gibi bu etkileri anlamlan-
dirma girisimi yerine, onlari anlam acgisindan kavramasidir (Deleuze G. , 2021,
s. 38- 40). Metz'den farkli bir bicimde Deleuze, kendi gortisine gore belirli bir
sanat bigimi olarak sinemayla dogrudan ilgili olmayan meseleler hakkinda sinema
anlayisina iliskin analizinden herhangi bir sonug gikarmaya calismaz. Yani diger
alanlarda gelistirilen kavramlari 6diing alan ya da filmlerin ayrik alani olarak gérdi-
gunltn otesine gecmeye calisan herhangi bir sinema yaklasimini agikga reddeder.
Ornegin, cercevelemeyi hadim edilmeyle ya da yakin cekimleri kismi nesnelerle
iliskilendirebilecegini kabul eder, ancak bunun bize sinema hakkinda ne soyledi-
gini gdéremedigi icin bu tUr agiklamalari kabul etmez: “Ama aslinda yakin planin,
yakin plan-ylzUtn kismi nesneyle hicbir ilgisi yoktur” (Deleuze G. , 2014, s. 130).
Deleuze, felsefenin sinemayi ele almak igin ortaya koydugu kavramlarin spesifik
olmasi nedeniyle, kavramlarin daha gok sinemayla ilgili olmasi gerektigi (Rodowi-
ck, 2018, s. 66) dustincesinden hareket eder.

Sizoanaliz ve Sinema

Psikanaliz, Deleuze'lin yaklasimina goére, sinemanin gergekligiyle asla
temas kurmaz; ya ekranda olanin bir sahte rliya oldugunu iddia eder ya da bir
filmden keyif almak igin izleyicinin bir sekilde kendilerini icine sokmasi gerek-
tigini varsayar. Dramatik anlatida, kahramanlardan biriyle dzdesleserek, kathar-
sise ulastiran mutlu bir son, ancak her iki sekilde de gergek pahasina hayali ve
simgesel olani vurgular. Daha genel olarak, sinemaya sizoanalitik bakis agisiyla
bakildiginda, psikanalitik yaklasimla ilgili ¢ sorun vardir; birincisi filmleri bir bitin
olarak ele almakta basarisiz olur, ekrandaki gérintu ile ilgilenir. ikincisi, filmle olan
iliskiyi islemsel olarak ele alir, sinemanin bize paramiz karsiliginda zevk verdigini
varsayar. Uciinclisi, sinemayi neden sevdigimizi bilmedigimizi varsayar; en bariz
rontgenci yonleri disinda, ¢lnkl sinema bilincimizde degil bilingaltimizda calisir.
Bu baglamda, “psikanaliz ve sizoanaliz arasinda sinema bir deliryum mu?” sorusu
aciga c¢ikar (Buchanan |., 2007, s. 117- 45). Deleuze ve Guattari'nin dne surduik-
leri sudur: “Sizofrenik, tam bir hezeyan iginde, sentetik bir slire¢ olarak arzunun
gercek dogasini bize gosterir”. O halde delirium, Deleuze ve Guattari'nin arzunun
nasll calistigina dair modeldir. Sizofreni, otizm yoluyla kendini yapay bir insan hali-
ne getiren sizofreninin zihinsel durumu olmadan énce, arzu ve arzulama-makine-
lerinin Uretim sUrecidir (2017, s. 41). Bunun bir uzantisi olarak sinema, arzulama
makinelerinin dretimidir. Ama Deleuze bunun Uzerinde pek durmaz, o daha gok
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bir sanat bigimi olarak sinemanin amacinin fikir Gretmek oldugunu iddia eder.

Deleuze'e gore sinema, disutnceyi gorindr kilmaz, aksine bizi disincenin
imkansizliglyla ylz ylze getirir ve bu sekilde tam da olmadigi yerde dusiinceye
sevk eder. Ama bunu ancak Deleuze'ln hareket-imgenin, bu baglamda sinema-
nin sagduyu gicl olarak tanimlanabilecek, ama ayni zamanda onun dogustan ge-
len bir glicl olarak da kabul edilebilecek yapilardan, fasizm egiliminden koptugu
(1994, s. 165) olclde yapabilir. Deleuze'lUn sinemanin dogal ilerlemesi, ¢ok farkli
iki goruntl rejiminin hikim strdtgu iki ayr asamaya bolinmistir. ilk asama,
sinemanin ayirt edici 6zelligi nedeniyle hareket-imge olarak adlandirilmistir. Bir
sanat bigiminin kendi kendine hareket eden bir gortintl olmasi gergeginden tire-
digi, bizi sinemanin dogusundan Deleuze'lin gorlstine gore estetik agidan tiken-
mis oldugu Il. Dinya Savasi'nin sonuna kadar goétlren hareket imgeden sonra, za-
man-imge olarak adlandirilan ikinci asamaya gotdrtr. Sinema bu noktada gergek
gbrevini, yani saf zaman bolimlerinin Gretimini gergeklestirmistir. Zaman imgede
duyu motor semasinin baglari zayiflar (2021, s. 331). Hareket ve zaman- imge
arasindaki fark, onlarin bosluk, aralik ve montaj hakkindaki farkli yaklasimlaridir.
Bu boslugun bir tarafinda, duyusal-motor semalar agisindan gortintiler arasinda
tutarh iliskiler dizenleyen rasyonel kesintiler bulunur; éte yandan, “irrasyonel”
kesintiler, eylem ve tepki arasindaki iliskilerin ¢dktligl dizensiz, merkezsiz bir
montaja yol agar.

Hareket-imge, hareket eden seylerin bir temsili degil, kendinde bir sey ola-
rak hareket, gorintinin kendisi olarak hareketti. Sinemaya gittigimizde, merkez-
lenmis bakis agimiz projektoérinkiyle ortlisir. Boylece filmler kendi distncemizi
merkezsizlestirir, néronlarimizi ¢gekimlerle, sinapslarimizi montajla degistirir. Bu
hareketlilige maruz kalmamiz, dislnceyi “sok eder”, glnkl beyni merkezden
uzaklastirir ve onu harekete yerlestirir ve dlstnceyi varligin merkezli evrensel
varyasyonuna acarak hareketin kendisini diisinmeye zorlar: “Otomatik hareket,
icimizdeki, sirayla harekete tepki veren tinsel bir otomati uyandirir” (Deleuze G.
, 2021, s. 192). Bu nedenle Heidegger, insanin fiilen yaptigina dair higbir garanti
olmaksizin, salt mantiksal disinme olanagina sahip oldugunu iddia ettigi yerde
sinema, kendi hakki ve gucU olarak, bizi disiinceye sevk etme, disincemizi ha-
rekete gecirme kapasitesine sahip oldugunu iddia eder. “Sinema sanki bize sunu
soyllyordu: Benimle, hareket-imgeyle, iginizdeki distntri uyandiran soktan ka-
gamazsiniz” (2021, s. 193).

Deleuze bu iddialari, Eisenstein’in sinema anlayisinin bir analizi yoluyla
ortaya cikarir, ¢lnkl onun diyalektik olusumu, “klasik sinema, genel olarak ha-
reket-imge sinemasi” igin gegerli olmakla birlikte, acikgca belirlenmis “an”lara
bollnebilir (2021, s. 194). Eisenstein’in sinemasina ve aslinda bir bitin olarak
1920'lerin ve 1930°larin Sovyet Okulu'nun sinemasina, temelde diyalektik bir
montaj anlayisi hakimdir. Sinemanin disinceye dayattigr “sok”, daha ylksek bir
dlzeyde senteze yol acan gekimler arasindaki gatisma ya da karsitlik agisindan
kavranir. Montajin yarattigl diyalektik catisma, disinmeye, sonunda bUitdndn
kendisinin birligi olan karsitlarin sentezini Uretmeye yoénlendirir (2014, s. 57). Kla-
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sik sinemanin dolayli zaman imgesi (nedensellik olarak zaman, tarih olarak za-
man) ile modern sinemanin dogrudan zaman imgesi (degisim bigimi olarak za-
man) arasindaki gerilim bir kristal- imge olusturur. Ayirt edilemezlik olarak bu ilgili
gorintdlerin (kurucu ve asilsizligin ayirt edilemezligi). Zaman-imgede, zamana tabi
hareketin, olayin blyUk tersine ¢evrilmesinin, anonimliginin (kisinin kendi yoklugu
olayl) deneyimi ile gergeklesir. Deleuze'lin sinema araciligiyla insa ettigi disUn-
cenin dramatizasyonu (dUstncenin disinme, gergek harekete uygun hale gelme
mUcadelesinin dramatizasyonu) zaman-imge sinemasina maruz kalmanin deneyi-
mi olarak ve imge olarak ulasir. Disincenin temelsiz olusunun, insan ile diinya,
dlnya ile insanin iliskisinin “dinyanin askiya alinmasi” (Deleuze G. , 2021, s. 208)
icinde ortaya ¢ikisinin ve kendinde yoklugun imge olarak sunulmasinin dramidir.

Duyu motor semasi, imgeye mantiksal bir nedensellik asilayarak, gorin-
tinUn yersizyurtsuzlastirict glctine karsi bir tir “sok savunma” islevi gorur; im-
kansizin yalnizca olanaksiz hale geldigi bir alanin agilmasi (Benjamin, 1973, s.
114-17) dir. Bir imge rejimi olarak, duyu- motor semasinin zayifladigi ilk érnekler;
Italyan neo-realistlerinin, dzellikle de De Sica ve Rossellini'nin eserlerinde ortaya
cikar. Bu ornekler, gérintintn deliryumunun tim potansiyelinden yararlanildigini
gosterir. Rossellini'nin ilk filmleri Roma Acik Sehir (1945) ve Almanya Sifir Yili
(1947)'nin bombalanmis manzaralari, ortamin artik dogrudan eylemle yatirim ya-
piimadigl, bunun yerine kendi etki tarzini aktardigi yeni bir sinema turl sunmus-
tur. Ustelik Rossellini'nin filmlerinde, merkezi dramayla hicbir ilgisi olmayan garip
karakterlerle doludur ve bu durum duyu- motor semanin hegemonyasini daha da
zayiflatmistir. Eski realiznde veya eylem-imge tarzinda, nesneler ve ortam zaten
kendilerine ait bir gerceklige sahipti, ancak bu, taleplerle kati bir sekilde belirlenen
islevsel bir gergeklikti. Bu talepler dramatik oldugu kadar siirsel de olsa durumla
ilgiliydi. Ancak neo-realizm ile nesneler ve ortamlar, kendilerine kendi iclerinde bir
onem veren 6zerk, maddi bir gergekligi benimserler. Simdi, hem izleyici hem de
karakter igin dizenleme, bakis tarafindan bir durumu neyin olusturduguna dair
degisim s6z konusu olur, tamamen gorsel ve isitsel hale gelir. Algi artik otomatik
olarak eyleme baglanmaz, bir bigagin ucundaki isik pariltisi artik bir bigaklamanin
gerceklesecegi anlamina gelmez. Bu yeni durum tUrd, bir eylemle tetiklenmedi-
gi gibi bir eylemle de ¢6zllemez (2021, s. 10- 15). Deleuze, iki farkl imaj rejimi
arasinda etik bir ayrim yapmaya devam eder; zaman-imgesinde dnemli olan her
zaman karakterin veya izleyicinin ve ikisinin birlikte vizyoner olmalaridir:

Saf optik ve sessel durum ayni anda hem fantazma hem rapor, hem
elestiri hem merhamet teskil eden bir durugori islevini uyandirirken,
duyu-motor durumlari da, ne denli siddetli olursa olsunlar, bir
eylemler ve tepkiler sistemine dahil oldugu andan itibaren neredeyse
her seye tahammlil eden veya dayanan pragmatik bir gorsel isleve
yonelir (2021, s. 30).

Deleuze'ln yaklasimina gore felsefenin kendisi, bundan daha yUtksek bir
cagriya, tahammudl edilemez olanin tanimlanmasina sahip degildir. Deleuze'ln
dile getirdigi gonulli kélelik konusunda agikga gorildigu gibi baska bir amag s6z
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konusu degildir; katlanilmaz olana katlanmak ve gergekten tahammul etmek. O
halde, paradoksal olarak, sinemanin basarildiginda istisnailigi, alisilmisin disinda
olandan ¢ok alisilmis olan kurali gortinlr kilma yeteneginde ifade edilir. Sinema
basarisiz oldugunda ise sadece fantezi sunar. Burada Deleuze, Badiou'nun ben-
zer sekilde tikelligi (yalnizca farkli olani) tekillik (gergek farklilik) lehine reddeden
post- modern elestirisini dngérmektedir (Badiou, 2006, s. 134). Ancak Deleuze,
cagdas sinemay! eski hikayeleri, eski gorintileri ve eski fikirleri geri donustir-
mekten ote gitmeyen steril neo-klasisizm bigimi olarak goren Badiou'dan daha
az karamsardir.

Claire Colebrook’un dedigi gibi “bir seyi zaten verili olan bigimleriyle degil,
olus bigemiyle tanimlariz. Eger sinirlarini zorlasaydik sinema ne olurdu?” (2013,
s. 41). Modern dlnyada, insan ve diinya arasindaki bag kopmustur. Bundan bdy-
le bu bag bir inancin nesnesi haline gelmelidir. O ancak bir inang iginde restore
edilebilecek olan imkansizdir. inang artik farkli veya donustiriimis bir diinyaya
hitap etmez. insan, saf optik ve saglam bir durumda sanki diinyadadir. insani
gorduglne ve isittigine ancak dlnya inanci yeniden baglayabilir. Sinema, dinyay
degil, tek baglantimiz olan bu dinyaya olan inanci filme almalidir. Bu inang, bU-
tlnlUk olarak diinya ideasinin yerini alan saf optik ve ses durumlariyla tek iliskimiz
olarak modern sinemayi ilgilendiriyorsa, felsefeyi de ilgilendirir. Deleuze, sinema-
daki inangtaki donisim, “bu zaten, Pascal'den Nietzsche'ye, felsefe igin blylk
bir donim noktaslydi: Bilgi modelinin yerine inanci koymak"” olarak ifade eder
(2021, s. 211). Deleuze'lin modern sinemaya atfettigi Nietzscheci karakter, anla-
tinin donUstmdinde, yani imgelerin kompozisyon tarzinda film bigimi dlzeyinde
eklemlenir. Klasik anlati, bir diinya ideasini kapali butlnlik olarak ve dolayisiyla bir
dUslnce nesnesi olarak, hakikat veya yargi biciminde insan bilgisine ve glctne
tabi olarak insa etmeye ¢alisti. Ancak disunlldigu kadariyla kendini modern sine-
mada degisimin bigimi olarak zamanin edilgin deneyimi olarak sunar: “Artik olasi
anormal hareketlerle altlst olabilecek kronolojik bir zaman degil, zorunlu olarak
‘anormal’, esas itibariyla ‘vanlis’ hareketler treten kronolojik olmayan, kronik bir
zaman s6z konusudur” (2021, s. 160). Anlati boylece yeni bir statl alir ve dogru
olmayi, yani dogru oldugunu iddia etmeyi birakir ve temelde yanlhslayici hale ge-
lir. Hareket ve zaman iliskisinin tersine gevrilmesiyle Uretilen dislncede catlak
olusur. Bu ayni zamanda, dlnyayla iliskimiz kendisini indirgenemez bir gokluktan
ayrilamayan yanlisin glicleri biciminde sunar: Oznenin yerini “Ben bir baskasiyim”
(Rodowick, 2018, s. 179) alir.

Sinemanin sizoanalizinin kosullarini saglayan durum, hareket-imge ile za-
man-imgenin dinamik ve yeniden-yersizyurtsuzlastirici etkilesimidir. Ancak De-
leuze, iki sinema kitabinda, iki gértntdndn birbiriyle baglantiiligini higbir ayrinti-
da agikga gostermemis ve onlari gortntste birbirinden bagimsiz olarak gelisen
gorlntd tdrleri olarak tanimlamistir. Deleuze'Un sizoanalitik kavramlarini birbirine
bagli olarak, tek tek filmlerin aralarinda aktigi uglar ya da kutuplar olarak kavrarsak,
0 zaman sinemanin sizoanalizinin, gesitli farkli gortntd tdrlerine déntismesi ve
yeniden yurtsuzlastiriimasi s6z konusu olabilir. Sizoanaliz, filmleri hareket ya da
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zaman- imgeler olarak kategorize etmekten ziyade, sinemanin dogasinda var olan
potansiyeli agiga ¢ikarabilecegdi ortaya gikar (Buchanan I., 2008, s. 11). “Bir heze-
yan nasil baslar? Deliligin hareketini yakalamaya muktedir olan belki de sinemadir,
analitik ve gerileyici oldugu igin degil, ama 6zellikle de bir arada varolusun global
bir sahasini arastirdigi icin” (Deleuze & Guattari, 2017, s. 395).

Deleuze ve Guattari, sizoanalizi kurarken yerine getirilmesi gereken g go-
rev oldugunu belirtir; bir olumsuz gorev ve iki olumlu gérev. Baslangi¢ olarak, yok
etme yoluyla, bilingdisinin tamamen temizlenmesi, tam bir kirtaj gereklidir. De-
leuze ve Guattari'nin felsefi argimanlarina gore, 6dipus, ego, slperego, sugluluk,
yasa, hadim etme, tim bunlar psikanalitik mirasin tamamidir, bunlarin kdkini
kazimali ve bir o kadar da ¢dpten arindirmalidir. Arzu, ¢ok sayida isletim parcasina
ve yalnizca Uggen terimlerle dlsindligimiz muazzam bir gagrisim veya baglanti
glUcilne sahip sentetik veya makinesel bir sliregtir; arzu anne-baba-ben’den gok
daha karmasiktir. O halde, sizoanalizin iki olumlu gorevinin, arzuyu gergekte oldu-
gu gibi ele gecirmeye odaklanmasi gerektigi sonucu ¢ikar. ik olumlu gorev, bir
O0znede, herhangi bir yorumdan bagimsiz olarak, onun arzulama- makinelerinin
dogasini, olusumunu ya da isleyisini kesfetmekten ibarettir. Deleuze ve Guatta-
ri sizoanalizi: “biling-Oncesi ¢ikar yatinmlarindan ayrildiklarinca ve sadece onlara
karsi koymaya degil, ama onlarla karsi kutuplar iginde bir arada varolmaya muk-
tedir olduklarinca toplumsal sahanin bilingdisi arzu yatirimlarina ulasmak” (2017,
s. 503) oldugunu ifade ederler. Sizoanalize gore, bireyler ya da gruplar dizeyinde
toplumsal alanin libidinal yatirimlarini ortadan kaldirmak igin sadece belirtilerden
(ki onlariinsa eden cinselliktir), yani makinesel belirtilerden faydalanabilir. Basitce
soylemek gerekirse, arzunun libidoyu tuzaga dislrmek, kesintiye ugratmak ve
yonlendirmek igin zihinsel matrisler yaratarak galistigi ve bu matrislerin, arzulama
makineleri olarak adlandirdiklar, her tirden madde ve akisi kapsayabilecegidir.
Yani, Freud'un aksine arzu, toplumsal alana dogrudan yatinm yapabilir ve higbir
sanat formu bunun hakikatini sinemadan daha acik bir sekilde gdsteremez. Bu
yaklasim, Deleuze'lin sinema Uzerine galismasini daha blyUk bir sizoanaliz projesi
icine yerlestirir.

Deleuze ve Guattari’'nin sizoanaliz anlayisini 6zetleyen Eugene W. Holland,
sizoanalizin olumlu goérevi igin, arzulayan-makinelerini, kendilerini ele gegirip yaka-
layan, ezen temsil sistemlerinin altina ya da arkasina yerlestirmek ve onlari ken-
dilerine uygun molekduler islevlerine geri dondirmek oldugunu not eder (2013, s.
183). Yani amag, molekdler arzuyu molar temsilin kisitlamalarindan kurtarmaktir.
lyi is filminde oldugu gibi ydnetmenin karakterleri yersizyurtsuzlastrmasi ve Ga-
loup’un molar temsili terk etmesi bu duruma 6érnek teskil eder. Buna uygun ola-
rak zaman-imge; eylem-imge gibi baskin hareket-imge sinemalarinin molar, édipal
yeniden-yerliyurtlulastirmalarini istikrarsizlastirma potansiyeline sahip bir arzula-
ma-makinesinin Urinl ya da ifadesidir. O halde, Deleuze'iin sinema metinlerinin,
zaman-imgeyi yersizyurtsuzlastirma potansiyeli igin savunan bir sinema sizoanalizi
islevi gordigu goérulebilir. Deleuze ve Guattari, sizoanalizi, materyalist ve askin bir
bilingdisinin kesfi olarak tanimlar. Sizoanalizin gérevini ise bir 6znenin arzulama- ma-
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kinelerinin ne oldugunu, nasil calistiklarini, hangi sentezlerle, makinede hangi eneriji
patlamalarinin, hangi bilesenlerin ne oldugunu 6grenmek oldugunu ifade ederler.
Filmdeki Galoup karakterinin toplumsal makine iginde sabit bir kimlikten olusa ve
algilanamaz olusa ydnelimi 6rneginde oldugu gibidir. Bir arzulayan makine olarak
Galoup'un dans sahnesi, onun enerji patlamalari olarak degerlendirilebilir.

Beden Sinema ve Claire Denis

Cagdas film calismalari, film kaltirine verilen duygusal tepkileri kesfet-
mekle ve bu kaltlrin algilari sekillendirmek igin nasil galistigina bakmakla ilgilenir.
Brechtyen yabancilastirma ve Althusserci aygit teorisi zamanindan beri duygu,
izleyiciye izin veren modeller olusturmak igin iletisim galismalarinda stpheli bir
arastirma alani olmustur (2008, s. 10). Bununla birlikte, izleyici tepkisi calismala-
ri, bilissel bilim, psikanalitik film teorisi, Deleuzect galismalar ve fenomenolojik
felsefe dahil olmak Uzere bir dizi yaklasimdan gelen film arastirmacilari, giderek
artan bir sekilde yeni yaklasimlarin dogasini kesfetmeye galismaktadirlar. Bu yeni
yaklasimlardan biri olan “Yeni Asiricilik” son zamanlarda tartisilan dnemli akim-
lardan biridir. Yeni asiricihgin filmleri, sinemayi bedenlerimizde oynanan duygu-
lanim, duygu ve aslinda zihne hitap eden sinema olarak yeniden distnUilmesi
gerektigini gosterir. Sinemanin duyum ve beden dlzeyinde nasil galistigi sorusu,
sinemanin semiyotik bir anlam Gretme makinesi olarak tamamen temsili bir sekil-
de anlasiimasini zorlastirmaktadir. Deleuze’'de oldugu gibi sinema gostergebilim
ve psikanalitik ile anlasilabilir bir sanat olmaktan ¢ikmustir. izleyicinin duygusal ve
icgldUsel bilesenlerine saldiran bu tdr asiri filmler, ben ile 6teki, seyirci ile ekran
arasinda kurduklar iliski hakkinda distinmek icin énemli gikarimlara sahiptir.

Yeni asiricilikta, izlenebilir ve tahammdl edilebilir olanin sinirlarini zorlayan
filmler, izleyicileri 6zellikle yogun bir sekilde ekranda gosterilenlere dahil eder ve
elestirel sorgulama talep eder. Bu filmlerde goérUlen asiri siddet, seks, kan ve 6lim
gorintillerine karsin Martin Barker'in izleyici tepkilerine yonelik arastirmasi dikkat
cekmektedir. Barker'in galismasi, izleyicilerin asiri gérlntUlere nasil tepki verdigini
ve bu etik yansima taleplerinin gercek baglamlarda ve belirli izleme érneklerinde
nasil mizakere edildigini sistematik olarak anlamaya yonelik bir girisimdir (Barker
& Mathijs, 2008, s. 2). Bu tlr filmler ve yol agtiklari tartismalar, gercek izleme bag-
lamlarinin, onlarin soke etme ve sona erdirme kapasitelerini ya sinirlamaya ya da
gUglendirmeye yardimci olan metin disi stratejilerin incelikli bir degerlendirmesini
gerektirir. Akademik galismalarda yerini alan bu yeni yaklasimla gekilen filmler igin
gesitli isimler kullanilmistir. Bunlardan bazilari Beden Sinemasi, Asin Gergekgilik,
Uclincl Fransiz Yeni Dalgasi, Yeni Asirilik, Yeni Fransiz Asiriligi ve heyecan sine-
masl! anlaminda ‘Cinema of Sensation’ gibi isimlerdir (Horeck & Kendall, 2012;
Beugnet, 2011). Fakat literatlirde genel olarak kullanilan New French Extremity
(Yeni Fransiz Asiriligi) ismi 6ne gikmaktadir.

Yeni Fransiz Asiriciligi ismi ilk kez James Quandt'in “Flesh and Blood: Sex
and Violence in Recent French Cinema” isimli makalesinde kullaniimistir (Quan-
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dt, 2004). Quandt bu elestiri yazisinda Bruno Dumont, Catherine Breillat, Claire
Denis, Gaspar Noé ve Philippe Grandrieux gibi yonetmenlerin filmlerinde sinirlari
asma egilimlerine karsilik olarak bu ismi kullanmistir (Horeck & Kendall, 2012,
s. 4-9). Yeni Fransiz Asiricihgl ve yakinlik arasinda iliski kuran Tim Palmer, Brutal
Intimacy: Analyzing Contemporary French Cinema (2011) adli kitabinda bu yeni
akimi, “Beden Sinemas!” olarak nitelendirmektedir. Palmer kitabinda farkl yo-
netmenlerin filmlerini cinsellik ve yikim arasinda iliski kurarak ele almaktadir. Yeni
Fransiz Asiriciligina yonelik bir diger arastirma ise Martine Beugnet'e aittir (2007).
Beugnet'in calismasi, Laura U. Marks'in haptik gorintt kavrami, Vivian Sobcha-
ck'in filmsel deneyimin somutlasmasina vurgusu, Deleuze ve Bataille bakis agl-
sina dayanmaktadir. Filmin maddiligi ile izleyicinin bedeni arasinda, ayni zamanda
film teorisi ile film pratigi arasinda temel bir karsilikli destek iliskisini tartisan bir
calismadir. Beugnet'in “duyum sinemasl!” dedigi bu sinema sorunu, kendisini
fazlasiyla estetik olarak sunar. Asirlik yoluyla sinema, estetik dolaysizligi icinde
daha otantik bir gerceklige erisim noktasi saglayan duyumu on plana ¢ikarir.

1990'larin sonunda ortaya ¢ikan bu yeni akim, “yeni asin” fenomen birgok
tartisma yaratmistir. Son derece farkli Uslup ve tematik ilgi alanlarina sahip bir
dizi sanat yonetmeni arasinda, genellikle “asirihk turleri” ile iliskilendirilen tdr-
de sok taktiklerinden yararlanma egiliminin oldugu yeni tir veya hareket olarak
tanimlanir. Breillat, Denis, De Van, Dumont, Grandrieux veya Noé, arthouse ve
auteur filmin estetik ve Uslup deneylerini korku, vahset veya porno filmlerle karis-
tiran birkag isimdir. Bu filmler, yalnizca beden korkusu ve igrenme ile iliskilendi-
rilmez; izleyicinin tahammuil etme kapasitesini test eder ve ayni zamanda anlaml
baglamsallastirma girisimlerine de direnir. Calismada 6rneklem olarak ele alinan
lyi Is filminin yonetmeni Claire Denis ve Unli Fransiz filozof Jean-Luc Nancy'nin
felsefi argimanlari’ son dénemlerde Avrupali akademisyenlerin ilgi odagi haline
gelmistir. Bunlardan birisi de sinema ve felsefe iliskisi Uzerine calisan Chelsea
Birks'tir. Birks, “Violent Subjectivity: New Extremist Cinema And The Philosop-
hy Of Jean-Luc Nancy” adl tezinde Jean-Luc Nancy'nin disuncesi yoluyla yeni
asiriliga yeni bir yaklasim getirir. Bununla birlikte, 21. ylzyilda siddete, dznellige
ve sanatin durumuna deginen bir hareket olarak yeni asiriciigin éneminin devam
ettigini savunur. Nancy'nin disUncesinin yeni asirilikgl sinemaya bu sekilde uygu-
lanmasi keyfi degildir: Nancy, genel olarak estetik ve 6zel olarak sinema hakkinda
kapsamli yazilar yazmistir ve 2001'den beri yeni asiricilikla baglantili énemli bir
yonetmen olan Claire Denis ile slregelen bir entelektlel iliskiye sahiptir (Birks,
2013, s. 3-4). Yine Claire Denis sinemasi Uzerine galisan bir diger dnemli ¢alisma
ise Douglas Morrey" aittir. Morrey de Nancy ile Claire Denis sinemasi arasindaki
baglara deginmistir. Beden ve imaj olgulari hem Nancy'nin felsefesi hem de De-
nis’in sinemasi agisindan oldukga énem arz etmektedir. Nancy'nin beden olgusu-
na yaklasimi ile Denis’in sinemasinda bedeni kullanis bigcimi arasindaki paralellik
1 Nancy baglaminda yapilan bir diger arastirma; Zsuzsa Baross'un “Encounters : Girard Titus-Car-
mel, Jean-Luc Nancy, Claire Denis” calismasi, sanatsal anlamda karsilasmalardan bahseder.
Makale Jean-Luc Nancy'nin “bedenleri” olusturan bosluklari, bosluklari ve oyuklari sabirla izleyen

yazilari ile perdeye yansittigi bedenlerle yogun bir duyusal iliski icat eden Claire Denis’in sinemasi
arasinda bir karsilasmayi ele alir.
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ortaya konmustur. Laura McMahon'un “Beyond The Human Body: Claire Denis's
Ecologies” adli makalesi de yine beden ve mekan olgulari Gzerinden insanmer-
kezci ve hiyerarsik olmayan ekolojik bir diirtlyd incelemistir. Makalede Beau Tra-
vail ve The Intruder filmlerini ele alan MacMahon Gilles Deleuze'ln kristal-imge
nosyonundan ve Jean-Luc Nancy’'nin ekoteknik diislincesinden yararlanmistir.

Denis ile ilgili yapiimis bir diger ¢alisma ise Elena del Rio'ya aittir. Calisma-
nin inceleme kisminda da yer yer referans olarak anilan Rio'nun “Body Transfor-
mations In The Films of Claire Denis: From Ritual to Play” adli 6nemli ¢calismasin-
da Nénette ve Boni (1997) ve Beau Travail (1999) filmlerini Deleuze'lin modern
sinemaya yonelik sansasyon Ureten bir makine olarak degerlendirmesinin Gzerin-
den ele alir. Filmlerde sehvetli ve performatif sdylemlerle kendi baglantilariyla,
klasik anlati sinemasinda karakterlerin ve izleyicilerin bedenlerini kisitlama egi-
liminde olan disipline edici mekanizmalar ¢ézmeye calisir. Alanda yapilmis bir
diger énemli galisma ise “Towards a Feminist Cinematic Ethics: Claire Denis,
Emmanuel Levinas and Jean-Luc Nancy"” adli metniyle Kristin Lené Hole'a aittir.
Kitapta Hole sinema felsefe, izleyici ve film, ses ve gorlntl, beden ve metin
arasindaki iliskileri karsilasma Uzerinden ele almistir. Claire Denis’in ve iki filo-
zof Jean-Luc Nancy ve Emmanuel Levinas'in eserleri arasinda sahnelenen karsi-
lasmalar araciligiyla feminist bir sinema etigi yarattigi tezini ortaya koyan kitapta
Denis’in akademik olarak yeterli dizeyde arastirilmamis olmasina vurgu yapilir.
Denis ile ilgili yapilmis bir diger ¢alisma ise Thomas Elsaesser’e aittir. Elsaesser,
Beau Travail filmi tGzerinden hem Claire Denis sinemasini hem de sinema felsefe
iliskisi baglaminda Nancy'nin felsefesini ele alir. Bu noktada Avrupa sinemasini da
anti- kahraman kapsaminda degerlendirir.

Genel olarak Claire Denis sinemasi ve filmleri lzerine yapilan calismalar
2000'li yillarin basindan itibaren 6zellikle kiresel anlamda artmaya baslamistir. Bu
durum Claire Denis'in filmlerindeki artisa paralel bicimdedir. Ancak Turkce'de Cla-
ire Denis sinemasi Uzerine populer sinema dergileri disinda akademik bir galisma
yapilmamistir. Bu baglamda Deleuze ve Guattari'nin sizoanalitik kavrami gerge-
vesinde incelenecek olan lyi is filmi ile Claire Denis sinemasinin Tirkiye'de yapi-
lan akademik calismalara kazandiriimasi galismanin énemini ortaya koymaktadir.
Cagdas Fransiz sinemasinin 6nemli yonetmenleri arasinda yer alan Claire Denis
1948 yilinda dogmustur. Egitimini GnlU Fransiz sinema okulu IDHEC te tamamla-
yan Denis; Jim Jarmusch, Costa Gavras, Jacques Rivette gibi hem Fransiz hem
de dlnya sinemasinin 6nemli ydonetmenlerine asistanlik yapmis ve 1989 yilindan
itibaren uzun metraj filmleriyle diinya sinemasinin dnde gelen kadin yonetmenleri
arasindaki yerini almistir. Denis, 6zellikle Fransiz Yeni Dalga yonetmenlerinden
yogun bir sekilde etkilenmekle birlikte sinema dili agisindan minimalist bir tarzi
benimsemis ve etkilendigi usta yonetmenler kadar auteur bir sinemaci olmustur.

Denis 1989 yilinda ¢ektigi ilk film olan Cikolata ile Cannes Film Festivali'n-
de ses getirir ve en iyi ydonetmen odline aday olur. Ozellikle gocuklugunu Afri-
ka Ulkelerinde gegirmis olmasinin etkilerini bu filmde yogun bir bigimde gérmek
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mimkdnddr. Bu durum sonraki filmlerine de sirayet eder. Sonrasinda Man to Run
adli belgesel filmi, 1990 yilinda No Fear, No Die, 1991 yilinda Against Oblivion,
1992 yilinda Robe a cerceau, La, 1994 yilinda Boom-Boom ve | Can’t Sleep, 1995
yilinda Nice, Very Nice, 1996 yilinda Nénette et Boni filmlerini geker. 1999 yilin-
da yonettigi Beau Travail Denis’in kariyer filmlerinin basinda gelmektedir. 2001
yllinda yonettigi Trouble Every Day Yeni Fransiz Asiriciliginin en énemli filmleri
arasinda gosterilir. Sonraki donemlerde 2002 yilinda Vendredi Soir, 2004 yilinda
Intrus, L, 2005 yilinda belgesel olarak Vers Mathilde, 2009 yilinda White Material
ve 2018 yilinda ise High Life filmlerini yonetmistir. Claire Denis sinemasi Todd
McGovan tarafindan “fantazinin sundugu zevk alan 6teki imgesinin bizim Uzeri-
mizde tahakkim kurdugu noktada fantaziyi tahrip” (McGovan, 2012, s. 165) eden
bir sinema olarak degerlendirilir. Yonetmenin filmlerindeki éteki dnce zevk almak-
tadir ancak sonrasinda zevk alan 6tekiyi yikima ugratmaktadir. Thomas Elsaesser,
Claire Denis Uzerine yaptigl galismada Denis’i marjinal bir sinemaci olarak gor-
mekle birlikte Fransiz sinemasinin merkezine yerlestirmektedir. Bununla birlikte
Denis’in ¢ok kaltarlt/irkli Avrupa toplumuna vurgu yaparken Fransa'nin kolonisi
olan Afrika Ulkelerini ve Fransa'nin uygarlastirici mitosunu elestirel bir bigcimde
filmlerinde siklikla konu eder (Elsaesser, 2012, s. 715-716).

lyi is Filminin Sizoanalitik Bir incelemesi, Molar Temsilleri Yikmak

lyi Is (Beau Travail, 1999)2 filmi, Dogu Afrika (lkesi Cibuti'de konuslanmis
bir grup Fransiz lejyoneriyle ilgilidir. Filmin duyusal odak noktasi erkek bedenine
kilitlenmistir. Askerlerin hareketleri, jestleri, rutin aliskanliklari, kaba egitim ¢a-
lismalari ve resmi torenleri dikkat gekmektedir. Sizoanalitik film teorisi igin algi,
insan bilisinin normlarindan &zgurdur. Psikanalitik film teorisi ise rahatsiz edici
gorlntileri patolojiklestirir ve ego savunmalarini glclendirmeyi amaglar. Bede-
nin organik dizeninin geleneksel modelleri, onun yasam gucind ve yogunlugunu
aciklayamaz. Sizoanaliz, bedenin kendi iradesiyle meydana gelen akisinin yogun
haritalarini sunar. Bu baglamda filmdeki bedensel haritalar ya da dnce verilen per-
formatiflik® Ug farkli, ancak birbiriyle ortiisen dlzeyde gordlir; ilk olarak (erkek)
askeri bedenin filmin mizacindaki dogal gorinim, ikincisi Galoup ve Sentain ara-
sindaki 6zel bastan ¢ikarma/igrenme dramasi ve son olarak filmin bastan c¢ikarici
tasarimlarinda izleyici Gzerinde agikga teshirci hale geldigi duygusal anlati dizle-
midir. Judith Butler'in ifade ettigi gibi bedensel hareketler ve performanslar daha
cok performatiftirler; aslinda disavuruyormus gibi gériinen kimlik ya da 6z, sdy-
lemsel pratiklerle ve bedensel hareketlerle Uretilen ve slrdirtlen tasarimlardir.

2 Patrick Grandperret (Yapimci), Claire Denis (Yonetmen).1999.Beau Travail (Sinema filmi), Fransa:
N.E.W. YORKER VIDEO DVD

3 Butler, yasaminin her déneminde cinsiyet ayrimlarinin etkisizligini vurgulamaya calismistir.
Toplumsal hayatta bir insanin kadin ya da erkek olarak nitelendirilmesinin siyasal bir séylem old-
ugu Uzerinde durmaktadir. Bu eserlerde bahsi gecen performatif kavrami daha gok toplumsal
cinsiyet tartismalarinda kullanilan normatifligin eylemlestirilmis, etki edilmis hali olarak agiklanir.
Performanslar ve bedensel hareketler, ifade edilen arzular, sistematige dayall toplumsal cinsiyet
6zU oldugu yanilsamasi olusturur. Boyle bir yanilsama cinselligin bigimini belirleyerek, tGremeyi
merkeze alan heteroseksuelligin zorunlu sinirlari iginde diizene tabi hale getirmek amaciyla devam
ettirilir. Dolayisiyla Butler igin cinsiyetli 6zne, diizene tabi olan siyasal bir bedendir.
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Bu durum Deleuze ve Guattarici bir kavramla iliskilendirildiginde molar temsiller
aciga cikar. Butler, toplumsal cinsiyetli bir bedenin performatifligini tanimlarken,
gercekligini ortaya koyan tUrli edimlerden yoksun ontolojik bir statliden bahse-
der. Bu ayni zamanda toplumsal ve kamusal bir sdylemin, “bedenin yizey politi-
kalari Gzerinden fantazinin diizenlenmesinin, i¢ ile disi birbirinden farkhlastiran ve
bdylece 6znenin 'batlinllgini’ tesis eden toplumsal cinsiyet sinir kontrolinin
etkisi ve islevidir” (Butler, 2014, s. 224).

Gorsel 1. Askerlerin jimnastik galismalari ve bale koreografilerinin
birbirine karismasi

Yonetmenin kamera acilari, molar temsilleri belirsizlik alanlarina tasimaya
calisir. Ornegin, jimnastik calismalari, askeri tatbikatlar ve bale koreografilerini
birbirinden ayiran gizgiler kesinlikle ¢izilmez; bunun yerine bu ¢izgiler yapilan ha-
reketlerdeki farkli ve akici, yogunluk, hiz ve yavaslik derecelerine gore degisir
(24:28- 24:50; 01:07:09- 01:08:25). Genel bir kural olarak, askerlerin giristikleri
hareketler ne kadar yavassa, o kadar yogun ve ciddi bigimde anlatidan o kadar
bagimsiz hale gelir.

Deleuze igin “hiz" ve “etki” ayrilmaz kavramlardir. Etki, bedendeki virtu-
el yapilandirnimamis akislarin yogunlugudur (52:52- 53:28; 01:07:09- 01:08:25).
Boyle bir yogunluk, farkli hiz ve yavaslik dereceleri olarak anlasiimalidir. Clnk
Deleuze igin gergek hiz, élgllebilir bir nicelik sorunu degildir; fiziksel, gbrindr bir
bakis acisindan en hizli beden veya hareket, duygusal bir bakis agisindan mutlaka
en yogun degildir. Deleuze ve Guattari hiz ve yavaslk arasindaki yakinhgi ortaya
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koyarken, duygusal-performatif bedeni sekillendirmede 6nemli bir bilesen olarak
gorlr. Hiz ve vyavaslik iliskileri organik bir formun hareketini ve kararliigini her
sekilde asar (2005, s. 499). Deleuze ve Guattari bilinci, hem derinligi hem de
ylzeyi olan degisen bir gUgler alani olarak gorurler. SUrekli hareket halinde, “hiz
ve vavaslik, ylizen duygular” ile hareket eder ve algilanamaz olani algilamamizi
saglar. Bu uzamsal olmayan yerde, sizo yogunluk, i¢kin arzu Uretmek igin 6znel
olmayan duygulanim gugleri tarafindan hareket ettirilir. Degisim ve gesitlilik sizo-
analiz igin temeldir, ¢lnkU bizi temsili aliskanlik kaliplarindan kurtarmaya cgalisir.
Her dizeyde olusumu engelleyen despotik sistemleri devirmek igin anti-otoriter
amaglar arar. Bu anlamda film, performansin karakteristik duygusal ve bedensel
bilesenlerini vurgulayarak anlatlyl yeniden yapilandirmaktir. Martine Beugnet ve
Jane Sillars’in isaret ettigi gibi, askerlerin “trasli kafalari, yontulmus yUz hatlari ve
plrlzslz, kasl fiziklerinin tekrarlanan gordntUleri . . . erkek bedenlerinin oldukga
idealize edilmis bir vizyonunu sunar” (2001, s. 171). Ancak olusturulan bu vizyon
filmin ilerleyen bélimlerinde dagilmaya baslar.

Cavus Galoup ve lejyoner Gilles Sentain arasindaki iliski erkek erotizminin
yogunlugu arasinda gelisir. Ancak erkekler, bos zamanlarinda yerel bir gece kuli-
blnde yerli kadinlarla dans ederken gorultr (04:22- 05:20); izleyici olarak, filmin
kahramani ve anlaticisi Galoup’un da glzel bir Afrikali kadin Rahel ile dizenli bir
iliski icinde olduguna inanmaya yonlendiriliriz. Buna gore film erkek ve kadinin
cinsel- sehvetli etkinliklerini ayri olarak strdUrerek, izleyiciyi her biri ile dogrudan
iliskilendirir. Her birinin alici konumuna yerlesen izleyici, cinsel olarak bastan ¢i-
karilmasinin yerine cinsel eylemin, kendisinin disinda diizenlemeyi secer. Bu du-
rum, Galoup ile Sentain arasindaki siresiz olarak ertelenen erotik ytkud, Galoup'un
vlcudunu izleyiciye nihai ve arsizca sunmasinda gosterir. Deleuze ve Guattari'ye
gore cinsel olani asan arzu, eksikligin GrinG degil, Gretken ve otomatik bir makine-
dir. Arzu, psikanalizin statik nihai konumlari ve kimlikleri, “yogun bir gegis duygu-
su” dreten “6znellikler” degil, kendinde seyler araciligiyla deneyimlenir. Bir sizo
gegcis dluzlemi, dznelligin yapisal olusumundan 6nceki sd6z dncesi duygulanimdir.
Her sekilden ve bigimden siyriimis saf, ¢iplak yogunluk halleri sunar.

Filmin izleyicide karakterlerle 6zdeslemesini saglayacak aracilarin yoklugu
daha basindan bellidir. Kamera, yabanci Lejyon’dan bir grup askerin ilkel gorU-
ndmlU bir resminin Gzerine yapilan pan ¢cekiminden hemen sonra, Rahel'in dis-
koda orta derecede yakin ¢ekimine geger. Dans ettigi sarkinin seslerini taklit
ederek, ekranin sag tarafinda bilinmeyen bir noktayl hedef alan sesli bir 6plcik
atar (01:28- 01:40). Bu 6pUcltgun alicisini ortaya koyan bir ters plan olmadigindan
ve Rahel'in 0plctginin akustik dolgunlugu ve jestlerinin duygusalligi gbéz 6nu-
ne alindiginda, filmin en basindan itibaren izleyiciyi kendi erotik potansiyellerini
hissetmeye ikna etmeye calistigr gortlmektedir. Béylesi bir molekller cinsellik/
duygusallik, siradan gdrintinin olaganlstl etkiler ve duyumlar Uretebilen bir
gorlintlye donUstlrilmesiyle paralel gider. Lejyonerlerin yasamlarinin dogasinda
var olan fiziksellik, bu donldsUm igin ideal bir zemin sunar. Bu unsurlar sizoanalizin
duygulanim gUclnd, sdz ediminin glclni ve virtlelin giclinl gdstermektedir.
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Duygulanim gUcund, s6z edimini ve virtlel olani ayirt etmek sizoanalizin temel
ogeleridir ve bu 6gelerin farkli hiz ve yogunluklarda da olsa hareket-imgeler ve
zaman-imgeler arasinda kesistigi gorilmektedir.

Film (Denis, 1999), ayni zamanda kameranin lejyonerlerin bedenlerine ba-
kisini destekleyen slrekli erotik yogunlukta da, klasik anlati sinemasinin molar/
bedensel olarak sabitlenmis cinselligini, daginik/molekdler bir cinsellikle degistirir.
Bu donlsim gesitli anonim bedenler, manzaralar, sesler ve renkler arasinda ger-
ceklesmektedir. Film, izleyicinin dikkatini anlatisal distlncelerden giderek uzak-
lastirarak ve bunun yerine tamamen olusu tercih ederek molardan molekilere
dénusur. Yonetmen, duygusal ve bedensel bilesenleri vurgulayarak anlatiyi ye-
niden yapilandirir. Zaman- Imge’de Deleuze, giindelik beden ve kamusal bedene
"deneysel sinemada kesfedilen ya da yeniden kesfedilen” iki kutup olarak atifta
bulunur (2021, s. 233). Ama filozofun olus distncesi, glindelik bedene belirli bir
tlr sinematik bakis, dolayisiyla kendi basina kolektiflik potansiyeli verir. Filmde
bu iki tr beden ayirt edilemez hale gelir. Erkek bedeninin glnlik hareketlerine,
kamusal bir nitelik kazandirir. Burada sizoanalize uygun bir bigim olusturulmus-
tur; temsiller igin bir denklemler seti ya da semboller igin anlamlar belirsizlesir.
Askerlerin bedenleri ve Galoup’un dénlsimu, arzunun dinamik gugleri, yeni, kes-
fedilmemis yollarla distndldiginde, alisiimis temsil sablonlarinin disina gikmak-
tadir. Agnés Godard'in kamerasi, gortnUste sireksiz ylzeyleri veya ilgisiz alanlari
kucaklayabilen bir diinyanin yaratilmasina blyUk olglde katkida bulunur. Kamera
galismasi ve kurgu, askerlerin farkli faaliyetleri arasindaki akisi, vurgulayarak, gin-
delik ve kamusal bedenleri birbirine karistirir. Siradan ile olagantstl arasindaki
ayrimlar silinmeye baslar, film boyunca yasananlar, en sira disi bicimler alir. Or-
negin, bir noktada lejyonerler yer seviyesinin Uzerinde gergeklesen bir dizi egitim
alistirmasina girerler. Adamlar elleriyle onlara tutunarak halatlar veya kablolar tze-
rinde ydrUrler (24:28- 24:50). Uygun sekilde, bir sonraki gekim, kurumaya asiimis
haki i¢c camasirlariyla dolu birka¢ camasir ipinden olusan bir deseni gosterir. Y6-
netmenin gekimler arasindaki bu zihinsel baglantisi; kamusal ve gindelik, soyut
ve fiziksel arasindaki ayrimdan kaginan bir gorintU ile galismanin bir yolunu sunar
(24:28- 25:48). Sahneler arasindaki bu 6zel baglantida, askeri bedenin gizemin-
den arindirimasina, siradanliga dénltstnde herhangi bir olumsuzluk yiklenmez.
Buradaki etki, askeri bedenin efsanevi saglamligi ile kurutmak igin ipe asiimis bir
giysi gibi siradan ve sahipsiz bir durum arasindaki sinirlarin ortadan kalkmasinda
yatar. Deleuze, virtlel ve aktlel olanin birbirinden ayirt edilemez hale gelene ka-
dar nasill birbirini kovalamaya basladigini kapsamli bir sekilde gostermistir. Virtiel
ile aktUel (rGya ile gercek, gecmis ile simdi, dogru ile yanls) arasindaki bu ayirt
edilemezligin veya karar verilemezligin en ilging yani, virtlel olana gergeklik at-
fetmesidir. Deleuze, hareket-imgelerin bize 6znelligin maddi yonlerini verdigini,
zaman-imgelerinin ise bize 6znelligin maddi olmayan yonlerini verdigini savunur.
Zaman-imgeleri, zihinsel bir gergeklik olan sanalin glclnlU gdsterir ve yine bu,
sizofrenik deliryumun temel bir 6zelligidir; gergek olmasa da, ¢ok gergektir.
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Yakin Planlar, Yuzsellik

Deleuze “yakin ¢cekim bireylesmeyi gergekten askiya alir” diye yazar. Cin-
kU bireylesmeyi askiya alarak, duyguyu bireyden 6zgtrlestirerek, ylzin belirlendi-
gi iktidar iliskileri agini, yani anlamlandirmayi ve 6znelestirmeyi yok etme slrecine
baslar. Her durumda, yiz yalnizca olasi bir dinyay! degil, ayni zamanda algilana-
maz-olma olasiligini da isaret edebilir.

Gorsel 2. Sentain ve Galoup'un Bakisi

Deleuze'ln pek ¢ok farkli agidan ve her yerde hazir bulunan sorusu, “ken-
dimizden nasil kurtulabilecegimiz” éne ¢ikar. Bir ylUzin kendini kaybetmesi, kim-
ligini Gzerinden atmasi mumkdndlr, ama bunu yaparken onu kateden ve bizi
bireylesmeden uzaklastiran duygulanimlar bir tar tekillik kazanir; bir duygu, bir
duyum, bir yogunluk. Bu sulreg film boyunca 6ne ¢ikan iki karakterin bakislarinda
gobrulebilir. Galoup ve Sentain'in rekabetlerini diger lejyonerlerin 6niinde sergile-
dikleri sahnede en yilksek dramatik noktasina ulasir (01:02:10- 01:03:55). Galoup
ve Sentain hayali bir dairenin karsit taraflarinda oldukga yavas ve amacli adimlarla
yuarUrler, sanki kdtlltigun Ustesinden gelmek igin kimin daha donanimli olabilece-
gini sinamak istercesine acimasizca birbirlerine bakmaktadirlar. Bu bakis, filmin
bir diger sahnesi olan Galoup’un Sentain'i ¢dlde 6lime géndermesinden sonra da
ortaya ¢ikan bir bakistir (01:12:09- 01:12:23). Buradaki yUzler, temsil yoluyla degil,
duygulanimsal bulasma yoluyla isler.

Estetik olarak, Galoup ve Sentain’in agresif iliskilerini resmi olarak can-
landirmalari izleyici igin sarsici bir tuhafliktan ¢ok filmin genel tasariminin purdz-
stz bir devami olarak tasvir edilir. Yonetmen bu sahneyle ilgili olarak, Galoup
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ve Sentain’in tuhaf performansi, rakiplerin gézleri birbirine kilitleyerek psikolojik
dayanikliliklarini test ettigi gercek bir dovis sanatlari egzersizi (Romney, 2000, s.
4) oldugunu ifade eder.

Gorsel 3. Galoup

Filmin bu sahnesi ayni zamanda Deleuze'lin Kapitalizm ve Sizofreni ciltle-
rinde yuzsellik, temsil ve iktidar yapilar Gzerine Félix Guattari ile yaptidi galismayla
kesisir. Yuzsellik, bir sinema sizoanalizi hayal etmeye baslamak igin verimli bir
yer gibi gérinmektedir. Ylze geleneksel olarak insan dznelliginin hem yaratiimasi
hem de ifade edilmesi igin bir alan olarak yaklasildiysa, sizoanaliz bu tir 6zneleri
Ureten sistemlere kiskirtici bir meydan okuma sahnelemek igin yizle ilgilenir. De-
nis filmde tercih ettigi yakin planlarla, iki erkek arasindaki ¢ekimi ve arzuyu etkili
bir bicimde aktarirken, normatiflige dair bir sorgulamayi da amaclar.

Sizoanalitik bir film, dnceden olusturulmus 6zneleri yorumlamak yerine,
6zne olusumunu midmkun kilmak i¢in ¢alisan gUglerin bagini haritalar. Amag, bu
tUr sistemlerin baskici operasyonlarini agiga ¢ikarmak, onlari sékmek ve dis un-
surlarla 6ngoértlemeyen baglantilara agmaktir.

Lejyonerlerin ortak egitim ve bos zaman etkinliklerinin gértntaleri, filmin
daha basit anlati eksenini gosterir. Buna karsilik, Galoup’un tamamen narsist ey-
lemlerde bulunan gérintuleri; gdmlegini Gttlemek, ayni zamanda sacgini taramak,
islatmak ve aynaya bakmak, son dansi anlati tasariminin tUm parametrelerini asan
bir nitelige sahiptir (30:29- 30:50; 34:10- 34:40). Bu 6rneklerde Galoup’un gruptan
soyutlanmasi, eylemlerine bagl gérinen dramatik amag eksikligi ile birlikte, kla-
sik anlatidan farkli bir yone isaret eder. Ayrica, Galoup'un narsisistik eylemlerine
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odaklanan anlar, ne lejyonun ortak yasaminin Afrika alanina yerlestirilebilir ne de
Marsilya'nin lejyon sonrasi diinyasina yerlestirilebilir (Rio, 2008, s. 155- 60). Sizo-
analitik acidan degerlendirildiginde; Galoup, kendisiyle makinesel bir gli¢c olarak
ylzlesir ve filmsel ifadenin bu yonu, kolektif diizenlemelerin daha blyUk toplum-
sal iktidar sistemleri icinde, bunlar araciligiyla ve bunlara karsl isleyebilecedi arag-
lari gostermektedir. Bu sistemler, kapitalist-aile rejimi, 6zneleri 6nceden var olan
yasalara gore yeniden yerliyurtlulastirmaya ve bastirmaya, kodlamaya ve icerme-
ye calisir. Buna karsin yonetmen, her zaman kati bir sekilde kodlanmayan ve yer-
sizyurtsuzlastirma potansiyeline sahip duygulanimsal ifadeler ortaya koymustur.
Deleuze, glndelik karsilasmalarimizda yuzin gesitli kapasitelerde bilgi aktarmaya
hizmet ettigini inkar etmez; bir bireyi digerinden ayirir, sosyallestirme kapasitesin-
de hizmet eder ve bilgiyi iletmek icin calisir. Ancak filmin yakin ¢ekimlerinde, bu
kapasiteler ¢oztlmustir, yiz bir hayalet haline gelir (33:03- 33:10; 58:10- 58:20;
01:03:21- 01:03:27). Bu soyutlama, bu bireysellesme eksikligi, cinkt ylUz artik
gUnlik kapasitesinde yerlesik, iletisimsel bir araylz olarak islev gérmez. Deleu-
ze'e gore, yUzln ve yakin gekimin islevi agikga saf duygulanimdir.

Film boyunca Galoup askeri Gniformasinin haki gdmlegini iki kez ¢ikarir.
Dans icin giydigi tek sivil kiyafet siyah pantolonu ve siyah beyaz ayakkabilardir.
Bu sivil kiyafetler yalnizca iki sahnede belirir; Galoup’un 6fkesinin ilk sancilari olan,
lejyonerlerin Sentain’i omuzlarinda tasidigl gece (23:40- 24:20) ve filmin son sah-
nelerinde bedeninin saf bir hiz ve yavaslik araci olmasina izin verdigi zaman goé-
rilir (01:25:07- 01:26:26). Bu ylzden Galoup’un siyah gémlegi, askeri bir adam
olarak ¢dklUsUnUn ve inancinin aksine, aslinda sivil yasama uygun olma olasiliginin
isaretidir. Galoup’un bir lejyoner olarak ¢okUst, biraz dnce bahsedilen gecede
baslar ve yasama uygunlugunun kaniti kendisinden kactigli son performansinda
goraltr. Bu iki sahne, son derece uyumsuz surekliliklerle baglantilidir. Yani sahne-
ler mizansenin belirli unsurlarini paylassa da bu devamlilik rasyonel veya gergekgi
bir bakis agislyla imkéansizdir. Gece, Sentain’i tasiyan lejyoner grubunu takip eder,
Galoup sahnenin ortasinda anlasiimaz bir sekilde kiyafetleri degistirir, etkileyici
goriinen kiyafetlerini giymek igin askeri otorite Uniformasini gikarir. Bunun yeri-
ne, filmin sonundaki géz kamastirici solo dansinin siyah gdmlegi ve pantolonunu
giymistir. Galoup, grubun adimlarinin hemen arkasinda, gérinmeyen ve kiskang
bir rontgenci rollyle gergeveye girer. Galoup’un yUzd, filmin sizo yersizyurtsuz-
lasmanin ana alanlarindan biridir. Y{z, yersizyurtsuzlastinimis tim gostergelerin
kendilerini ilistirdigi 6nem merkezidir. Yilze yansitilan baskici sosyal ve psikana-
litik anlamlandirma, arkaizm ile gdsterenin kasvetli dinyasini geri yansitir ya da
onu vyersizyurtsuzlastirir. Galoup bir sigara yakar ve son performansinin basinda
sergiledigi ayni duygusal rahatlik ve zarif hareketlerle asker grubundan uzaklasir.
Aslinda her iki durumda da filmin geri kalaninda deli gémlegi igindeki davranisiy-
la tutarsiz bir bedensel davranis sergiler. Galoup nihayetinde bir sizo6zne gibi
0zglr, sorumsuz, yalniz ve neseli, nihayet izin istemeden kendi adina basit bir
sekilde soyleyebilen ve yapabilen, yalnizca bir arzu, engelleri ve kodlari asan bir
akis, bir isim olarak idealize edilir. O, artik herhangi bir egoyu ya da kimligi belirt-
mez. irrasyonel araliklar, Deleuze'in zaman, mekan ve nedensellik ile gergekgi
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baglardan kopmus bir gériintl olarak zaman-imge nosyonunu takip eder, bu anla-
rin uzamsal-zamansalligl, bir tdr virtliel gergeklik tarafindan ortaya ¢ikar. “Dlnya
Oznenin yapamadigl veya artik yapamadigl hareketi Ustlenir. Bu virtlel bir hare-
kettir, ancak mekanin batininin genislemesi ve zamanin geriimesi karsiliginda
aktlellesir” (2021, s. 77). Bu anlar filmdeki diger anlara aittir, ancak kendilerine
ait belirli bir uzay-zaman eksenine sahip degildir. Daha spesifik olarak, Galoup’un
gorlntdleri, filmin en dogrudan gorintlsinU tasvir eder niteliktedir.

Organsiz Bedene Yonelen Galoup

Deleuze ve Guattari'nin Artaud’undan 6ding aldigi bir kavram olan Organsiz
Beden, en basit tanimiyla imgesiz bedendir. Onlara gore organsiz bir bedende, et
artik algr igin uygun molar pargalar halinde organize degildir (2005, s. 8). Algilana-
bilir herhangi bir 8ge, baglanti kurdugumuz cisimleri olusturabilir, bu nedenle tim
ifadeler, gosteren olarak algidan duygulanim iliskisine gecerken cisimlesir. Organ-
lar molar ve organize olduklarinda islevlerini ve anlamlarini, neler yapabileceklerini
ve yapmalari gerektigini degerlendirebiliriz. Organsiz Beden, organizmayi farkli
sekilde organize eder (2005, s. 151). Galoup’un son dansina ve sonrasinda gelen
intiharina olan hazirlik filmin kurgusuyla olusturulan irrasyonel araliklarla saglanir
(01:24:40- 01:24:46). Galoup'un bastan beri son dansina hazirlandigi ancak filmin
sonunda anlasilir. Galoup; Sentain, Rahel veya filmdeki baska bir karakterle dans
etmeyecektir, bu nedenle hazirliklari anlati baglamindan tamamen ayrilmis du-
rumdadir. Dolayisiyla gergek anlamda, bastan sona izleyiciye yonelik essiz olaya
hazirlayan karakter Galoup'un kendisidir. Filmin kurgusu, anlarin bazi boltimlerinin
iceri sizmasina ve istikrarsiz sinirlara yerlesmesine izin veren acikliklara veya cat-
laklara sahiptir. Bunu yaparken, Deleuze’lUn sinemanin zaman- imgesinin uzamsal
yapilandirmasina iliskin agiklamasinin mikemmel bir 6rnegini teskil eder: “din-
yada mevcut olma tarzlarinin ¢gogullugunda, higbiri birbiriyle bagdasmayan ama
yine de timda birlikte varolan kiimelere ait olma tarzlarinin gogullugunda dagilir”
(2021, s. 248). Filmde, sehrin sokaklari ve gece kullbinin olusturdugu setler,
Galoup'un hafizasinin ve arzusunun derinliklerinden birbirlerine seslenirken, ayni
zamanda 6znelligin ve karakterin dtesine gegen bir duygulanimsal dlemde birbirle-
riyle yankilanirlar. Deleuze, bu duygulanimsal ydklerin filmin bolimlerini birbirine
baglama islevine sahip oldugunu soyler. Baska bir deyisle, duygusal gicler, uzay
ve zamanin artik glvenilir veya belirleyici olmadigr durumlari devralir. Bu agidan
bakildiginda, filmin son sahnesi yepyeni bir anlam kazanir. Gergekten de film, Ga-
loup’un déntstimuyle birlikte, olusa boyun egme kararinin somutlastirildigi ve en
cesur, en sasirtici sekilde icra edildigi zamansiz, mekansiz bir ortam haline gelir.
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Gorsel 4. Galoup'un Dansi

Film, Deleuze'liin "beden sinemasinin gerekliligi” dedigi noktaya, yani “ka-
rakterin kendi bedensel tutumlarina indirgenmesi”ne uygundur (2021, s. 235).
Karakter, psikolojik dzelliklerin pesin hikimlU ve soyut bir 6zeti olmaktan ¢ok,
jestlerin bir toplami haline gelir. Hareketler ve onlarin duygulanimsal etkileri za-
manla olusur, birbirlerini pekistirir, devre disi birakir veya ¢ogaltir. Aslinda Deleu-
ze, bedensel tutumlardan “vicuda zaman koyan kategoriler” olarak bahseder.
Galoup'un son solo dansinda kullandigi bastan cikarici glic tam da burada yatar
(01:25:07 - 01:26:30). Bir karakter 6nceden sabitlenmediginde, uyari vermeden
kendini geri alabilir. Zamanla kimlik baskalasir ve beden bu déntsimu kristalize
eder. Boylece filmde tanik oldugumuz durum, dogrudan hikaye anlatimi degil,
hem Sentain’de hem de daha da ilginci Galoup'ta bedensel tutumlarin gelisimi
ve donlsimudur. Sentain’in agik, kendiliginden, biraz kendini begenmis, ama te-
melde 6z-bilingsiz bedeni, Galoup’un yargilayici gézinln baskislyla, igcine kapanik,
tereddUtli ve kendinden slphe eden bir beden haline gelir. Galoup'un korunakli
ve bastirimis askeri bedeni, sonunda yerini mutlulukla dagilmis bir zevk bedeni-
ne birakir. Ayni bedensel donlsim ardindan, vicdan azabi geken, sessiz anlatici
Galoup, bedeni kendi gergevesinden kurtulabilecekmis gibi gériinen ¢ilgin dansgi
Galoup'a donusdur.

Filmin irrasyonel araliklari tutarh bir sekilde kullanmasina uygun olarak, son-
dan bir dnceki sahne (01:24:40- 01:24:50) ve son sahne ile ilgi gekici bir kdpri
olusturur ve her iki ani duygusal bir dlUzeyde birlestirirken, aralarindaki tim rasyo-
nel baglari koparir. Galoup gekmeceden bir silah cikarir ve yatagina uzanir. Silahi
tam karnina yerlestirir. Ardindan kamera, gégsinun sol tarafinda dévme olan su
climleyi yakin planda gdsterir: “Sert la bonne Reason et meurt” (iyi bir amaca hiz-
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met et ve 06l), Galoup’un dis sesi de fisiltiyla bu climleyi tekrar eder. Sol pazisinin
asiri yakin gekimi, nabzinin ritmik atisini gosterir (01:24:48- 01:25:03). Duragan ve
sessiz bir gekimin ortasinda, Galoup’un damarinin nabzina kasith olarak dikkat ¢e-
kilir. Galoup’un vicudunu felg eden kalici duraganlik ile dansinin baslangic anlari
arasinda yer alan bu kisa ama duygusal olarak yogun ¢ekim, bir tir 6lim dUrtU-
stnU en ilkel ve kalici canlilikla kaynastirir, bdylece yasam ve 6lim gibi temel bir
ikiligi karistirir. Buna gore, ortaya gikan dans ne yasamin 6ltim igin bir karsiti ne de
6liman yasam igin bir karsiti olarak gorilir. Daha ziyade, bir kagis gizgisidir, her-
hangi bir anlasilir sebep ve sonug, niyet ve sonug dizisinden ayrilan bir olus anidir.

Gorsel 5. Galoup'un Son Sahnesi

Film, Galoup’'un son sahnede yaslanan bedeninden dans eden bedenine
gOturen "irrasyonel aralik” (2021, s. 261) araciligiyla nedensellik ilkesini gevsetir.
Sonug olarak, intihar ve 6lim dustnceleri, filmin son goérintilerinin dngorilebilir
gidisatini tersine gevirebilecek fiziksel bir canliligin midahalesini karsilamaktadir.
Artaud’'nun beynin “gorinmeyene dogru donudk antenler” ve “6limden yeniden
dirilmeyi baslatma” (Deleuze G., 2021, s. 258) glcuUyle ilgili sozleri, filmin ya-
samin nabzini nasil kullandigini agiklamaya yardimci olabilir. Filmin son sahnesi
rasyonelligin ve normatif durumun ¢dklsU olarak gordlebilir. Galoup'un ugradigi
olim, kimligin, baskici ahlakin ve tepkisel davranisin koleliginin 6lumadar. Arta-
ud'nun “intihar edersem, kendimi yok etmek degil, kendimi yeniden bir araya
getirmek olacak” diye yazdigi 6limdur. “Kendimi organlarimin kosullu refleks-
lerinden kurtarmak icin” (1965, s. 56). Galoup'un dansi, film boyunca gosterilen
ayni gece kulUblnde gercgeklesir gibi gorinur; ayni arka duvar aynasi, ayni yanip
sonen isiklar. Yine de, mekan artik ayni anlati amacina hizmet etmez; ayni lejyo-
ner ve yerel kadin kalabaligi ile dolu degildir. Son performansi sirasinda, Galoup
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giderek bedeninin muzigin etkisine girmesine izin verir ve kendini birakir, bu sa-
yede ritme kapilma yetenegi disinda her seyin kontrolinU kaybeder gibi gorindr.
Aynanin 6nlnde gergeklesen bu dans, tim sabit bedensel sinirlar veya sinirlar
duygusunu ortadan kaldiran bir dizi bedensel imgeyi, yaratici ve donistirtca bir
eyleme donUstlrir. Galoup'un disiplinli askeri bedenden ¢ilgin dans eden bedene
dontsmesinin blylk bir kayip, birlik kaybi, kimlik kaybi ya da en azindan 6znenin
bunlarla ilgili sahip oldugu yanilsamalarin kaybini beraberinde getirdigi agiktir.

Sonug

Galoup’un bedeni, ritmik yogunluklarda ve nihayetinde gorinmezlikte
kaybolurken, olagantsti bir tlr glc toplar ve glcU artik onun bireyselliginde bu-
lunmaz veya tiketilmez. Bu durum DeleuzecU ifadeyle; o oteki olurken, her bir
yUzUind ve kimligini kaybeder ve yaratici ¢dzimler, zevk almanin yollarini bulur.
Galoup dansinin en ¢ekici 6zelliklerinden biri, prtzstz veya tutarl bir ritmik kalip
izlememesidir. Bunun yerine, kararsiz bir ndbetler, baslangiclar ve ani, kasith bir
model olarak tanimlanabilir. Yine de bu, Galoup’un bedenin askerilestiriimis ve
kati bir denetimi ile son gorinUste, duygulanim salimi arasinda bocalayan karak-
teriyle tutarlidir. Onun dans tarzi, yogunluk olarak hiz duraganlikta blydr ve hizli
hareketin disa donUk ifadesinde serbest birakilir (Rio, 2008, s. 160- 65). Boylece,
Galoup'un ilk hareketlerinin zarif, kayitsiz yavasligi muazzam derecede bir enerji
biriktirir ve bu enerji daha sonra Galoup’un dansi kelimenin tam anlamiyla artik
onun kontrolinde olmadigi i¢in bir enerji patlamasina donUstr. Galoup'un dans
eden Oznelliginin ritmik bir bicimde kaybolmasi, sahnedeki yogunluklar, Deleuze
ve Guattari'nin algilanamaz-olusunu ve sizoanalizini yansitir. Algilanamazlik, ayirt
edilemezlik ve kisiliksizlik arasindaki baglanti bulmak igin kendini soyut bir gizgiye,
bir 6zellige indirgemektir (2005, s. 280).

Galoup’un son dansini geleneksel bir anlati tamamlama/yerine getirme
arayisinin hakli bir sonucu olarak distnmek yaniltici olacaktir. Galoup'un anla-
t1 dlzeyinde intihar edip etmedigine bakilmaksizin, ima edilen, ancak gergekte
highir zaman tamamlanmayan veya gdsterilmeyen bir duygulanis; karari, vicu-
dunun kendi hayati glcU tarafindan tasinmasina izin vermektir. Bu agidan karar,
fark edilebilir zaman ve mekandan ayrilir cinkt olasilik bastan beri onun igindedir.
Bunu sadece filmin sonucuna boyle yerlestirmek igin ydonetmen, Galoup’un kagi-
siniigkin bir potansiyel olarak destekleme arzusuna yanit verir. Geleneksel anlati
acgisindan Galoup'un karakterine ne oldugunu bilme arzusu, filmin zaman imge
yapisindan dolayi artik gereksiz olur. Deleuze'ln dedigi gibi bu durumda neyin ha-
yali veya gercek, fiziksel veya zihinsel oldugunu artik bilmiyoruz, kafalari karistigi
icin degil, bilmek zorunda olmadigimiz ve artik soracak bir yer bile olmadigi igin
(2021, s. 35) dir.

Psikanalitik film teorisi, filme ya da izleyiciye, arkeolojik bir perspektiften
yaklasir. Bu durum, anne/baba/cocuk Odipal Uggeninin psikoseksUel izleri olarak
ekranda sembolik senaryolari glin yUzine c¢ikarir. Sizoanaliz, gegmisin sembolleri-
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ni ortaya ¢ikarmak yerine, olus igindeki yasama dinamik bir yaklasim sunar. Filmin
etkisini deneyim olarak kesfetmeye yardimci olur. Sizoanaliz, Freud'un parano-
yak Odipal yapilarindan kurtularak, beden ve psisenin yeni bir haritasini, Organsiz
Bedeni gelistirir. Akiskan ve degisen bu beden, olus iginde “yetim bilingdisinin”
Oznel oncesi zihinsel ve duygusal glglerinden vyararlanir. Sizoanaliz, sanat kadar
siyaseti de yeniden dlstnmek igin genis capta uygulanabilir. Sizoanaliz bize akis-
kan, kapsayici ve iyimser bir arzu mikropolitikasi sunmaktadir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani
Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekkir edilecek bir kurum veya
kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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Abstract

As a result of Syrian migration to Gaziantep, while locals’ and
immigrants’ tastes and habitus help them to create a better inter-
cultural communication opportunity in their daily lives, they also led
them to possible socio-cultural conflicts. Sociologically, tastes and
habitus work together in harmony to clarify the distinction between
classes which can better unveil the possible conflict and consensus
areas. In this study, we aim to describe the association rules of Syr-
ian immigrants’ tastes which have been established by their habitus
and the class of which they belong to. In conclusion, the associa-
tions between class and tastes of immigrants are more particularly

1 The field research is conducted upon the ethical approval provided by the Clinical
Research Ethics Committee of Gaziantep University / Turkey with the decision no:
2018/247. The study does not contain any ethical issues.

Gaziantep Universitesi Klinik Arastirmalar Etik Kurulu’nun 24.10.2018 tarihinde aldigi
2018/247 no’lu karar ¢ercevesinde saha arastirmasinin gerceklestirimesinde bilimsel
ve etik agidan herhangi bir sakinca gdértilmemistir.
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seen in certain taste categories and each class reflects its own categories of
association rules of tastes related to their idiocratic class characteristics.

keywords: taste, distinction, intercultural communication, Syrian immi-
grants, association rules analyses.

Résumé

Comprendre les goits de classe des immigrants syriens via I'analyse
des régles d’association : Exemple de Gaziantep / Turquie

Avec la migration syrienne vers Gaziantep, les golts et les habitus des ha-
bitants et des immigrés les aident a créer une meilleure opportunité de commu-
nication interculturelle mais aussi ils les conduisent a d’éventuels conflits socio-
culturels. Sociologiquement, les golts et les habitus s’harmonisent pour clarifier
la distinction entre les classes qui peut mieux dévoiler les éventuels conflits et
zones de consensus. Dans cette étude, nous visons a décrire les régles d’asso-
ciation des golts des immigrés syriens qui ont été établies par leur habitus et
par la classe a laquelle ils appartiennent. En conclusion, les associations entre
classes et golts des immigrés se sont vues plus particulierement dans certaines
catégories de golts et chaque classe refléete ses propres catégories de régles
d’association de golts liées a leurs caractéristiques de classe idiocratiques.

mots-clés: godt, distinction, communication interculturelle, immigrants
syriens, I'analyse des regles d‘association.

0z

Suriyeli Gogmenlerin Sinif Temelli Begenilerini Birliktelik Kurallar
Analizi Aracihigiyla Anlamak: Gaziantep / Tiirkiye Ornegi

Suriyelilerin Gaziantep’e gbgli sonucunda yerel halkin ve gbg¢menlerin bege-
ni ve aliskanliklari bir yandan onlarin glindelik yasamlarinda daha iyi bir kiiltlirlerarasi
iletisim olanagi yaratmalarina yardimci olurken, bir yandan da sosyo-kdiltlirel ¢atis-
malara yol acabilmektedir. Toplumsal olarak, begeni ve “habituslar”, olasi ¢catisma
ve uzlasma alanlarini daha iyi ortaya ¢ikarabilecek siniflar arasindaki ayrimi netlestir-
mek i¢in uyum iginde calisirlar. Bu saptamadan hareketle, bu ¢calismada ilgili ayrimi
daha iyi agiklamak adina Suriyeli gé¢cmenlerin habituslar ve ait olduklar sinif tara-
findan olusturulan begenilerinin birliktelik kurallarini betimlemeyi amacladik. Sonug
olarak, go¢cmenlerin sinif ve begenileri arasindaki iliskiler daha 6zel olarak belirli be-
geni kategorilerinde gértilmektedir ve her sinif kendine 6zgu sinif ézelliklerine iliskin
kendi begeni birliktelik kurallarinin kategorilerini yansitmaktadir.

anahtar kelimeler: begeni, ayrim, kiltlrlerarasi iletisim, Suriyeli gb¢men-
ler, birliktelik kurallari analizi.
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Introduction

Within the scope of our research project which tries to discover and ex-
plain the intercultural communication problem and opportunity patterns of locals
and Syrian immigrants? living in Gaziantep/Turkey, we have acted from a relation-
al sociological perspective. While exploring the forms and possibilities of conflict
and reconciliation brought about by the practical and symbolic encounters of
immigrants and locals in different spaces of Gaziantep city; we tried to discuss
Bourdieu's (1979, 1984, 2015, 2016) concepts of class, capital and habitus, es-
pecially through the positioning of immigrants and locals in the universe of taste,
which is partly similar and partly divergent. In our research, we used tastes with-
in the framework of its classifier function, in Bourdieusian sense, in order to
clarify intercultural communication patterns of immigrants and locals. For him,
taste classifies and the most visible consequence of this distinction is the class
itself. Following this approach, one of the crucial findings we reached was that
the multi-layered and diverse taste clusters revealed a class distinction in terms
of both local and Syrian immigrant society and culture. However, when we ex-
amine the tastes for “media-mediated cultural consumption practices” -which
are very limitedly mentioned in Bourdieu’s works but occupy a very crucial place
nowadays- and some culturally specific daily life consumptions, we discovered
that the preference for “the popular” represents a significant level and/or form
of transition between classes. Popular culture, especially today, is encountered
in every aspect of daily life. Nevertheless, when it comes to discussing a so-
cio-economic and even cultural classification and distinction over tastes, popular
culture itself and some other class-specific tastes become visible with subtle
distinctions both in class and related context. Also, among these classes, what is
popular seems to manifest itself in idiocratic forms. So, in this study, we aim to
make these “subtle distinctions” more visible with the help of association rules
analysis. In order to do this, we ask the following research questions, which are
all limited to the case of Syrian immigrants living in Gaziantep:

Research Question 1: \What are the associations of taste that conform to
and cut across class distinctions?

Research Question 2: \Where do popular tastes position themselves in
these associations and/or how do they function?

Research Question 3: To what extent and in what forms can association
rules analysis describe the class distinctions produced by tastes?

In the following first section, we present a brief theoretical discussion on
taste, habitus and their classifying function, by focusing at the end, on their use

2 Throughout the article, in order to establish a unity of identification, we refer to asylum seekers,
refugees and transit migrants in Gaziantep as immigrants/migrants.
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in migration studies. In the second section, we describe our methodology by
explaining the association rules analyses as a data mining and analyzing technic
and its relationship with our problematic; then in the third section, we focus on
our main findings derived from each city region and discuss these findings within
the framework that we have previously constructed.

Theoretical Discussion
Taste and Its Classifying Function

Bourdieu explains -in a very detailed and complicated way- his theory on
the relationship between class and taste in his famous work “La Distinction
(Distinction)”. Howewer, as Airoldi (2017, p. 16) underlined, the key thesis
of “La Distinction” is that cultural taste “— the taste for the arts as well as
for “symbolic goods” in — is simultaneously the (naturalized) social product of
class-based socialization and a classificatory device drawing symbolic bound-
aries (Lamont & Molnar, 2002), ultimately serving to reinforce and reproduce
long-lasting social inequalities”. Bourdieu himself clarifies the role and defini-
tion of taste in his theory as follows:

“Taste classifies, and it classifies the classifier. Social subjects,
classified by their classifications, distinguish themselves by the
distinctions they make, between the beautiful and the ugly,
the distinguished and the vulgar, in which their position in the
objective classifications is expressed or betrayed (Bourdieu,
1984, p. 6)".

Bourdieu uses taste as a cultural distinction by which it will be possible
to understand the regular statistical patterns of action as his major agenda of
the theory of practice (Swartz, 1997, p. 95). In this sense, the tastes become
a sociological tool of understanding what people have through their properties
and practices: “... understanding, on the one hand, the conditions in which the
products on offer are produced, and on the other hand, the conditions in which
the consumers produce themselves (Bourdieu, 2002, p. 166)."

What taste classifies is the “class” itself. In other words, the distinction
that emerged as a consequence of the tastes can be considered as classes.
Bourdieu (1984) claims that no individual, group or class can be free from the
logic of distinction in a divided society. Thus, according to him, the fundamental
principle that makes class bring into view is the distinction. The two elements
that are found upon the distinction are material and symbolic relations. While
material relations, -more formally, objective status positions- limit the attitudes
and actions of individuals, symbolic relations (habitus which appears as internal
ideas and tastes) rather point to the individual's inner experiences and active
construction of the living world.
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As Hong and Zhao (2015, p. 4) stated Bourdieu defines the class as a
group of individuals who shares a common nature and the same external living
conditions. Always referring to taste and its classifying role, Bourdieu clarifies
his notion of class by referring to his famous concepts, capital and habitus. He
proposes using the notion of capitals (cultural, economic, social and symbolic) in
order to analyse “the individuals’ external living conditions in the social space”
while using habitus to analyse “the internalized personal characteristics (Hong
& Zhao, 2015, p. 4)." But considering his major works, during class formation,
economic and cultural capitals seem to be considered as the most important
forms of capital.

Habitus also seems to have a crucial place here. But the capitals and habitus
perpetually work together. As habitus refers to certain codes and/or norms that
serve to structure the agent while it is restructured by the agent him/herself, this
structuring process seems to be related with the agent’s cultural and economic
class in Bourdieusian sense (Bourdieu, 2015). Here, the tastes act as a litmus test,
indicating under which classes the agents might belong by their choices.

Taste as a function of habitus

As Kwon (2007, p. 57) stated, “Bourdieu’s sociological understanding
of taste accounts for the relations between habitus and practice”. Especially
habitus is a key element of Bourdieusian sociology particularly when it comes
to explaining the causalities and consequences of dispositions of agents (Liz-
ardo, 2014, p. 341). According to him, consumption is a daily life practice that
we witness in agents’ daily life choices, such as clothing, music, TV shows,
furniture and so on. These practices and tastes are -as a result- considered as
a function of habitus.

In Bourdieu's (1980) early works, habitus, which is defined as the atti-
tudes, behaviours, feelings and practices produced by conditionings associated
with a certain class of existence condition, later reaches a more relational defini-
tion that we will also be followed in this study (Jourdain & Naulin, 2016, p. 42-44).
According to this, where the agents are not passive, habitus rather includes the
possibility of discovering the role of the active subjects. Thus, Bourdieu (2002,
p. 134-135) eliminates the predictability of human behaviour by focusing on the
existence of a dimension that also produces habitus:

“l wanted to insist on the idea that the habitus is something
powerfully generative. To put it briefly, the habitus is a product
of conditionings which tends to reproduce the objective logic of
those conditionings while transforming it. It's a kind of transforming
machine that leads us to ‘reproduce’ the social conditions of our
own production, but in a relatively unpredictable way, in such a way
that one cannot move simply and mechanically from knowledge of
the conditions of production to knowledge of the products”.
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Habitus is a principle which is produced by history, but it is also a deriva-
tional principle detached from history. Bourdieu (2016, p. 162) emphasizes the
machine-like characteristic of habitus by referring to a self-correcting computer
program. For Bourdieu (2002, p. 87), “it is constituted from a systematic set of
simple and partially interchangeable principles, from which an infinity of solu-
tions can be invented, solutions which cannot be directly deduced from its pro-
duction”. Departing from Bourdieu's analogy, we might go further by claiming
that habitus works like a kind of artificial intelligence that constantly updates
the conditions of objectivity and subjectivity. This artificial intelligence-like char-
acteristic of habitus- can be better understood by following the association
rules that emerged in different tastes and class distinctions as we tended to
describe in our research.

As O'Reilly (2015) stated, according to Bourdieusian sociology, people’s
tastes, preferences, passions and actions cannot be independent of structural
limitations, but in this process that determines the habitus of individuals, habitus
is reproduced every time. Thus, while habitus, which creates references about
what the individual does in social life, shapes individuals, on the other hand, the
actions of individuals that contain all kinds of possibilities in daily life can bend
the habitus. In this case, tastes, mostly the cultural ones and the ones belonging
to daily life practices, seem to be valuable tools for understanding the objective
logic of the conditionings which have limitless possibilities.

Rethinking Immigrants’ habitus and class distinction via Bourdieu: A
conceptual overview

The use of Bourdieusian concepts in migration studies is relatively a re-
cent phenomenon. Among these uses, we witness mostly the ones on “cultural,
economic and social capital” (Akis-Kalaycioglu, 2014, p. 188). In some research,
cultural capital seems to be more prominent by offering the fact that migrants
"exercise agency by creating new forms of migration-specific cultural capital
(Erel, 2010, p. 643)". Here Bourdieusian approaches to migration seem to be
positioned in a meso-sociological context where the agent and the structure are
equally crucial.

According to Erel (2010, p. 644), this meso-sociological approach is nour-
ished also by the classical “rucksack- approach to cultural capital” in migration
studies which “views migrants as bringing with them a package of cultural re-
sources that may or may not fit with the ‘culture’ of the country of residence”.
These approaches claim that once the migrants arrive in the country of immigra-
tion, they unpack their rucksack in order to see if their resources (cultural capital)
fit the cultural hegemony of the host country. On the other hand, the Bourdieu-
sian approach considers migrants’ cultural capital as:

A treasure chest consisting of language skills, knowledge about
customs and lifestyles, professional qualifications etc. Again,
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these are put in the rucksack, but when unpacked in the country of
migration, rather than looking for a 'fit’, according to Bourdieusian
approaches the migrant engages in bargaining activities with
institutions (such as professional bodies, universities) and people
(such as employers or managers) about the value of these treasures
(Erel, 2010, p. 649).

The main contribution of Bourdieu to the rucksack approach is consid-
ering the “belongings” in immigrants’ bags as their habitus which will soon
confront to the ones of country of the migration. Taste here works usually
as a distinction tool or litmus test, which allows us to better understand both
locals’ and immigrants’ social, cultural and even economic positionings (which
can also be considered as classes). In this study, we prefer to follow this ap-
proach by using the rules of associations in immigrants’ tastes. Here, the rules
of associations bring into view the complex and barely identified relations in
immigrants’ choices over tastes which will clarify their cultural and economic
capital as well as their class.

Methodology
Association Rules Analysis: A recent tool for data “mining”

In this work, we benefit from the association rules analyses as one
of the recent methods of data mining. As a result of the formation of data
sets that have accumulated and compiled at an unpredictable rate due to
the developing information technologies in recent years, data mining tech-
nigues have been used to develop strategies in every field and to support
individuals. Data mining is a technique that allows to extract “valuable”
information from large-scale data. They provide the opportunity to make
future inferences when necessary by revealing the relationships between
the data (Alaeddinoglu et al., 2014). Thus, data mining describes a collec-
tion of techniques that aim to find undiscovered patterns within a dataset
(Koyuncugil & Ozglilbas, 2010). Today, it seems possible to benefit from
data mining methods and techniques in many fields, including medicine and
health (Koyuncugil & Ozgiilbas, 2010), education (Ozdemir et al., 2018) and
sociology (Erdal & Papuscuoglu, 2021).

Data mining models are basically examined under two headings. The
first model is used to predict data whose results are unknown from the pat-
terns that we already have. The second is the descriptive model, which de-
fines the very same data. In predictive models, the model is developed us-
ing data whose results are already known. The primary use of this model
is to make predictions about result values for data sets whose results are
unknown. Descriptive models, on the other hand, enable the identification
of patterns in existing data that can be used to guide decision-making. The
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similarity of some behaviours of people with certain characteristics can be an
example of the descriptive model (Ates & Karabatak, 2017).

The data mining method consists of sub-sections such as classification,
relationship learning (association rules learning) and clustering. Association rules
analysis used in this study tries to reveal the rules of which events can occur
simultaneously, by measuring the relationship between two or more attributes.
In other words, association analysis is the search for association rules that show
frequently repeated attribute-valued conditions in a set of data. For instance,
regarding buying behaviour, this approach has a wide use in market basket anal-
ysis, where the goods that consumers buy together in a shopping process are
determined (Oguzlar, 2004).

When a literature review on tastes is made in the context of the simi-
larity of some behaviours of people with certain characteristics, some studies
using the association rules analysis approach are encountered. For example, Lin
(2000), in his study based on real data, revealed that association rule mining is
quite appropriate in collaborative recommendation systems that suggest articles
based on similarities between users’ tastes. In another work, Fang et al. (2017)
have described and demonstrated how association analysis can be applied in the
field of tourism to suggest a personalized smart tour route for tourists according
to their tastes and preferences. In this study, we tended to apply these two ap-
proaches in clarifying the multidimensional tastes of Syrian immigrants living in
Gaziantep, in order to better understand the relationality between taste patterns
and classes which we consider as a semiotic/symbolic output of their economic
and cultural capital in Bourdieusian sense.

Conceptual Framework, Variables and data mining technics

In order to explain and discuss to what extent and in what form associ-
ation rules analysis can describe the class distinctions produced by the tastes
of Syrian immigrants, we benefit from the data set derived from our termi-
nated research project. The conceptual framework including the variables and
subcategories that conceptualize tastes in the preliminary study was com-
piled from Bourdieu’s “Distinction” (2015) which are revised appropriately to
the local context (in terms of local social and cultural practices and norms and
context) (Table 1).
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Table 1. The Conceptual Framework of Tastes

Which of the What kind When your What is Which Which If you are
following of clothing guests your main of the of the watching
are three do you arrive, with taste of following following television,
adjectives prefer? what kind  music? genres of genres of which
that of meal do books do films do television
describe the you host you mainly  you mainly program do you
interior you them? prefer? prefer? prefer?
like to live
in?
-Clear, clean -Classic -Simple -Arabesque/  -Detective, -Adventure -Documentaries
-Comfortable  cut and but nicely fantasy adventure -Battle -News
-Warm and inexpensive  presented -Blues/Jazz -Emotional -Box office -Series
friendly but good -Appetizing  -Hip-hop/Rap stories movies -Reality Show
-Tidy quality and -Classic -Travel -Musical -Movies
-Easy toclean -Fashionable  economical — music narratives -Comedy -Art and culture
-Economical,  and suitable  -Naive and -Pop music -Historical -Western -Entertainment /
comfortable for my attentive -Rock/Metal  narratives -Detective Show programs
-Furnished personality -Original Music -Scientific -Historical -Politics/
-Classical -Simple and and exotic -Sufi Music -Poetry -Fear discussion
-Luxury, neat -Hearty and  -Turkish folk  -Politics -Dramatic -Sport
flashy -Daring and delicious music -Philosophy  -Science -Religious
-Simple, extraordinary  -Traditional ~ -Turkish art -Works of fiction
modest - In which food music classical -Art cinema

| feel -Whatever writers

comfortable  God has -Works of

-Elegantand  given modern

Stylish writers

-Religious
books

In this data set consisting of interior, clothing, hospitality, music, book,
movie and TV program tastes of Syrian immigrants residing in Gaziantep, taste
associations were determined by using the FP-Growth algorithm through the
RapidMiner package program. The crucial issue in association rules is to ex-
amine the associations between data at a given time. A priori algorithm is the
most common method used to find highly repetitive objects. In this study, the
A priori algorithm, which is the most common association rule, and the FP-
Growth algorithm, which performs faster than other algorithms, were used to-
gether (Kiraz & Deliismail, 2018). In association rules, 3 basic features are used:
support, confidence and lift. Support refers -within the scope of our study- to
the probability of having the same taste in a case at the same time or to the
probability of repeating this association in the same case. Confidence is the
probability of seeing one type of taste and another type of taste together. Lift
is a value to check the popularity of the tastes. The high probability of having
a Y-taste when having an X-taste does not mean that Y-taste is popular. To
demonstrate this, lift value between two tastes is needed (Harikumar & Dilip-
kumar, 2016; Kiraz & Deliismail, 2018).
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The Syrian Immigration Case in Gaziantep

Gaziantep as one of the most socio-politically and economically prominent
cities of the southeast region of Turkey has become a new home for many Syrian
immigrants, since their first arrival in March 2011. By December 2021, 460.690
Syrian immigrants reside in Gaziantep® which constitutes one-fourth of the local
population of the city. Most of the Syrian immigrant population resides in the for-
mer ghettos of Gaziantep (70% approximately) where they have to survive with
an income under the minimum wage. The average incomes of the ones residing
in wealthier regions are even half of the locals but the difference between the
poorest and the wealthiest is significantly high.

The main findings of our study comprise the association rules patterns of
the Syrian immigrants’ tastes according to the five regions/districts which are
considered as socio-economic spaces. In the survey phase of the research, ac-
cording to GulrbUz and Sahin (2016), the minimum sample size to represent the
universe at 99% confidence level was 665 people for Gaziantep residents; It is
determined as 661 for Syrians. So, relevant data were collected from a total of
706 participants, between January 2020 and April 2020 -upon the ethical approv-
al provided by the Clinical Research Ethics Committee of the university of which
the researchers are affiliated- by determining the sample sizes representing each
spatial region (n=706). These regions are described in accordance with the study
of Sénmez (2017), which examines the spatial distribution of Syrian refugees in
the city of Gaziantep over the current land market values and average housing
rents. Thus, in this study, the first region indicates the places where the wealthi-
est residents live, while the fifth region covers the places of the poorest ones. In
order to see more clearly the socio-economic demography of the immigrants, we
present gender, level of education, distribution of the sample by regions/districts
and income level averages by regions/districts in Table 2.

3 See: https://bit.ly/BVnNWZX . Accessed: 30.01.2022.
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Table 2. Information on Selected Demographic Variables

Variable N %
Gender Women 345 48,87
Men 361 51,13
Level of None 109 15,46
education Primary School 154 21,84
Secondary School 175 24,82
High School 142 20,14
Associate degree 21 2,98
Undergraduate 99 14,04
Graduate 5 0,71
Distribution First Region 104 14,731
of the Sample  5ccond Region 110 15,581
B‘i’s:‘r?é’t':“/ Third Region 176 24,929
Fourth Region 170 24,079
Fifth Region 146 20,680
Income Level First Region 8421,818 TL
Averages Second Region 5625,048 TL
g‘i’s:‘r‘i’(f’t';"‘“’/ Third Region 1896,131 TL
Fourth Region 1856,306 TL
Fifth Region 1941,221 TL

But particularly in this work, we prefer to present and discuss the four
regions (first, second, third and fifth) due to some practical reasons. As we see
in Table 2, the last three regions show similar characteristics, especially in terms
of economic capital. Here, the third and fifth regions have idiocratic cultural and
social aspects but the findings of the fourth region can be negligible in terms of
having similar characteristics especially with the fifth region.

Findings and Discussion
The Rules of Association of the Tastes of the Syrians due to the regions
The Rules of Association in the First Region

As we underlined above, the first region mentioned in the table below (Ta-
ble 3) covers the taste associations derived from the neighbourhoods where the

4 The data presented in this table were collected between January and April 2020 and in this period
the average TL-Euro currency rate was approximately 1 Euro = 8 Turkish Lira. As of January 2020,
the minimum wage in Turkey is 2324 TL.
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wealthiest classes (upper-class) of the city of Gaziantep live. Although the Syrian
immigrants living here are in the minority in number, they have relatively good
living standards in terms of average income and have a higher education level
than other immigrants living in the city. When we examine the data and relations
(taste-class) presented in the table below, the traces of this class position are
clearly seen.

As the first general finding, it is seen that the diversity in the preferences
in the part of the premises continues in the conclusion part. However, it is clear
that there is a concentration on certain tastes and their associations, indicating
the characteristics of the class. Eight of the 15 strong relationships we come
across here include pop music, which represents a popular form of taste. On the
other hand, the others are mostly related to “media-mediated cultural consump-
tion tastes” and can be evaluated as being closer to the field of popular culture.

Table 3. The Rules of Association of the Tastes of the Syrians
Residing in the First Region
(minimum confidence = 0.55)

Rank Premises Conclusion Support | Confidence | Lift

6 Elegant and Stylish Pop music 0.125 0,591 1,429
7 clear clean News 0,087 0,600 1,600
8 Furnished Soap opera 0,087 0,600 1,733
9 g:fg;%’;ﬂ?f'siﬂteasble for my Pop music 0,077 0,615 1,488
10 ggg%n??o@él personality, | poy music 0,067 |0636 1,539
11 faith-based News 0,106 0,647 1,725
12 Adventure Pop music 0,135 0,667 1,612
13 Turkish folk music News 0,115 0,667 1,778
14 Appetizing and economical News 0,077 0,667 1,778
15 Appetizing and economical f:rsm‘y’”;;'seé s:liisb'e 0077 | o667 1,825
16 Historical narratives Pop music 0,067 0,700 1,693
17 news, adventure Pop music 0,067 0,700 1,693
18 Scientific Pop music 0,115 0,706 1,707
19 emotional stories Soap opera 0,096 0,714 2,063
20 Classical Pop music 0,067 0.875 2,116
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Departing the data table above some of the main associations can be sum-
marized as follows:

(@) The relationship of taste, which is seen with the highest
frequency among the immigrants in the first region, is “elegant
and stylish”, which defines the preferred clothing style, and “pop
music” as the most preferred music genre. Accordingly, among all
the variables included in the analysis in this region, the frequency
rate of co-occurrence of immigrants who prefer to dress “elegantly
and stylishly” and “pop music” is 12.5%. It is seen that 59.1%
of the immigrants who prefer to dress “elegantly and stylishly”
also have “pop music” tastes (Table 3). The lift value of the same
relationship also indicates that the probability of immigrants having
both tastes at the same time is significantly higher (Lift=1,429).

(b) Again, as can be seen in Table 3, among the immigrants living
in the first region, the majority of those who prefer the “classic”
interior style also listen to pop music (87.5%). Even though this
relationship is not frequently seen in general associations (0.67%),
both the frequency and probability of two tastes being seen together
are quite high (Lift=2.116).

(c) Another factor that points to the class position of the immigrants
living in this region is the “news” viewing choices, which is
frequently encountered in the conclusion statements. Turkish
Folk Music taste comes to the fore as an interesting association
in premises that prioritize news choices. Accordingly, among the
immigrants living in this region, the frequency of listening to Turkish
Folk Music and watching TV news is high among all variables
(11.5%). It is seen that 66.7% of the immigrants who prefer to
listen to “Turkish Folk Music"” also prefer to watch the news. Again,
the probability of seeing both likes together was found to be higher
than the probability of only watching the news (Lift=1,778).

As stated above, pop music seems to have a crucial place in the world of
immigrants as a strong, highly repeated taste. As Bourdieu (2015, p. 27) states,
music taste is considered as one of the most “legitimate” ways of describing so-
ciologically different classes. In this sense, while the music preferences of indi-
viduals are influenced by their cultural and economic capital (educational status,
cultural heritage, environment, social class, etc.), on the other hand, these tastes
can be read as symbolic indicators of all these capitals. Immigrants living in the
first region have the possibility of better integrating into the society in which they
settled, due to their relatively high cultural and economic capital. In this sense,
the popular music they listen to in Turkish can also be read as an indicator of
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positive motivation for living together and of cultural harmony.® Another asso-
ciation that shows the relationship between cultural harmony and class is the
association between Turkish Folk Music and news watching tastes. Immigrants
who understand and/or try to understand Turkish and thus strive to be integrated
into the society they live in, seem to reinforce their efforts by watching the news
at the same time.

Finally, there are also some variables in association relations in this region
that are not seen in other regions. The coexistence of popular music and scientif-
ic book-reading tastes is an example of this, and it also points to the association
of tastes unique to the upper-class.

The Rules of Association in the Second Region

The second region, whose findings have been presented in Table 4, cov-
ers the neighbourhoods in Gaziantep where middle and upper-middle-class im-
migrants live. Here, as in the first region, the education average is considerably
higher than that of the Syrian immigrants throughout the city, while the income
level shows a significant decrease compared to the first region.® It is possible to
evaluate the possibility of this situation revealing class differences through the
taste associations in Table 4.

5  One of the most important findings we have obtained in our ongoing research project has been
our measurements regarding the acculturation level of immigrants and their tendency to approach
or move away from the counterculture. According to this, the region where Syrian immigrants
have the highest value of getting closer to the counterculture is the first region (Avg.=3.52).
This situation can be considered as immigrants tend to protect their own culture, but also try to
understand and recognize the counterculture.

6 The average income of the immigrants residing in the second region is 5625 TL as of 2020. This
is equivalent to twice the minimum wage of in the same period. Most of the immigrants residing
in this region are high school (42.34%) and university graduates (31.15%).
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Table 4. The Rules of Association of the Tastes of the Syrians
Residing in the Second Region
(minimum confidence = 0.55)

Rank | Premises Conclusion Support | Confidence | Lift
4 Clasglg cut, cheap and high News 0,082 0,600 1,692
quality;
5 In which | am comfortable; News 0,055 0,600 1,692
6 In which | am comfortable; Traditional food 0,055 0,600 2,129
7 Fashlona_ble, suitable for_ my | News 0,055 0,600 1692
personality, warm and sincere;
Arabesque/fantasy, Classic
8 cut, Cheap and high quality; News 0,085 0,600 1692
9 |7V series, Fumished: Fashionable, suitable | 55| g 6og 1,692
for my personality
10 Dramatic; Traditional food 0,064 0,636 2,258
1 ClaS.S'? cut, cheap and high Arabesque/Fantasy 0,091 0,667 1,982
quality;
12 Appetizing and economical; Adventure 0,055 0,667 2,157
13 | News, Classiceut, cheapand | 5 oo e/Fantasy | 0,055 | 0,667 1,982
high quality;
14 | Fashionable, suitable formy | 1, g0 oo 0,055 |0,667 2,157
personality, Furnished;
15 | News, pop music Fashionable, suitable | ) )q0 | 700 1,974
for my personality
16 | Original and exotic: Fashionable, suitable |  ner | () 750 2,115
for my personality
17 Whatever God has given; Furnished 0,055 0,750 3,687
1g | Adventure, Naive and News 0,055 | 0,750 2,115
attentive;
19 Original and exotic; Pop music 0,064 0.875 2,831
20 Engaged TV Series 0,055 1,000 3,235

The associations of taste in the second region, unlike the first region,
seem to reflect quite complex and varied relationships (Table 4). These data may
indicate that the second region partly contains different cultural characteristics
from the first and partly the third region, and reconstructs them with a habitus
that frames its idiocratic class tastes. In this sense, some of the prominent find-
ings are as follows:

(@) The most common taste associations in the second region are
between clothing tastes and TV watching choices. In this sense,
among all variables, the prevalence of immigrants who prefer
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“classic cut and inexpensive (cheap) but high quality” clothes
and those who prefer to watch the news on TV is 8.2%. It is also
seen that 60% of the immigrants who dress in a classic cut and
inexpensive (cheap) but high quality prefer to watch the news the
most. The probability of seeing these two tastes together is also
significantly higher (lift=1,429).

(b) Among the immigrants living in this region and all variables, the
prevalence of immigrants who wear “classic cut and inexpensive
(cheap) but high quality” clothes and immigrants who listen
to "Arabesque/Fantasy” music is 9.1%. It is also understood
that 66.7% of the immigrants who dress in “classical cut and
inexpensive (cheap) but high quality” mostly listen to “Arabesque/
Fantasy” music. The probability of two tastes being preferred
together is significantly higher than just “Arabesque/Fantasy”
music preference (lift=1,982).

(c) A remarkable association in terms of the frequency of co-
occurrence among all taste relations is between “what God has
given” as a choice of hospitality and “furnished” as the preferred
interior taste. In this sense, among all variables, the incidence of
immigrants who welcome their guests with the “whatever God has
given” approach and those who would like to have their interior
space to be “furnished” is 5.5%. It is also seen that 70% of the
immigrants, who welcome their guests with the preference of
“whatever God has given”, prefer to reside in a “furnished” house.
The probability of choosing two tastes together has the highest
ratio among all combinations, according to the preference for only a
“furnished” house (lift=3,587).

The association rules in this region indicate that these immigrants, whose
financial situation is not as high as in the first region, but whose education level is
quite good, prefer - in accordance with social norms- to dress “classic and good
but also affordable”; they also watch the news in order to be informed. This rela-
tionship can be evaluated as immigrants with two tastes do not give up dressing
up well even if they are not very wealthy, and at the same time, as a result of
their current awareness level, they have a motivation to be better integrated into
their new lives.

It is possible to see the associations of “whatever God has given” as a
hospitality preference and "Arabesque/Fantasy” as a musical taste as reflec-
tions of an older and traditional habitus that immigrants brought with them
and cut across the living space and class. A similar situation is encountered in
"whatever God has given”, which is a more traditional hospitality preference,
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and “furnished” as a more affluent and ostentatious interior preference. While
the preference for hosting guests with “whatever God has given” indicates a
socio-cultural structure and habitus that cut across classes but defines itself as
traditional and conservative, the “well-furnished” taste seems to be closer to the
general (again, beyond classes) habitus of the local culture. Therefore, it can be
stated that an immigrant individual who prefers “whatever God has given” when
hosting guests and wants her/his interior to be “furnished” has a traditional-con-
servative and local habitus together.

The Rules of Association in the Third Region

The third region covers the neighbourhoods that include the first ghettos
of the city and the living areas of the middle-lower class. There is a dramatic
decrease in both the economic and the education level in this region, and this
situation is likely to reveal a different class structure and habitus.” The prominent
associations of tastes in this region can be seen below in Table 5.

Table 5. The Rules of Association of the Tastes of the Syrians
Residing in the Third Region
(minimum confidence = 0.55)

Rank Premises Conclusion Support Confidence Lift
5 Elegant and stylish Whatever God has given 0,051 0,6 1,32
6 Turkish folk music; Whatever God has given 0,057 0,667 1,467
7 fgiqbgjsue/ Fantasy, Whatever God has given 0,045 0,667 1467
g  Arabesque/Fantasy, News 0057 0,667 1,805
Comfortable
9 Comedy Arabesque/Fantasy 0,068 0,75 2,031
10 Whatever God has given  Arabesque/Fantasy 0,045 0,889 2,407

The association findings of this region show that there are fewer associa-
tion relations than all other regions which concentrate on certain variables. The
variables that we see the most in the third region focus on music tastes, movie
genre preferences and hospitality. It is possible to summarize the prominent
relationships in the associations between variables as follows:

7 The average income of the immigrants residing in the third region is 1896 TL on average (average
237 Euro) as of 2020. This is approximately 400 TL below the minimum wage of that period. Ma-
jority of the immigrants residing in this region are primary school graduates (37.14%). The rate of
university graduates among the immigrants residing in the region is only 3.43%.
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(a) The strongest association found in the third region is between
“whatever God has given” as a preference for hosting guests
with dinner, and between “comedy” (as a movie preference) and
"“Arabesque/fantasy” (as a choice of music listening). Accordingly,
the frequency of association between Syrian immigrants who
welcome their guests with “whatever God has given” and also prefer
to watch “comedy” movies and those who listen to “Arabesque/
fantasy” music is 4.5%. 88.9% of the immigrants who has “what
God has given” and “comedy” tastes also listen to "“Arabesque/
fantasy” music. The probability of seeing these two taste relations
together is extremely high compared to the immigrants’ preference
for listening to “Arabesque/fantasy” music alone (lift=2,407).

(b) Another finding of association, which shows us that this
relationship is extremely strong, occurs when the same variables
change places. Accordingly, among all variables, the prevalence of
immigrants who listen to "Arabesque/fantasy” music and watch
“comedy” movies and those who host their guests with “whatever
God has given” is again 4.5%. On the other hand, the probability
of co-occurrence of these relationships (confidence=6.67%) and
frequency (lift=1,805) is lower than the previous relationship.
However, when the two findings of the association are evaluated
together, it can be seen that there is a very strong relationship
between listening to “Arabesque/fantasy” music and hosting
guests with “whatever God has given” preference.

It is meaningful that the “Arabesque/fantasy” music taste manifests itself
in almost all associations in the third region, as this is rather the place of peo-
ple who works in the factories of the organized industrial zone of the city live.
This music preference has represented the “voice"” of the proletariat working in
heavy jobs with low wages in cities since the 1970s (Stokes, 1992, p. 89-108).
At the same time, it appears as a “local” cultural element for such immigrants
as it musically contains the combination of Turkish folk and art music and Egyp-
tian film music that started to be popular in Turkey in the 1950s. On the other
hand, considering that the immigrants residing in this region have a low and/or
lower-middle income level, the preference for “whatever God has given”, which
represents their own means in their choice of hosting guests for dinner can be
considered as the main reason for the very strong association of "“Arabesque/
fantasy” music preference and “whatever God has given” as a preference for
hosting a dinner guest.

The fact that those who prefer to watch “comedy” movies also listen
to “Arabesque/fantasy” music can also be evaluated with the class status of
immigrants living in this region. Accordingly, it can be expected that these
people, who are faced with negative situations and feelings such as financial
difficulties and future anxiety, will turn to popular culture products that will



78 ileti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022

“alleviate” these concerns (Adorno & Horkheimer, 2014). Therefore, comedy
genre as a popular taste that cut across classes in general and “Arabesque/
Fantasy” as the popular music taste of the working class has the potential to
fulfil his function.

The Rules of Association in the Fifth Region

The fifth region includes the poorest neighbourhoods of Gaziantep. Al-
though the class positions of the locals and immigrants living here, which can be
described through their economic capital®, are similar to the fourth region, there
are some differences in terms of cultural capital. These regions have been the
residence of poor people from the surrounding provinces, especially from the
late 1980s to the 2000s. In this sense, the locals here are the immigrants before
the Syrians’ arrival and Syrian immigrants’ settlement choice seems to be affect-
ed by the fact that the region is a former ghetto that has a kind of welcoming
tradition for the “new ones”.

Table 7. The Rules of Association of the Tastes of the Syrians
Residing in the Fifth Region
(minimum confidence = 0.55)

Rank Premises Conclusion Support Confidence Lift

11 Traditional food, Warm and friendly ~ Arabesque/fantasy 0,048 0,636 1,256
12 News, Traditional food Arabesque/fantasy 0,11 0,727 1,435
13 Whatever God has given, Relax In which | feel comfortable 0,055 0,727 2,59

14 | am comfortable in, comfortable Whatever God has given 0,055 0,727 2,042
15 News, in which | feel comfortable Arabesque/fantasy 0,075 0,733 1,447
16 ﬁ;:ﬁg;q“eﬁamasy' Warm and Traditional food 0048 0,778 2,416
17 isgliet? Classic cut, cheap and high Arabesque/fantasy 0,048 0,778 1,535
18 arabesque/fantasy, Comedy News 0,068 0,833 2,028
19 News, Comedy Arabesque/fantasy 0,068 0,833 1,644
20 Arabesque/fantasy, Comfortable News 0,075 0,846 2,059
21 News, comfortable Arabesque/fantasy 0,075 0,917 1,809

Findings on the association of tastes in this region show us that immi-
grants have intense tastes in “Arabesque/fantasy music” along with “news".
On the eleven associations indicated in table 7, eight have Arabesque/fantasy

8 The average income of immigrants residing in the fifth region is 1941 TL on average (243 Euro on
average) as of 2020. This is approximately 350 TL below the minimum wage of that period. The
majority of the immigrants residing in this region are those without any diploma (30.4%). Among
the immigrants residing in the region, the rate of university graduates is 2.05%.
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music tastes, and six have a preference for watching news on TV. After this
relationship, the most intense association is seen in the “comfortable” variable
with four units. It is possible to describe the prominent ones among these asso-
ciations as follows:

(a) As we mentioned above, the relationship of taste, which is seen
at the highest frequency among the immigrants in the fifth region,
is “news"” and "arabesque/fantasy”. However, especially when
considering the premises variables, news is expressed together
with another variable in all associations. For example, among all
the variables included in the analysis in this region, the rate of co-
occurrence of immigrants who prefer to watch “news” and also
to host guests with “traditional food” and those who prefer to
listen to "Arabesque/Fantasy” is 11%. It is seen that 72.7% of
the immigrants who watch “news” and host their guests with
“traditional food"” also listen to “Arabesque/fantasy” music. The
probability of immigrants having both tastes at the same time is
significantly higher than the probability of having only one (lift=1,435).
Similarly, it has been found that 88.3% of the immigrants living in
this region who prefer “news"” and “comedy"” movies on TV listen
to “arabesque/fantasy” music.

(b) Another prominent association in terms of the frequency of
co-occurrence of the two taste variables is between the choice
of hosting guests for dinner and the choice of interior space and
clothing. Accordingly, 72.7 % of the immigrants, who welcome their
guests with the dinner choice of “whatever God has given” and
prefer a “comfortable” interior, also wear the clothes they “are
comfortable in”. It is also seen that the probability of having both
sets of tastes at the same time is quite high compared to those who
only prefer the clothes they are comfortable in (lift=2,590).

(c) In the fifth region, another combination of food, interior and
music tastes is remarkable. Accordingly, among all associations, the
rate of incidence of immigrants who listen to “arabesque/fantasy”
music and prefer “warm and friendly interiors” and those who host
their guests with “traditional food” is 4.8%. While 77.8% of those
who listen to “arabesque/fantasy” music and prefer “warm and
friendly” interiors, also host their guests with “traditional food";
The probability of Syrian immigrants having two sets of tastes
at the same time is much higher than the probability of having a
“traditional food” preference alone (lift=2,416). These immigrants,
who are at the bottom in terms of class, can host their guests with
“traditional food/whatever God has given” within their means,
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The fact that “arabesque/fantasy” music is encountered in many associa-
tions in this region shows that among the immigrants living in the region, those
with more conservative and traditional tastes prefer to listen to “arabesque/fan-
tasy” music with high frequency and probability. The coexistence of these as-
sociations can be considered as compatible with the cultural capital and habitus
of those living in this region, since the immigrants here are predominantly reli-
gious individuals who come from rural Syria and have the lowest education level
among the entire immigrant population. When the low economic capital of immi-
grants is evaluated together with this situation, the following can be said about
their habitus, which gives meaning to their preferences: These immigrants, who
are at the bottom in terms of class, can host their guests with “traditional food/
whatever God has given” within their means, can only wear clothes that they
feel comfortable in, and listen to “arabesque/fantasy” music, which includes
their own roots and partially facilitates their bonding with the new culture they
live in, while they “prefer” to live in warm and friendly interiors that will “cover/
hide their poverty”.

In this region, especially in associations related to the “arabesque/fanta-
sy"” music taste, one of the frequently encountered tastes is “news"”. The asso-
ciations of the news with “arabesque/fantasy” in terms of both frequency and
probability; maybe reflecting that the immigrants who have both tastes, on one
hand, prefer this type of music in order to escape from problems, reduce their
anxieties and not to forget their roots, on the other hand, they have the desire to
be aware of the social and environment they live in, and thus to “hold onto life".

Conclusion

Migration is a long-standing phenomenon which is confronted in many
parts of the world. The particularity of the Syrian case in Gaziantep is that the
flow of immigration has so rapidly grown up and that both populations had to
adapt themselves to the new situation so rapidly. In this case, the interactions
encountered in every space of the city have given rise to some expectable and/
or unpredictable conflicts. In our research in which we generally tended to inter-
rogate the conflicts as well as the opportunities that has emerged throughout
these social and cultural, we focused on the distinctions and similarities that
can make this possible understanding that the Syrian and Gaziantep society col-
lectively produced. Thus, in order to achieve only one dimension of this under-
standing, we tried to explain the association rules that Syrian immigrants’ tastes
characterized due to their class distinctions.

The findings of our study underline that there are obvious relationships
between class and tastes of immigrants, consistent with Bourdieu’s sociology
which affirms that taste classifies people within their economic and cultural cap-
ital. In this sense, as a response to our research questions, these associations
emerge mainly within two interrelated forms and/or aspects. First, they are more
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particularly seen in certain taste categories and associations which cut across im-
migrants’ class distinctions such as popular music and TV-watching preferences.
Secondly, each class reflects its own categories of association rules of tastes
related to their idiocratic class characteristics.

The major taste associations which are seen in common are mostly re-
grouped under two categories: music taste and TV watching choices. Popular
music seems to have a crucial place in the world of immigrants as a strong,
highly repeated taste. But what is popular also changed due to the immigrants’
habitus, thus class. For instance, while in the first region what is popular is Turk-
ish pop music, in the third and five regions the popular music taste turns into
"Arabesque/Fantasy” which reflects a taste of the poor, working class and con-
servative immigrant identity. Here what clarifies the class distinction over tastes
are the association rules established with these music tastes. Among the rela-
tively wealthiest immigrants, we see that pop music associates with the “upper
class tastes” such as “elegant and stylish, trendy clothing”; “scientific, adven-
turous books"” and even “classical music.” But when it comes to lower class
taste preferences and their associations, the popular music of these immigrants
associate with the guest hosting tastes which represent a religious, conservative
and/or traditional approach such as “Whatever God Has Given"”. But we have to
underline the fact that this particular hosting taste also signifies the economical
level of the immigrants as they have nothing to offer to their host, no more than
the “"God has given” them. All these findings in accordance with taste-class rela-
tionship also highlight that, the associations in the first and partly second region
represent a “taste of freedom”, while the others represent mostly the “tastes
of necessity” (Bourdieu, 1996, p. 178).

TV watching choices and the associations established with them follow a
similar classifying characteristic. Here TV program taste associations work as a
litmus test, through which we can comprehend the immigrants’ motivation and/
or tendency toward the host culture and society. For example, while the strong
association of TV news and Turkish Folk Music tastes in the first region shows
the high probability of immigrants existing integration capacity, the association of
news with Arabesque/Fantasy music in the fifth region can be read as tendency
toward the host culture and habitus without renouncing their own.

Within the limitations of this research, the association rules analysis as a
data mining methodology seems to be relevant in identifying and associating the
immigrants’ taste clusters with their class (economic and cultural capital) and
habitus. More clearly saying, with the help of the association rules analyses we
can better describe (and/or understand) of immigrants’ habitus internalized and/
or emerged as cultural tastes, such as; clothing, gastronomy, furniture choices
and diverse media consumptions (from literature to music, from TV watching
to social media use). This opportunity of using this analysis in migration related
studies/researches can have some significant outputs. First, this enables a kind
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of “habitus mapping of immigrants” which might be quite useful for discussing
the policies for immigrants’ integration, social cohesion and/or communication
opportunities more profoundly. In other words, by mapping the habitus of immi-
grants, we might describe leading or highlighted cultural associations which can
maximize the opportunities of “living together”, especially if this data is com-
pared with the ones of the locals. Further studies can consider these problemat-
ics and approaches.

This article has been scanned by plagiarism detection softwares. No
plagiarism detected.

Ethics Committee Permission

The field research is conducted upon the ethical approval provided
by the Clinical Research Ethics Committee of Gaziantep University /
Turkey with the decision no: 2018/247. The study does not contain
any ethical issues.

Author Contribution Statement

The authors’ contribution rates are; first author 60%, second author
30%, third author 10%.

Funding

This study's fieldwork originates from the research project
titled “Syrian Immigrants’ and Gaziantep Locals’ Intercultural
Communication Patterns and Place Experience: Problems,
Opportunities, Strategies of Inclusion and Struggle” which is funded
by TUBITAK (THE SCIENTIFIC AND TECHNOLOGICAL RESEARCH
COUNCIL OF TURKEY) under Grant 1003 programme, with the
project no: 218K382.

Declaration of Conflicting Interest
No potential conflict of interest was reported by the author(s).

References

Airoldi M. (2017). Digital Distinction Studying Musical Taste Through Digital Met-
hods. Unpublished doctoral dissertation, Phd Program in Sociology and Metho-
dology of Social Research, Universita Degli Studi di Milano And Universita Degli
Studi di Torino.

Akis-Kalaycioglu, Y. (2014) Uluslararasi Go¢ Baglaminda Bourdieu'nun Kavramla-
ri: Ankara‘da Yasayan Iranlilar Ornegi, Idealkent, Sayi 14, Ekim 2014, pp. 182-205.



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 83

Alaeddinoglu, M., Aydin, T., & Dal, D. (2014). Birliktelik Kurallari lle Mekansal-Za-
mansal Veri Madenciligi. Erzincan University Journal of Science and Technology,
5(2), 191-212.

Ates, Y., & Karabatak, M. (2017). Nicel Birliktelik Kurallari igin Coklu Minimum
Destek Degeri. Firat Universitesi Muhendislik Bilimleri Dergisi, 29(2), 57-65.

Bourdieu, P. (1979). La Distinction: Critique Sociale de Jugement de Gout, Paris:
Les Edition de Minuit: Collection Le sens commun.

Bourdieu, P. (1980). Le Sens pratique, Paris: Les Edition de Minuit: Collection Le
sens commun.

Bourdieu, P. (1984). Questions de Sociology, Paris: Les Edition de Minuit: Colle-
ction Le sens commun.

Bourdieu, P. (1984). Distinction: A Social Critique of the Judgment of Taste.
Cambridge, MA: Harvard University Press.

Bourdieu, P. (1995). Pratik Nedenler: Eylem Kurami Uzerine (Hiilya Tufan, Cev.),
Istanbul: Kesit Yayincilik.

Bourdieu, P. (1996). Distinction: A Social Critique of the Judgment of Taste.
Cambridge, MA: Harvard University Press.

Bourdieu P. (2002). Question de Sociologie, Paris: Les Editions de Minuit
Bourdieu P (2002). Sociology in Question, London: Sage.

Bourdieu, P. (2015). Ayrim: Begeni Yargisinin Toplumsal Elestirisi, Ankara: Here-
tik

Bourdieu, P. (2016). La Distinction: Critique Sociale de Jugement, Paris: Les Edi-
tion de Minuit: Collection Le sens commun (édition électronique)

Bourdieu P (2016). Sosyoloji Meseleleri, Ankara: Heretik

Erdal, E., and Papuscuoglu, T. (2021). Yeni Cagin Hammaddesi Veri Madencili-
ginin Sosyolojik Acidan Degerlendiriimesi. Medeniyet ve Toplum Dergisi, 5(1),
66-75.

Erel, U. (2010). Migrating cultural capital: Bourdieu in migration studies. Socio-
logy, 44(4), 642-660.

Fang, H., Chen, C., Lin, J., Liu, X., & Fang, D. (2017). Association Rule Analy-
sis for Tour Route Recommendation and Application to Wctsnop. ISPRS - In-
ternational Archives of the Photogrammetry, Remote Sensing and Spatial
Information Sciences, 42W7, 1121-1126. https://doi.org/10.5194/isprs-archi-
ves-XLII-2-W7-1121-2017

Harikumar, S., and Dilipkumar, D. U. (2016). Apriori algorithm for association rule
mining in high dimensional data. 2016 International Conference on Data Science
and Engineering (ICDSE), 1-6. https://doi.org/10.1109/ICDSE.2016.7823952



84 ileti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022

Hong Y. and Zhao Y. (2015) From Capital to Habitus: Class Differentiation of
Family Educational Patterns In Urban China. The Journal of Chinese Sociology,
Springer Open Journal, (2:18).

Kiraz, A., and Deliismail, I. (2018). internetten Yapilan Aligverislerin Veri Madenci-
ligi Teknikleri ile Analizi ve Depo Slreglerinin lyilestirilmesi. Bayburt Universitesi
Fen Bilimleri Dergisi, 1(1), 28-41.

Koyuncugil, A., and Ozgiilbas, N. (2010). Veri Madenciligi: Tip ve Saglik Hizmetle-
rinde Kullanimi ve Uygulamalari. Bilisim Teknolojileri Dergisi, 2(2).

Kwon, Y. J. (2007) “Taste in appearance: self, cultivated dispositions, and cultu-
ral capital” (2007). Unpublished retrospective theses and dissertations.15977,
Doctor of Philosophy; Major: Textiles and Clothin.

Lin, W. (2000). Association Rule Mining for Collaborative Recommender Sys-
tems. Undefined. Unpublished Master Thesis, Worcester Polytechnic Institute.

Lamont, M., and Molnéar, V. (2002). The Study of Boundaries in the Social Scien-
ces. Annual Review of Sociology, 28 (1965), 167-195

Lizardo, O. (2014) Taste and the Logic of Practice in Distinction. Sociologick aso-
pis/Czech Sociological Review, Vol. 50, No. 3: 335-364.

Oguzlar, A. (2004). Veri Madenciliginde Birliktelik Kurallari. Oneri Dergisi, 6(22),
315-321. https://doi.org/10.14783/maruoneri.678958.

O'Reilly, K., (2015). Migration theories: a critical overview. Triandafyllidou, A.
(ed.) Routledge Handbook of Immigration and Refugee Studies, Abingdon, Ox-
ford: Routledge, 25-33.

Ozdemir, A., Saylam, R., and Bilen, B. B. (2018). Egitim Sisteminde Veri Madenci-
ligi Uygulamalari Ve Farkindalik Uzerine Bir Durum Calismasi. Atatlrk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitlst Dergisi, 22(Ozel Sayi 2), 2159-2172.

Stokes, M. (1992) The Arabesk Debate: Music and Musicians in Modern Turkey.
Oxford: Clarendon Press

Swartz, D. (1997) Culture and Power. The Sociology of Pierre Bourdieu. Chicago:
The University of Chicago Press



Galatasaray Universitesi ileti-s-im Dergisi / Galatasaray Universitesi Journal of Communication
Yil / Year: 2022 — Sayi / Issue: 37 — ss / pp. 85-107 — e-ISSN: 2548-124X DOI:10.16878/gsuilet.1180843

Makale Basvuru Tarihi / Date Received: 27.09.2022
Makale Revizyon Tarihi / Date Revised: 05.12.2022
Makale Kabul Tarihi / Date Accepted: 22.12.2022

Arastirma Makalesi / Research Article / Article de Recherche

Otobiyografik Gazetecilik Anlatilan
Bize Ne Soyluyor?

Ceren Sozeri

) . Dog. Dr.

Galatasaray Universitesi lletisim Fakiltesi
csozeri@gsu.edu.tr

ORCID: 0000-0003-2296-9587

Abstract
What do journalistic autobiographies tell us?

Journalists” autobiographies or memoirs, with a broader defi-
nition, “ego-documents” are among the essential sources in the
history of journalism. Although its subjectivity is a matter of debate,
the subject itself and how it constructs itself within the text are
worth examining in terms of journalism and news sociology. This
study focused on three autobiographical books published in the
same period, discussed similar issues and aimed to describe the
current political-economic media climate with a comparative read-
ing. The analysis showed that the journalists described the media
environment which excludes them as the words “capitulated”,
“hostage ”, and “obedient”. Journalists point to media owners and
patronage relations as the primary responsible for the current cli-
mate as well as the media policies of the government. In addition, it
was observed that, instead of questioning the system, they reduced
the lack of resistance and solidarity to individual moral problems and
that they neglected the reasons that created this system. All three
narratives focused on their own achievements, thus, the debate on
the social, cultural, and political dimensions remained limited due to
the lack of self-criticism.

keywords: autobiography, memory, ego-documents, media,
journalism.
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Résumé
Que nous disent les autobiographies journalistiques?

Les autobiographies ou mémoires de journalistes, au sens large, les «
ego-documents » font partie des sources essentielles de I'histoire du journa-
lisme. Malgré les débats sur la subjectivité, le sujet et la maniére dont ce dernier
se construit dans le récit sont cruciaux pour le journalisme et la sociologie de I'in-
formation. Cette étude se concentrant sur trois livres autobiographiques publiés
dans la méme période et traitant de questions similaires vise a décrire le climat
économico-politique du media actuel avec une lecture comparative. L'analyse
montre que les journalistes ont décrit I'environnement médiatique qui les exclut
avec des mots tels que « capitulé », « pris en otage » et « obéissant ». lls ont
principalement accusé les propriétaires des médias et leur relation clientéliste, a
part les politiques médiatiques du gouvernement. Et, ils ont réduit les difficultés
a des problemes moraux individuels au lieu de remettre en question le systeme.
Les trois récits se sont concentrés sur leurs propres réalisations, ainsi, le débat
sur les dimensions sociales, culturelles et politiques est resté limité en raison du
manque d’un regard autocritique.

mots-clés: autobiographie, mémoire, ego-documents, médias, journa-
lisme.

0z

Gazetecilerin otobiyografileri veya anilari, daha genis bir tanimla “ben an-
latilar1” gazetecilik tarihinin temel kaynaklarindandir. Sibjektifligi tartisma konusu
olsa da,éznenin kendisi ve kendisini metinde nasil insa ettigi gazetecilik ve haber
sosyolojisi agisindan incelemeye degerdir. Ayni dénemde yayinlanan li¢ otobi-
yografik kitaba odaklanan ve benzer konulari ele alan bu ¢alisma, medyanin gin-
cel ekonomi politik iklimini karsilastirmali bir okumayla betimlemeyi amaclamistir.
Analiz, gazetecilerin kendilerini dislayan medya ortamini “teslim olan”, “rehin
alinan” ve “itaatkdr” gibi sézcliklerle tanimladiklarini géstermistir. Gazeteciler,
iktidarin medya politikalarinin yani sira mevcut iklimin birincil sorumlulari olarak
medya sahiplerini ve patronaj iliskilerini isaret etmektedirler. Bunun yani sira sis-
temi sorgulamak yerine direnis ve dayanisma eksikligini bireysel ahlaki problem-
lere indirgedikleri, bu sistemi yaratan sebepleri ihmal ettikleri gbzlenmistir. Her
li¢ anlati da kendi basarilarina odaklanmis, meslege dair sosyal, kiltlrel ve politik
tartisma Oz elestiri eksikligi nedeniyle sinirli kalmistir.

anahtar kelimeler: otobiyografi, ani, ben anlatisi, medya, gazetecilik.
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Giris

Carl Becker (1932, s. 222), “Her insan kendisinin tarihgisidir” bashkl maka-
lesinde iki tUr tarihten bahseder, bunlarin ilki bir zamanlar meydana gelen gercek
olaylar dizisi; ikincisi, iddia ettigimiz ve hafizamizda tuttugumuz ideal dizidir. Ikin-
cinin goreceliligine vurgu yaparken, tarihi bizim igin ve simdilik bildigimiz sey diye
tarif eder ve sdyle tanimlar: “Tarih gegmiste meydana gelen olaylarin hafizasidir”.
John Nerone (2010, s. 23), gazetecilik tarihinin tlrlerini tartisirken, tarihgilerin go-
receli bakislarinin da dnemini hatirlatarak, tarihin ayni zamanda ge¢misle bugln
arasindaki iliski oldugunu belirtir. Bu da bizi diger bir kaynak olarak “gazetecilik
kahramanlari”nin hikayelerine gotirtr. Pek ¢cok akademik tez, bilimsel makale ya
da kitap, kaynak olarak gazetecilerin otobiyografilerini, anilarini, tanikliklarini, yaz-
digi biyografileri kullandigi halde, basl basina bunlar konu alan bilimsel ¢alisma
sayisi gok azdir. Nigel Hamilton (2014, s. IX) biyografiye (burada biyografi, otobi-
yografi, yasam anlatisi ve anilarin tUmu kastedilmektedir) akademik ilgi eksikligi-
nin, gok genis bir konu oldugundan mi, ¢ok yaygin oldugundan mi, ¢ok popduler
oldugundan mi yoksa teorize edilmediginden mi kaynaklandigi sorusunu sorar.
Kendi cevabini, bu alani tarih, dil ve edebiyat arasinda bir voleybol misabakasina
benzeterek bulur.

Kuskusuz edebiyatta kurgu ve kurgu-disi olmak Uzere bahsettigimiz tiri
inceleyen akademik calismalar mevcuttur, bir benzeri de otobiyografi ve psikoloji
alaninda kendisini gosterir. Bu durum alanin disiplinler arasi ¢alismalara ne kadar
acik oldugunun da bir gostergesidir. Yukarida deginildigi Gzere gazetecilik de bu
disiplinlerden biridir. Zira 6zne, otobiyografi, ani, yasam anlatisinda yazarin kendi-
si, biyografide bir baskasi olmasina ragmen esasinda gazetecilik teknikleri kullani-
lir (Renders, 2014, s. 40). Kékeni Fransiz basinina dayandirilsa da 18. ve 19. ylz-
yilda ingiltere ve Hollanda'da da gazetecilik pratiklerine odaklanan tarih okumalari
mevcuttur. Renders (2014, s. 27), Barbey d'Aurevilly'nin 6zgdr ruhla yazilmis bi-
yografilerine referans vererek gazeteciligin ve biyografinin tarihe karsi bir komplo
olusturmasiyla birbirine benzedigini iddia eder: “Bunlar gegici Urlnlerdir ancak
tarihgiler sanki sonsuz gergekleri kusatiyormus gibi onlara gliveneceklerdir”.

Bu calismanin amaci, Turkiye'deki gazetecilerin otobiyografik anlatilarinda,
medya-iktidar iliskileri, patronaj sorunu, haber Uretim sireclerini nasil tarif ettikleri-
ni, tasvir ve yani sira kavga ettikleri medya diizeninde kendilerini nasil konumlandir-
diklarini ve bu anlatilarin ifsaatin 6tesinde gazeteciligin donlsen kosullari agisindan
ne tar firsatlar ve kisithliklar yarattigini sorgulamayi amaglamaktadir. Bu kapsamda
2014 yilinda, yakin tarihlerde yayimlanan (g kitap: 5NE 1KiM: Medyanin mutfa-
gindan sansUr-otosansir hikayeleri (Mustafa Alp Dagistanli), Abluka: Medya Nasil
Teslim Alindi? (Mustafa Hos) ve imrali Zabitlari / Gezi / 17 Aralik: Batsin Boyle Ga-
zetecilik (Derya Sazak) analiz edilmistir. Gazetecilerin otobiyografi ve anilarini konu
alan benzer arastirmalardan (Akbulut, 2018; Durna ve Durna, 2018) farkli olarak
TUrkiye'nin gorece yakin tarihine odaklanan bu galisma, daha ¢ok kiltlrel calismalar
alanina giren ben anlatisi analizini yazarlarin meslege ve habere bakislarini, patrona;
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iliskilerinin haber merkezlerine nasil yansidigini anlamak igin kullanmis, birlestirici
bir yaklasimla ayni dénem anlatilarindaki benzerlikler ve farkliliklari ortaya koyarak
gazetecilik alanina dair ekonomi-politik bir betimlemeyi hedeflemistir.

Bununla birlikte altinin gizilmesi gereken husus, bu calismanin derdinin
gazetecileri yazin tUrinUn gereklilikleri ya da olaylar karsisinda aldiklari tutumlar
Uzerinden elestirmek olmadigidir. Arastirmaci burada stbjektifligin tartismayi ge-
nisletici, ayrintilar igeren katkilarini savunmaktadir. Bununla birlikte, gelecekte bu
tUr yayinlara yol gostermesi ve akademik tartismayi genisletmesi agisindan, kar-
silastirmali bir okumayla sectikleri olaylar, basvurduklari kaynaklar ve meslege ba-
kislari, elbette bu arastirmanin tartisma konulari arasindadir. Ek olarak bu ¢calisma
Ozel olarak gazetecilik mesleginin son dénemde iginde bulundugu sikintili durumu
irdelemeyi de amaglamamistir. Her ne kadar analiz konusu olaylar, tanikliklar ne-
deniyle bundan kaginmak muimkin olmasa da arastirma, 6znelerin bakis aclla-
rinda ve tutumlarindaki benzerlik ve farkliliklara odaklanmis, buradan gazetecilik
mesleginin buglnki konumunu tartismayi dncelemistir.

Gazetecilik Tarihinde Otobiyografik Anlatilar

Avrupa’da biyografi/otobiyografi yazinina dair daha genis bir akademik ilgi
olmasina ragmen (ki 60'larda ve 70’lerde nicel yontemlerin 6ne gikmasiyla disU-
se gececek, 80'lerde yeniden ylkselecek, fakat elestirel okumalarin konusu ola-
caktir), Amerika Birlesik Devletleri’'nde populer hale gelmesi 1960'lar sonrasinda
yeni gazetecilik ve meshur/popller gazeteci olgusunun ortaya ¢gikmasiyla bagdas-
tirlabilir (De Haan ve Renders, 2014, s. 16). Bob Woodward ve Carl Bernstein'in,
Watergate skandalini konu alan “best-seller” kitabi ve kitaptan esinle Oscar 6du-
|G alan “Baskanin BUtlin Adamlari” (1976) filmi buna verilecek en dnemli drnektir.
Bu olgu gazetecilere, onlar belirsizlik ve gizlilikten kurtaran bir mesruiyet alani
saglamistir (Russell, 1995, s. 83).

Dennis Russell'a (1995, s. 84) gdre insanlar iyiyi ve kotlyU, dogruyu ve
yanlisi uygun bir sekilde kategorize eden, medya tarafindan yaratiimis sembolle-
re takilirlar. 70’lerde Woodward ve Bernstein, yolsuzluga karsi zafer kazanmanin
yani sira, baskanlik krizine ragmen, isleyen “sistem”in sembolleri olmuslardir.
Schickel, toplumun “vicdanla” kurdugu bu fantezinin, yildizligin neredeyse mu-
kemmel 6zgurlikle esit oldugu algisina bagl oldugunu soyler ve bunu “Amerikan
Rlyasi”na baglar (aktaran Russell, 1995, s. 84). Bu gazeteciler, patronaj baskisini
yenmis, adeta bireysel bir girisimci gibi, gercekleri kamuya 6zglrce anlatan kah-
ramanlar olarak gordlurler.

Bu tlrden kahraman gazetecilik anlatisi ya da sistemin aksayan yonlerinin
ifsasi salt ABD'yle ya da Anglosakson gazetecilik cografyasiyla sinirli kalmamis,
soguk savastan bugine ABD hegemonik alaninda gazetecilige bakisi belirlemis-
tir. Bourdieu'ye atifla gazetecilik siyasi, ekonomik ve klltlrel alana bagimli bir alan
olarak tanimlanir. Gazeteciler bir taraftan kapitalist sistemin dayattigi rekabete
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maruz kalirken diger taraftan siyasal sistemden gelen baskilarin magduru duru-
mundadirlar. Ancak diger taraftan “habitus”lar elverdigince sembolik secgkinlere
doénlisme imkanlari da mevcuttur —ki zaten gazetecilik tarihine bireysel anlatilariy-
la katkida bulunanlar gogunlukla Bourdieu'nun kavramsallastirmasiyla sembolik
seckinlerdir (aktaran Mora, 2008, s. 16).

Gazetecilikte otobiyografik anlatilar belirli, cogunlukla da siyasi kirilmalarin
yasandigr donemlerde artis gostermistir. Avrupa’da Nazilerin fasist dizeninin ya-
rattigli travma buna ornek gosterilebilir. Akbulut bunu, “kulttrel bellegi taze tutmak
icin” bir ¢ikis noktasl olarak tanimlar (2018, s. 81). Benzer sekilde II. Mesrutiyet'in
ilani (matbuatin serbestlesmesinin de etkisiyle), Cumhuriyet'in kurulusu, 1980
Darbesi, otobiyografi ve ani yazimini tetikleyen toplumsal olaylar olarak isaret edi-
lir (Akbulut 2018; Schick 2022). Ahmet Emin Yalman'in (dort ciltlik) Yakin Tarihte
Gorduklerim ve Gegirdiklerim, Hiseyin Cahit Yalgin’in Edebi Anilar ve Siyasal Ani-
lar'i, Zekeriya Sertel’in Hatirladiklarim, Sabiha Sertel'in Roman Gibi, Halide Edip’in
Mor Salkimli Ev'i ve Nadir Nadi'nin Perde Araligindan’i basin tarihi ¢alismalarinda
en fazla basvurulan “ben anlatisi” (egodocument) eserler arasindadir.

Russell’a gore (1995, s. 83) filmler, diziler, oyunlar, mitik imgeler yaratarak
gazetecilerin toplumdaki rolini romantiklestirme egilimindedirler; medya gézlem
gruplari ise gazetecileri kibirli, etik disi davranmaya meyilli olarak etiketler. Bunun
karsisinda gazeteciler gazetecilik 6rgutleri ve ticari yayinlar tarafindan destekle-
nen arastirmalar muhabirleri yanlis anlasilan veya takdir edilmeyen kamu gorevli-
leri olarak gdsterir. Oysa gazeteciler gercekligi dznel deneyimler veya toplumsal
onyargilar yoluyla dizenler. Schudson (1989, s. 267) da haberin ekonomi politi-
gini tartisirken, hakim olan bakisin kurumlari ya da onlarin giktilarini incelemek
oldugunu, oysa gazetecilerin deneyimleri, haber odalarinin érgitlenmeleri ve iliski
bigimlerini dislayan bakisin haberin ekonomi politigini anlamak agisindan kisitlayici
oldugunu savunur.

Teorik Cerceve: Ben Anlatisinin Firsatlari ve Sinirliliklari

Bu arastirmanin teorik gergevesi her ne kadar biyografi, otobiyografi, yasam
anlatisi (life writing), ani, glince gibi tlrleri kapsayacak denli genis olsa da secilen ¢
kitabin niteligi geregi yazarin 6zne oldugu otobiyografi ve ani tlrlerine odaklanilmis-
tir. Bu kapsamda ilk olarak tir tartismalari ve aralarindaki gegiskenlik irdelenecek,
ardindan “ben”in slbjektifliginin sinirlari ve olanaklari tahlil edilecek, son olarak da
bu metinlerin nasil incelenecegine dair yontem tartismalarina deginilecektir

Paul John Eakin (2020, s. 5) “Otobiyografi okurken aslinda ne okuyoruz?”
sorusuna cevaben 6zneyi isaret eder ve Barthes'in su cimlesini aktarir: “Gegmis-
te yazdiklarim Uzerine yeniden yazmaya giristigimde hakikat degil bir ilga ortaya
cikar”. Burada bir taraftan giriste bahsedilen tarih anlatiminin géreceliligine vurgu
yapilirken, diger taraftan aslinda okunanin yazarin kendisi oldugu ifade edilmekte-
dir. Yine Barthes'a referansla 6zne referanssizdir. Jacques Presser, kimi yazarlar-
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ca ego kavraminin psikolojideki karsiliginin sinirlayiciligi Gzerinden kabul gérmese
de (aktaran Karahasanoglu, 2019, s. 216-217), ben anlatisi (egodocument) kav-
ramini kullanir ve bunu “ben’in kasitli olsun olmasin kendini agiga vurdugu veya-
hut gizledigi metinler” olarak tanimlar (aktaran Schick, 2022). Presser, buradaki
“ego"”nun sevilme ihtiyaci ile insanlara mesafeli olma egilimi arasindaki paradok-
suna da dikkat cekmektedir (aktaran Baggerman ve Dekker, 2018, s. 98). Presser
(1899-1970) ile ayni dénemde yasamis olmasa da ayni konuya egilen bir baska
onemli kaynak Philippe Lejeune’iin (1971) “Le pacte autobiographique” (Otobi-
yografik Anlasma) adli eseridir. Lejeune otobiyografik yazini iki yonli analiz eder:
Iki, tiriin ve kullandigi bicimlerin siirsel, teorik tanimi; ikincisi elestiri, yani metin-
lerin yorumlayici okumasidir (1971, s. 7). Lejeune, ikincil dlizeyde yazar ve okuyu-
cu arasindaki ortdk bir hakikat s6zlesmesi oldugunu varsayar ve olasi tehlikeleri,
kalicilik yanilsamasi, normatif egilimler ve ideallestirme olarak siralar (1971, s. 8).
Renders (2014, s. 31), bu hakikat anlasmasina, kurgu-kurgu disi ayrim agisindan
soyle bakmaktadir: “Bir seyin dogru mu yanhs mi oldugunu bilmek istememiz
yazili olmayan bir koddur”. Ornegin anlatida bir cinayet, istismar ya da taciz iddiasi
s0z konusuysa bu daha da 6nem tasir. Renders, gdrece daha masum bir drnek-
ten yola ¢ikmaktadir: Dominique Noguez'in “Lénine Dada"” kitabinda, 1916'da
Lenin'in Zirih'teki yasadigi ilk Dadaistlerin anti-sanat eylemlerini gergeklestirdigi
Cabaret Voltaire'e dair bir kurgu insa edip, daha da ileri gotlrerek Tristan Tzara'nin
siirlerinin aslinda Lenin tarafindan yazildigini iddia eder. Ekim Devrimi'nin hemen
oncesi olmasi itibariyle bu iddia pek dnemsenmez ancak hakikat iliskisi Gzerinde
disinmeye sevk eder.

Bu hakikat anlasmasinda ben anlatisi tlrleri Gzerinden bir ayrim yapilabilir
mi ya da bir baska deyisle 6znenin referanssizligi hangi tirde daha baskindir?
Burada tlrler arasi sinirlarin belirsizligi giindeme gelir. Eakin (2020, s. 66-68)
ani ve otobiyografi tlrleri arasindaki belirsizligin giderek arttigina isaret eder.
Iki tanima referans verir. ilki Jean-Louis Jeannelle'in aninin islevini, ulusal bir
toplulugun sosyal ve politik arkeolojisini kisinin kendi hikdyesi araciligiyla ortaya
gitkarmasi olarak ortaya koydugu ve kendini tanima amacini tamamiyla otobiyog-
rafi tlriine biraktigi tanimdir. ikincisi Helen Buss'in “Geleneksel otobiyografi,
bireysel yasami merkezi hale getirirken, ani, yasamin yasandigi zamanlara ve
ani yazarinin ddnyasinda énemli gérdigu digerlerine odaklanma egilimindedir”
tespitidir. Yazar, otobiyografi ve ani tlrlerinin 6zellikle 1990'lardan itibaren birbi-
rine nasil karistigini, zaman zaman birbiri yerine kullanildigini ¢esitli populer or-
nekler tGzerinden gdsterir. Bunun yaninda teknolojiyle birlikte ben anlatisi dijital
ortamda, bireysel aura'yl asarak, kolektif bir eylem halini alir, McNeill'in ortaya
attigr “auto/tweetographies” kavramiyla glncellestirilebilir, yeni olanaklara kapi
acar (aktaran Eakin 2020, s. 113). Ancak ayni zamanda yazarlarin, érnegin sosyal
medyada sergiledikleri performatif kimlikleri okurla kurduklari hakikat anlasma-
sini baska bir boyuta tasir. Artik okuyucu yazari yalnizca kendini anlattigl ya da
gizledigi metinler Gzerinden degil, kisisel yasami ya da glncel olaylara verdigi
tepkiler Uzerinden de degerlendirebilecektir.
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LiteratUrde tir tartismalarindan belki de daha glincel ve populer olan ben
anlatisinin subjektifligidir. Mutlak bir nesnelligin higbir zaman mimkin olmadig,
bilindigi tzere, yalnizca biyografi / otobiyografi anlatilarinin degil, ayni zamanda ga-
zetecilik alaninin da tartisma konusudur (Tuchman 1972; McNair 2009; Schudson
2001; Ward 2011). Gazetecilik, tartismali objektiflik niteligini disarida biraksak bile,
(dogruluk, gercege bagh kalma, dogrulatma, hesap verilebilirlik gibi) olmazsa olmaz
kurallara bagliyken, ben anlatisi Gzerine kurulan ‘kurallardan ari’ otobiyografik an-
latilarin arkasinda nasil bir motivasyon yatar? Burada TUrkiye'de gazetecilerin ha-
tiralarini konu alan iki arastirmanin dnermelerine bakmak yerinde olabilir. Nezire
Akbulut (2018, s. 82), bu anlatiyr “mubhalif gorlUsleri yok sayma veya goérinmez
kilma cabasina kars! varolus micadelesi” ile agiklarken; Tezcan Durna ve Nehir
Durna (2018, s. 88), bu motivasyonun altinda “kendisiyle ya da bir baskaslyla ilgili
bazi gercekleri itiraf etmek, kamuya acgiklamak, ifsa etmek, giinah ¢ikarmak, aklan-
mak, mesrulastirmak, gizlemek, kayit altina almak, 8limsulzlesmek” gibi isteklerin
oldugunu belirtir. Her iki arastirma da (ki 6rneklemlerinin bazilari kesisir) inceledikleri
otobiyografik metinlerin toplumsal bellege katkisina ve de gazetecilerin 8z benlik
algilarina dair dnemli veriler sunar. Akbulut, (Sabiha Sertel ve Zekeriya Sertel'in ani-
larini kiyaslayarak) daha ziyade toplumsal cinsiyet odakl bir karsilastirma yaparken,
Durna ve Durna inceledikleri dort kitabin (Zekeriya Sertel, Sabiha Sertel, Nadir Nadi
ve Hasan Cemal'in anilari) sonunda gazeteci yazarlarin metinlerinin bireysel sorgu-
lamadan ziyade birer kamusal savunu niteligi tasidigl sonucuna varirlar. Bu da bizi
teorik tartismanin UgUncl ayagina yani ben anlatisi igeren metinleri neden ve hangi
yontemle incelememiz gerektigi sorusuna gotdrlr.

Mark Hampton (2012), gazetecilik tarihini gazetecilerin tarihi Gzerinden ele
aldigr makalesinde mesleki pratigin medya tarihindeki dnemini vurgularken otobi-
yografik anlatilari disarida birakarak medya kuruluslarinin (gazetelerin, dergilerin,
radyo ve televizyonlarin) tarihini anlatan ya da belirli bir doneme odaklanan metin-
leri dikkate alir. TUrkiye tarihinde de (Arat 1969; Kologlu 1992; inugur 1992, Kaba-
cali 2000; Topuz 2003; Adakl 2006; Alan 2015 gibi) belirli dénemlere odaklanan
ya da medya metinlerini kaynak alarak medyanin donlsimuni anlatan yayinlara
akademik metinlerde siklikla referans verilmektedir. Ancak diger taraftan otobi-
yografik metinlerin de donemi anlamak agisindan sagladigi bazi avantajlar da s6z
konusudur. Mary G. Mason, kadin yazarlarin otobiyografileri Gizerine g¢alismasinda
"...metinleri dnce toplumsal cinsiyete gore ayirip sonra kadin ve erkek otobiyog-
rafilerini tekrar yan yana getirerek, bazen sirf tezat yoluyla da olsa, birbirlerine
Isik tutmalarini saglamak suretiyle, kendini yazmanin sundugu imkanlar ve bunun
gerekliligi hakkinda bazi 6nemli noktalara dair gikarimlarda bulunmak mumkUn-
dur” der (aktaran Schick, 2022). Linda Lumsden de “A dozen best” [bir diizine en
iyil makalesinde erkek egemen medya ortaminda, kamusal alanda erkekler kadar
alkislanmayan kadin gazetecilerin biyografilerini ve anilarini siralar. Akbulut (2018)
da Zekeriya Sertel ve Sabiha Sertel'in anilarini kiyaslayarak daha az otobiyografik
unsur iceren Sabiha Sertel'in Roman Gibi'sindeki anlatimini toplumsal cinsiyet
mUcadelesine baglar. Benzer bir tespit Durna ve Durna’da (2018) da mevcuttur.
Dolayisiyla tek basina bilimsel bir referans olarak gorilmedigi takdirde (ki yazar-
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larin da oyle bir iddiasi yoktur) otobiyografik anlatilar karsilastirmali okumalarla bir
dénemin ya da belirli pratiklerin anlasilmasi adina énemli katkilar sunarlar.

Arastirmanin Yontemi ve Orneklemi

Bu calisma yukarida anilan teorik tartismalardan yola ¢ikarak gazetecilerin
6zne olarak kendilerini ortaya koyduklari (ic kitabi konu edinmistir. Ornegin Mus-
tafa Hos'un Abluka kitabinin basindaki “ALO BEN HASAN DOGAN..." balimu
soyle baslamaktadir:

“Hayat, ‘Sen planlar yaparken basina gelenler’ ya hani... Arabaya
binmis, Tom Waits'ten “Hold on” ile yola ¢gikmistim. Tekirdag-Kinali
yol ayrimina geldigimde telefon caldi...” (2014, s. 19)

Mustafa Alp Dagistanli da BNE 1KiM: Medyanin mutfagindan sansiir-o-
tosansur hikayeleri kitabinin girisinde iklime dair tasvirinin ardindan “ben”i, yani
Ozneyi ortaya soyle koymaktadir:

"Glnes’'te, 1990'da, 12 Eylll darbesinin onuncu yildonimi
dolayisiyla bir 6zel sayfa yapmaya karar vermistim...” (2014, s. 20)

Derya Sazak'in Batsin Boyle Gazetecilik kitabinin girisi de bu siniflandirmayi
destekler niteliktedir:

“2013'Un Temmuz ayinda, meslek yasamimin otuz yihini adadigim
Milliyet'ten istifaya zorlandigimda Genel Yayin Ydnetmenligine
geleli dokuz ay olmustu. Bu benim Milliyet'teki ikinci dénemimdi. ilk
sinavimi 28 Subat sirecinde vermistim” (2014, s. 13).

Ug kitabin yazari kitaplarini ani/otobiyografi olarak tanimlamamaktadir. Hat-
ta Mustafa Hos kitabin 6nsdztinde “Bu kitap, bir ani ya da biyografi degil” (2014,
s. 14) diyerek bu kategoriye dahil olmadigini 6zel olarak belirtmistir. Yayinevleri de
tlr olarak kitaplari ani ya da biyografi olarak tanimlamamistir. Ayni dénemde ba-
silan ve benzer donemi anlatan bu kitaplarin otobiyografik niteligi tespiti yukarida
orneklerle gerekgelendirildigi Uzere arastirmaciya aittir. ClinkU bu calisma gaze-
tecilerin kendilerini 6zne olarak ortaya koyduklari anlatim Uzerinden, gazeteciligin
son dénem iginde bulundugu iklim, gazetecilerin kendilerini nasil konumlandirdik-
lari, elestirdikleri olaylarda kimi/kimleri ya da hangi yapilari sorumlu olarak isaret
ettiklerine odaklanmaktadir.

Arastirmada yontem olarak niteliksel analize basvurulmustur. Sigur ur Gylfi
Magnusson’un (2015) mikro-tarih kapsaminda “ben anlatisi” galismalarinda yon-
tem gelistirmenin zorluklarindan yola ¢ikarak kavramsallastirdigi “tarihin tekilles-
tirilmesi” (singularization of history) yaklasimindan esinlenilerek segilen olgular,
Oznelerin bakis agilari, deneyimleri, karsilastiklari zorluklar ve bunlarla micadele
etme yontemlerindeki benzerlikler ve farkliliklar ortaya konularak betimlenmeye
calisilmistir. Magnusson'un (2015, s. 89) kendi kavramsallastirma ¢abasinda da
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degindigi gibi boylesi bir ydontemin belirsizlik icermesi ya da kimi énemli unsuru
arastirmacinin yorumlama cergevesinin disinda birakmasi riskleri mevcuttur. Bu
galismada, bu sinirliliklarin baglama bagli kalarak asiimasi, bir ddnemin degerlen-
dirmesini de iceren bir kapsayici bir sonuca variimasi amaglanmistir.

Basta da belirtildigi tGzere her U¢ kitap da ayni yil; Abluka: Medya Nasll
Teslim Alindi? ve 5NE 1KiM: Medyanin mutfagindan sansiir-otosansir hikaye-
leri Ocak 2014, imrali Zabitlari / Gezi / 17 Aralik: Batsin Bdyle Gazetecilik Subat
2014'te yayinlanmistir. Ugliniin de ayni dénemde yayinlanmis olmasi tesadiif de-
gildir, cinkd 2013 yiinda Gezi protestolarinda, bunu haberlestirmeyen ana akim
medya protestocularin tepkisini gekmis, hatta NTV ve Habertlirk televizyonlarinin
onlnde gosteriler dizenlenmistir. Gezi protestolari ayrica ¢ok sayida gazetecinin
issiz kalmasi, ana akim medyanin yayin politikalarinin hizla degisip hikimet yan-
iligina evriimesiyle de medya tarihinde bir kirllma noktasi olarak nitelendirilebilir.
Bu durum ileride gortlecegi Uzere yazarlar tarafindan da benzer sekilde tarif edil-
mistir. Arastirmaya konu olan U¢ gazeteci de bu donemde islerinden olmus hatta
ana akim medyadan dislanmistir. Oncelikli olarak bu kitaplarin yazarlari ve genel
olarak igerikleri hakkinda bilgi vermek analizin anlasiimasina katki saglayacaktir.

Mustafa Alp Dagistanli gazetecilige 1985 yilinda baslamistir. Kitabinda, kisi-
sel gazetecilik tarihini 1986 yilinda Glnes gazetesi dis haberler servisindeki isiyle
baslatir. Dagistanli 2002-2005 yillari arasinda NTV Dis Haberler Koordinatdrligin
ydrattdkten sonra 2006-2011 vyillar arasinda NTV Yayinlari'ni yonetmistir. 5NE
1KIM: Medyanin mutfagindan sanslr-otosansur hikayeleri, Postaci Yayinevi ta-
rafindan basiimis, 6ns6zinU bir baska deneyimli gazeteci ve medya elestirmeni
Ragip Duran kaleme almistir. Duran, “Sevimsiz bir hayvanat bahgesi olarak Tirk
egemen medya dinyas!” baslikli dnsdzinde Dagistanl'yl “Gazeteci milleti igin-
deki nadir ciddi, bilgili, ilkeli, titiz birkag gazeteciden biri” olarak nitelendirirken
(s. 11); kitabi da “basta halen mevcut medyada gorev alan yonetici, editor ve
muhabirler i¢in, oturup meslegin ne kadar olumsuz bir konumda oldugunu du-
sunmek ve care Uretmek bakimindan bigilmis kaftan” olarak betimlemektedir.
“lletisim akademisyenlerinin de bu calismadan ¢ok yararlanmalari s6z konusu”
diye de eklemistir (s. 14). Duran’in 6ns6zlinde gecen onemli bir ifade kitabin dili
ve Uslubunun anlasilmasi igin dikkate degerdir: “Meslegine bagli ama meslegin
icra yontemlerinden fevkalade rahatsiz. iste bu rahatsizlik artik neredeyse ofke
boyutuna ulastigi icin oturmus, bu 'kotl gazeteciligin®, ‘iyi gazeteciligini yapmis”
(s. 11). Dagistanli'nin ydneticileri, meslektaslarini elestirirken, kendi gazeteciligini
baskalariyla kiyaslarken kullandigi dil gergekten ¢ok &fkeli, kimi zaman alayci ve
acimasizdir. Elestirdigi isimlerin adini vermekten g¢ekinmemistir. Kitap, diger iki
ornekten farkli olarak uluslararasi medyadan orneklerle bir gazetecilik tartisma-
sini hedeflemektedir. Yazar, yalnizca NTV'de yasadiklarini (ki o donem yasadik-
larini not aldigini ifade etmistir) degil, baska kurumlarda calisan gazetecilerden
duydugu anekdotlari da yazmistir. Ancak onlari korumak adina ve kendi talepleri
dogrultusunda isimlerini gizli tutmustur. Bir roportajinda 15'ten fazla gazeteciyle
goristigund, anlatilanlara givendigini, en az iki kisinin olaylari ayni sekilde anlatti-
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gini, yoneticilerle degil sesi duyulmayan muhabirlerle konustugunu ifade etmistir
(Arslan, 2014). Kitap, “Haber'in haberi” baslikli, medya tarihinden 6rnekler ve
otobiyografik unsurlar iceren girisinin ardindan “Gazetecilerin Gezi'yle imtihani”
bolimUyle baslamis, ardindan yakin donem medyada “Hizli Tren kazas!”, “Ro-
boski'nin haberlestiriimesi” gibi ge¢mis orneklere yer vermis, ayrica TRT, Ana-
dolu Ajansi ve Meclis TV'nin donlsimint agik kaynaklardan derledigi bilgiler ve
iceriden anlatilarla elestirmistir.

Mustafa Hos'un Abluka: Medya Nasil Teslim Alindi? adli kitabi, Ocak
2014'te Destek Yayinlari Arastirma dizini altinda yayinlanmistir. Onséziinde gaze-
tecilige 1989'da Zonguldak'ta yerel inanis gazetesinde basladigini séylemektedir.
Kitabin giris kisminda Hos, 24, NTV ve Arti 1 TV'deki deneyimlerini anlatacagini
belirtmis ancak kitabin genelinde issiz kaldigi donemlerde medyayi ve gazeteci
davalarindaki iddianameleri takip ederek sureci cogunlukla birinci agizdan anlat-
mistir. Kitabin adi olan “Abluka”, yazarin gazetecilik hayatinda bir donim nokta-
sidir. Bunu “Televizyonda ‘bir kelime' kullandim bUtln hayatim degisti” diyerek
ifade etmektedir (s. 17). S6z konusu olay, 2010 yilinda o dénem Erzincan Cum-
huriyet Savcisi ilhan Cihaner'in evinin ve makaminin polis tarafindan basilmasini
“Bassavciya Abluka” basliglyla vermesi, baskilara ragmen basligi degistirmemek-
te direnmesi ve sonucunda istifa etmesidir. Hos, istifasinin ardindan Gg yil issiz
kalacak, 2013'te Gezi protestolari sirasinda kisa bir stire Arti 1 TV'yi ydnetecek
ardindan yeniden issiz kalacaktir. Diger iki kitaptan farkli olarak Abluka’'nin 6ns6zU
bizzat yazar tarafindan kaleme alinmis ve amag soyle ifade edilmistir:

Bu kitapta kisisel bir hesap ve intikama dair higchir sey yok.
Sadece medyaya nasil diz ¢oktlrtldigd ve medya mensuplarinin
omurgasizhgl var. Dort yilda ugradigim ling, tecrit ve gaddarlgi
da anlatmadim. Deneyimli bir gazeteci olarak medyada sanslr ve
otosansurin kronolojik tarihini not distim, analiz ettim (2014, s. 14).

Abluka, Hos'un 24 TV'ye davet edilmesi ve orada yasadiklari ile baslamakta-
dir. NTV dénemi, 2010-2013 arasi medyanin nasil dizayn edildigine dair gézlemleri,
Arti 1 TV dénemi, son doneme iliskin (6rnegin 17 Aralik operasyonlari) yorumlarini
iceren 10 bolumUn ardindan Hos'la yapilan roportajlar (alti roportaj), blog yazilarin-
dan (bes yazi) olusan iki bolim ve “Gezi Direnisi'nde Yaralanan Gazetecilerin Liste-
si”, “"Gezi Direnisi’'nde Issiz Kalan Gazetecilerin Listesi"” ile sonlanmistir. Toplam 78
gazetecinin ismine yer verilen son listede Milliyet gazetesi genel yayin yénetmenli-

ginden istifa eden Derya Sazak'in da adi bulunmaktadir (s. 416).

Derya Sazak'in imrali Zabitlari / Gezi / 17 Aralik: Batsin Béyle Gazetecilik
adli kitabi, 2014 Subat’inda Boyut Yayincilik tarafindan basilmistir. Sazak, geg-
misten ¢ok bahsetmese de gazetecilige 1976 yilinda Yeni Ulus gazetesinde
baslamistir. Kitapta anlattigi olaylar Milliyet gazetesindeki ikinci genel yayin y6-
netmenligi dénemine aittir: “llk sinavimi 28 Subat slrecinde vermistim. Siyasi
tarihimize ‘Postmodern Darbe' olarak gegen 1995-1998'lerin zorlu glnlerinde
Milliyet'i Gzerimizdeki baskilara karsin 6zgurce yonetmeyi basarmistim” (2014, s.
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13). Sazak'in ikinci dénemi 2012 sonbaharinda baslamis ve dokuz ay stirmustar.
Sazak'in kitabinin adi, o dénem basbakan olan Recep Tayyip Erdogan’in Milliyet'in
“Imrali Zabitlar” haberi ve ardindan gazete yazarlarindan Hasan Cemal'in kdse
yazisi nedeniyle Balikesir mitinginde sarf ettigi “Batsin sizin gazeteciliginiz!” ifa-
desine dayanmaktadir. Sazak, bu olayin kendi kisisel tarihi acisindan yerini ve iyi
gazetecilik yaptiklari icin cezalandirildiklarini séyle anlatmaktadir:

...Imrali haberinden patronun haberi yoktu. Benim gazetecilik
anlayisima goére olmasi da gerekmezdi. Clnki ‘editoryal bagimsizlik’
geregi, yayindan sorumlu olan, gazetenin Genel Yayin Yonetmeni'dir.
Yayin Ydonetmeni elbette yayinciya (gazetenin sahibine) karsi da
sorumludur. Ancak, haberin hazirlanma ve yayinlanmasi sUrecinde
patrona kadar giderseniz, o zaman dlzenleyici, denetleyici roller
devreye girer ki bu da oto sanstr ve sansUre yol agar. Eger Imrali
notlarini Demiréren’e sorsaydim o da, eminim ki telefon agip,
Ankara'ya, “Beyefendi”ye soracakti (2014, s. 24).

Kitabin &nsdziinl deneyimli gazeteci ve siyasetci Altan Oymen “Batmaz
‘Boyle’ Gazetecilik” basld ile kaleme almis ancak kitabi okuyucuyla birlikte oku-
yacagini belirtmis, icerikten ziyade Milliyet'in ve Sazak'in gazetecilikteki basarila-
rina odaklanmistir (s. 7-11).

Sazak “Amacim kendimi anlatmak degil. Okuyacaklarinizin bana ve ¢alisti-
gim kuruma 6zgu oldugunu disdnmuyorum” (s. 17) diyerek ben anlatisiyla pay-
lastigi deneyimlerinin genellenebilecedi vurgusu yapmaktadir. Kitabin ilk kisim-
da yaklasik 110 sayfalik bolimu imrali Zabitlari haberi ve ona verilen tepkilerden
olusmaktadir. Diger iki kitaptan farkli olarak Sazak, kendi deneyimlerini birincil
tekil sahis dznesiyle anlatirken, kalan kisimlarda Milliyet gazetesi ya da diger ga-
zetelerde yazilanlar ve sdylenenleri birebir alintilayarak vermistir. Sazak'in burada
esik bekgisi olarak bir secki yaptigi akilda tutularak, yalnizca haberi, gazeteyi ya da
kendisini destekleyen degil yapilan haberin yanlis oldugunu savunan yazilara da
yer vermesi, olasi sUbjektiflik elestirilerinin kirabilecek bir caba olarak okunabilir.
Kitabin ikinci bolimuinde dokuz aylik genel yayin yonetmenligi strecinde yapilan
haberlerden ornekler verilirken, Uglincl bolimde Gezi protestolarinda gazetenin
ve kendisinin tutumuna, son kisimda ise artik yayin ydnetmeni olmadigi ancak
medyanin nasil kontrol altina alindigina dair gok sayida iddianin ses kaydi olarak
internete sizdigi doneme ayriimistir. Hemen her boélimde konuya iliskin kose ya-
zilan ve roportajlar kaynak olarak gosterilmistir. Son kisimda ise medyadaki san-
slr ve oto sansur iklimini konu edinen kdse yazilari yer almaktadir. Sazak'in bu
tarzinin gecmis dénem gazeteci anilari Gslubuna daha yakin oldugu, kendi yoneti-
cilik déonemine dair hesap verme motivasyonun digerlerinden daha yUksek oldu-
gu soylenebilir. Ancak diger taraftan unutulmamalidir ki, Derya Sazak'in yénetici
olarak pozisyonu ya da ana akim medyada gegirdigi yillar diger yazarlara gore daha
fazladir. Durna ve Durna’ya (2018) referansla sembolik seckinler arasi hiyerarside
daha yuksek bir konumdadir.
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Yazarlarin amaglari ve konulari Gzerinden yapilacak genel bir degerlendir-
mede en ilgi gekici nokta, olaylarin sicagi sicagina anlatilma derdidir. Gegmiste
gazetecilik anilarina bakildiginda, érnegin Sabiha Sertel'in Roman Gibi'si 1969'da,
Zekeriya Sertel'in Hatirladiklarim’t 1977'de, Ahmet Emin Yalman'in Yakin Ta-
rinte Gorduklerim ve Gegirdiklerim'in ilk cildinin (1988-1922) ilk baskisi 1970'te
yayinlanmistir. Oysa bu Ug¢ kitapta da 2013 yilinin gelismeleri, bazilari son ana
kadar, (6rnegin Hos ve Sazak'ta basim tarihinden bir-iki ay dncesinin 17 Aralik
operasyonlarina dair bolimler yer almaktadir), kayda gecirilmistir. Burada kusku-
suz Ulkede siyasetin ve medyanin yasadigi tlrbllansi bir an dnce anlatma kaygisi
basat rol oynamaktadir, bir diger motivasyonun da ana akim medyadan dislanmis
gazetecilerin olaylarin arka planini anlatacak bir mecra olarak kitaplari se¢meleri
oldugu soylenebilir (Sdzeri, 2018, s. 273). Bunun kuskusuz, hafizalarin taze oldu-
gu dénemde kaleme alinma, arsiv niteligi kazanma (buglin Radikal ve Milliyet ga-
zetelerinin arsivleri online ortamdan kaldiriimis, 15 Temmuz 2016 Darbe Girisimi
sonrasl Taraf, Zaman gibi gazetelerin arsivleri hem online hem offline ortamdan,
kUtlphanelerden dahi temizlenmistir) yontinden ¢ok édnemli faydalari bulunmak-
tadir. Ancak dte yandan, sicagi sicagina yazildiklari icin dénemin aktorlerine duyu-
lan tepkinin bir 6fke diline dénlsmesi, duygusal tepkilerin zaman zaman analizin
onlne gegmesi ve kaynak olarak gdsterilenlerin zaman iginde konumlarinin de-
gismesi (6rnegin 2013"te hikimete yakin bir pozisyonda olan Akif Beki'nin bugin
muhalif mecralara gegcmesi, Nedim Sener’in hikimeti savunur noktaya gelmesi)
gibi riskleri géze almis durumdadirlar. Burada Barthes'in tarihin yeniden her yazi-
minda hikimsuzIGgan /ilganin ortaya ciktigina dair yukarida alintilanan cimlesini
hatirlatmakta yarar vardir.

Anlatilarda Medya ikliminin Betimlenmesi

Her (¢ gazeteci de yakin donemlerde issiz kalmalari nedeniyle (Sazak ve
Hos 2013, Dagistanli 2011'de) donlsen medya ikliminin magduru durumunda-
dirlar. Ancak dontsimUn baslangi¢c noktasi her birinde kendi deneyimleri Gzerin-
den farkli tarihleri isaret etmektedir. Ornegin Dagistanli'ya gére 90'larda bir olayin
ne oldugunu anlamak igin neredeyse bUtlin gazetelere bakmak gerekmektedir:
"Bazl haberleri Dogan Grubu surasindan, Sabah Grubu burasindan verirdi. Surasi
ve burasi da bu gruplarin yakin olduklari siyasi partiye ve kendi ¢ikarlarina gore de-
gisirdi”. Dagistanli'ya gore bu durum o6zellikle 2007 sonrasi degismis, medya asir
derecede kamplasmistir: “Artik bttln cenahlarin gazetelerini okusak, tv kanallari-
ni seyretsek de ‘okurun bilmesi gereken gergekleri esas alan haber’'e ulasmamiz
imkansiz” (s. 15). Medya tarihini konu alan pek ¢ok akademik (6rnegin Bek 2004,
Christensen, 2007; Yesil, 2016) ya da akademi disi metinde Dagistanli'nin isaret
ettigi medya sahipligindeki donlsim 1980'leri isaret ettigi halde, yazarin burada
neden 90'larl kerteriz aldigi agiklanmamistir. Yazar, 2007'den sonra medyada-
ki kamplasmaya vurgu yaparken habere ulasmanin imkéansizligindan hikimete
yakin medyayla birlikte ona karsi olan medyay! da sorumlu tutmaktadir: “Haber
basliklar sloganlasti, haber dedigimiz sey de basliktaki slogani [Haber'in haberi]
yansitacak sekilde tahrif edildi” (s. 15).
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Mustafa Hos, 1990'larda Star TV, Kanal 6 televizyon kanallarinda haber
mudarlaga yapmistir. Kitabinda bu donemlerden bahsetmemekte ancak kitabin
ilk boliminde “gerceklesmeyen projeler” nedeniyle kafasinda her seyi bitirdigi
hatta hayali yayina gectigi glnlerde (¢Unk( bu projeleri hayata gegirecek mecra
ya da sermayedar yoktur) her seyi birakip Bozcaada'da bir “novella” yazmaya
karar verdiginden bahseder (s. 18). Hos, 2007 yazinda bir telefonla yoldan déner,
kendisine sunulan teklife (kendi sartlarini da kabul ettirerek) olumlu yanit verir.
Dolayisiyla, Hos'un hikayesi, Dagistanli'in artik haber alma imkani kalmadi diye
tasvir ettigi 2007'de baslamaktadir. Yazarin davet edildigi yeni kurulacak haber
kanall (24 TV) hikUmete yakin sermayedarlar tarafindan finanse edilmektedir.

O dénem AKP Milletvekili olan ihsan Arslan: “Evet Mustafa Bey. Ne diyor-
sunuz teklifimize?”

Mustafa Hos: “ihsan Bey, isime karisilmadigi siirece ben varim. isime ka-
risilirsa aninda birakirim.”

Hos'un (g sarti sunlardir: “isime siyasi miidahale olmayacak. Maaslar ayin
ilk haftasi 6denecek. Sigortalar 212 olacak ve tam yatacak” (s. 21). Ancak bundan
sonra isler konusuldugu gibi gitmeyecektir. Kitapta diger sartlarin yerine getirilip
getirilmedigini 6grenemiyoruz, Hos'un bir yil sonra ayrilmasinda etkili olan se-
bep siyasi baskilardir. Ardindan Dogus Grubu’na gecer, kendisine teklif edilen
her pozisyon igin selefinin onayini sart kosar (s. 73). Daha sonra Arti 1 TV'de de
galisanlarin 6zluk haklarini pazarlik konusu yapacaktir (s. 221). Bu konu, her l¢
kitapta da cok sinirli olarak ele alinmis, editoryal bagimsizlikla dogrudan baglantisi
kurulmadan, genellikle yénetici konumundaki yazarlarin “duyarliligi” ¢ergevesin-
de anlatilmistir. Sazak da érnegdin basarilari arasinda Ucret dengesizligini editorler
ve muhabirler lehine azaltmasini sayar (s. 144). Basarili bir muhabirin hakki olan
Ucret artisinin patron tarafindan engellenmesi nedeniyle zammi Ankara Temsilcisi
Fikret Bila ile maaslarindan feragat ederek yapmak zorunda kaldiklarini anlatirken
bunun meslek adina utang verici oldugunu belirtir.

Hos'un merkez medyadan dislanip tg¢ buguk yil sonra Ugur Dindar'in dave-
tiyle geldigi, alternatif sayilabilecek Arti 1 TV'deki deneyimleri de merkez medyada-
ki deneyimlerden iyi degil, hatta profesyonellik agisindan daha kétiddr. ‘Olmayan
patronlar’ bir slire sonra ortaya ¢ilkmis (s. 225) izerinde sansir baskis| yaratmistir,
ayni yil Hos yeni kanalindan da ayrilmak zorunda kalmistir (s. 247-249).

Derya Sazak'in bu ¢alismaya konu olan kitabi disinda 2017 yilinda, 28 Su-
bat'tan 156 Temmuz'a, Darbeye, Diktaya, Medyaya ITIRAZIM VAR baslikli bir ki-
tabi daha bulunmaktadir. Ancak bu galisma ayni dénem yayinlanan kitaplari konu
aldigindan 2017'deki kitap analizin disinda birakilmistir. Sazak, bir énceki boélim-
de de belirtildigi gibi genel yayin yénetmenligi koltuguna oturdugu, medya tarihi
acgisindan bir baski dénemi olarak nitelenen 28 Subat donemi ile son dénemini
kiyaslamis ve 28 Subat doneminin ¢ok daha 6zgurlikgU oldugunu dolayli olarak
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ifade etmistir. Nitekim Sazak'in Aydin Dogan’in sahipliginde bir 6nceki yoneticilik
pozisyonu (g yil, medya grubu Demiréren’e satildiktan sonra dokuz ay sirmustur.

Uc kitabin da ortak noktasi Gezi protestolarinda yapilan habercilige dnemli
bir yer ayirmasidir. Bu slrecte yonetici pozisyonundaki yazarlarin (Hos ve Sazak)
ifsa ve elestirinin 6tesinde Durna ve Durna'ya (2018) referansla kamusal bir sa-
vunu iginde olduklari sdylenebilir. Sazak, gazetenin sahibi Erdogan Demirdren’in
“Sen simdi Taksim'e gidersin, sakin gitme!” uyarisina ragmen gitmis (s. 184),
bunun bedelini gazetenin sahibi ile iki hafta ks kalarak 6dedigini, bunun istifaya
zorlandigi sUrecin baslangici oldugunu belirtmistir. Kitapta kendi yazilarina yer ver-
se de gazetenin o donem attigi basliklar ya da haberlere deginilmemistir. Gezi'ye
dair en ilging anekdot soyledir:

“Parka dogru ilerlemeye calisirken yizlerce polisin arasinda kaldik.

Ankara’dan Fikret'i [Bila] arayarak icisleri Bakani Muammer Giiler'e

not birakmasini istedim. Guler, birka¢ dakika sonra beni aradi

Taksim'deki manzarayi anlattim” (2014, s. 184).

Sazak ve lgisleri Bakani olaylarin asli konusunda anlasamamislardir. Giiler,
Sazak’a Vali Huseyin Avni Mutlu'nun kendisini arayacagini sdyler. Ardindan Vali
ve Emniyet MUdarG bulunduklari yere gelir “Kalabaligin ortasinda, Can Dindar’la
birlikte Vali'yle sohbet ettik. Ortalik yatismaya baslamisti. Bakan soziinde durdu;
polis gazi kesti. Biz de sabaha karsi alandan ayrildik” (2014, s. 185).

Mustafa Hos, Gezi protestolari sirasinda Arti 1 TV'nin basindadir. Taksim’den
yayin yapma israri kanal yonetimi tarafindan “Entertainment bir kanaliz” (2014, s.
229) bahanesiyle basta reddedilir ancak sonra kabul edilir. Ancak Hos'un ydneti-
minde yapilan haberlerden patron rahatsizdir, bu da kanaldan istifasina neden olur:
"Artl 1'in patronu goriinen Altan Ertlrk'le 19 Haziran'da bas basa gortstim. Gezi
haberlerinden rahatsiz oldugunu sdyledi. Yanlis yaptigini sdyledim” (2014, s. 253).

Mustafa Alp Dagistanli, Gezi protestolari strecinde NTV'deki gérevinden
ayrilmis durumdadir. Alandaki gdzlemlerini ve medya i¢inden gazeteci arkadasla-
rinin anlattiklari Gzerinden yorumlar ve degerlendirir, 6zellikle NTV'de yasananlari
adeta oradaymis gibi birinci agizdan aktarir (2014, s. 43-50).

Gezi'nin yani sira Roboski/Uludere Dagistanli ve Sazak; 17 Aralik Hos ve
Sazak tarafindan medya ikliminin tarifi agisindan secilen énemli ve ortak olaylar-
dir. Tim bunlarin anlatiminda sikga “teslim alinan”, “rehin alinan”, “biat eden”,
“sanstre ve otosanstre boyun egen” medya ifadeleri kullanilmaktadir. Bu da bizi

bu iklimin sorumlularinin tahliline gdéttrmektedir.
Farkh Egilimler: Sorumlularin Tarifi

Medya teslim alindigina gore, teslim alan, biat ettigine biat edilen birileri
olmasi gereklidir. Atilla Ozsever (2004, s. 78), ilk érgltlenme gabalarindan bugi-
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ne gazetecilerin patronlardan ziyade siyasi iktidarlarin baskilarina karsi micadele
ettiklerini belirtmistir. Mustafa Hos ve Mustafa Dagistanli'nin anlatilarinda daha
baskin olmak Uzere, her (¢ kitapta da bir direnis hikayesi insa edilmektedir.

Ote yandan Sazak, diger iki gazeteciden farkli bir konumdadir. Yukarida da
deginildigi Uzere, siyasi iktidarla dogrudan iliski kurabilecek ya da birinci agizdan
bilgi alabilecek glice sahiptir. Sazak, o donem basbakan olan Erdogan’la iliskisi-
ni “1990'l yillarda, belediye baskanligi doneminde baslayan ‘gazeteci-siyasetgi’
mesafesi iginde sliregelen dostlugumuz séz konusuydu” seklinde agiklamaktadir
(2014, s. 49). Ancak bu gli¢ onun sistem disina itilmesini dnleyememistir. Kitapta
birden fazla kez, iktidarin medya Uzerinde nasil, kimler araciligiyla ve hangi araglar-
la baski kurduguna deginse de altini ¢izdigi nokta kamuoyu 6niinde soylenenlerle
arka odalarda, yonetim katlarinda konusulanlarin farkli oldugudur (2014, s. 212-
213). Bu da bizi esas faile yani patronaja gétlirmektedir.

Sazak, kitabinin “lyi Baslamistik” adli ikinci boliminde gazeteyi 2012'de
satin alan Demirdren Ailesi ile baslangicta iyi iliskilerinin oldugunu hatta yayin yo-
netmeni olduktan sonra patrondan sUrekli tebrik telefonlari aldigini belirtir (2014,
s. 141). Ancak imrali Zabitlar haberinden sonra iklim degisir, ilk feda edilen “Ga-
zete yapmak ayridir, devlet yonetmek ayridir. ikisi birbirine karistirilmasin. Kimse
de kimsenin isine dyle karismasin” ifadeleri (2 Mart 2013'teki kose yazisindan)
nedeniyle Hasan Cemal'dir. Sancili gegen bu slrecte en dnemli yazarlarindan bi-
rini kaybeden ve devaminin gelecegini dgrenen Sazak, istifa etmeyi dlsinse de
kalmaya karar verir ve bunu “Direnecektim!” diye agiklar (2014, s. 73). Sazak'in
direnis stratejisi kalip gazeteyi mimkdin oldugu kadar gizgisinde tutmaktir. Ancak
bir “operasyon” olarak tanimladigi gazetecileri, yazarlari isten gikarma taleplerinin
ardinda kimlerin oldugunu sorgularken de siyasi iktidarin goélgede kalan baskisin-
dan ziyade gazetenin, baska alanlarda yatirimlar da olan, sahiplerini bizzat fail
olarak isaretlemektedir.

Basta da belirtildigi Gzere Mustafa Hos, gazetecilikten uzaklasmaya karar ver-
digi yoldan donerken aslinda aklinda bir televizyon fikri mevcuttur. Kendisini gagiran
sermayedar ekibi hiikiimete yakin isimlerden olusmaktadir. Hos, gazetecilige daha
idealist bir yerden yaklasmaktadir. Kitapta ilk bélimde anlatilan 24 TV sirecinde
baskilara aracilik eden, yoneticilik pozisyonu arayan gazeteci meslektaslari kadar,
sermayedar temsilcileri arasinda kendisini destekleyen, yayinin bagimsiz olmasi
gerektigini disUnenler de bulunmaktadir. Hos basarisina basariya engel olanin dog-
rudan siyasetgiler degil, kraldan ¢ok kralci olan, iktidar adina icerige miidahale eden
yoneticiler oldugunu iddia etmektedir. Hatta kendisini kanala davet eden ve kanalin
sermayedarlarindan Hasan Dogan’in 6limdnG “Turkiye'nin Kaybi” baslligiyla anlat-
maktadir. Hos, Dogus Grubu'na gectiginde habercilik idealizminin strdigt soyle-
nebilir. Ancak burada artik isine karisilmamasi, yayina midahale edilmemesi bastan
yapilan bir pazarlik konusu degildir, amag “iyi haber”ciliktir (2014, s. 73). Kendisine
vaat edileni sdyle aktarir: “istedigini yapmakta 6zgiirsin. Sinirsiz yetki olacak. Kad-
roda istedigini cikar. istedigin kalsin. Yeni insanlar katmak istiyorsan onda da bir
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sorun yok. Bu kanal tekrar habercilik glinlerine dénsin...” (2014, s. 74). Burada
oncelikli olarak tanik oldugu hikimet baskilarindan érnekler verir (2014, s. 89-95)
ardindan patronaj iliskilerinin habere nasil yansidigini anlatir. Hos'un NTV gUnleri her
seye ragmen nasil habercilik yapildigi Gzerine kurulmustur. Ancak ayrildiktan son-
raki (6zellikle G¢ buguk sene issiz kaldig)) ddneme dair anlatida medya ikliminden
dogrudan siyasi iktidari ve beraberinde Fethullah GlUlen Cemaati'ni sorumlu tutar.
Bu bolimde artik hilkimet kadar, ona yakin gazeteciler kdse yazarlari, medya sa-
hipleri de elestiriimektedir. Dikkat geken bir baska unsur da artik medyanin iginde
olmadigi halde, haber analizinin yani sira meslektaslarindan, gevresinden duyum-
lari bizzat olayin tanigi bir dille anlatmis olmasidir. Bu bilgilerin kimlerden geldigini
aciklamamaktadir. Hos'un patronajla hesaplasmasi son dénem Arti 1 TV glnlerini
anlatirken gindeme gelmektedir: “Ben Arti 1'de sunu soyledim: Ne yandas ta-
rafinda ne disman tarafinda olmasi gerekmiyor. Haberin kendisi basli basina bir
seydir. Gergegin pesinde gidersin ve onu aktarirsin”. Hos'un Gazeteport'tan Zuhal
Temir'e 31 Temmuz 2013'te aktardigi bu cimlede onun idealist bakisini yeniden
gdérmek mUmkdndUr ancak diger taraftan gazetecinin haberin ekonomi politigini
ve yalnizca haber yapmanin “tarafsizlik” olduguna dair miti sorgulamayi ihmal et-
tigi de gorllmektedir. NTV'den ayrilmasina neden olan sozclk yani “abluka” agik
sekilde habere bakisi nitelendiren bir anlama sahiptir ve Hos bu tercihini sonuna
kadar savunmus, baslik degistirildigi igin istifa etmistir. Dolayisiyla yalnizca buradan
yola gikarak bile her haberin bir tercih oldugu hatirlatmasi yapilabilir. Kitabin son
bolimuinde ve roportajlar kisminda Artt 1 TV'nin mubhalif bir kanal oldugunu ¢ok
onemsemedigini ifade etse de deneyimleri arasinda en gok hayal kirikligini bu son
ddénemde yasadigl sOylenehilir.

“"Medyanin mutfagindan sansur-otosansir hikayeleri” alt bashginda dahi
Dagistanli'nin medya ikliminin farkli sorumlularini tartisacagina dair bir vaat s6z
konusudur. Kitabin girisinde medyaya dair kirlma noktalarini agiklarken érnegin
90'larda vesayet rejiminin yalnizca askeri tanimlamadigini, medyanin da topluma
(okuruna) gocuk muamelesi yaptigini “kotl highbir sey olmuyor” gazeteciligi ile
kandirdigl tespitini yapmaktadir (2014, s. 65). Bir baska boélimde 2004 yilinda
Pamukova'da gerceklesen hizli tren kazasinin haberinin nasil yapilamadigini bizzat
haber merkezi gézlemlerinden aktarir. Kazanin oldugu gliin bu konuya odaklanan
“Yakin Plan” programinin yayinlanmayacagi (yukaridan bir kararla) ilan edildiginde
haber merkezi icinde blyUk bir tepki ortaya ¢ikar, Dagistanli bunu “Tirk medyasi
Olcllerine gore bir tlr ‘devrimci durum’!” olarak niteler (2014, s. 72), sonugta
tepki olarak bazi gazeteciler istifa eder. Dagistanli burada sorumlulugun bir kis-
mini meslektaslarina ylklemektedir: “Eger direnilseydi, buradan bir ders ¢ikari-
labilseydi, yapilanin bir kepazelik oldugu, gazetecilige sigmayacag! tescillenmis
olsaydi, TUrk medyasi kurtulmus olmazdi herhalde, ama kesinlikle dnemli bir adim
olurdu. Tek adim olarak kalsa bile, ibret verici bir drnek olustururdu” (2014, s. 74).
Dagistanli, 29 Aralik 2011'deki Roboski / Uludere'de 6ldurilen 34 kdylinin nasil
haberlestiriliemedigini anlatirken de bu sefer gazeteci Aysenur Arslan’in, haber
merkezinin engellemelerine ragmen, direnerek haberi CNN Tirk'te verisini de
ornek olarak gdsterir (2014, s. 58).
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Dagistanli, sermaye yapisi, patronun medya disi alanlardaki isleri, iliskileri
ve ilkesizliginin yaninda sansurin de kadim bir sorun oldugunu belirtir. Yani sira
mevcut iktidar “bu belanin baslaticisi degil, gok iyi bir kullanicisi” olarak tanimlar.
Ancak “bunlari kusurlarimiza karsi paratoner olarak kullanamayiz” (2014, s. 19) di-
yerek ve diger iki kitaptan farkli olarak, faturayi patrona yaranmak isteyen yonetici
kadroya, beceriksiz, hirsli, kraldan ¢ok kralci editorlere, bu durumu igsellestirmis
muhabirlere kisacasi direnmeyen haber merkezlerine keser.

Sorumluluk alanina gazetecilerin de eklenmesi kuskusuz tartismaya énemli
katki sunmaktadir. Ancak 6te yandan Dagistanli bu elestirileri yaparken gazeteci-
lerin neden direnemedigi konusuna girmemektedir. Hos da benzer sekilde ba-
gimsizligi pazarlik konusu yaparken tek basina yoneticinin isine karisiimamasini
bir garanti olarak ortaya koyar. Sazak, kendisini ve diger gazetecileri patronaja
karsl koruyacak mekanizmalarin eksikligini tartismaz. Oysa 1980'lerdeki serma-
ye vapisi degisikliginin en énemli sonuglarindan biri basindan sendikalarin uzak-
lastinlmasi, 6rgltlenmenin engellenmesiyle gazetecilerin yayin ydnetmeninden
muhabirine kadar iktidar ve sermaye karsisinda kirilgan bir konuma itilmesidir.
Atilla Ozsever (2004, s. 147) 1980'lerdeki sermaye degisiminden sonra “neyi
naslil yazacagini ve neyi yazmayacagini” bilenlerin sisteme dahil oldugunu, 6gre-
nemeyenlerin sistemden dislandigini belirtmektedir (s. 147). Dolayisiyla direne-
meyen gazetecileri yalnizca ahlaki tutumla sinamanin glg¢ oldugu bir medya iklimi
s6z konusudur. Yakin zamanda yapilan galismalar érgttsizIigun ve kotl calisma
kosullarinin gazetecilerin mesleki motivasyonlarini disirdigini géstermektedir
(Arslantas 2009; Kaderoglu Bulut 2022;). Sendikasizlastirma stlirecinin bizzat tani-
g1 olan bu U¢ gazetecinin de sorumlulari isaret ederken sebeplerinden en 6nemli-
lerinden yasal glivence eksikligi, orgttstzlik gibi konulara hig deginmemis olmasi
dikkat cekicidir.

‘Siipermen Sendromu’ ve Oz Elestiri Sorunu

Russell (1995, s. 91) gazetecilik otobiyografilerinin en zayiflarinin kayda ge-
cen donemin sosyal, kiltUrel veya politik Gnemini incelemek yerine hikayeyi nasil
anlattigina odaklananlar oldugu tespitini yapar ve gazetecileri bu ¢arpik Superman
roline sokan nedenin, okuyucu aldatmak degil, aksine onun beklentisini fazlasiyla
dikkate almak oldugunu soyler (s. 93). Russell'in makalesi savas muhabirlerinin
otobiyografik anlatilarina odaklanmistir ancak benzer durum baski altindaki kosul-
larda birer direnis anlatisi kuran U¢ gazetecide de zaman zaman gortlmektedir.

Bu durumun en bariz hali, Mustafa Hos'un 6ns6zde alintiladigi, 2004 yilinda
kaleme aldigi “Bizim Cocuklar” yazisidir:

...Bizim cocuklar medya arka bahgelerinin Don Kisot'laridir. Sunulani
kabul etmek yerine reddetmeyi secerler. Apolet gibi tasimazlar ken-
dilerine sunulan her seyi. Bireysel ahlaklari, her tarlt toplumsal ve
gldusel ahlaktan Usttndur... Medyada bizim ¢ocuklarin karsisina bir
set ¢ikanlar Sol’dan darbelilerdir. Bir pUriten gibi Bizim Cocuklar avina
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cikarlar haber merkezlerinde. Ahlak duvarina toslamaktan korkarlar ve
onun igin yok etmek isterler. Kendi ahlaksizliklarini ve basarisizliklarini
ortmek igin sizi huysuz, gegimsiz ve kavgaci ilan ederler... Haber mer-
kezlerinde ne yasaniyorsa bilin ki Bizim Cocuklar'in ya hi¢ olmamasi
ya da ¢ok az kalmasindandir. Bakin haber merkezlerine eger Bizim
Cocuklar yoksa, yasadiginiz cehennem o ylzdendir (s. 16).

Hos “sizi huysuz, gecimsiz ve kavgaci ilan ederler” derken (6zneyi belki
de farkinda olmadan seg¢mistir) kendisini de Bizim Cocuklar kategorisine soktu-
gunu ilan etmistir. Zaten is gdriismelerini anlatirken bu tavrinin altini dzel olarak
gizmektedir: 24 TV sirecinde “...Arastirma yaptiysaniz benimle ilgili bir kanaat
de olusmustur. Bu isimizi daha da kolaylastirir” (s. 20); Dogus Grubu’'ndan ge-
len teklifi kabul ederken “...Kanal ayaga kalksin. Taslar yerine otursun. Birakinm’
dedim” (s. 74) ... gibi. Hos her U¢ deneyimine de ya kurucu ya da kurtarici bir
'kahraman’ olarak baslamistir. Bunun yaninda kitapta “ben”in 6z elestirisi oldukga
zayiftir. Bukkdy Madencilik'e ait madendeki grizu patlamasinda patron tarafindan
sanstrlenmistir: “Hani derler ya elin kolun baglanir. Tam da o oldu.” Ancak zaten
dava aclildigr igin bunu da basarl hanesine yazar (s. 88). “Haydi Gel Bizimle Ol"
programinin kaldirimasini ise hikimetin talebi olarak acgiklar (s. 104), bu baskinin
naslil gerceklestigini, neler oldugunu agiklamaz.

Dagistanli'da da benzer bir “ben” insasi mevcuttur. Kendisi hakkinda “Pat-
ron parasiyla solculuk yapiyor” dedigini duydugu bir Ust dlzey yonetici ile hesap-
lasir ve buradan yola ¢ikarak soyle bir tespit yapar:

Galiba aslinda benim siyasi fikirlerimi, hayat gorisimU degistirmemi

istemiyordu; hayat goristimu yaptigim ise gazetecilige karistirmamam

gerektigini kastediyordu. Bunu isteme hakkini kendinde goriyordu,
clinku etrafinda bunu yapan insanlar vardi, isi asil onlarla yUritiyordu.

O insanlar, "solculuklarini’, dlinya gorUslerini, hatta sonug olarak ahlaki

duruslarini gazetecilik yaparken bir yana koyuyorlardi (s. 34).

Dagistanli'nin yukarida tarif ettikleri karsinda kendisini konumlandirdigi
karakter Hos'un (ki kendisi Hos'un yoéneticiligini de elestirmistir s. 137) “Bizim
Cocuklar” tarifine neredeyse birebir uymaktadir. Burada da s6z konusu olan ga-
zetecilik ilkeleri ya da onu yok eden kosullar degil, gazetecilerin bireysel ahlaki
tutumlaridir. Bu indirgemeci yaklasim, her iki kitabl o ddnem kdse yazisinda analiz
eden Asli Tung'un da dikkatini cekmistir. iki kitapta da “ben”in kurgulanisinin so-
runlu oldugunu ifade eden Tung, her iki yazarin da dvgu ve basari payelerini okura
birakmamasinin (ki burada ikisi arasinda bir karsilastirma da yapar) anlatilanlari
gOlgeledigini distnmektedir (Tung, 2014).

Batsin Boyle Gazetecilik’teki anlati diger iki kitaptan farklidir. Zaten Derya
Sazak da "medyanin arka bahgelerinden” degil, genel yayin yonetmeni olarak
vitrinin en onlUndedir. Sazak, kitabinda 6zel olarak bir 6z elestiri sunmaz ancak
kendisi ve yonettigi gazete hakkindaki olumsuz kose yazilarina da yer vererek
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elestiriye de alan acar. Ancak bunlar cogunlukla yaptiklari haberlerin nasil ses ge-
tirdigini kanitlar nitelikte érneklerdir. istisna olarak Hasan Pulur’un taviz verildigine
dair elestirisi gosterilebilir: “Derya’nin doneminde kotl gazete gikarmiyorlar. Ama
onlara da sdyledim, bir kere ipin ucunu kagirdin mi, tutamazsiniz” (s. 67). S6zU
edilen kimi tavizleri ve bunlarin yararsizligini zaman zaman kendisi de samimiyetle
anlatmaktan cekinmez. Ornegin karsi ciktigi halde gazeteye alinan bir kdse yaza-
rina dair yenilgisini soyle aktarir: “...Milliyet ailesine katilacak, ikiz bebeklerinin
dogumunu hastanede, Tayfun Demirdren’le ziyaret ederek kutlayacaktik” (s. 57).
"Kahramanlik” kimi zaman bu 6rnekte oldugu gibi “anti kahramanlik”a dénlsse
de Sazak da kendi hatalarini gdzden geciren, bunlarla hesaplasan bir 6z elestiri
firsatini kagirmis goérinmektedir.

Sonug

Tuncg'un (2014) deyimiyle, gazetecilerin, medya akademisyenlerinin kendi
aralarinda konusup yakindiklari olaylarin dedikodu dizeyinden c¢ikip yayinlanmis
esere dontsmesi Tlrkiye'de medya tarihi agisindan énemli bir olgudur. Okuyucu
burada medyanin mutfaginda, arka odalarda, yonetici katlarinda neler olup bitti-
gini birinci agizdan 6grenme firsati bulur. Bu anlatilar icinde ben anlatisi olarak
tanimlanan otobiyografik metinler, Duran’in da ifade ettigi gibi, akademinin de
onemli arastirma konulari haline dénisebilirler. Bu calisma ayni donemde yazil-
malari ve benzer olaylari farkli gézlerle anlatmalari nedeniyle bu Ug kitap Gzerin-
den bu firsati degerlendirmeye calismis, gazetecilik mesleginin glincel sorunlarini
karsilastirmali bir okumayla tartismistir.

Literatlr kisminda yer verildigi Uzere bu anlatilarin incelenmesinde ilk so-
run tartn belirlenmesidir. Ben anlatisi Gzerine kurulan metinlerde hatira, otobi-
yografi tdrlerinin i¢ ice gegmesi kesin bir tanimlama yapmaya engel olmaktadir.
Incelenen kitaplarin ikisi (Abluka ve Batsin Boyle Gazetecilik) daha kronolojik bir
sira izlerken, BNE 1KiM'de bu durum séz konusu degildir. Ancak ister kronolojik
olsun ister érnek olaylarin dizilimi seklinde ilerlesin Ug kitapta da bir baglam ek-
sikligi sorunu vardir. Burada yazarlarin olaylari sicagi sicagina anlatma, ifsa etme,
hesap verme gayretinin etkili oldugu, dolayisiyla bdylesi anlatilarin daha iyi nasil
kurgulanacagi konusunu ¢ok dikkate almadiklari sdylenebilir. Dolayisiyla anlatilan-
larin yalnizca kendi hikayeleri olmadigi vurgusu, ya da donidsen medyanin tahlili
gayesi yerli yerine oturmamaktadir. Bu ¢alisma bir yonlyle benzerlikler ve farkli-
liklari karsilastirarak, yazarlarin amacladigi gabaya katki sunmaya galismistir.

Belirlenen analiz ¢ergevesinde Tdrkiye tarihinin bilinen en blyulk kitlesel
eylemi olarak tanimlanabilecek Gezi Protestolari bu Ug kitabin da ortak konusu-
dur. Okuyucunun / izleyicinin ana akim medya kurumlarindan hesap sordugu, gok
saylda gazetecinin issiz kaldigi (Hos issiz kalan 78 gazetecinin listesini kitabi so-
nuna eklemistir) bu sUrecin yazarlari harekete gecirdigi séylenebilir. Yine bu do-
nemin anlatisinda buraya nasil gelindigi tartisilirken benzer haber 6rnekleri, ayni
kurumda galisanlar i¢in benzer isimler anilmistir. Medya bu dénemde “teslim ali-
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nan”, “biat eden”, “boyun egen”, “rehin alinan” bir ortam olarak tanimlanmistir.
Bu dénemin sorumlulari tartisilirken her (¢ yazar da 6ncelikli olarak siyasi iktidarin
medya politikalarindaki donlisimuni isaret etmektedir. Gazetecilerin calistiklar
donemde daha ¢ok patronaji, issiz donemlerinde ise iktidari sorumlu tutma egili-
minde olduklar da gozlenmistir. Diger iki kitaptan farkli olarak Mustafa Dagistanli,
sorumlular alanini genisleterek sermayedarlara boyun egen, kraldan ¢ok kralci
yoneticiler ve onlara teslim olan, haber i¢in direnmeyen gazetecileri elestirmek-
tedir. Ancak (¢ yazar da bu sistemi yaratan sebepleri ihmal etmektedir. Kendi
basarilarina ya da direnislerine yogunlasirken elestirdiklerini ahlaki duruslariyla
yargilamakta ve sorunlari bireysel tutumlara indirgemektedir.

Bu anlatilarda akademik olarak en tartismali olan siibjektiflik niteligidir. Oz-
nenin yani yazarin slizgecinden gecmis ve gogunlukla basarilara odaklanmis me-
tinlerin tarihi bir kaynak niteligi tasiyip tasimadigi tartisma konusudur. Literatlrde
de ifade edildigi gibi kimi tarihgiler bu metinleri kaynak olarak dislamaktadir. An-
cak diger taraftan gazetecilik tarihi, medya tarihine dair arastirmalarin pek ¢ogu,
eger teknik bir tarih anlatimi s6z konusu degilse, bu anlatilari kaynak olarak kullan-
maktan kagamaz. Burada da karsimiza bir ydntem sorunu gikmaktadir.

Bu galisma dogrudan bir ydntem dnerisi yapmamaktadir ancak ayni dénem-
lere dair farkli deneyimleri karsilastirmanin medya metinlerinin kendisinden daha
fazla ayrinti sundugunu savunmaktadir. Bu yonuyle slbjektiflik konusu bir sorun ol-
maktan ¢ikip basl basina bir veriye donlismektedir. Ancak elbette bunun da arastir-
macly! sinirlayan ydnleri mevcuttur. Yazarlarin basarilarina odaklanarak “Stpermen
sendromu” olarak niteledigimiz “kahraman” rollne blrinmesi (ki incelenen érnek-
lerde bu durum fazlasiyla gbze carpmaktadir), ideallestirme, kalicilik yanilsamasi
yani kisaca sorunlu bir ben anlatisi bu metinleri birer kamusal savunuya (Durna ve
Durna, 2018) donUstirmas, okuyucu samimi ve tutarli bir 6z elestirinin saglayacagi
olanaklardan mahrum kalmistir. Bunlara anlatiimayan, sorgulanmayan, (6rnegin bu
orneklerde gazetecilerin mesleklerini ve kendilerini koruyacak yasal mekanizmala-
rin eksikligine, 6rgltstzlige yer verilmemesi gibi) konular eklendiginde sorunun
sosyal, klltirel ve de politik yonleri tam anlamiyla tartisilamamaktadir.

TUm bunlara ragmen, bu galisma verilerin sundugu imkéanlar gazetecilerin
medyanin kosullarina, sermaye dontsidmune, birbirleriyle iliskilerine dair gincel
bir tartisma acmayl ummaktadir. Bunun yaninda gelecekte sayilarinin (gegmis
travma donemlerini hatirlatarak) ¢ogalacagr tahminiyle, bu anlatilarin kaynak ya
da inceleme konusu olarak nasil degerlendirilecegine dair akademik ilgiyi cezbet-
meye de ¢abalamistir. Linda Lumsden'in kadin savas muhabirlerinin otobiyografi-
lerini kayda gegirdigi calismasindan da esinlenerek, bu (¢ calismada da fazlasiyla
gOze carpan, erkek egemen medya dlzeninde ozellikle kadin anlatilarina odakla-
nan incelemelerin meslegin gérinmeyen glncel sorunlarina iliskin yeni katkilar
sunacag! acgiktir. Bu tlr arastirmalara akademik ilginin artmasinin, ayrica tarihe
kendi gozlemleriyle not dismek isteyen gazetecileri cesaretlendirme, anlatilari
Uzerinde dUstnmelerini saglama potansiyeli de bulunmaktadir.
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Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani
Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekkir edilecek bir kurum veya
kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.
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Abstract

The Construction of the Scapegoat Motif in Political
Discourse: The Reflections of Forest Fires on The Internet
Newspapers

In ancient times, the concept of scapegoat is one of the old-
est examples of the practice of sacrificing, accusing, and targeting.
In the modern political sphere, the scapegoat turns into an image
of salvation in times of crisis, becoming a cover for political loss of
responsibility, making it difficult to reveal the truth and find the real
responsible. This article aims to analyze how the scapegoat motif,
which is far from being a concept to be mythicised in the moad-
ern age, has turned into an enemy strategy by political actors, and
how it is used in political discourse in the context of forest fires.
The forest fires in Turkey between 27 July and 12 August 2021 are
considered a moment of suitable crisis for political polarization and
scapegoat production. In this context, the news that is constructed
with political discourse in Aydinlik, Sabah, and Yeni Safak newspa-
pers will be analyzed with the method of political discourse analysis
in the context of scapegoat production and hostility in the political
sphere. The study ends with the finding that scapegoat discourse
in time of crisis constitutes a ground of legitimacy by political actors
through various discursive mechanismes.

keywords: scapegoat, forest fires, political hostility, political
responsibility, political discourse.
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Résumé

La Construction du motif de « bouc émissaire » dans le discours po-
litique : réflexions sur les incendies de forét dans les médias sur Internet

Dans les temps anciens, le bouc émissaire constitue I'un des exemples
les plus anciens de la pratique du sacrifice, de I'accusation et du ciblage. Dans
la politique moderne, le bouc émissaire devient une raison de perte de respon-
sabilité dans les moments de crise, se transformant en une image de salut qui
rend difficile la révélation de la vérité et la recherche de vrais responsables. Cet
article vise a analyser comment le motif du bouc émissaire, qui est loin d'étre
un concept a mysticiser a I'époque moderne, s’est transformé en une stratégie
hostile utilisée par des acteurs politiques, et aussi comment ce dernier est utilisé
dans le discours politique dans le contexte des incendies de forét. Les incendies
de forét en Turquie entre le 27 juillet et le 12 aolt 2021 sont considérés comme
un moment de crise propice a la polarisation politique et a la production de boucs
émissaires. Dans ce contexte, les nouvelles construites par le discours politique
figurant dans les journaux Aydinlik, Sabah et Yeni Safak seront analysées selon la
méthode d’analyse du discours politique dans le contexte de production de boucs
émissaires et d’hostilité dans le domaine politique. L'étude conclut par le constat
suivant : le discours de bouc émissaire en temps de crise constitue un terrain de
légitimité pour des acteurs politiques a travers divers mécanismes discursifs.

mots-clés: bouc émissaire, feux de forét, hostilité politique, responsabilité
politique, discours politique.

0z

Antik cagda kurban etme, suclama ve hedef gbsterme pratiginin en eski érnek-
lerinden birisini gtinah kegisi (scapegoat) kavrami olusturmaktadir. Modern politikada
glinah kegisi, kriz anlarinda sorumluluk yitiminin paravani haline gelerek, hakikatin aciga
citkmasini ve gercek sorumlulann bulunmasini gliglestiren bir kurtulus imgesine déndiis-
mektedir. Bu makale, modern ¢agda mistisize edilecek bir kavram olmaktan uzaklasan
glinah kecisi motifinin politik aktorler tarafindan dlismanlastirma stratejisine nasil do-
nustigdni ve politik séylemdeki kullanimini orman yanginlan 6zelinde analiz etmeyi
amaclamaktadir. Tirkiye'de 27 Temmuz-12 Agustos 2021 tarihleri arasinda meydana
gelen orman yanginlar, politik kamplasmaya ve glinah kegisi lretimine elverisli bir kriz
ani olarak degerlendiriimektedir. Bu cercevede, Aydinlik, Sabah ve Yeni Safak gazetele-
rinde yer alan politik séylemle insa edilen haberler, glinah kegisi lretimi ve politik alan-
daki diismanlik baglaminda politik séylem analizi yéntemiyle incelenecektir. Calisma,
kriz aninda glinah kecgisi séyleminin politik aktorler tarafindan cesitli séylemsel mekaniz-
malarla mesruluk zemini olusturdugu bulgusuyla sona ermektedir.

anahtar kelimeler: glinah kecisi, orman yanginlari, politik diismanlik, poli-
tik sorumluluk, politik séylem.
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Giris

Operada varatici anlatinin izini stren Kluge (2018), Temple of The Scape-
goat'da glnah kegisini 6zetlemektedir: “Dogu’nun metropolleri kuruldugunda
(Uruk, Babil), insanlarin birbirine yakin olmasi bir husumet yaratinca teraziyi nasil
ayarlayacaklarini bilen rahipler, toplumsal harareti dindirmek igin harekete gecti:
mubhtelif zamanlarda glnah kegisi, masum bir insan alenen kurban edilmeliydi.
Kurban, sonralari toplumun refahini koruyarak kutsallastirildi”. Kluge'nin betim-
lemesi, glinah kegisinin teolojik baglaminin ve toplumsal islevselliginin buglnki
varligini sorgulamak igin iyi bir baslangi¢ noktasi olabilir. Alan yazininda mitolojik,
antropolojik, kalturel ve teolojik analizlerle Girard (2018; 2019), Frazer (1992) ve
Taylor'in (2017) gcalismalariyla 6ne gikan giinah kegisi, edebiyat, psikoloji, tiyatro ve
sosyoloji gibi genis bir konu gercevesiyle ele alinmasina karsin, kavramin iletisim
alanina uyarlandigi galismalar eksiktir. GUnah kegisi isaretlemeleri, gogu zaman
nefret sdylemi, diismanlastirma pratigi veya komplo teorisi gibi makro basliklar
altinda eritilmektedir. Bu makale, politik kamplasmalarda agik ve 6rtlli anlam
evreniyle sdylem Ureticilerinin karsitliklar, dismanlastirma egilimi ve hedef sap-
tirmada siklikla basvurdugu hem islevsel hem de mitik icerige sahip olan gtinah
kecisi sdylemini, iletisim disipliniyle iliskilendirme noktasindan hareket etmekte-
dir. Kavramin, Turkiye politikasindaki sdylemsel insasini detaylandiran galismanin
siyasal sdylem analizine yeni bir perspektif kazandiracagi distntlmektedir.

Bugin kutsalliktan arindiriimis medeniyetin UGyeleri, gindelik varolustan
silinmis kutsalligin referanslarini fark etmese bile, yari-sekilerize toplumlarin
merkezinde modern kurbanlar, dislanmislar, dtekiler ve glinah kegileri mevcuttur
(Molnar, 1988; Ellwood, 1999). Modern siyasi iklimin yapisinda yeni ve bilinmedik
tehdit, afet ve kriz anlarinda glinah kegisi, yok sayilan, suglanan, kutuplastirilan
Oznelere isaret ederek, ortak bir disman tasavvurunu sembolize eden bir figlire
donlsmektedir. Post-truth ¢agin temel siginagi ve komplo teorisi Gretmenin bir
basamagi olan bu sireg, stereotiplesen sdylemlerle agiga ¢itkmaktadir. Sug ortak-
g1 toplulugunun politik alan igerisinde stratejik hamlelerle pasifize edici bir konu-
ma neden oldugu bu zamanlarda, imtiyazsizlarin erdemli konumuyla tahakkimun
kotulagu arasinda retorik karsitlik kurularak, teolojik pathos yurtrltige girmektedir
(Bauman, 2014, s. 24; Brown, 2010, s. 40). Teolojik pathos, medya-siyaset iliski-
sinin surekliligini saglayan, ideolojik aglarla sdéyleme yansiyan ve kitle psikolojisi-
nin zihinsel semasina dontsen tahakkimin habis ruhunu ve disman retorigiyle
simgesellesen gunah kegisinin corpus’unu yaratmaktadir. Bu makale, kriz aninda
politik hata, kusur, yetki ve sorumluluklarin transferini kolaylastiran, suglamanin
ve hedef saptirmanin aracina dénltsen glnah kegisi figlrlerinin politik aktorlere
arinma imkani yarattigr 6nermesine dayanmaktadir. 27 Temmuz-12 Agustos 2021
tarihleri arasinda Ulkemizde meydana gelen orman yanginlari, arkaik glinah kegisi
Uretiminin mevcut kriz anina képrd kuran giincel bir vaka olmasi, politik séylemin
insasina ve anlamlandirimasina dayanak olusturmasi bakimindan arastirmanin
zaman yonelimini temsil edecek bir donemdir. Politik aktdrler, bu slrecte, krizin
failleri olarak kodladigi politik hasimlari kolektif bir nefret imgesine dontstlrerek,
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politik alanda didsmanlastirici sdylemin bilesenlerini Uretmektedir. “Kurban pra-
tigini ekonomik hale getiren” (Basaran, 2005, s. 175) bu sdylem, politikacilarin
krizin hedefini saptirmak igin rasyonalize edilmis, akilcilastirimis ve sistematize
edilmis bilingli bir kategorik ayrim tretmesi agisindan énemlidir.

Girard (2018; 2019) ve Taylor'in (2017) gtinah kegisinin tarihsel ve teolojik
gondermelerinde One cikardigi detaylar, 6zgln, glncel ve kapsayici bir érnekle-
min amacli bir érneklem kimesi olarak belirlenmesinde etkili olmustur. Orman
yanginlari sdreci, iktidara yonelik sorumluluk elestirilerine karsin, muhaliflerin de
yogun sekilde dismanlastinldigi karsilikli bir suglama séylemini acgiga gikarmistir.
Bu acgidan, bazi gazetelerde suglayici unsurlarin merkezilestigi, iktidar sdyleminin
gesitli sekillerde mesrulastirildigl, onaylandigi ve gelistirildigi gdzlenmistir. Aras-
tirma tasariminda glnah kegisi motifinin gok boyutlu dokusu ve dismanlastirici,
kutuplastirici, suglayici bir igerime sahip oldugu g6z 6nidnde bulundurulmus ve
arastirma sorunsalina yonelik olarak sdylemsel mekanizmanin kurulumunda bazi
secici dzelikler tespit edilmistir. Bdylelikle, arastirmanin amacina, sorunsalina ve
kapsamina uygun oldugu disundlen, -ulusalci gizgide yer alan ve Vatan Partisi’'nin
gUnlik gazetesi olan Aydinlik, iktidar partisinin ideolojik hattina yakin Sabah ve
sosyal muhafazakar, islamci cizgide yayin yapan Yeni Safak- arastirmanin érnekle-
mi olarak secilmistir. 17 glnlik orman yanginlari stresince ilgili gazetelerin inter-
net sayfalarindaki séylem orneklerinden, Cumhurbaskani, parti baskanlari, partili
isimler, milletvekilleri ve blrokratlarin politik séylemleri ¢alismaya dahil edilmistir.
Politik aktorlerin kisi/kurumlari hedef alan sdylemlerinden, ginah kegisi, disman-
lastirma, hedef gosterme, suglama gibi negatif yiklli en yogun iceriklerinden bes
birim haber secilerek, bes kategorili bir degerlendirme yapilmistir. Politik séylem-
de aragsallastirilan gtinah kegisi motifinin parametreleri Chilton (2004) ve Van
Dijk’in (2002) politik séylem analizi ydntemiyle analiz edilmistir. Calisma, med-
ya-siyaset iliskilerindeki ideolojik paydasligin, giincel sorunlarin Gzerini orttigu ve
hedef saptirmalar esliginde, muhalifleri/diger toplumsal bilesenleri politik séylem-
de mesrulastirilan glinah kegisi kategorisi igerisinde erittigi bulgusunu ortaya koy-
maktadir. Calisma sonucunda, sdylemsel mekanizmanin igini dolduran dismanlik
algisinin dokimu yapilarak, politik alanda olaganlasmis gtnah kegisi Gretiminin
ikame edilebilirliginin izlegi sunulmaktadir.

Tarihsel bir konuyu spesifik ve glincel bir sorun Uzerinden ele almasi ve
dismanlastirma pratiginde kok salan ortlk isaretlemeleri agiga ¢ikarmasi nok-
tasinda farkl kesisimsellikler Uzerinden bir arastirma deneyimi ortaya koyan bu
galisma, belirli sinirliliklar ve eksiklikler tasima riskine de sahiptir. Tarih dncesi sU-
recteki anlatinin modern politikaya tasinma slreci, ¢izgisel bir aktarimdan ziyade,
aradaki benzerlik ve farkliliklarin ortaya ¢ikarilmasi i¢in bazi analojik egilimlerin be-
lirlenmesiyle tasarlanmistir. Cok yonlU karmasik bir fenomen olan glinah kegisinin
gatismal politik sUregteki kullanimi, sinirli bir 6rneklem kiimesiyle analiz edilmis-
tir. Merkezi ilgisini iktidar séyleminin glnah kegisi isaretlemelerine yénlendiren
galisma, giinah kegisi olarak isaretlenen kisi/kurum/kesimlerin politik sdylemdeki
varolusunu iktidar séylemi Uzerinden incelemistir. Ancak ilgili kesimlerin kendile-
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rini temsili, politik alandaki hamleleri ve s6z lretme becerileri galisma kapsami-
ni asacagindan ele alinmamistir. Bu acidan, farkli kriz anlarinda gesitli 6rneklem
kimesi, veri seti ve sdylem analiziyle ele alinmayan boyutlarin detaylandiriimasi
ve benzer galismalarla bu ¢alismanin bulgularinin gelistirilmesi gerektigi asikardir.

Mitsel ve Teolojik Anlatida Giinah Kegisi

Antik gagin insanlari glinah, sug, kusur veya hatalarinin kefaretini bir bas-
kasina 6detmek igin arinma ihtiyacina karsilik gelen bir inanis, ayin veya rittel
Uzerinden kurban adama torenleri dizenlemekteydi. Athamas'in hikayesi, Antik
Yunan mitolojisinde kurbana dair en eski anlatilardan birisidir. ilk karisi Nephe-
le'den Phrixus ve Helle'nin babasi olan Athamas, Ino’ya asik olur ve ondan iki oglu
olur: Learchus ve Melicertes. Bu durumu kiskanan Ino, Nephele'nin ¢ocuklarin-
dan birisinin kurban edilmesini amagladigi bir plan dizenler. Bu kitlik planina gore,
o yil kavrulmus bugdayla ekilen toprak, higbir Grin vermez. Kitliktan nasil kur-
tarilabilecegini sormak i¢in Delphi'ye giden Athamas'a kahin, Phrixus’'un Zeus'a
kurban edilmesi gerektigini sdyler. Athamas, Phrixus'u sunaga (bazi geleneklere
gore kiz kardesiyle birlikte) gdturtp, kurban etmek Uzereyken, Hermes'in arma-
gani olan altin postlu kog, iki kardesi alarak gokyulzUine ¢ikarir ve onlari 6limden
kurtarir (Dixon-Kennedy, 1998, s. 53-54; Grimal, 2012, s. 96; perseus.tufts.edu,
2021). Genel inang sistemi iginde bir kurum olan kurban, hikayede aktarildigi gibi,
dinsel ve toplumsal yoniyle birtakim islevlere sahiptir. Oteki'ne, diinyaya sunu
ve maruz kalis olarak bir anlam Uretimi olan kurbanin Tanrilarin istedigi bir tar
hediye oldugu disinulmektedir' ‘Basaran, 2005, s. 174; Erginer, 1997, s. 16; Gi-
rard, 2019). GUnah kegisinin Hitit, Mezopotamya ve Kuzey Suriye geleneklerinde
cok daha onceleri var oldugu (Bremmer, 2008; Dawson, 2013) disUnUlmektedir.
Ancak yaygin olarak yaratic-insan iliskisinin boyutunun degistigi Tek Tanril dinler
déneminde israil halkinin giinahlarinin yiiklendigi keci metaforu bilinmektedir:

Israil toplulugu glinah sunusu olarak Harun'a iki teke, yakmalik olarak
bir kog verecek... Ikisi Uizerine kura gekecek. Biri Rab icin, biri Azazel
(glnah kegisi olarak kira salmak) igin. Harun burada Rab’be disecek
olan tekeyi getirip glinah sunusu olarak sunacak. Azazel'e dlsen tekeyi
ise halkin ginahlarini bagislatmak igin canli olarak Rab’be sunacak.
Onu ¢ole salip Azazel'e gdnderecek (Tevrat, Levililer, 16:5-10).

Eliade ve Couliano’a gore (1997, s. 290-291), cogunun Babil kaynakh Yeni
Yil (Akitu) bayramlari oldugu disudnullen glnah kegisi pratigi, insani glnahlardan
iyice temizledigine inanilan Yom Kippur torenlerinin gece orucu, hizdnli aglama
ve iniltileriyle baslamaktadir. Kutsal glinde kurban secilen keginin ¢dle salinma-
s1, Israil halkinin giinahlarinin yasanilan cografyadan uzaklastirilmasini ve yeni bir
baslangici temsil etmekteydi. Bu ibadette kegi, insanlarin glinahlarini sirtinda ta-
slyan kutsal siddetin yoneldigi hem ikame bir suclu hem de kurtarici bir figrdUr.

1 Kurban ediminin, teolojik haklilastirmasi ve kurbanin Tanri'ya bir sunu oldugu Antik Grekce'de
anobéwolg (apotheosis), Tanrilastirma (deification), kurban edilenin Tanri seviyesine ylkseltiimesi,
Tanri mertebesine ylkseltmek (Celgin, 2018, s.102) anlamiyla da karsilanmaktadir.
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Iki elini tekenin basina koyacak, israil halkinin bitiin suclarini,
isyanlarini, glinahlarini agiklayarak bunlari tekenin basina aktaracak.
Sonra bu is icin atanan bir adamla tekeyi ¢ole gonderecek. Teke,
Israil halkinin bitiin suglarini yiklenerek issiz bir iilkeye tasiyacak.
Adam tekeyi ¢ole salacak (Tevrat, Levililer, 16:20-22).

ilk olarak William Tyndale tarafindan, incil'in 1530 baskisinda Levililer'deki
Yahudilerin Kefaret GUnd'ndeki bir ritleli tanimlamak icin kullandigi glinah kegisi
(Campbell, 2011, s. 20), halkin bittn suglarini ve ugursuzluklari yanina alarak top-
raklari terk eden, kagan, kovulan, sUrllen kegi anlaminda kullaniimaktadir. Daw-
son (2013), “yaygin kullanimda suglamak veya zulmetmek anlamina gelen scape-
goat'in, cezalandirici yond olmayan Levililer ritleliyle pek bir ilgisinin olmadigina”
isaret etmektedir. Hristiyanlik'ta Hz. isa'nin glinah kegisi olarak insanligin sug-
larini yUklenmesi ve garmiha gerilmesi, anlatinin tarihsel anlamda glgclenmesini
saglamistir. “Her Fisth Bayrami'nda vali, halkin istedigi bir tutukluyu salivermeyi
adet edinmisti. O glnlerde Barabba adinda UnlG bir tutuklu vardi. Halk bir araya
toplandiginda, Pilatus onlara, ‘Sizin i¢in kimi salivermemi istersiniz, Barabba'yi mi,
Mesih denen isa'yi mi?’ diye sordu” (incil, Matta, 27, s. 15-18). Glnah kegisi-
nin bir insan-kurban olarak isaretlenmesinin érnegi olan bu anlatida, isa, dizeltici
mudahaleye (carmiha germe) elverisli bir bela nedeni, zulim edilen, istirap ¢ekti-
rilen ve hem kurban edilen bir kegi hem de glinah kegisidir (Girard, 2018, s. 147,
Hobbes, 2007, s. 335). israil halkinin glinahlarinin fidyesi olan kegi, Mesih isa’nin
bedeninde transformasyon igeren bir anlam kazanmistir. Islamiyet'te ise kurban,
Hz. Ibrahim’in oglu Ismail’i? kurban etmesine yonelik ayetlerde (Saffat Suresi,
102. ve 111. ayet) gorllebilmektedir.

Modern Diinyanin Kutsalhiginda Giinah Kecisi Gortinimii

Modern gagda suglama, dislama ve otekilestirmeyle beliren kurban Uretme
mekanizmasil, kutsala igkin hale gelmistir. Sekdlarizasyonun teolojik sdylemin bu-
tind igin norm haline geldigi, Tanr'nin 8limine dayali post-Hristiyan zaman ige-
risinde bilimsel mitsel bilgi (mythologeme) ve kutsal miphemlesmektedir. Mitos
toplumuyla laik toplum, homojenlik ve farklilasma, esitlik ve esitsizlik gibi birbiriyle
eslesen zitliklar temelinde ylkselmektedir (Rorty ve Vattimo, 2009, s. 10; Agam-
ben, 2013, s. 94; Turner, 1999, s. 157). Modern dlnyanin dini, politik ve sanatsal
formlarinda toplumu, atalarin dinyasinin mistik gtgleriyle donatan ve kutsal bagla
birlestiren mesrulastirici mitler salinmaktadir. Dinin reddedilme halinde, ruhban
sinifinin disinda kalan hatta ateist olan ideolojik-siyasi formlarda bile rastlanilabilen
kurban, dinsel dinyanin kutsal karakterini kutsal disi diinyaya aktarabilmektedir
(Molnar, 1988; Lewellen, 2011; Hubert ve Mauss, 1981, s. 97; Taylor, 2017, s.
808). Kutsal ve kutsal disi olanin sinir gizgisini teskil eden kurban, Antik Yunan'da
kolektif simsekleri Uzerine geken, farkllik igceren, ortalamanin disindaki bir bireyi,

2 Adi acikca zikrediimemekle birlikte belli bir yasa gelince kurban edilmek istenenin ismail oldugu
anlasiimaktadir (es-Saffat 37/102-105). Tevrat'ta ve Yahudi geleneginde ise bu kisinin ismail degil,
ishak oldugundan bahsedilmektedir. Bkz. TDV islam Ansiklopedisi, https://islamansiklopedisi.org.
tr/ismail--peygamber.
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asiri 6zelliginden 6tlrd hedef haline getirebilmekteydi. Kriz, kitlk, tehlike ve basa-
risizlik anlarinda yasllar, sakatlar, evienmemis ergenler, bakireler, toplumun Ust
tabakasina ait kisiler, cezalandirilmis kisiler, mahkGmlar, katiller, koleler, fakirler,
cgirkinler, geng erkek ve kadinlar (Erdiken, 2012, s. 28) birer kurbana dénusebil-
mekteydi. Tehdit zamanlarinda, siddeti® glnah kecisi sectikleri icteki dismana
atfeden gegmisteki insanlar, glivenlige yonelik tehdidi bltinlige yonelikmis gibi
gOstererek, tepkisel davranislarini ve sugu, glnah kecilerine ydnlendirmekteydi
(Girard, 2018, s. 31; Taylor, 2017, s. 536).

Modern veya ritliel dénem sonrasi ise iki tir giinah kegisi vardir: ilki, her-
kesin suclu olduguna inandigi, 6fkemizin ve anlayissizligimizin ifadesi olarak bi-
lingsizce vyaratilanlar; ikincisi, bilingli bir eylem olarak sugu kendi Uzerinden at-
mak isteyenler tarafindan yaratilanlar (Campbell, 2011, s. 27). Yirminci ylUzyilda
teknige donlstdrilmuis, heyecandan arindirimis ve akilci hale getirilmis (Tilly,
2009, s. 105; Bauman, 1997, s. 132) siddetle iliskilendirilen suglama kaliplari,
glnah kegisinin daha kompleks, katmanli ve akiskan bir kavrama dogru evrildigini
gostermektedir. Rasyonalize edilmis, planlanmis ve insanilestirilmis siddet gos-
tergelerine benzer sekilde, 6fkenin yonlendirildigi modern glnah kegileri, kutsal
hakhlastirmanin dtesinde bir anlam kazanmistir. Fanon'un (2017, s. 41), battniy-
le eksiksiz ve mutlak ikame oldugu bir alt sinifin varyasyonu olarak yorumladigi
yerylziniin lanetlileri, giinah kegisiyle cisimlestirilir hale gelmistir. ikinci Diinya
Savasinda Yahudiler, ufak tefek hileler/dalavereler ve bitin sinifin ekonomik ada-
letsizliginin ylklenildigi ginah kegileriydi (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 78).
Gulnah kegisi, siklikla, kisinin kendi arzulari/6zelliklerini bilingdisi sekilde 6tekile-
rine atfettigi bir yansitmadir. Ego idealine, Tanri'nin mikemmel iyiligine uygun
olmadigl goérilen sey bastirilip, reddedilip, bollinUp bilingsiz hale getirilip, seyta-
ni olarak adlandiriimaktadir. Seytanilestirilen ve dismanlastirilan yabanci, kutsal
amag icin feda edilmeye hazirdir (Perera, 1986, s. 9; Taylor, 2017, s. 720-805;
Giddens, 2009, s. 636). Boylece glinah kegisi, siddet ve cinsellikle yUkla bilingal-
tinda yatan tasavvurlarin yeniden sahnelendigi, arinma imkani sunan bir beden
Uretimi olarak yaratiimaktadir.

Normal kurumlarin zayifladigi, strl veya yigin olusumunun tesvik edildigi,
suglamanin, gdrece ani ve kontrolsliz bir diismanlik patlamasiyla belirdigi irras-
yonel ve rastlantisal slreglerde davranislar, felaket tarafindan tetiklenen birey-
sel, psikolojik slreclerde derinden kdk salmaktadir (Bucher, 1957; Girard, 2018).
Psikolojik tasavvurlarin korundugu giinah kecisi, normatif otekilik deneyiminin
siradanlastigl politik alanda mitsellikle yUklG bir fail olarak canlandiriimaktadir.
Kriz aninda politik aktorler, kitlenin kimdlatif 6fkesini disman retoriginin dn ha-
zirlayicisi ve tetikleyicisi olan glinah kecisine yénlendirerek, politik sorumlulugun
buharlasmasini, sorumlularin bulunmasini ve hakikatin aydinliga gikarilmasini en-
gelleyen ikame kurbanlar Ureterek, giinah kecisini islevsellestirmektedir. Orne-

3 Frazer (1992, s.200), “kurban edilene uygulanan siddet bigimlerinin kutsal kurbanin 6lim acisini
siddetlendirmek degil, tam tersine, o ylce anda kendisini rahatsiz ediyor olabilecek kotU etkileri
dagitmak” oldugunu aktarmaktadir. Kétdcdl ruhlarin dagitilmasi amaciyla kurban ve siddet arasin-
da kutsala dayali dlzenli bir siddet uyumunun oldugu goérilmektedir.



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 115

gin Lyndon Johnson'in 1968'de glinah kegisi rolinUu Ustlenmesi, Vietnam'daki
basarisiz politikalarinin dort yil daha sirmesini sagladigindan (Edelman, 1988, s.
43) glnah kegisi Uretme fikri, siyasal bilgi Gretimine dénudsebilmistir. GlUnah ke-
cisi, politik kapasite olan yargl gliclnin kayboldugu, totalitarizmin insani higles-
tirdigi, insanin kendine ydnelik bir degere, inanca ve yarara sahip olmayan bir
hi¢ haline geldigi ve muhaliflerin toplumun didsmanlariymis gibi saf disi birakildigi
tlrdes toplumlarda agiga ¢ikmaktadir (Toker-Kiling, 2012, s. 97; Touraine, 2011,
s. 147). Politik sorumluluk sisteminin ginah kecilerini bir siper olarak kullandig
politik kiltirde, demokratik sdrecin, kamusal alanin tartismaya acgik yapisinin ve
adil ydnetim aygitinin yeterli diizeyde islememesinden kaynakli politik bir erozyon
dogmaktadir. Kamusal alanin belirsiz, bulanik bir varolus tarzi sirdirmesi, glictinU
kamu alaninin keskin parlakligindan alan musterek olma fikrini zedelemektedir.
Bu, insanlari hem birbirlerine baglayan hem de ayiran ortak bir diinya tasavvurunu
gOlgelemektedir (Arendt, 1994, s. 74-78). Politik hata/kusur/suglarin bir baskasina
transferi, manipullasyon, hedef saptirma, nefret sdylemi, disman retorigi, ¢dzim
Uretiminden uzaklasma, konunun dissallastiriimasi gibi stratejiler, demokratik ve
musterek kamusal alan fikrine zarar vermektedir. Lider prensibi, otoriteye vurgu,
milliyetgilik ve giinah kegisi felsefesi (Okyayuz, 2014, s. 418), toplumsal kesimler
arasindaki esit ve adil temsiliyete, politik alanin seffafligina engel oldugundan,
kamusal iletisimin dogasi da maniptle edilebilir hale gelmektedir.

Habermas (2012, s. 158-161), sdylesiye ve araglara dayali siyasetin iletisim
bigimleri yeterince kurumsallastiginda tartisimei distinme ortamlarina déntsece-
gini, tartisimci sdéylem kuramiyla siyasi platformlarin iletisim agi igerisinde Ust dU-
zey 6zneler arasi bir slreg gelisecegini aktarmaktadir. Ancak sorumluluk yitiminin
tipik sonuglarina gebe olan yénsizlestiriimis politik alanda mitsel bir kurtarici ola-
rak devreye giren ginah kegisi, akilci bir kamuoyu gelisiminin ve irade gelisiminin
(Habermas, 2012, s. 161) dnline gegmekte, politik slreclerin anlamlandiriimasi-
ni engellemekte veya geciktirmektedir. Basarisizliklari, ahlaksizligi ve yolsuzlugu
vurgulayan artzamanli ve eszamanli iggdruler dretebilen, mevcut kurumlarin koru-
yucularina dénisen, hosnutsuzluklar igin dinamizm ve tepki vermeye yarayan gi-
nah kecisi, 6fke, pismanlik, kizginhk, ahlaki 6fke, adalet, radikal degisim ve hesap
verebilirlik talepleriyle kolektif duygulari harekete gegirmektedir (Edelman, 1988;
Bauman, 2014; Kelsey, 2017). Ozellikle tarihin tek tek sahislarla kisilestirildigi, ah-
lak taslayicl, tarih karsiti sdylemin icinde kok salan 6zgurlestirici siyasetin temelle-
rinin zedelendigi ve kisilerin kendilerini ytcelttigi politik alan, ylizen sorumluluklar
(Brown, 2010, s. 45; Bauman, 2011, s. 31) iginde, politikacilara siginilacak liman
yaratmaktadir. Kudis yargilamasinda Eichmann'in “Yahudilerin dldtriimeleriyle
higbir ilgim yok"” (Arendt, 2012, s. 32) sdzleri, reel politikanin inkarnni, Hitler'in
tarihsellestirilirken, bireysel sorumluluktan azade olma ¢abasini yansitmaktadir.
Suglama ve sorumluluk piramidi anlayisinin basarili ahlaki girisimin 6n hazirlayicisi
oldugu, suglularin cezasiz kalmasina izin verildigi, digerlerinin hak ettiginden fazla
aci gektigi bu yapida, baskalarinin glinahlarrigin suclanan veya cezalandirilanlar su-
istimal edilerek, adaletten yoksun birakiimaktadir (Cohen, 2011; Dawson, 2013).
Catismaci politik ortamin tansiyonunu yUkselten, sorumluluklarin buharlasmasiyla
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sonuglanan, hakikatin gélgelenmesinin keskin bir temsiline dénlsen glinah kegi-
si, 6teki, yabanci veya disman olarak cezalandirilirken, politik ideallerin yarattig
Utopik evren de kaybolmaya baslamaktadir.

Metodoloji

“GUnahkarlarin olmadigi gtinah, canilerin olmadigi cinayet, suglularin
olmadigi sug!

Sonucun sorumlulugu, tabir caizse, hicbir yerde dogal limanini
bulamadan yuzer”

[Bauman, 2011, s. 30]

Tlrkiye'de 27 Temmuz-12 Agustos 2021 tarihleri arasinda can ve mal kay-
bina sebep olan, 54 ilde meydana gelen yaklasik 300 orman yangininda 178 bin
hektar civarinda alan yok olmustur (CHP Raporu, 2021; Greenpeace, 2021; TM-
MOB, 2021). Orman yanginlarina dair iktidara yapilan elestiriler, politik gosteri-
ye tutku, korku ve umut uyandirma glicl kazandiran ve disman, muttefik veya
masum bir kurban (Edelman, 1988, s. 66) olarak politikaya dahil edilen bir giinah
kegisinin bulunmasini zorunlu hale getirmistir. Bu makale, orman yanginlar slre-
since gunah kegcisinin politik sdylemdeki varolusu ve yogunlugunun, disman im-
gesine donlusen muhalefetin/diger toplumsal kesimlerin politik alandan sdylem-
sel slrginle dislanmasinin mesrulastiriima zeminini konu edinmektedir. Glnah
kegisi Uretiminin, politik séylemde mesrulastirma stratejileriyle nasil yonetildigi,
hangi parametreler ¢ercevesinde islevsel kilindigi ve sdylemsel kurulumun nasil
gerceklestigi arastirmanin sorunsalini teskil etmektedir. Glncel politik durumun
anatomisini agiga cikaran, gtnah kecisi motifinin kriz anina modern bir gérindm
sunan 17 ginldk yangin streci, Aydinlik, Sabah ve Yeni Safak gazetelerinin in-
ternet sayfasinda yayinladigi haberler lzerinden analiz edilmistir. Glnah kegisi
tarihsel gercevesine uygun olan hedef 6zne, amag, yontem sireclerini iceren
ve siyasal gerilimi yansitan politik sdylem &rnekleri ilgili gazetelerin igeriginde
oldukga yogundur. Siyasal iktidarin cogunluk sdylemiyle dislayici bir amaca hiz-
met etmesiyle, muhalefetin/diger kurumlarin disman temsiline donismesiyle ve
gunah kegisi mekanizmasinin mesrulugunu 6n plana ¢ikarmasiyla bu gazeteler,
galismanin kapsam, amac ve yontemine uygun bir arastirma gergevesi gizmek-
tedir. Medya-siyaset-sermaye Uggenine eklemlenmis olan, ideolojik paydaslikta
bulusan, siyasal iktidarin sdylemsel yapilanmasini mesrulastiran ve/veya soéylem-
sel gerilimi agiga ¢ikaran bu gazeteler, iktidar sGylemini egemen bir anlati olarak
sunmaslyla ve glnah kecisi isaretlemelerine siklikla basvurmasiyla da calisma
acisindan énemli gortlmustdar.

Arastirma sUrecinin yUrdttlmesinde, sdylem drneklerine erisimin daha pra-
tik olmasi, verilerin akiskan, gincel ve ylksek oranda olmasi agisindan internet
ortami tercih edilmistir. Calismada konu segimine ve arastirma problemine uygun
olan drneklem kimesinin karsilastirmali analizine ve guncel verilerin gdzlemlen-
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mesine imkan tanidigi igin ilgili gazetelerin internet ortamindaki sdéylem ornekleri
incelenmistir. Aydinlik 77, Sabah 63 ve Yeni Safak 92 adet orman yangini habe-
ri yayinlamistir. Bu haberlerden, cesitli Glkelerde ayni tarihlerde meydana gelen
orman yangini haberleri, son dakika gelismeleri ve politik sdylem igermeyen ha-
berler elenmistir. Cumhurbaskani, parti baskanlari, milletvekilleri, parti temsilci-
leri, bakanlar ve blrokratlarin icinde bulundugu politik aktérler tarafindan Gretilen
soylem icerikleri calismaya dahil edilmistir. Orneklem tiirleri arasinda heterojen
yonelimin ve sdyleme derinlemesine temas etmenin mimkin oldugu séylem
tlrleri galismada kullaniimistir. Politik sdylemlerde kapsam, igerik ve tema ydneli-
minin yogunlastigl, gtinah kecisi motifiyle gevrelenmis, zengin séylemsel verinin
yeterli doygunluga eristigi ve konularda tekrara distlmedigi tdrler ele alinmistir.
Dismanlastirma kategorisine yaptigl atif, otekilestirme, nefret sdylemi icerme
kriterleri ve negatif yUklG imalar cergcevesinde ayiklanan politik séylem drneklerin-
den, glnah kegisi motifinin etraflica detaylandiriimasi igin bes adeti —toplamda 15
adeti- analiz edilmistir. Ayni politik aktorlerin farkli gazetelerdeki sdylemlerinden
yalnizca bir adeti segilerek, daha fazla sayida aktdrin sdylemine yer acilmistir.
Soylem varyantlari, Chilton (2004) ve Van Dijk'in (2002) politik séylem analizinde
yer alan iliskisellik, irrasyonel kurulum, negatif yUkli duygusal islev ve mesru-
lastirma stratejisi Uzerinden incelenmistir. Politik aktorlerin sdylemlerinde mutlak
bir kesinlik ve istikrar olmasa da, dismanlastirma ve glnah kegisi Gretmeye dair
ortak bir kategorilendirme yapilabildigi sonucuna variimistir.

Medya stireciyle farkli sekillerde kullanilan, iktidar alani gibi belirsiz, komp-
leks, yayllmaci ve akiskan bir yapiya sahip olan sdylem, ¢alismada daha ¢ok politik
bir yap! olarak ele alinmistir. Bilgiyi sekillendiren, iktidarla ilintilendirilen, cesitli
bigimlerde kamusal alanda salinimda olan soylemsel pratiklere temel niteligini
veren sey, bir nesne alaninin sinirlarinin gizilip ayriimasi, bilgi 6znesi icin mesru
bir perspektifin tanimlanmasi, kavram ve teorilerin gelistirimesi konusunda bir-
takim normlarin sabitlenmesidir (Foucault, 2012, s. 225). Normatif sdylem du-
zeni, iktidar iliskilerinin taraflar arasindaki iliskilere aracilik etmesi gibi, toplumsali
cergeveleyip, sinirlandirmakta, denetlenebilir, dlzenlenebilir bir edimsel yapiyla
zihinsel yonlendirmeleri mesru hale getirmektedir. insanlarin eylem ve séylemini
denetim altinda tutmak, sadece gazetelerle degil muhtemel okuyucularin zihin-
lerini kontrol etmekle gergeklesebilmektedir. GUg stratejileri ve iliskileriyle ilgili
olan sdylemsel pratikler, onlari dayatan ve sirdiren birtakim teknik bttinlikler,
kurumlar, davranis semalari, aktarim, yayilim tdrleri ve pedagojik bigimlerde vicut
bulabilmektedir (Van Dijk, 1997, 2010; Foucault, 2012).

Soylemin profesyonel kullanim sahalarindan en énemlisi, retorik ve ikna gibi
tekniklerle varligini giiclendiren politika alanidir. ideolojik islevi ve iktidar yapisiyla
olan sakincall birlikteligiyle manipdilatif bir dogaya sahip olan politik sdylem, disla-
ma, yok sayma ve nefret icerme gibi pratiklerle bazi tehlikeler icermektedir. Kendi-
sini olumlu, digerlerini olumsuz temsille yansitan klresel ideolojik ve siyasi stratejiyi
iceren soylem yapilari, kimin kiminle, ne olarak, hangi durumda ve hangi hedeflerle
konustugunu tanimlamaktadir. Politik sdylem, gelecek etkiler ve bunlarin nedenleri
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hakkinda akil yirttme ve siyasi slreclere dahil olan se¢menlerin zihinlerinin okun-
mas! yetenegidir. GUg iliskilerini ideolojik ikna yoluyla tamamlayan politik sdylem,
ideolojik aygitlar takimi, baglantilar ve karsilikl bagimlilik sistemiigine yerlestiriimek-
tedir (Van Dijk, 2002, s. 225-228; Chilton, 2004, s. 85; Therborn, 1989, s. 73-74;
Lincoln, 1989). Politik séyleme igkin olan hakikatin yeniden insasi, zihinsel, bilissel
ve duygusal birtakim stratejilerin gelistirilmesini ve hafizayi canlandiracak unsurlarin
ylzeye ¢ikarilmasini gerektirmektedir. Katiimcilarin kendi tiriinde zihinsel temsil-
lere sahip olmasini gerektiren politik sdylemde belirli bir cerceve olusturulduktan
sonra, degis tokusun anlasmazlik veya belirsizlik potansiyeli olan alanlara ilerlemesi
(Chilton, 2004, s. 80), yeni bir anlam kazanimina yol agmaktadir. Chomsky (1989,
s. 662), politik sdylemi dinledigimizde veya ona maruz kaldigimizda gogu terimin
hakiki anlamlarindan oldukga kopuk, hatta bazen tam tersi bir tlr teknik anlamda
kullanildiginin akilda tutulmasi gerektigini hatirlatmaktadir.

Politik sdylem, 6zneleri, dteki, disman ve sinirlarin disina itilen bir ginah
kegisine donlstlrme direnciyle bir tir sembolik siddet tirlddr. Fiziki glc ve bas-
kinin ek destekgisi olan sembolik siddet, siyasal kosullarin izin verdigi durumlar-
da, fiziksel zora alternatif dnererek, bazi kosullarda fiziksel zoru tamamlayabilir
(Bourdieu, 2015, s. 50; Schlesinger, 1994, s. 45). Politik alanda muhalefetin mev-
cudiyetini tehlike altina alan, karsitlarin tek kaliba indirgendigi séylem, diismanlas-
tirmanin merkezilesmesine ve komplo teorilerinin artmasina neden olmaktadir.
Biz ve onlar kutuplarini korkutucu, tehditkéar, tedirgin edici bir séylem kullanarak
suregen bicimde glvenlik sorunu haline getiren, olasiligi ifade etmenin 6tesine
tasiyan, disman algilama filtresinin aktif hale getirildigi komplocu sdylem (Tan-
gln ve Parlak, 2020, s. 292) glinah kegisi altyapisini beslemektedir. Politik sdylem
Oteki'yi, yabanciya donUstlrerek, gesitli isim ve zamirlerle tanimlanan pozisyonla-
ra yerlestirmektedir. Seslenilenin nesneye ¢evirme 6znelligi, olumsuzlayan sinir-
layici bir seslenme tUrl olup, kurbanin deli, ahlaksiz, hain, yabanci olarak anlamli
soylemden dislandigi aforoz bigimidir (Therborn, 1989, s. 73-74; Achard, 1998,
s. 194). Medya vasitasiyla mit Gretiminin duygulanim aracina (Kelsey, 2017, s.
107-108) donldsmesi, ginah kegisinin sdylemsel 6rgltlenmesinde etkilidir. Bu
soylem, 6n kabul, ima ve varsayimlar cergevesinde beliren zorlayici ¢ikarsama
mekanizmalariyla (Chilton, 2004, s. 85) hakikatin mitte ve ideolojik olanda ikamet
etmesine izin verirken, dislayici egilime alan agmaktadir. Boylece, politik figlrler,
komplocu islevselligin yogunlastigi séylemsel sirginln labirentinde aforoz edi-
len kurbanlari ve giinah kecilerini isaretleyebilmektedir.

Politik Soylemde Giinah Kegisi Uretimine Yonelik Bulgular

Orman yanginlari slresince Aydinlik (A), Sabah (S) ve Yeni Safak (Y)
gazetelerindeki politik sdylemler, bes kategori altinda degerlendirilmistir: mu-
halefet partileri, sosyal medya, ¢coklu dismanlar, politik séylemde bir sinir so-
runu ve politika disi kurum. GUlnah kegisi sOyleminin tarihsel siregten modern
siyasal sdyleme aktarimini detaylandiran Tablo 1, hedef dzne, zaman, amag ve
yontemi 6zetlemektedir.
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Tablo 1. Glnah kegisinin tarihsel kategorisi ve Aydinlik, Sabah ve
Yeni Safak'taki politik séylemlerin kategorisi

Giinah kegisi

Tarihsel kategori

Politik kategori

Hedef 6zne(ler)

Kurban (hayvan-insan)

Muhalefet partileri-sosyal medya-goklu diismanlik
(ABD, Biden, FETO, PKK)-politik sdylemde bir sinir
sorunu-politika disi (THK)

transfer etme-kurtulus
ve arinma-katharsis

Zaman/dénem | Kriz-afet-glinah isleme Orman yanginlari
zamanlari
Amac Suglar ytkleme- Dusmanlastirici stratejilerle sorumluluktan kagis

manevrasli gelistirme, yanginlarin baglamindan
ve nedeninden uzaklasma, politik sorumlulugun
buharlasmasini saglama

Yontem/eylem

Keciyi gole salma-sinir
disi etme-uzaklastirma-
kovma (fiziksel
eylemler)

Dlsman algisini tetikleme, terdr korkusunu
canlandirarak duygusal sema Uretme, biz ve Gtekiler
ayrimini kurma (séylemsel)

1. i¢ politika

ic politikada giinah kegcisine dénlisen mesru ve hakli kurbanlar?, icerideki
dismanlar ve kriz anlarinin kurtaricisi (Taylor, 2017; Girard, 2018) muhalefet parti-
leri ve temsilcileridir. I¢ dismanlar, kriz aninda gergegdi donustirme glclnl bes-
leyen onemli bir figlr olarak, yangin slrecinde sorumluluk tartismasinin hedefini
saptirmak icin politik merkezden sirgln edilmektedir. Negatif yUkld nitelendirme-
lerle, muhalefet partileri/temsilcilerini devlet diismani ve yanginin sorumlusu ola-
rak gosteren, biz ve dtekiler ayrimini yansitan S2, gereklilik/femir kipiyle yapilmasi
gerekenin yapilmadigini ima ederek, yanginla analojik iliski kurdugu ve yan anlam
verdigi 'kundakglilik” tanimlamasiyla muhalefeti elestirmektedir.

S2: "Muhalefete sert tepki: Siyasi kundakgilik yapmayin”

“AK Partiistanbul Il Baskani Osman Nuri Kabaktepe, orman yanginlari
Uzerinden kara propaganda yurdten, yalanlarla toplumu ayristiran,
dinyaya karsi Turkiye Devleti'ni aciz gdstermekten medet uman
muhalefet parti temsilcilerini elestirdi. Kabaktepe, ‘Bir toplulugun
basina bir dogal afet geldigi zaman o toplulugun bilesenlerinin, ‘Bu
dogal afetin Ustesinden nasil gelebiliriz?’ distncesiyle bir araya gelip
hareket etmesi gerekir. Bu durum; bir takim kisisel hesaplara, siyasal

4 Taylor'a gére (2017, s.808) mesru ve hakli kurbanlar (savasta 6len askerler), haksiz ve kdtl olan
glnah kegilerinin (cadilar veya Yahudiler) anti-tezi olan bir kategoridir. Giddens (2009) icerlenen
azinh@in giinah kegisi yapilmasinin, gogunluga ‘hakiki ve hakli bir gerekge’ sagladigi kanisindadir.
Bu kategori, bir kriz aninda kurban edilmesinde beis gérilmeyen, varolusu ¢ogunluga igkin
hale gelen ve otoriter sdylemi mesrulastiran bir konuma génderme olarak degerlendirilebilir.
Boylece, mesru ve hakli olan glinah kegisi kategorisi, haksiz ve kotl olanlar gibi birgok vesileyle
islevsellestiriimektedir.




120 ileti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022

manevralara, politik yonlendirmelere malzeme edilemez. Yanginlarin
sondurdlmesine katki saglamak yerine politik kariyerperestlige teslim
olup siyasi kundakgilik yapmayin. Bu yanginlari siyasi menfaatlerine
alet edenlere politik kariyerperest, bu amacla toplumun arasina fitne
tohumu ekenlere de siyasi kundakgi diyoruz.” (2021b).

S3, yangin bolgelerinin bir kisminin CHP belediyelerinin sinirlarinda olmasi
sebebiyle sorumluluk tartismasini giindeme tasimaktadir. Politik sorumlulugun
kriz aninda pargalanmasi igin gelistirilen sdylem tdrl, sorumlulugu kolektif hale
getiren ve bireysel sorumluluktan azade olmayi saglayan bir sdylemsel taktiktir.
Mahmut Tanay'in iddialarini algi galismasi olarak tanimlayan S5, CHP milletvekilini
siyaset devsirmekle suglamaktadir.

S3: “Baskan Erdogan: Orman yanginlarinda teror orgGtd izi..."”

“Baskan Recep Tayyip Erdogan, glindemdeki konulari A Haber ve
ATV ortak yayininda degerlendirdi: Bolgedeki Termik Santral yanma
tehdidiyle karsi karsiya... Ama biz sadece bunlarla micadele etmi-
yoruz. Muhalefet sizinle beraber ayri bir micadelenin icinde. Burada
niye ugak ve helikopter yok gibi yalan terdrd estiriyorlar... Devlet
olarak gérevimiz, tarim, orman ve hayvancilik, batlin bu ormanlarin
bakimi, 1slahi; yanginlarin séndurtlmesi birinci sorumlulugumuz.
Yerlesim yerlerindeki yanginlarin sorumlulugu ise buyuksehir bele-
diyelerine aittir. Antalya BUyUksehir Belediyesi birinci derecede so-
rumludur. Mugla, izmir ve Aydin'da da belediyelerin birinci sorum-
lulugudur. Bunlar ‘Hayir bizim sorumlulugumuz yok’ diyemezler...
Turk siyaseti maalesef muhalefetsiz bir siyasettir. TlUrkiye'de mu-
halefetin terord esiyor... Daha yeni yalan teréri dedim. Kim yapiyor
bunu? Muhalefet...” (2021c).

Sb: “CHP, HDP ve Emre Kinay'dan TOMA'll algi operasyonu!
EGM'den fotograflarla tokat gibi cevap”

“CHP Istanbul Milletvekili Av. Mahmut Tanal, igisleri Bakanligi Em-
niyet Genel Mudurligid’'ne ait TOMAlarla ilgili yanginlarda kullanil-
madigini sdyleyerek sosyal medyadan algi calismasina giristi. icisleri
Bakanhgl Bakan Musaviri M. Burak Gultekin yangin séndiren TO-
MA'larin videosunu paylasarak CHP'li Tanal'in algisini bozdu. Gul-
tekin ‘insanlarin acisinin oldugu, anilarinin kil oldugu bir ortamdan

siyaset devsirilmeye calisiimasi gergekten Uzicd..." ifadelerini kul-
landi” (2021e).

Y1, Bahgeli'nin CHP ve lyi Parti'yi ‘kaos planlayicilariyla is birligi yapan fir-
satcilar’ olarak tanimlamasini igeren, yanginin sebeplerini mistisize eden, rasyo-
naliteden kopuk, komplocu bir séylem insasinin disavurumudur.

Y1: “Devlet Bahgeli: Yanginlan siyasi ranta cevirmek isteyenler
gaflet icinde”
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"MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli, orman yanginlari Gzerinden
siyaset yapan muhalefet partilerine tepki gosterdi...Bahgeli,
"Gorultyor ki Tarkiye'nin planli bir kaos stirecine sokularak toplumsal
mukavemetinin zayiflamasi, sosyal ve ekonomik direncinin zaafa
ugramasi hedeflenmektedir. Bu namert, nankér siyaset anlayisl
zillete disen muhalefet partileri agisindan utang verici” dedi. “CHP ve
IP'in aciklamalari hastalikli”: Turk milleti nese ve sevingte bir oldugu
kadar aci ve tasada da birdir ve beraberdir. Orman yanginlarini siyasi
ranta gevirmek igin tetikte bekleyen, Ulkemizin buglinkl kirilgan ve
nazik ortamini sdmirmek igin ortam kollayan firsatcilarin derin bir
gaflet ve sorumsuzluk girdabina kapildiklar esefle goértlmektedir”
(2021a).

CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nun iddialarini yanitlayan ardisik bir
soylem dizilimini igeren Y3, yanginlarin sebeplerinden uzaklasmaya imkéan tani-
yan, bltdn sorumlulugu muhalefete yikleyen, THK'nin gecmis basarisizligini ve
PKK'yI muhalefetle baglantilandiran suglayici bir séylem 6rnegidir.

Y3: "Cirkin bir yalan: Kiligdaroglu Tarkiye'nin igini yakan orman
yanginlarini da istismar etti”

“TBMM Bayindirlik, imar, Ulastirma ve Turizm Komisyonu Baskan
Tahir Akyurek, “Kiligdaroglu'nun aciklamasi, yanginlarla kanunun
irtibatlandirmasi bir siyasi ¢ikar ve istismar amaclidir. Turizm Tesvik
Kanunu'ndaki® ta 1982'ye dayanan dizenlemeleri ortaya koymak
iyi niyetle bagdasmaz, c¢ok yanlis bir tavirdir... TBMM Anayasa
Komisyonu Baskanvekili-AK Parti Afyonkarahisar Milletvekili Al
Ozkaya "... Kiligdaroglu'nun PKK'nin yaktigina hicbir sey dememesi,
yakanlarla ilgili tek s6z etmemesi ve ge¢cmiste yolsuzluga batmis
Turk Hava Kurumu'nun ise yaramayan ugaklarini gindeme getirmesi
zaten olaylara siyasal gozle baktiginin net bir gdstergesi’ diye konustu.
AK Parti Konya Milletvekili Halil Etyemez sosyal medya hesabinda
Kilicdaroglu'na tepki gosterdi: ‘Yalaniniz batsin! Bir ayakustinde
kirk yalanin belini blikmek bu olsa gerek. Yalan siyasetinin adresi;
Kemal Kiligdaroglu'dur’ ifadelerini kullandi. TBMM Dijital Mecralar
Komisyon Baskani Hiseyin Yayman da Twitter'dan, ‘Turk Demokrasi
tarihine ‘yalanci” Genel Baskan olarak gececeksiniz! Her zamanki
gibi gergekleri konusmuyorsunuz!’ sdzleriyle tepki gdsterdi. AK
Parti Grup Baskanvekili Mahir Unal, Kilicdaroglu'na cevap verdi:
‘1982 vyilinda yapilan bir dizenleme Uzerinden orman yanginlarini
aciklamak; kasitli, sistematik, nefreti koriklemeyi amaclayan girkin
bir yalan. Yalanlariniza inanan insanlarin ¢fkesinden beslenen ¢irkin
siyasetiniz hakikate yenilecek...” (2021c).

5 "Turizm Tesvik Kanunu degisikliginin ormanlari turizme agmak ve CHP'li BSB'lerin elindeki turistik
alanlari gasp edip kendi yandas zenginlerine peskes ¢ekmek oldugu iddiasini” glindeme tasiyan
CHP Raporu (2021, s.6) tartismalari alevliendirmistir.
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Y4, yangindaki bilgi krizini muhalefetin sorumluluguna havale ederken, Y5,
Kiligdaroglu'nun yanan ormanlik alanlarin imara agilacagi iddiasini iftira olarak ta-
nimlamaktadir.

Y4: " AK Parti Sozctsi Omer Celik: Yangin atesinin yanina fitne atesi
yakmaya calistilar”

“Siyaset kurumunun, yanginin sdnmesi ve vatandasin yaninda olmak
gibi bir hassasiyet Uretmesi gerekirken maalesef bazi siyasilerin,
yangin atesinin yanina fitne atesi yakmaya calistigini gérdiklerini
ifade eden AK Parti Sozclsli Omer Celik... BUtln vatandaslarin
yarasinin sarilmasi igin gayret gosterilirken bir siyasetcinin "“Sadece
AK Partililere yardim ediliyor” seklinde, siyasi hayatlarinda goérdukleri
en vahsi, acimazsiz, ilkesiz yalanlardan birini sdyledigini ifade
etti. Celik, “Ben bu kadar vahsi, bu kadar acimasiz bir yaklasim
goérmedim. Ne vyapti muhalefetten bazi siyasetgiler? Tuttular,
tam yanginin ortasinda, bUtin glcimdizle yangini sondirmeye
odaklanmamiz gerekirken bir slri dezenformasyon ortaya koydular.
Gerek orman teskilatinin moralini bozan gerek teknik donanimla ilgili
yalan soyleyen...” (2021d).

Y5: “Bakan Ersoy'dan Kiligdaroglu’'na vyanit: iftiralariniza israrla
devam ediyorsunuz”

“Kdaltdr ve Turizm Bakani Mehmet Nuri Ersoy: ...Sayin Kiligdaroglu,
hem anayasa hem kanunlar geregi yanan orman arazilerinin éncelikle
agaclandiriimasi hukuki bir zorunluluk olup, goérev yetkisi Tarim ve
Orman Bakanligindadir. Bu arazilerin yangin sonrasi turizm veya
baska amagla yapilasmaya acilmasi hukuken mimkidn degildir. Siz
bunlari zaten biliyorsunuz ama gergek disi iftiralariniza israrla devam
ediyorsunuz” (2021e).

2. Sosyal medya

Orman yanginlarini sondidrme galismalarinin yetersizligi iddiasiyla sosyal
medya platformlarinda baslayan #HelpTurkey (TUrkiye'ye yardim) ve #Global Call
(acil kiresel gagr) etiketli kampanya, devlet karsiti bir ser odagi olarak gorilerek,
iktidar gidimll medya ve politik aktdrler tarafindan glnah kegisi ilan edilmistir.
Ab, kampanyay! ‘s6zde’ ve ‘yalan haber tuzagl’, S4, ‘toplum mihendisligi ve algi
operasyonu’ olarak adlandirip, yanlis ve garpitiimis bilgiyle esitlemektedir. Y2, ma-
sum bir kampanya algisina inanan insanlarin varligina isaret etmektedir.

Ab: “HelpTurkey kampanyasi: Hedef TUrkiye'yi aciz gdstermek!”

“Cumhurbaskanhgi ileti§im Dairesi Baskani Fahrettin Altun, sosyal
medyada baslatilan kampanyalarin yurtdisindan ve tek merkezden
organize edildigini agiklayarak sunlar yazdi: Yurt disindan ve tek
merkezden organize edilen s6zde yardim kampanyasi, ideolojik
saiklerle, devletimizi aciz géstermek, devlet-millet birlikteligimizi



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 123

zayiflatmak amaciyla baslatilmistir. Tirkiye'miz guglidar... Sosyal
iletisim platformlarinda, anlik mesajlasma gruplarinda, forumlarda
yayllan bilgilerin blyUk ¢ogunlugu yalan haberdir. Bugin boyle bir
dogal afet durumunda dahi bu tirden yalanlari yayanlarin tuzagina
dismeyelim. Litfen resmi mercilerin aciklamalarina itimat edelim”
(2021e).

Y2: “Cumhurbaskani Danismani ismail Cesur: Help Turkey etiketini
influencer'lar baslatti botlar yaydi”

“Gulney Ege ve Akdeniz'de ¢ikan orman yanginlarina dair sondirme
galismalari tim hiziyla devam ederken Facebook, Twitter ve
Instagram’da HelpTurkey paylasimlariyla provokasyon vyapihyor...
Cumbhurbaskani Danismani ismail Cesur, paylasimlarin amacinin
Tlrkiye'yi siyasi olarak aciz gosterip turizm sektérlini baltalamak
oldugunu ifade etti. Sahte hesaplarin etkin sekilde kullanildigin
ozellikle belirten Cesur, masum bir kampanyaya destek oldugunu
sanan insanlarin varligina” isaret etti.” (2021b).

S4: "Sosyal medyada organize kara propaganda”

“Ulastirma ve Altyapi Bakan Yardimcisi Omer Fatih Sayan, tlkemize
yonelik sosyal medya Uzerinden toplum mihendisliginin Grdnd olan
ve belirli odaklar tarafindan dretilen yanlis veya garpitiimis bilgilerle
insanimizin algilariyla oynanmaya calisilmaktadir. Ulkemize yonelik
algi operasyonlarina higbir sekilde taviz vermeyecegiz. Sosyal
medya sirketleri bu kirli oyunlara ev sahipligi yapmamali... Sosyal
aglarin, kararlari uygulamadiklarn takdirde dogan zararlarin tazmini
noktasinda da sorumluluklari bulunmaktadir” (2021d).

3. Coklu diilsmanhk

Aydinlik, ayni anda pek ¢ok kesimi glinah kegisi ilan eden fonksiyonel goklu
bir dismanlik kategorisiyle politik gergeklik insasini komplocu bir tasarimla birles-
tiren sdylemlere sahiptir. Gazete, ulusalci angajmaniyla hem yerli/milli hem de ya-
banci dismanlari islevsel olarak kullanmaktadir. A2, ‘Biden senaryosu’ bashgiyla
konuyu teroér olaylyla baglantilandinp, istikrarli bir dis mihrak kategorisi Gretmek-
tedir. Yanginlarin ABD/Biden ile iliskilendirilmesi, devlete karsl darbe girisiminde
bulunan FETO'y( de hatirlatabilecegi igin, hafizalara darbe korkusunun duygusal
semasi getiriimektedir. Nedensellik bagindan yoksun ve merkezden cevreye ya-
yilan genis bir dismanlik imal eden A2, yardim kampanyasini ‘algl operasyonu’
olarak makro dismanlik kategorisine baglamaktadir. Bu sdylem, politikacilarin
soylemin derinlerinde gergek olmayan bir baglam Urettiklerini ve kamuoyunu etki
altina alacak zihinsel sema gelistirdiklerini kanitlar niteliktedir.

A2: "Yanginlarda ABD'yi isaret etti: Biden'in senaryosu”

“AK Parti 24. Doénem Milletvekili Mehmet Metiner, Yeni Safak
Gazetesi'ndeki kosesinde yanginlarin Biden senaryosunun bir
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pargas! oldugunu ve hedefin de Cumhurbaskani Erdogan oldugunu
belirtti: Tlrkiye ekonomik olarak glglenmemeli ve Turkiye'nin igi
karistirlmali. Yangin bu isin bahanesi. Arkasinda bir Ust akil var. O
ylUzden yanginin basladigi ilk glinden itibaren bu kaos oyununun
siyasal ayagini olusturanlar ve malum odaklar dogrudan Erdogan’in
sahsinda siyasal iktidari hedef aldilar. Biden'in ‘Erdogan’i alasagi
etme’ senaryosu askiya mialindi saniyorsunuz? Saniyorsaniz aklinizla
bin yasayin. FETO deneyimi aklinizi basiniza getirmemis demek Kki...
Metiner sosyal medyadaki algl operasyonunun tesaduf olmadigini
ifade etti: Yanginla birlikte 7.5 milyon sahte hesabin agilmis olmasi ve
bu acilan bu hesaplar tzerinden sosyal medyada tam da bu yangini
gikartanlarin amaglarina uygun bir algi operasyonunun baslatiimis
olmasi asla tesadlfle agiklanamaz. Bu blylk aci Gzerinden yalan
siyasetinin sistematik olarak strdiriilGyor olmasi ve bu stirecte FETO
ve PKK mensuplarinin bir cephede bulusuyor olmalari, Turkiye'deki
yangin gercgekliginin gevresel kosullardan kaynaklanmadiginin apacgik
gOstergesidir” (2021b).

~ A3, dis politikada ‘"ABD/Biden yanginlari’ ifadesini, i¢ politikada CHP, HDP,
IY! Parti, Kiligdaroglu'nu hedef alarak siyasal kesimleri birbiriyle ilintilendirmek-
te ve HelpTurkey ve Global Call ¢agrisini elestirmektedir. ‘Kundakgilar cephesi’
tanimlamasiyla muhalefetin, dis mihraklarla is birligi yaptigini vurgulayarak, ‘boz-
guncu iklim/cephe’ nitelendirmesiyle muhalefetin, birlik ve beraberligi tehdit etti-
gini one surerek diisman retorigini glticlendirmektedir.

A3: "Vatan Partisi'nden Yangin Bozgunculuguna Cevap”

“Vatan Partisi Genel Sekreteri Ozgiir Bursali, ABD'nin Tirkiye'ye
yonelik yeni tipte bir savas baslattigini belirtti: “...200'0 askin noktada
mucadele ettigimiz yanginlar iklim kosullarindan, izmaritlerden,
mangallardan ¢ikmamistir. Bu saldir dogrudan dogruya, Turkiye'nin
ekonomisine, turizmine, tarimina yapilmistir. ilan ediyoruz; Hedef
Tarkiye'dir. Bu yanginlar, Biden yanginlaridir!... Bursali, CHP, HDP
ve 1Yl Parti'nin ydneticilerinin kundakgilarin cephesinde tutum
aldiklarini ifade etti: “Bu yanginlarin bir amacinin i¢ cephede birligi
ve disiplini bozmak, ¢esitli kiskirtmalar yaratmak oldugu ¢ok agiktir.
Yanginlarin pususunda olanlar harekete gegmislerdir. Savas devam
ederken, bozguncular yanginlarin Uzerine benzinle gitmektedirler...
Emperyalizm, sosyal medya ordulariyla baslattigi helpturkey etiketini
servis etti ve bu ¢agri gindeme oturdu. Turkiye'yi aciz gostermek
igin kurgulanan bu etiketin %71'inin, yani 2 milyon adedinin sahte
hesaplardan atildigi tespit edilmistir... tivitlerin %25'inin ABD'den
atilmasi, operasyonun merkezini gostermektedir... Ozellikle CHP'li
Belediye Baskanlarinin ve temsilcilerinin bir agizdan vyaptiklari
ucak ve helikopter yok propagandasinin da gergek disi oldugu
gbrulmektedir... CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu, yanginlarla
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micadele slrerken, yanan alanlarin imara agilacagini sdyleyerek,
yeni bir yalan ve kiskirtma pesindedir” (2021c¢).

4. Politik soylemde bir sinir sorunu

Aydinlik'ta varsayimsal bir zemine dayanan A1 ve A2'deki sdylemler bir
sinir sorununa® isaret etmektedir. HDP'nin PKK ile sug ortad oldugu iddiasini
glndeme taslyarak, partinin kapatiimasi istemiyle mesruluk zemini kazanmaya
calisan milliyetgi bir sdylem acgiga ¢ikmaktadir. Haksiz ve kot olanin dogrudan
glnah kegisine dontstlugu (Taylor, 2017) durumlarda terér 6rgltt vurgusu, politik
merkezden uzak, mesru olmayan bir dis unsurun, politik konumlanmayi gtglen-
dirmesine drnektir. Reel duruma iliskin detay vermeyen terdr 6rgitt baglamli bu
sGylemler, mistisize edici bir iddiayi ve ideolojik bakis agisini yansitmaktadir.

A1: "32 saatte 40 orman yangini”

“Vatan Partisi Genel Baskani Dogu Peringek, sosyal medya
hesabindan yaptigi paylasimda, ‘Turk Ordusu PKK'yi1 eziyor, bitiriyor.
Can c¢ekisen PKK ormanimizi, Manavgatimizi, kdylerimizi yakma
¢llginligini ¢gare saniyor. PKK topyekln mucadele ile ezilecek ve
bitirilecek. Anayasa mahkemesi PKK'nin kolu olan HDP'yi derhal
kapatmal’ agiklamasinda bulundu” (2021a).

A4: "Ortak siphe sabotaj”

“Vatan Partisi Genel Baskan Yardimcisi ve Antalya il Baskani Serdar
Usklpli'nin yaptigi aciklamada:... PKK terér orgiti yoneticisi
Murat Karayillan gectigimiz vyil terdristlere ‘Silahiniz gakmak ve
kibrittir' diyerek kundaklama cagrisi yapmisti. PKK son iki yildir
ylzlerce kundaklama saldirisi dizenlemistir. PKK'ya ait haber
sitesinde bu saldirilari ¢viinerek anlatiimaktadirlar. Ortaya ¢ikan
kanitlar kundaklamalarin PKK tarafindan yapildigini géstermektedir.
Yapilmasi gereken sey HDP'yi derhal kapatmaktir. HDP, PKK'nin
koludur, uzantisidir...” (2021d).

5. Politika disi ideolojik gerilim

AKP-CHP arasindaki THK ve ugaklarinin islevselligi tartismalari, ‘biz ve ote-
kilik” kategorisini besleyen siyasi bilis calismasinin/siyasi bilgi islemenin (Van Dijk,
2002) temsilidir. S1, THK ve ucaklarinin eski/kéhne oldugunu, CHP'nin ideolo-
jik maglubiyetiyle, Y3 kurumla ilgili ‘gecmiste yolsuzluga batmis-ise yaramayan
ucaklar’ ifadesiyle ele almaktadir.

6 Gulnah kegisi tarihsel anlamindan yola ¢ikarak gelistiriimis bir kavram olan politik sinir, giinah kegis-
inin slirglin edilmesine benzer sekilde politik alanin sinirlarindan uzaklasma, strgtin edilme, yok
sayllma ve disar atilma sirecine isaret eden dismanlastirma pratigidir. Politikanin sinirlarina dahil
edilmemek, politik iletisimden, sdz tretme becerisinden, retorik, ikna ve propaganda gibi siyasal
iletisim tekniklerini kullanmaktan men edilmektir. Bu anlamda, politik sinirda yer almayan politik
bilesenlerin ve aktorlerin, bilingli bir sekilde taraflari pasif bir pozisyona hapsettigi distnulebilir.
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S1: “Sozci ve Birglin’in orman yangini manipUlasyonu ¢gokti!”
“...Tarim ve Orman Bakani Bekir Pakdemirli ajanslara yaptid
aclklamada, orman vyanginlariyla mdcadeleleri istismar etmek
amaclyla ucgaklar Uzerinden tartismalar ortaya atildigini belirterek
sunlan soyledi:...Hala antikaci dikkani gibi 1960°lardan kalma
ugaklari kullanalim tarzinda agiklamalar yapiliyor... Orman teskilati
bunlari istemedigi icin, bunlan kullanmayi 2-3 sene evvel biraktik.
Son teknoloji, cok daha iyi olan, ¢cok daha su atan, gok daha verimli
ucaklar kullaniyoruz... THK'nin elindeki ugaklar saatte 12 ton su
atiyor en fazla. Elimizdekiler 84 ton, 7 misli su atiyor. Havada neyi
ucurdugumuzun degil, yere ne kadar su attigimizin 6nemli olmasi
lazim” (2021a).

Y3: "...gegmiste yolsuzluga batmis Turk Hava Kurumu'nun ise
yaramayan ugaklarini gliindeme getirmesi zaten olaylara siyasal
g0Ozle baktiginin net bir gostergesi”

Analiz edilen politik sdylemlerde glinah kegisini mesrulastiriimasini saglamak
icin negatif yUklG ifadelerle duygusal stratejiler gelistirildigi gortlmektedir (Tablo2).

Tablo 2. Glnah kegisi sdyleminin negatif ifadelerinin sdzdizimsel

analizi
Kategori Negatif yikli duygusal islev tasiyan ifadeler
ic politika S2: politik kariyerperest(lik)-siyasi kundakgi(lik)-

siyasal manevra-politik yonlendirme-kara propaganda
S3: muhalefetsiz siyaset-muhalefet terorl
Sb: siyaset devsirme-algi galismasi

Y3: siyasi gikar ve istismar-siyasal gézle bakmak—yalan siyaseti-yalanci
Genel Baskan-girkin siyaset

Y4: vahsi, acimazsiz, ilkesiz yalan-dezenformasyon
Y5: gergek disi iftira

Sosyal medya A2: sahte hesaplar

A3: operasyonun merkezi (ABD)-sosyal medya ordulari

Ab: sdzde yardim kampanyasi-yalan haber-yalanlari yayanlarin tuzagi
Y2: provokasyon-sahte hesaplar

S4: toplum mihendisligi-yanhs/carpitiimis bilgiler-algi operasyonlari

Coklu dismanlik A2: Biden senaryosu-FETO deneyimi-algi operasyonu-yalan siyaseti

bozguncular-propaganda-yalan ve kiskirtma

Politik sdylemde sinir | A4: kundaklama gagrisi/saldirisi

sorunu

Politika disi ideolojik | S1: antikaci diikkani-1960'lardan kalma ugaklar

gerilim

Y3: yolsuzluga batmis Turk Hava Kurumu-ise yaramayan ugaklar

Y1: siyasi rant-namert, nankor siyaset anlayisi-ortam kollayan firsatgilar

A3: yeni tipte bir savas-kundakglilar cephesi-yanginlarin pususunda olanlar-




lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 127

Politik sdylemlerin bigimsel ve anlamsal analizi, sdylemsel kurulumda ortak bir
dismanlastirma ve glinah kegisi ilan etme stratejisinin benimsendigini gdstermektedir.

(1) GUnah kegisi sdylemi, dismanlastirici mesruluk zeminini ‘biz ve 6teki-
ler" ayrimi Uzerinden magdur halk ve istismarci muhalefet ikiligiyle kurmaktadir.
Yangin, dogal afet, (istesinden gelinmesi ve siyasetin hassasiyet Uretmesi gere-
ken, i¢ yakan, blylk aci veren, anilarin yok olmasini ifade eden bir durum olarak
resmedilmektedir. Somut sdylemlerde kapsayici biz tipolojisi, ‘bir gergek olarak
biz durumunu’ sabitlemekte, biz ve dteki ayrimini acik ve kapali alanlar Gzerinden
tanimlamaktadir (Achard, 1998, s. 194). Tablo 2'deki ifadeleri &ne ¢ikaran, otekilik
algisini pekistiren S2, Sb, Y1, Y4, A2 ve Ab'te yer alan sozdizimleri, biz kategorisi-
ni milli birlik, beraberlik mesaji Gzerinden ulusal boyutta kurmaktadir.

“Bir toplulugun basina bir dogal afet geldigi zaman... Bu yanginlari
siyasi menfaatlerine alet edenlere” (S2), “Insanlarin acisinin oldugu,
anilarinin kdl oldugu bir ortamdan siyaset devsiriimeye calisiimasi
gergekten Uzlcl” (S5), “Yanginlari siyasi ranta gevirmek isteyenlerin
derin bir gaflet icinde” (Y1), “Siyaset kurumunun, yanginin sénmesi
ve vatandasin yaninda olmak gibi bir hassasiyet Gretmesi gerekirken
maalesef bazi siyasilerin... Tam yanginin ortasinda, bUtin glctimuUzle
yangini sondidrmeye odaklanmamiz gerekirken” (Y4), “Bu blytk aci
Uzerinden yalan siyasetinin sistematik olarak strdUrUltyor olmasi..."”
(A2), "Bugln boyle bir dogal afet durumunda dahi bu tirden yalanlari
yayanlarin tuzagina dismeyelim...” (Ab).

Politik biz ve muhalif 6teki ayrimi, S1 ve S3'teki sdylemlerde agiga ¢cikmak-
tadir. Bu sdylemlerde, micadelenin merkezi aktoru iktidar partisiyken, muhalefet
partileri, TUrkiye siyasetinin bileseni olarak degil, dislayici bir unsuru olarak gos-
terilmektedir. Bu stratejinin nihai amaci, muhalefetin siyasal alandan sdylemsel
surguntddr.

“Son teknoloji, cok daha iyi olan, ¢ok daha su atan, ¢ok daha verimli

ugaklar kullaniyoruz... THK'nin elindeki ve Elimizdekiler” (S1), “Ama

biz sadece bunlarla micadele etmiyoruz... Muhalefet sizinle beraber

ayri bir micadelenin iginde... birinci sorumlulugumuz... belediyelerin

birinci sorumlulugudur” (S3).

(2) Muhalefetin/diger toplumsal kesimlerin/sosyal medya gagrisinin, TUr-
kiye'ye, devlete, millete ve Cumhurbaskani'na yapilmis saldirilar gibi yansitildig
gortlmektedir. Turkiye'nin aciz gosterilmek istendigi (A3, Ab, S2, Y2), zaafa ug-
ratildigi/kaos icerisine sUrtklenmek istendigi (Y1), belirli (S4) ve malum odakla-
rnn (A2) hedefi oldugu, tlkenin sosyal, ekonomik, siyasi, turizm, tarim direncinin
kirlmak istendigi (Y1, Y2, A2, A3) vurgulanmaktadir. Ozellikle Aydinlik, devletgi,
ulusalci egilimiyle iktidarin ideolojik paydasligini yaparak, milli givenlik, dismanlik
algisi ve teror vurgusuyla iktidar sdylemine eklemlenmektedir. Therborn (1989, s.
105), muhalefetin kisitlanmasinin aforoz edilenleri susturmakla kalmadigini, ko-
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nusmasina izin verilenlerin ideolojik alanini da daralttigini aktarmaktadir. Politik
soylem, muhalefet partilerini dismanlastirma 6znesine donUstlrerek, sdylemsel
aforozun yoringesini tayin etmektedir. Politik alandan slrgtn edilip kovulan, yok
edilmeye calisilan muhalefet, mizakereci iletisim ortami ve demokratik tartisma
kdltGrinden uzaklastirilarak, 6fke, korku ve endiselerin simile edilecegi adreslere
doéntsmektedir.

(3) Politik sdylemlerin mesruluk zemini, irrasyonel temelli suglama me-
kanizmasli ve rastlantisal durumlarin genelleyiciligine siginmayla kurulmaktadir.
Soylemdeki bilgi cergeveleri, varsayilan dinyalari tanimlayan baglamlar Urettigin-
den, konusmaci bu gergevelerin bilindigini (uzun streli bellekte saklandigini) ve
normal/mesru kabul edildigini varsayabilir (Chilton, 2004, s. 80). incelenen politik
soylemlerdeki varsayimsal icerikler, nesnel, rasyonel ve bilimsel agiklama icerme-
mektedir. Malum odaklar-TUrkiye'deki yangin gergekliginin gevresel kosullardan
kaynaklanmadiginin apacgik gostergesidir-Biden'in Erdogan’i alasagi etme senar-
yosu (A2), Tarkiye'ye yonelik yeni tipte bir savas-200'U askin noktada muicadele
ettigimiz yanginlar iklim kosullarindan, izmaritlerden, mangallardan ¢ikmamistir
(A3), Ortak sUphe-ortaya ¢ikan kanitlar kundaklamalarin PKK tarafindan yapildigini
gostermektedir-HDP, PKK'nin koludur (A4), Yurt disindan ve tek merkezden or-
ganize edilen sdézde yardim kampanyasi-blyik ¢cogunlugu yalan haber (Ab), belirli
odaklar (S4), Turkiye'nin planli bir kaos sUrecine sokulmasi (Y1) ifadeleri bu duru-
ma ornektir. DUsmanlik retorigini genisleten, kitlenin zihinsel semasinda korkuya
yonelik duygulara hitap eden bu sdylemler, kesinlik tasiyan igerikleriyle bulanik bir
hat yaratmaktadir. PKK ve FETO'niin 6n zamanli, THK'nin es zamanli bir diisman
modeli olarak aragsallastinimasiyla gliglenen bu stratejinin amaci, mesru-gayri
mesru glnah kegilerini aforoz ederek, gecici olarak veya sonsuza degin ideolojik
varolussuzluga mahkdm etmektir (Therborn, 1989).

(4) Politik sdylemlerde mecaz/yan anlam, deyim ve retorik sorular mev-
cuttur. Ust akil-kaos oyununun siyasal ayag (A2), Biden yanginlari (A3), fitne
tohumu ekme (S2), yalan terort (S3), algilarla oynama-kirli oyun (S4), algi boz-
ma (Sb), zillete dismek-derin gaflet-gaflet ve sorumsuzluk girdabi (Y1), nefreti
korakleme (Y3), fitne atesi (Y4) kullanimi, ‘aklinizla bin yasayin, aklinizi basiniza
getirmemis’ (A2), ‘bir ayakUstinde kirk yalanin belini bikmek" (Y3) deyimi, duy-
gusal islevi yogun, kiltlrel gondergelerdir (Chilton, 2004) ve politik séylemin
glgclendirilmesi ve Otekilestirmenin somutlasmasi igin tercih edilen olumsuzla-
yicl sozcUklerdir. Politik sdylemlerdeki retorik sorular, kitleden beklenilen onayi
belirten cevaplari tasimaktadir. ‘Bir toplulugun basina bir dogal afet geldigi za-
man o toplulugun bilesenlerinin, bu dogal afetin Ustesinden nasil gelebiliriz?’
(S2), ‘Daha yeni yalan terdrl dedim. Kim yapiyor bunu?’(S3), ‘Ne yapti muha-
lefetten bazi siyasetgiler?’ (Y4), ‘Biden’in ‘Erdogan’i alasagi etme’ senaryosu
askiya mi alindi saniyorsunuz?’(A2) sorulari politikacilarin yaratmak istedigi algiy!
insa eden sdylemsel kullanimlara 6rnektir.
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Sonug

Her tlrll yan anlami fazla bilingli ve hesapli bir kavranisa sahip olan, ne is-
tisnai ne de ender bir durum olan glnah kegisi motifi (Edelman, 1988; Campbell,
2011; Girard, 2018) modern yasamin vazgecilmez bir referansi haline gelmistir.
Gulnah kegisinin yogunlastigi siyasal kiltlrlerde, siyasal toplumun tartisimsal bo-
yutuna dair Uretilen séylem kuraminin ve 6teki'nin tanindigi demokratik siyasal
kGltGran unsurlarinin (Habermas, 2012, s. 162; Touraine, 2011, s. 221) dUstk ol-
masl muhtemeldir. Orman yanginlarinin yaratmis oldugu kaotik iletisim sUrecinde
glnah kecisi mekanizmasinin politik sdylemdeki aragsallastirilmasini analiz eden
bu makale, séylemin rasyonalize edilmesinde ¢esitli stratejiler Uretildigine dair
bulgular elde etmistir. Orman yanginlariyla baslayan kriz streci, siyasal iktidara
yoneltilen elestirilerin bertaraf edilmesinde glinah kegilerinin bulunmasini zorunlu
kilmistir. Politik aktorler, kurban Gretme telos'unda kok salan, 6teki'ne glnahlari
transfer ederek katharsis imkani yaratan gtinah kegisini politiklestirerek, yangin-
larin bedelini farkli kesimlere ylklemis ve kendi sorumlulugunun ydkina hafif-
letmistir. Bu, halka hesap verme yikimliliginden muaf olmayi saglayan, krizin
faillerine odaklanmayi glglestiren ve kefaret imkani yaratan séylemsel bir strateji
ve elverisli bir manevra alani olarak degerlendirilebilir. Demokratik degerlerin as-
kiya alindigi, politik sorumluluk zincirinin bulunmadigi, korku ve baski siyasetinin
yarUrlikte oldugu olumsuzlayici iktidar alaninda ginah kegisi sdylemi, tim muha-
lif gruplari medyanin ahlaki panik tretimindeki halk seytanlarina dontstlirmekte-
dir (Cohen, 2011). Sorumluluk sahasina sikismis politikacilar toplumsal baskinin
yonelmesini istedikleri kisileri, keyfi genellemelerle suglayarak, damgalayarak,
arkaik forma benzer sekilde politik alandan kovmakta, slirgiin etmekte ve/veya
dislayarak etkisiz kilmaktadir.

Aydinlik, Sabah ve Yeni Safak'taki politik sdylemler, hedef 6zne, zaman,
amag ve yontem kategorisi lizerinden incelenmistir. iktidarin ideolojik paydasligi-
ni yaparak onun hakikatini onaylayan ve mesrulastiran bu gazetelerin, suglama,
itibarini zedeleme, yok etme, dlismanlastirma, kutuplastirma, seytanilestirme,
kotuliklere ortak etme ve sug ortakligi olusturma amacglariyla bir glinah kegisi
kategorisi olusturdugu tespit edilmistir. Kamusal, politik ve medyatik sdylemleri
kontrol eden sembolik elitlerin (Van Dijk, 2010, s. 19) sdylemdeki karakteristigini
Aydinlik'ta Peringek, Sabah ve Yeni Safak'ta Bahgeli ve Erdogan’in agiklamalari
belirlediginden, bu sdylemler egemen anlati olarak kurulmaktadir. Ele alinan diger
so6ylem ornekleri de bu anlatilarin hakikiligini teyit ederek niteliktedir.

Gunah kegisi séylemi, dismanlik betimlemesini genis, kapsayici ve yayil-
mac! bir anlatiyla insa etmektedir. i¢ politika alaninda muhalefet, sosyal medya
kampanyasi, THK, mesru/hakli kurbanlar kategorisine dahil edilirken, teror or-
gUtleri/bilesenleri gayri mesru, kdtl ve haksiz olanlar seklinde isaretlenmek-
tedir. I¢ politikadaki isaretlemeler, biz ve 6teki ikiligi tizerinden kurulmaktadir.
Muhalefet/diger toplumsal kesim ve kurumlar, kaosun Ureticisi, yayginlastiricisi
veya sorunun odak noktasi olarak gosterilmektedir. Dis politikada ABD-Biden,
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i¢ politikada HDP-PKK, sosyal medya-ABD iliskileri, komplocu islevsellik, varsa-
yimsal ve irrasyonel kurulum agisindan bir baglam olusturmaktadir. Calismada
analiz edilen komplocu igcerim, nefret sdylemi ve dismanlastirma kurgusunu
besleyen negatif ylkll sdzdizimi tablosu, politik iletisimin dokusuna zarar veren
soylemsel mekanizmayi yansitmaktadir. Politik hakikat, rastlantisallik ve genel-
leyicilige siginilarak siyasal bir bilis sureci tGzerinden carpitiimaktadir. Mesrulas-
tirma zeminini duygusal ve bilissel stratejiden, irrasyonel kurgu, én kabul, ima
ve varsayimlardan alan séylemler, kolektif duygulari harekete gecirmek, politik
hasimlarin islevselliginin derecesini artirmak ve gtnah kegisi retorigini giglen-
dirmek acgisindan etkilidir. Ozellikle, deyim, mecaz/yan anlam ve retorik soru
thrleriyle glinah kegisi sdyleminin ici doldurulmaktadir.

Sonug olarak, kriz aninda politikacilarin bilingaltindaki motivasyonu, per-
formatif davranislara donUstlren ginah kegileri, statiikonun korunmasina feda
edilen pratik kurbanlar olarak ambalajlanmis, paketlenmis ve sistematize edil-
mis sekilde her an her yerde karsimiza ¢ikabilmektedir. Bu séylemler, politik
kitlenin manipUtlasyonunda harg gorevi gorerek, anlamin kapatilmasina ve Uretil-
mis gercekligin hakikat gibi sunulmasina sebep olabilmektedir. ideolojik nesne-
lestirmenin hedefine (Therborn, 1989) dénlsen glnah kegileri, politikanin mu-
zakereci, iletisime aglk ve demokratik alt yapisini sekteye ugratmakta, siyasal
kaltardn niteliklerini zayiflatmakta ve politik idealleri bulaniklastirmaktadir. Ayni
zamanda, asimetrik, hiyerarsik ve pasifize edici bir iletisim igerisine hapsedilen
politik kurbanlar, garpik kamusal alanda toplumsal kesimlere karsi yanlis temsil-
lerle 6n plana gikariimaktadir.

Bumakale intihal tespityazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrGtUlmustar.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekklr edilecek bir kurum
veya kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar gatismasi
bulunmamaktadir.



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 131

Kaynakca

Achard, P. (1998). “The Construction of Nation and State: Discourse and Social
Space”, Political Discourse In Transition In Europe 1989-1991 iginde (191-213).
P. A. Chilton, M. V. llyin, J. L. Mey. (Ed.). Amsterdam: John Benjamins Publishing
Co.

Adorno, W. T. ve Horkheimer M. (2010). Aydinlanmanin Diyalektigi. (N.Ulker-E.
Oztarhan Karadogan, Cev.). Istanbul: Kabalcl.

Agamben, G. (2013). Kutsal insan, Egemen iktidar ve Ciplak Hayat. (I.Tiirkmen,
Cev.). Istanbul: Ayrinti.

Arendt, H. (1994). insanlik Durumu. (B.S.Sener, Cev.). istanbul: iletisim.
Arendt, H. (2012). Kétuliigin Siradanhigr. (O.Celik, Cev.). istanbul: Metis.

Athamas. Erisim 04.04.2021, http://www.perseus.tufts.edu/hopper/text?doc=A-
pollod.+1.9.1

Aydinlik (30 Temmuz 2021a). 32 saatte 40 orman yangini. Erisim 24.09.2021,
https://aydinlik.com.tr/32-saatte-40-orman-yangini-252238-1

Aydinlik (06 Agustos 2021b). Yanginlarda ABD'yi isaret etti: Biden'in senaryo-
su. Erisim 24.09.2021, https://www.aydinlik.com.tr/haber/yanginlarda-abdyi-isa-
ret-etti-bidenin-senaryosu-253125

Aydinlk (06 Agustos 2021c). Vatan Partisi'nden yangin bozgunculuguna cevap.
Erisim 25.09.2021, https://aydinlik.com.tr/vatan-partisi-nden-yangin-bozgunculu-
guna-cevap-253130

Aydinlik (31 Temmuz 2021d). Ortak slphe sabotaj. Erisim 24.09.2021, https://
www.aydinlik.com.tr/haber/ortak-suphe-sabotaj-252360

Aydinlik (03 Agustos 2021e). HelpTurkey kampanyasi: Hedef Tlrkiye'yi aciz gos-
termek!. Erisim 25.09.2021, https://www.aydinlik.com.tr/haber/helpturkey-kam-
panyasi-hedef-turkiyeyi-aciz-gostermek-252705

Bauman, Z. (1997). Modernite ve Holocaust. (S. Sertabiboglu, Cev.). istanbul:
Sarmal Yayinevi.

Bauman, Z. (2003). Modernlik ve Miiphemlik. (i.Ttrkmen, Cev.). istanbul: Ayrinti.
Bauman, Z. (2011). Postmodern Etik. (A.Tiirker, Cev.). istanbul: Ayrinti.
Bauman, Z. (2014). Siyaset Arayisi. (T.Birkan, Cev.). istanbul: Metis.

Basaran, M. (2005). Kurbansal Sunu, Dile Getirilebilir ve Goérdlebilirin Mantik ve
Ekonomileri. Istanbul: Ayrinti.

Bourdieu, P. (2015). Eril Tahakkim. (B.Yiimaz, Cev.). Istanbul: Baglam.

Bremmer, J. N. (2008). Greek Religion and Culture, the Bible and the Ancient
Near East. Leiden: Koninklijke Brill.



132 ileti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022

Brown, W. (2010). Tarihten Cikan Siyaset. (E.Ayhan, Cev.). istanbul: Metis.

Bucher, R. (1957). Blame and Hostility in Disaster. American Journal of Socio-
logy. 62(5), 467-475.

Campbell, C. (2011). Scapegoat, A Histoy of Blaming Other People. London: Du-
ckworth Books.

Chilton, P. (2004). Analysing Political Discourse. New York: Routledge.

Chomsky, N. (1989). Language and Politics. C.Otero, (Ed.) Canada: Black Rosee
Books.

Cohen, S. (2011). Folk Devils and Moral Panics. New York: Routledge.

Cumhuriyet Halk Partisi (2021). 27 Temmuz-12 Agustos Orman Yanginlari Rapo-
ru. Ankara.

Celgin, G. (2018). Eski Yunan Turkce Sozliik. istanbul: Alfa Basim Yayim.

Dawson, D. (2013). Flesh Becomes Word. A Lexicography of The Scapegoat or,
The History of An Idea. USA: Michigan State University Press.

Dixon-Kennedy, M. (1998). Encyclopedia of Greco-Roman Mythology 1. Califor-
nia: ABC-CLIQ, Inc.

Edelman, M. J. (1988). Constructing the Political Spectacle. USA: The University
of Chicago Press.

Eliade, M. ve Couliano, I. P. (1997). Dinler Tarihi S6zIGgu. (A.Erbas, Cev.). istan-
bul: Insan Yayinlari.

Ellwood, R. (1999). The Politics of Myth. Albany: State University of New York
Press.

Erdiken, M. (2012). “Antik Diinyada Thargelia Festivali”. Eskisehir: Anadolu Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitlist Arkeoloji Anabilim Dali Yiksek Lisans Tezi.

Erginer, G. (1997). Kurban. Kurbanin Kékenleri ve Anadolu’da Kanli Kurban Ritd-
elleri. Istanbul: YKY.

Fanon, F. (2017). Yerylzinin Lanetlileri. (S.Suer, Cev.). istanbul: Versus Kitap.

Frazer, J. G. (1992). Altin Dal, Dinin ve Folklorin Kékleri II. (M.H. Dogan, Cev.).
Istanbul: Payel.

Foucault, M. (2012). Bilme Istenci Uzerine Dersler. (K.Eksen, Cev.). Istanbul: Is-
tanbul Bilgi Universitesi Yayinlari.

Giddens, A. (2009). Sociology. (P. W. Sutton, Rev.). UK: Polity Press.
Girard, R. (2018). GUnah Kegisi. (I.Ergiden, Cev.). istanbul: Alfa.
Girard, R. (2019). Siddet ve Kutsal. (N.Alpay, Cev.). istanbul: Alfa.

Greenpeace (2021). Madalyonun tek ytiz{i: iklim krizi ve 2021 Tiirkiye orman yan-



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 133

ginlan. Erisim 18.09.2021, https://www.greenpeace.org/turkey/blog/madalyo-
nun-tek-yuzu-iklim-krizi-ve-2021-turkiye-orman-yanginlari/

Grimal, P. (2012). Mitoloji S6zIiigl, Yunan ve Roma. (S.Tamgug, Cev.). istanbul:
Kabalc.

Habermas, J. (2012). ‘Oteki’ Olmak, ‘Oteki'yle Yasamak. Siyaset Kurami Yazilari.
(I.Aka, Cev.). Istanbul: YKY

Hobbes, T. (2007). Leviathan veya Bir Din ve Dinya Devletinin icerigi, Bigimi ve
Kudreti. (S. Lim, Cev.). Istanbul: YKY.

Hubert, H. and Mauss, M. (1981). Sacrifice: Its Nature and Function. W.D. Halss.
(Trans.). Chicago: The University of Chicago Press.

Kelsey, D. (2017). Media and Affective Mythologies Discourse, Archetypes and
Ideology in Contemporary Politics. Switzerland: Palgrave Macmillan.

Kluge, A. (2018). Temple of the Scapegoat: Opera Stories. D. Stonecipher, |. Cole
and M. Chalmers, (Trans.) New York: New Directions.

Lewellen, T. C. (2011). Siyasal Antropoloji. (E.Koca, Cev.). Ankara: Birlesik Yayi-
nevi.

Lincoln, B. (1989). Discourse and the Construction of Society. New York: Oxford
University Press.

Molnar, T. (1988). Twin Powers. Politics and the Sacred. USA: Eerdmans Pub Co.

Okyayuz, M. (2014). “Fasizm”, G. Atilgan, E. A. Aytekin (Haz.). Siyaset Bilimi,
Kavramlar, Ideolojiler, Disiplinler Arasi lliskiler iginde (409-422). Istanbul: Yordam
Kitap.

Perera, S. B. (1986). The Scapegoat Complex, Toward a Mythology of Shadow
and Guilt. Canada: Inner City Books.

Rorty, R. ve Vattimo, G. (2009). Dinin Gelecegi. (R.G.Ogddl, Cev.). (S.Zabala,
Der.). Istanbul: Ayrinti.

Sabah (30 Temmuz 2021a). S6zcl ve Birgln'lin orman yangini manipulasyonu
¢oktu!, Erisim 25.09.2021, https://www.sabah.com.tr/gundem/2021/07/30/soz-
cu-ve-birgunun-orman-yangini-manipulasyonu-coktu

Sabah (04 Agustos 2021b). Muhalefete sert tepki: Siyasi kundakgilik yapmayin.
Erisim 25.09.2021, https://www.sabah.com.tr/gundem/2021/08/04/muhalefe-
te-sert-tepki-siyasi-kundakcilik-yapmayin

Sabah (05 Agustos 2021c¢). Baskan Erdogan: Orman yanginlarinda teror orgutl
izi... Erisim 25.09.2021, https://www.sabah.com.tr/gundem/2021/08/04/son-da-
kika-baskan-erdogandan-a-haber-ve-atv-ortak-yayininda-onemli-aciklamalar?pa-
ging=15

Sabah (07 Agustos 2021d). Sosyal medyada organize kara propaganda. Erisim



134 ileti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022

25.09.2021, https://www.sabah.com.tr/gundem/2021/08/07/sosyal-medyada-or-
ganize-kara-propaganda-1628313037

Sabah (03 Agustos 2021e). CHP, HDP ve Emre Kinay'dan TOMA'li algi operasyo-
nu! EGM’den fotograflarla tokat gibi cevap. Erisim 25.09.2021, https://www.sa-
bah.com.tr/gundem/2021/08/03/oyuncu-emre-kinaydan-algi-operasyonu-egm-fo-
tograflari-paylasti

Schlesinger, P. (1994). Medya, Devlet ve Ulus. Siyasal Siddet ve Kolektif Kimlik-
ler, (M.KlgUk, Cev.). Istanbul: Ayrinti.

Tangtin, Y. A. ve Parlak, i. (2020). “Politik Soylemin ‘Komplo Teorisi Formu’na Oz-
des Sinirlari: Kanaat Teknisyeni, Habitus ve |ktidar Stratejileri”, MUlkiye Dergisi,
44(2), 287-320.

Taylor, C. (2017). Sekiiler Cag. (D.Kérpe, Cev.). istanbul: Tirkiye is Bankasi Kiiltiir
Yayinlari.

Therborn, G. (1989). iktidarin ideolojisi ve ideolojinin iktidari. (I.Cure, Cev.). istan-
bul: lletisim.

Tilly, C. (2009). Kolektif Siddet Siyaseti. (S.Ozel, Cev.). Ankara: Phoenix Yayinevi.

TMMOB (2021). Ulkemizin Akdeniz ve Ege Bolgelerinde 28 Temmuz-12 Agustos
2021 Tarihleri Arasinda Meydana Gelen Orman Yanginlari Hakkinda On inceleme
Raporu. Erisim 11.09.2021, https://ormuh.org.tr/uploads/dosya/2_BILIM_KURU-
LU_YANGIN_BASIN_ON_INCELME_RAPORU_25_08_2021%20(1).pdf.

Toker-Kiling, N. (2012). Politika ve Sorumluluk. Istanbul: Birikim.
Touraine, A. (2011). Demokrasi Nedir? (O.Kunal, Cev.). istanbul: YKY.

Turner, V. (1999). “Mitos Toplumundan Laik Topluma”, Kiltir ve Siyaset iginde
(153-163). J. C. Alexander (Ed.). (S.Ayaz, Cev.). Istanbul: Pinar Yayinlari.

Van Dijk, T.A. (1997). “The Study of Discourse”, Discourse as Structure and Pro-
cess iginde (1-34). T.Van Dijk (Ed.). London: Sage.

Van Dijk, T. A. (2002). "Political discourse and political cognition”, Politics as Text
and Talk Analytic Approaches to Political Discourse icinde (203-237). P.Chilton
and C. Schéaffner (Ed.). Philadelphia: John Benjamins.

Van Dijk, T. A. (2010). “Séylem ve iktidar”. (P. Uygun, Gev.). Nefret Suglari ve
Nefret Sdylemi iginde (9-44). A. Cavdar ve A. B. Yildinm (Haz.). Istanbul: Uluslara-
rasl Hrant Dink Vakfi Yayinlari.

Yeni Safak. (03 Agustos 2021a). Devlet Bahceli: Yanginlari siyasi ranta gevirmek
isteyenler gaflet igcinde. Erisim 13.10.2021, https://www.yenisafak.com/gundem/
devlet-bahceli-yanginlari-siyasi-ranta-cevirmek-isteyenler-gaflet-icinde-3675650

Yeni Safak. (02 Agustos 2021b). Cumhurbaskani Danismani ismail Cesur: Help
Turkey etiketini influencer’lar baslatti botlar yaydi. Erisim 13.10.2021, https://
www.yenisafak.com/teknoloji/cumhurbaskani-danismani-ismail-cesur-help-tur-



lleti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022 135

key-etiketini-influencerlar-baslatti-botlar-yaydi-3675520

Yeni Safak. (02 Agustos 2021c¢). Cirkin bir yalan: Kiligdaroglu TUrkiye'nin igini ya-
kan orman yanginlarini da istismar etti. Erisim 13.10.2021, https://www.yenisa-
fak.com/gundem/cirkin-bir-yalan-kilicdaroglu-turkiyenin-icini-yakan-orman-yangin-
larini-da-istismar-etti-3675420

Yeni Safak. (09 Agustos 2021d). AK Parti Sézciisi Omer Celik: Yangin atesinin
yanina fitne atesi yakmaya calistilar. Erisim 13.10.2021, https://www.yenisafak.
com/gundem/ak-parti-sozcusu-omer-celik-yangin-atesinin-yanina-fitne-atesi-yak-
maya-calistilar-3676670

Yeni Safak. (03 Agustos 2021e). Bakan Ersoy'dan Kiligdaroglu'na yanit: iftiralari-
niza israrla devam ediyorsunuz. Erisim 13.10.2021, https://www.yenisafak.com/
gundem/bakan-ersoydan-kilicdarogluna-yanit-iftiralariniza-israrla-devam-ediyorsu-
nuz-3675733



Galatasaray Universitesi ileti-s-im Dergisi / Galatasaray Universitesi Journal of Communication
Yil / Year: 2022 — Sayi / Issue: 37 — ss / pp. 136-163 — e-ISSN: 2548-124X DOI:10.16878/gsuilet.1180984

Makale Basvuru Tarihi / Date Received: 27.09.2022
Makale Revizyon Tarihi / Date Revised: 07.12.2022
Makale Kabul Tarihi / Date Accepted: 16.12.2022

Arastirma Makalesi / Research Article / Article de Recherche

Tuarkiye’de Medya ve Demokrasi:
Medyada Cogulculugu Izleme
Raporu Uzerine Bir Analiz’

Tirse Erbaysal Filibeli

. Dog. Dr.

Bahgesehir Universitesi iletisim Fakiiltesi
tirserbaysal@gmail.com

ORCID: 0000-0003-4642-2279

Can Ertuna

Dr. Ogretim Uyesi

Bahgesehir Universitesi iletisim Fakiiltesi
canertuna@gmail.com

ORCID: 0000-00002-3734-7345

Yagmur Cenberli

~ Doktora Aday!

Bahgesehir Universitesi iletisim Fakiiltesi
yagmur.cenberli@comm.bau.edu.tr
ORCID: 0000-0001-9390-5674

Abstract

Media and Democracy in Turkey: An Analysis on the
Media Pluralism Monitor Report

Forming a pluralistic media landscape in which the voices of
different parts of society can be heard is a prerequisite for a healthy,
functioning democracy. However, there are various legal, political, and
economic obstacles to the realization of this. In order to overcome
these obstacles, first of all, the problems thwarting pluralism in a coun-
try must be tracked and identified. In this article, media pluralism in
Turkey is monitored, and obstacles that lead to problems in achieving
this are discussed by analyzing the concept of media pluralism from
different perspectives. Through the online media pluralism monitor

1 ‘Media pluralism’ Tlirkge'ye ‘medyada ¢ogulculuk’ olarak ¢evrilmistir. Bunun nedeni
medyada ¢ogulculugun, medya sahipligi, siyasal bagimsizlik gibi medya sektériine
dair bir degerlendirme, igerigin sekli ve bigimine yani iletisim aracinin kendisine dair
bir yaklasim ve toplumsal temsile dair ¢esitlilik temelli bir ¢éziimleme (zerinden ¢ok
katmanli bir sekilde tanimlanmasi gerekliligidir. Dolayisiyla medyanin hem yapisal ve
bicimsel olarak, hem de igerik ve temsiliyet baglaminda ¢ogulcu olmasi gerekmek-
tedir. Bu baglamda ‘medya ¢ogulculugu’ ¢evirisinin yeterli olmayacagi ddsindlerek
kavram ‘medyada ¢ogulculuk’ olarak Tlrkge'ye ¢evrilmistir.
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platform developed by the Centre for Media Pluralism and Media Freedom (CMPF),
200 questions on fundamental protection, market plurality, political independence,
and social inclusiveness in media are answered for Turkey. Based on these answers,
risk levels in each category are assessed, problems are identified, and solutions to
the risks and problems are suggested. The findings reveal that in 2021, Turkey is
in high-risk group in the areas such as the right to access to information within the
scope of fundamental rights and freedoms, acts of legal and regulatory bodies; me-
dia ownership structure, and competition in online platforms within the context of
pluralism in the media market; requlation of subsidies and editorial independence in
the context of political independence in media; access to media for minority groups
and media literacy within the scope of social inclusiveness.

keywords: media pluralism, press freedom, democracy, social inclusive-
ness, media ownership.

Résumé

Médias et démocratie en Turquie : une analyse sur la surveillance du
pluralisme dans les médias

La formation d’un paysage médiatique pluraliste dans lequel les voix de dif-
férentes parties de la société peuvent étre entendues est une condition préalable
au bon fonctionnement d’une démocratie. Cependant, il existe divers obstacles
juridiques, politiques et économiques a la réalisation de cela. Afin de surmonter
ces obstacles, il faut tout d’abord suivre et identifier les probléemes qui entravent
le pluralisme dans un pays. Dans cet article, le pluralisme des médias en Turquie
est survelllé et les obstacles qui conduisent a des problemes pour y parvenir sont
discutés en analysant le concept de pluralisme des médias sous différentes pers-
pectives. Gréce a la plateforme de surveillance du pluralisme des médias en ligne
développée par le Centre pour le Pluralisme et la Liberté des Médias (CMPF), 200
questions sur la protection fondamentale, la pluralité du marché, I'indépendance
politiqgue et I'inclusion sociale dans les médias sont posées pour la Turquie. Sur la
base des réponses a ces questions, les niveaux de risque dans chaque catégorie
sont évalués, les problemes sont identifiés et des solutions aux risques et pro-
blemes sont suggérées. Les résultats révelent qu’en 2021, la Turquie fait partie du
groupe a haut risque dans des domaines tels que le droit d'accés a l'information
dans le cadre des libertés et droits fondamentaux, les actes des organes juridiques
et réglementaires ; la structure de propriété des médias et la concurrence sur les
plateformes en ligne dans le contexte du pluralisme du marché des médias | la
réglementation des subventions et indépendance éditoriale dans le contexte de
I'indépendance politique des médias ; I'accés aux médias pour les groupes minori-
taires et la littératie des médias dans le cadre de I'inclusion sociale.

mots-clés: pluralisme des médias, liberté de la presse, démocratie, inclu-
sion sociale, propriété des médias.
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0z

Saglikli isleyen bir demokrasinin én kosulu, toplumun her kesiminin sesinin
duyuldugu cogulcu bir medya sisteminin insasidir. Ancak medyada cogulculu-
gun énlinde ¢cok sayida hukuki, siyasal ve ekonomik engel ve sorun alani bulun-
maktadir. Bir lilkede medyada cogulculugun saglanmasinin éniindeki bu engelleri
asmak icin éncelikle sorunlarin izlenmesi ve tespit edilmesi gerekmektedir. Tiir-
kiye'de medya cogulculugunun izlendigi ve sorunlarin kapsamli bir sekilde ele
alindigi bu makalede, medyada cogulculuk farkli yaklasimlar lizerinden tanimlan-
maktadir. Centre for Media Pluralism ve Media Freedom (CMPF) tarafindan gelis-
tirilmis olan medyada cogulculugu izleme aygitinin kullanimi ile belirlenen gbster-
geler lizerinden medyada temel haklar, medya sektérindeki cogulculuk, siyasal
bagimsizlik ve toplumsal kapsayicilik kategorilerinde 200 soruya verilen yanitlar
ile Tirkiye'de medyada cogulculuk izlenmekte, riskler belirlenerek sorunlar tes-
pit edilmekte ve sorunlarin ¢éziimiine yonelik énerilerde bulunulmaktadir. Temel
haklar ve é6zgdrliikler kapsaminda bilgiye erisim hakki, dlizenleyici ve denetle-
yici kurumlarin tasarruflar;, medya sektoriindeki cogulculuk kapsaminda medya
sahiplik yapisi ve ¢evrimigi platformlardaki rekabet; medyada siyasal bagimsizlik
kapsaminda medyaya devlet tarafindan saglanan kaynaklarin dlzenlenmesi ve
editoryal bagimsizlik; toplumsal kapsayicilik kapsaminda azinlik gruplarinin mea-
yaya erisimi ve medya okuryazarligi gibi konularin degerlendirildigi bu arastirmada
Tlrkiye tim alanlarda yliksek risk grubunda bulunmaktadir.

anahtar kelimeler: medyada cogulculuk, basin 6zgdirligl, demokrasi, top-
lumsal kapsayicilik, medya sahipligi.
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Giris

TUrkiye uluslararasl, ulusal, bolgesel ve yerel dlcekte gazeteler, radyo ve te-
levizyon kanallari ve internet siteleri gdéz éniine alindiginda oldukga fazla sayida ve
genis bir tematik yelpazede yayin yapan kuruluslara sahiptir. 2021 yili itibaryla Tar-
kiye'de yayimlanan gazete ve dergi sayisi 4 bin 460'tir (TUIK, 2022). Bu baglamda
Radyo Televizyon Ust Kurulu verilerine gore karasal ortamdan yayin yapan 16 ulu-
sal, sekiz bolgesel, 151 yerel, 350 uydu yayinciligi ve 172 kablolu yayincilik yapan
televizyon kanall bulunmaktadir (Kalyoncuoglu, 2021). Turkiye'de tam olarak kag
internet sitesi olduguyla ilgili veri paylasilmamakla birlikte 2021 sonu itibariyle inter-
net aboneligi sayisi bir 6nceki yila gore ylizde 5,9 artmis ve 89 milyona yaklasmistir
(BTK, 2022). GoérlinUste haber, bilgi ve eglence iceriklerine erisimin bu kadar ¢ok ve
cesitli oldugu bir ortamda, acaba gercek anlamda bir gcogulculuktan bahsedilebilir
mi? Calismada bu soruya yanit ararken medyadaki isleyisi belirleyen temel altyapi
olan ifade ve basin 6zgUrligindn korunmasina ydnelik yasal ¢cergeve, bu yasalarin
pratikte nasil isledigine dair veri ve gdzlemler, iktidar-medya iliskileri baglaminda
sahiplik yapisi ve editoryal bagimsizlik olanaklari ile azinlik ve dezavantajli gruplarin
medyavya erisimi ve medyadaki temsili Gzerine odaklaniimistir.

Bu baglamda, Avrupa Universite Enstitiisii’ndeki Medyada Cogulculuk ve
Medya Ozgurligi Merkezi (Centre for Media Pluralism and Media Freedom —
CMPF) tarafindan koordine edilen 27 AB Uyesi llke ve aralarinda Turkiye'nin de
bulundugu mizakere slrecindeki 5 Ulkede yUrattlen bir arastirma olan “Med-
yada Cogulculuk izleme Projesi” (Media Pluralism Monitor), yukarida siralanan
alanlarda kapsamli bir gdézlem yapma olanagi saglamaktadir. Avrupa Parlamento-
su’'nun destegiyle, Avrupa Komisyonu gatisi altinda yUrUtilen ve 32 Ulkeyi kap-
sayan galisma igin tim Ulkelerden bagimsiz arastirmaci ve akademisyenlerden
olusan ekipler her yil 200 soruya verdikleri kapsamli yanitlar ile arastirma sireci
yarttmekte ve yillik raporlar yazmaktadir (CMPF, 2017; Brogi vd., 2018; Brogi vd.,
2020; Bleyer-Simon vd., 2021; Bleyer-Simon, vd., 2022).

Bu calismada, Medyada Cogulculugun izlenmesi Projesi kapsaminda topla-
nan verilerden hareketle, gesitlilik ve gogulculuk hakkindaki teorik yaklasimlardan
ve betimlemelerden yararlanilarak, Turkiye'de medyada c¢ogulculugun izlenme-
sine dair elestirel bir analiz ortaya konulmakta ve olasi riskler tanimlanmaktadir.
Bu galisma 6zelinde raporlama yapilirken deginilmeyen noktalar da ¢éziimlemeye
dahil edilerek, Turkiye'ye 6zel siyasal ve toplumsal kosullar betimlenerek raporun
tanimladigi ¢cergceve genisletiimekte ve Tirkiye'deki medyanin cogulculuk analizi
daha genis bir gergevede ortaya konulmaktadir.

Medyada Cesitlilik, Cogulculuk ve Demokrasi
Cogulculuk gogulun temsiline dayanmaktadir ve ¢ogulun temsili siyasal,

ekonomik, toplumsal, hukuki ve glinimizde tekno-sosyolojik pek ¢cok dinamige
bagldir. Cogulculuk iyi isleyen bir demokrasinin temel tasidir, clinkl ¢gogulculuk,
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bir toplumdaki farkli siyasi gorislerin ve kdiltlrel ifadelerin bigimlerini, yani ¢o-
gulun temsilini barindirr (Picard ve Dal Zotto, 2015, s. 62). Bu nedenle ¢ogulcu
bir demokrasinin saglanmasi i¢in, medyada ¢ogulculugun saglanmasi gerekir, ya
da medyada ¢ogulculugun saglanmasi iyi isleyen bir demokratik siyasal sistemin
saglanmasinin 6n kosullarindan bir tanesidir.

Danielle Raeijmaekers ve Pieter Maeseele'nin (2015) demokrasi modelleri
Uzerinden medyada ¢ogulculuga farkh yaklasimlar sundugu calismalarinda ortaya
koyduklari Uzere, hem kiltlr endustrileri hem de medyanin ekonomi politigi Gze-
rinden elestirel teori ekseninde ¢ogulculuk gok katmanli olarak degerlendirilebilir.
CUnkU cogulcu bir medya sistemi hem medya sahipligi noktasinda hem de igerik
Uretimi noktasinda gesitliligi gerektirmektedir (Picard ve Dal Zotto, 2015, s. 58).
Zira medya igerisinde tek bir siyasi gorisi yayma glcline sahip tek bir ses baskin
olmaya baslarsa, demokrasi tehdit altina girer (Council of Europe, 1999, para.
4). Nitekim medyada ¢esitliligin saglanmasi her zaman ¢ogulculugun saglanmasi
anlamina gelmemektedir. Demokratik bir medya sistemi, gesitliligi yansitmasinin
yani sira, toplumun her kesimine temsil edilme ve seslerini duyurma firsati ver-
melidir. Medya igerigindeki cogulculugun yetersiz olmasi  ve bilgilendirici med-
ya icerigine erisimin kisitlanmasi basin 6zglrliginin de kisitlandigi anlamina ge-
lir. Basin 6zgUrliginun dlgilmesi medya igeriginin ¢esitli olup olmadigi, toplumun
tim kesimlerinin temsil edilip edilmedigi ve kamu hizmeti medyasina erisimin
her kesim igin ayni 6lgide olup olmadigi gibi degiskenlere baglidir (Czepek, 2009,
s. 39). Ornegin kamu yayinciligi yapan kurumlar, devletten bagimsiz yayincilik
yapamiyorsa ve hikimet ile organik bir bagi bulunuyorsa, kamu yayinciligr yapan
kurumun gesitli azinlik gruplarinin dillerinde yayincilik faaliyeti ytritmesi, azinlk
gruplarin medyaya erisimi ve temsilinden ziyade baskin ideolojinin hakim oldugu
haberlerin veya igeriklerin farkli dillerde tekrar Uretilmesi anlamina gelmektedir;
clnkd azinlik gruplar yayinlarini kendi seslerini duyurmak igin yapamamaktadir
(inceoglu, Sozeri ve Filibeli, 2016; 2018; 2020; 2021).

Medyada ¢ogulculugun ifade 6zgUrliginin yani sira, demokratik deger-
lerin desteklenmesi gercevesinde de aktif bir roll vardir (Gibbons, 2015, s. 16).
Raeijmaekers ve Maeseele'nin (2015) ifade ettigi (zere ginimizde medya ve
demokrasi Uzerine akademik calismalardaki tartismalarin gogu, mizakereci de-
mokrasi ¢ercevesine dayanmaktadir (s. 1044). Medyada ¢ogulculuk mizakereci
demokrasi perspektifi ile ele alindiginda, demokratik bir tartisma ortamina katili-
min 6n kosulunun saglikl bir medya sisteminden gectigi sdylenebilir (Raeijmae-
kers ve Maeseele, 2015). Mizakereci demokrasinin islemesi icin devletin med-
yada gogulculugu garanti altina almak amaciyla gerekli politikalari uygulayarak
vatandaslarin genis yelpazede bilgi gesitliligine erisimini saglamasi gerekmekte-
dir. Bununla birlikte, Elda Brogi'nin (2022) de bahsettigi gibi bltin cografi bdlge-
leri kapsayan ¢ogulcu ve kapsayici bir medya sistemi igin gerekli kosullari temin
etmeli ve demokratik bir toplumda siyasi ve ticari ¢ikari 6n plana koyan 6gelerin
medyanin islevini yerine getirmesini engellemeye ¢alismasinin 6ntine gegmelidir.
Bu baglamda devlet bagimsiz, alternatif medya kuruluslarini, azinlik ve topluluk
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medyasini desteklemeli ve ¢ogulculugu glvence altina almak igin uygun yasal
dizenlemeleri ve politikalari yurarlige koymalidir (s. 3). MUzakereci demokrasi
iletisimsel eylem yoluyla toplumun dogrudan muzakereye katilmasini én kabul
olarak almakta; medyayl merkeze koyarak, medyanin ekonomi politigi 6zelindeki
tartismalari ve dizenlemeleri devlete birakmakta ve devletin mizakerenin sag-
lanmasi i¢in geregini yapmasi gerektigini belirtmektedir. Mizakere sonucunda
mantiksal evrensel fikir birligine varilacag varsildigi igcin mizakereci demokrasi
agonistik ¢cogulculuk ekseninden bakildiginda elestirilebilir. Clinkl kamusal alan-
da herkesin esit bir sekilde temsil edilmesini ve tartismaya katilmasini saglamak
Ozellikle ndfus yogunlugu yuksek olan Ulkelerde mimkin degildir. Bu nedenle
muzakere yapilirken ¢ogulun temsil edilmesi ve mizakereci demokrasinin uygu-
lanmasi gUgtlr. Bu noktada yine ¢ogunlugun temsili, Antonio Gramsci'nin be-
lirttigi gibi kultUrel olarak gli¢ sahibi olanin yani hegemonyanin goérislerinin tem-
sili olacaktir. Ancak Habermas tarafindan tanimlanan muzakereci demokrasinin
elestirilmesi, Frankfurt Okulu tarafindan temellendirilen elestirel ekonomi politik
yaklasiminin reddi anlamina gelmemelidir, ¢clnkU elestirel ekonomi politik bir ba-
kis agisi olmadan medyada gogulculugu ele almak mimkin degildir (Habermas,
1996; Raeijmaekers ve Maeseele, 2015; Ozgetin, 2020).2

Ornegin giinimuzde miizakerenin yapildigi kamusal alanin sinirlari dijital
teknolojiler sayesinde yeniden tanimlanmistir. Fakat dijital kamusal alanin hem
siyasal, hem de ekonomi politik nedenlerle manipilasyon amaciyla kullanildig
gorilmektedir. Sosyal medya platformlarinin etkin ve yaygin kullanimi, kullanicila-
rin tUketiciden Ure-tlketiciye dontsmesine olanak tanimis ve Web 2 teknolojileri
sayesinde dijital kamusal alan herkesin erisebildigi bir alana dontismdastir. Herke-
se erisim imkani sunan kullanici tirevli igerik temelli bu mecralarin, ¢ogulcu, ifa-
de 6zglrligune olanak taniyan ve demokrasiye hizmet eden mecralar olduguna
dair gorUsler ortaya atilmistir (Filibeli ve Sener, 2019). Bu baglamda ¢ogulculugun
dijital dlinyada artik bir sorun teskil etmedigini distnenler, teknolojik altyapinin
tarafsiz oldugunu ileri sirmektedir. Teknolojinin kendisi tarafsiz olabilir, ancak onu
islevsel kilan sistemler kendi gindemleri olan ve ¢cogulculuga dogrudan zarar ve-
recek uygulamalar olanakli kilan sirketlerin kontrolU altindadir (Picard vd., 2015,
s. 3). Sosyal medya platformlarinin her biri kullaniclyr sistemde daha fazla tutmak
isteyen algoritmalar ile calismaktadir. Algoritmalarin nasil isledigini bilen ve sos-
yal medya platformlarinda akislari ydnetebilen kesimler ise bu mecralari ideolojik
birer aygit olarak kullanabilmektedir. Bu nedenle 2016 yilinda yasanan Cambri-
dge Analytica ve Facebook veri skandalinin ortaya ¢cikmasindan bu yana, Brexit
referandum sirecinde yasanan bilisimsel propaganda tartismalarinin da etkisiyle

2 Literatlrde ¢ok sayida demokrasi modeli tanimi yapilmaktadir, ancak elestirel ekonomi politigin
kurucusu Frankfurt Okulu'nun yasayan son temsilcisi JUrgen Habermas tarafindan, medyayi
merkeze alarak gelistirilen mizakereci demokrasi, medyada gogulculuk alaninda yapilan galisma-
larda agirlikli olarak 6rneklendiriimektedir. Bu nedenle bu galismada mizakereci demokrasi ve
miuzakereci demokrasiye yonlendirilen karsit gortsler odagda alinmistir. Fakat gelecekte demokra-
si modelleri 6zelinde, Raeijmaekers ve Maeseele'nin Ui¢c demokrasi (liberal, mizakereci, ve ago-
nistik demokrasi) modeli Uizerinden yaptidi gibi, medyada ¢ogulculugun analiz edildigi baska bir
galisma yapmak mumkdndur.
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bu mecralarin dezenformasyon yayarak birtakim populist politikalar desteklemek
icin nasil etkin kullanildigr, gogulculuga ve dolayisiyla demokrasiye nasil zarar ver-
digi yonlnde ¢ok sayida arastirma yapilmaya baslanmistir (Erbaysal Filibeli, 2019).

Birlesik Krallik'in ve Amerika Birlesik Devletleri'nin yani liberal bati demok-
rasilerinin bilisimsel propagandadan bu denli etkilenmesi, Tlrkiye gibi basin 6z-
gUrltgu indekslerinde alt siralamalarda yer alan Ulkelerdeki durumun daha incelikli
degerlendirilmesini elzem kilmaktadir. Cinkd dijital déntsim, gogulculuk alanin-
da yeni olanaklar dogurdugu gibi yeni riskleri de beraberinde getirmektedir.

Arastirma Yontemi ve Sinirhiliklar

Proje kapsaminda CMPF ekibi tarafindan her sene yenilenen ve glincel so-
runlara yonelik olarak dlzenlenen degiskenler, ilgili yilin verilerinin toplanmasi igin
ortak bir platformda projenin arastirmacilarina acilmaktadir. Arastirmacilar akade-
mik makaleler, arastirmalar, sivil toplum kuruluslarinin veya uluslararasi kurulusla-
rin yazdigi raporlar, haber metinleri, yasa ve dlizenlemeler gibi ikincil kaynaklardan
ve ayrica alaninda uzman ve yetKkili kisilerle yapmis olduklari gérismelerden yarar-
lanarak ilgili sorulara yanit vermektedir. Arastirmacilarin vermis oldugu yanitlar ise
her Ulkeden belirli alanlarda ulasilan uzmanlar tarafindan gozden gegcirilmektedir.
Uzman grubu medya alaninda toplumsal, politik, kidltdrel, hukuki ve ekonomik
konularda calisan bir akademisyen veya arastirmaci, bir medya diizenleyici temsil-
cisi, bir meslek orgttl temsilcisi, televizyon yayinciligi alaninda galisan bir kurulu-
sun temsilcisi, bir yayin kurulusu temsilcisi, medya-okuryazarligi alaninda galisan
bir organizasyonun temsilcisi ve bir internet servis saglayici, video paylasim plat-
formu, internet platformu veya sosyal medya temsilcisi olmak Gzere toplam yedi
kisiden olusmaktadir.

Medyada ¢ogulculuga yonelik riskler temel koruma (fundamental protec-
tion), medya sektdrinde gogulculuk (market pluralism), siyasal bagimsizlik (poli-
tical independence) ve toplumsal kapsayicilik (social inclusiveness) olmak Uzere
dort ana alanda incelenmektedir. Bulgular her tematik alan igin asagida yer alan
goOstergelerin degerlendirilmesi sonucu ortaya konmaktadir (bkz. Tablo 1).
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Tablo 1. Medyada Cogulculuk izleme Projesi temel alanlari ve
gOstergeleri

Medya sektoériinde Toplumsal
Temel Koruma R v Siyasal Bagimsizhk P

cogulculuk Kapsayicilik
ifade 6zgiirliginin Medya sahipliginde Medyanin siyasal Azinliklarin medyaya
korunmasi seffaflik bagimsizligi erisimi

Yerel ve bolgesel

Bilgi edinme hakkinin | Haber medyasinin ) N ) topluluklarin medyaya
_ Editoryal 6zerklik L
korunmasi yogunlasmasi erisimi ve topluluk
medyasi
- ) Cevrimigi . .
Gazetecilik mesleki Gorsel-isitsel medya,
platformlarin o Kadinlarin medyaya
standartlarinin B cevrimigi platformlar L
yogunlasmasi ve ) erisimi
korunmasi ve segimler

rekabet yaptirmlari

Medya sektoériine

aktarilacak

Medya alanindaki kaynaklarin ve

dlzenleyici, Medyanin varligini verilecek destegin Medya okuryazarlid

denetleyici kurumlarin | surdUrebilmesi devlet tarafindan

bagimsiziigi dizenlenmesi

Kamu yayinciliginin
Geleneksel medyaya Editoryal igerik vay ¢

" W S bagimsizlig, Yasa disl ve zararli
evrensel erisim ve Gzerinde ticari & R .
: - . . yoénetimi ve sOyleme karsi koruma
internete erisim sahiplik etkisi )
finansmani

Tablo 1'de gosterilen alanlara ydnelik sorular yanitlandiktan sonra platform
uzmanlara agilmakta ve uzmanlarin Glke ekibi tarafindan oncelikli olarak cevaplan-
dirlan 16 sorunun yanitlarinin degerlendiriimesi istenmektedir. Uzmanlar ile aras-
tirmacilar arasinda anlasmazlik olmasi durumunda, uzmanlardan kisa bir agiklama
yapmasl istenmektedir. Gerekli durumlarda uzman gérUslerine yonelik olarak Ulke
ekibi cevabini giincellemekte, degistirmekte ve boylece raporun nesnel altyapisi-
nin gUglendirilmesi hedeflenmektedir.

Medyada Cogulculuk izleme Projesi'nin dijital medya bolimii ayri bir se-
kilde degerlendiriimemektedir. Dijital gostergeler geleneksel medya ve mevcut
medyada gogulculuk ve ifade 6zgurltgu ilkeleriyle i¢ ice gegmis bir alan olarak
gorlilmektedir. Bu baglamda ilgili gostergelere verilen yanitlar Uzerinden, dijital
medyaya yonelik riskler belirlenmekte ve risk puanlari ortaya konulmaktadir. Veri
analizi yapildiktan sonra, her tematik alan icin O ile 100 arasi bir puan belirlenmek-
tedir. 0-33 arasi dUsUk risk, 34-66 arasl orta risk, 67-100 arasi ise yuksek risk ola-
rak puanlanmaktadir. Risk puanlar belirlendikten sonra her Ulkeden arastirmacilar
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medyada ¢ogulculuk izleme raporunu yazmaktadir. Rapor CMPF'deki arastirma-
cilar tarafindan yayina hazirlanmaktadir.

Medyada Cogulculuk izleme Projesi'nin veri toplama seti ilk olarak 2009
yilinda gelistiriimis, test edilmis ve 2016 yilina kadar cesitli pilot calismalar yapila-
rak degistiriimistir. Proje Turkiye'de ilk kez 2016° yilinda yUritilmeye baslanmis-
tir. Veri toplama seti, her sene karsilasilan krizler ve glincel problemlere yonelik
olarak degistirilmektedir. Ornegin 2016 yilinda Amerikan Baskanlik Secimleri ve
Birlesik Krallik'in Avrupa Birligi'nden ayrilmasi igin yaritilen Brexit Referandu-
mu stlreci sirasinda ortaya ¢ikan Cambridge Analytica ve Facebook veri skandali
sonrasinda, dijital alana daha fazla gosterge eklenmistir. Veri toplama seti yalan
haber, dezenformasyon ve bilisimsel propagandaya ydnelik yeni sorularla gesit-
lendirilmistir. (Brogi vd., 2018; Brogi vd., 2020).

2019 yilinda ise Covid-19 Pandemisi dolayisiyla medyaya bagimlilik artmis-
tir. Sinir Tanimayan Gazeteciler Orgiiti’niin Diinya Basin Ozgiirligi Raporu’'nda
(2020) belirtildigi Gzere, dzellikle otoriter rejimlerle yonetilen llkelerde medyaya
baski artmis, ¢cok sayida gazeteci tutuklanmis veya goézaltina alinmistir. Pandemi,
bu tlr sistemlerde medyay! denetim altina almak igin bir bahane olarak aragsallas-
tinlmistir (Bulut ve Ertuna, 2022). Bu baglamda, ¢ok sayida Ulkede dijital medyaya
yonelik birtakim yasal dizenlemeler yapilmistir. Bu nedenle, 2020 yilina dair ra-
porlama yapilirken sorulara verilen yanitlarda 6zellikle pandeminin medya ve ga-
zetecilik Gzerindeki etkilerine odaklaniimasi istenmistir (Bleyer-Simon vd., 2021).

Ancak 6lgimde kullanilan gdstergeler Avrupa merkezci bir bakis agisiyla ha-
zirlandigi igin bu arastirma ekseninde Tlrkiye 6zelinde bazi sinirhliklar bulunmak-
tadir. Ornegin Tirkiye'de bir siire 6ncesine kadar “ana akim” olarak anilan gazete
ve TV kanallari ugradiklar tiraj ve reyting kayiplari sonrasi geleneksel olarak “ana
akim kitle medyasi” ézelliklerini yitirmislerdir. ilgili bdlimlerde detaylica belirtildigi
Uzere medyanin ekonomi politigi ve sahiplik yapilan dolayisiyla, alternatif medya,
ozellikle dijital yerli haber medyasi enformasyon ekosisteminde etkin rol oyna-
maktadir. Chris Atton’in (2010) ifade ettigi gibi ana akim medya glcini kaybettigi
zaman alternatif medya glg¢ kazanmaktadir ve ana akim medyanin olmadigi yerde
ana akim olma 6zelligi gostermektedir. Ayrica Reuters’in Dijital Haber Medyasi*
raporlarinda belirtildigi Gzere Tlrkiye'de kentli kesimin blyUk bir blUmU sosyal
medya platformlarini bilgi edinme ve yayma amaciyla kullanmaktadir. Dolayisiyla
CMPF Tirkiye'de medyanin ¢gogulculugu gézlemlenirken, alternatif medyaya yo-
nelik géstergelerin gesitlendiriimeleri, bu gergevede eklenecek sorularin da yanit-
lanmasi gerekmektedir. Son yillarda Medyada Cogulculuk Izleme projesi kapsa-
minda dijital medya Uzerindeki baski ve dijital medyaya yonelik yaptirim dzelinde

3 2016 yilindan 2021 yilina kadar Prof. Dr. Yasemin Giritli inceoglu yonetiminde Dog. Dr. Ceren
Sozeri ve Dog. Dr. Tirse Erbaysal Filibeli Medyada Cogulculuk Izleme Projesi arastirmasinda ve
raporlanmasinda gorev almistir.

4 Reuters'in Dijital Haber Medyasi raporlarindaki érneklem agirlikli olarak sehirli kesimden olusmak-
tadir. Dolayisiyla oranlar TUrkiye'yi anlamli bir sekilde yansitmamaktadir. Ancak yapilan arastirmanin
bulgular Turkiye'de dijital medyanin kullanimina yonelik yorumlanabilir bir analiz sunmaktadir.
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eklenen sorular ile bu alanda raporlama yapilabilmesine ragmen, kendi kendini
fonlayan, bagimsiz haber mecralarini temsil eden gdstergeler bu projede yer al-
mamaktadir. Bu durum projenin alternatif medya ayaginin gdézlemlenmesi adina
barindirdigi en temel sinirhliktir. Arastirmanin barindirdigi bu sinirlilik nedeniyle,
bu calismada alternatif medyaya ydnelik bulgular ikincil kaynaklar kullanilarak, bu
galismaya eklenmistir.

Turkiye’de Medyada Cogulculuk: Bulgular ve Analiz
Temel Koruma: Medyada Temel Haklar ve ifade Ozgiirligi

Medyada temel haklara iliskin élgim, bes ayr alandaki verilere dayali ola-
rak gerceklestirimektedir: ifade 6zgirliginin korunmasi, bilgi edinme hakkinin
korunmasi, gazetecilik standartlari ve mesleki standartlara dair glivenceler, med-
ya alanindaki dlzenleyici, denetleyici kurumlarin bagimsiziigi ve etkililikleri ve
geleneksel medya ile internete evrensel erisim. Asagida siralanacak temel bazi
gerekgeler nedeniyle TUrkiye tUm bu alanlarda ylzde 80 oranla “riskli” Ulke kate-
gorisindedir. Bu basliklari ayri ayri ele almak, Tarkiye gibi sorunlarin i¢ ice gectigi
yerlerde bUtlncUl bir gdzlem yapma olanagi tanimamaktadir. Bu nedenle farkli
yasalar ve diizenleyici denetleyici kurumlarin yapi ve tasarruflari gergevesinde ba-
sin 6zgUrligu ve gazetecilik standartlari ile internet ve dijital platformlara erisim
ve kisitlamalar bir arada ele alinmis ve bilgiye erisim hakki, gazetecilik standartlari
ve mesleki glvenceler ile medya alanindaki dizenleyici, denetleyici kurumlarin
bagimsizligi bu basliklar altinda degerlendirilmistir.

Medyada ¢ogulculugun hayata gegiriimesindeki en édnemli faktor olan ifa-
de 6zgUrligunin gergevesinin tanimlanmasinda, ¢ogulculugun nihai glvencesi
olarak kabul edilen, devletlerin temel hukuk metni anayasa belirleyici 6Gnemdedir.
Turkiye Cumbhuriyeti Anayasasi’'nin 26. maddesi uyarinca “herkes, dlsince ve
kanaatlerini sdz, yazi, resim veya baska yollarla tek basina veya toplu olarak acgikla-
ma ve yayma hakkina sahiptir. Bu hirriyet, resmi makamlarin midahalesi olmak-
sizin haber veya fikir almak ya da vermek serbestligini de kapsar.”. Anayasa'nin
28. Maddesi de “basin hirddr, sansUr edilemez.” hikmind icermektedir. Her
iki maddede de bu genis 6zgurlik tanimlarinin yani sira bu “hurriyetlerin kullanil-
masina” dair sinirliliklara da yer verilmektedir. Bu baglamda, milli giivenlik, kamu
dUzeni ve glvenligi, Cumhuriyetin temel nitelikleri ve devletin Ulkesi ve milleti
ile bolinmez butinligdnin korunmasi, suglarin énlenmesi, suclularin cezalan-
dinlmasi, devlet sirrnin korunmasi, kisisel haklarin, aile hayatinin ya da meslek
sirlarinin korunmasi ya da yargilamanin yerine getirilmesi icin ¢esitli sinirlilklar
tanimlanmaktadir. Ayrica 28. maddede yukarida siralanan sinirliliklar gergevesin-
de sureli-slresiz yayinlara yonelik ne tir “tedbirler” alinacagl da belirtimektedir
(Tarkiye Cumhuriyeti Anayasasl, 1982). Bu cergcevede, genis bir 6zgUrltk alani
tanimlanmis gibi gézikse de uygulamada sinirlamalarin saglikli islemeyen bir hu-
kuk sisteminde bu 6zgurlik alanini dramatik sekilde daraltmasi s6z konusudur.
Ustelik ifade 6zgirliguniin sinirlart salt anayasa ve kanunlarla belirlenmemekte,
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glndelik hayatta demokratik kurumlarin isleyisi ve medya sahipligi gibi faktorler
de bunun pratik alanda gerceklesmesinde dnemli rol oynamaktadir.

Sinir Tanimayan Gazeteciler Orgiti'niin (RSF) vyillik basin 6zgurligi en-
dekslerinde en altlarda yer alan TUrkiye'nin konumunda son yillarda kismi bir iyi-
lesme gdzlenmektedir. 2018 ve 2019 yillarinda 180 Ulke arasinda 157. sirada bu-
lunan Turkiye 2020'de 154, 2021'de ise 153. sirada 6lgimlenmistir (RSF, 2021).
Bu kismi “iyilesme"” agirlikli olarak, 2021 itibariyla cezaevindeki gazetecilerin
sayisinin onceki yillara gore daha dislk sayida olmasindan kaynaklanmaktadir,
¢cUnkU arastirmanin yiritdldigt donemde birgok gazetecinin ya hikim/tutuklu-
luk sireleri sona ermis ya da Anayasa Mahkemesi'nin kararlari uyarinca bir sire
tutuklu kaldiktan sonra serbest birakilmistir. Zira ilerleyen dénemde cezaevindeki
gazetecilerin sayilarinda yeniden bir artis gozlenmektedir.

Cezaevindeki gazetecilerin sayilari konusunda gazetecilik 6rgUtleri verileri
arasinda farklliklar bulunmaktadir. Bu farkliigin kaynaklarindan biri, sosyal glven-
lik sisteminde is kolu olarak “basin, yayin gazetecilik” olarak kayit altinda olanlar
ile serbest gazetecilik yUrltenler arasindaki degerlendirme tercihidir. Ayrica bazi
listelerde bir basin kurulusunun haber merkezi disinda farkli alanlarda calisan per-
sonelinin (6rn. dagitim, muhasebe vb.) o yayin kurulusunun editoryal gizgisinin
konu edildigi bir sorusturmada goézaltina alinmasi durumunda “tutuklu, hikdmli
gazeteciler” arasinda anilmasi da verilerdeki farkhligin nedenlerindendir. Bu aras-
tirma kapsaminda temel alinan veri, tutuklanan ya da hakkinda hikim verilen
kisi hakkindaki sorusturmanin “gazetecilik faaliyeti” olup olmadigina dayal ola-
rak liste olusturan uluslararasi Gazetecileri Koruma Komitesi'ne aittir. Calismanin
sonlandirildigi dénem olan Aralik 2021 itibariyla Gazetecileri Koruma Komitesi ve-
rilerine gore cezaevinde en az 18 gazeteci bulunmaktadir (CPJ, 2021).

Bir Ulkede medyada c¢ogulculuk, temel haklar ve ifade 6zgurliginin ne
Olclde korundugunu dlgerken cezaevindeki gazetecilerin sayisina dair veri 6nemli
olmakla birlikte tek basina yeterli degildir. Sinir Tanimayan Gazeteciler Orgiiti
raporunda Turkiye'de basin 6zgUrligl ondndeki dnemli engellerden biri medya
sahipligi yapisi ve dlzenleyici, denetleyici kurumlarin dahil olmasiyla tesis edi-
len iktidar-medya iliskileri olarak tanimlanmaktadir. Buna gore, Tirkiye'de ulusal
dlzeyde erisimi olan medyanin yiizde 90’1 hilkiimet kontrolindedir ve Basin ilan
Kurumu, Radyo Televizyon Ust Kurulu gibi kuruluslar yayin kesme, para cezasi ve
resmi ilan reklam cezalari ile bir yandan yaptirim uygularken diger yandan resmi
ilanlari yonlendirme glcUyle birlikte iktidara yonelik elestirel tutum iginde bulun-
mayan kuruluslar destekleyebilmektedirler (CPJ, 2021). Radyo Televizyon Ust
Kurulu 6112 sayili kanunun 35. maddesi uyarinca Turkiye BlyUk Millet Meclisi'n-
deki temsil orani dlglsinde siyasi partilerden dokuz temsilcinin segilmesiyle olus-
maktadir. Bu ¢ercevede iktidar blogu olarak adlandirilabilecek Adalet ve Kalkinma
Partisi ve Milliyetgi Hareket Partisi temsilcilerinin toplam oylari salt cogunlukla ali-
nacak kararlar icin belirleyici olmaktadir. Punto 24 Bagimsiz Gazetecilik Platformu
tarafindan derlenen verilerle hazirlanan “Expression Interrupted” internet sitesi
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verilerine gore, Radyo Televizyon Ust Kurulu, 1 Ocak — 24 Aralik 2021 tarihleri
arasinda Halk TV, Tele 1, Fox TV, KRT ile Habertlrk TV kanallarina 21 milyon 500
bin TL tutarinda 71 ayn ceza verilmistir. Bircogu elestirel yayincilik anlayislariyla
taninan bu kanallarin disinda, RTUK (yesi ilhan Tasci’nin “hilkiimete yakin ka-
nallar” olarak tanimladigi diger birgok TV kurulusuna ise ayni dbnemde hi¢ cezai
yaptinm uygulanmamistir (Expression Uninterrupted, 2021). Gazeteciler Cemiye-
ti'nin Demokrasi icin Medya, Medya igin Demokrasi kapsaminda yUrittigu proje
verilerine gore, 2021 yilinda Basin ilan Kurumu tarafindan gazetelere toplam 639
gln ilan kesme cezasi verilmistir. 2018 yiinda Cumhurbaskanligi karariyla Tarkiye
Cumhuriyeti iletisim Baskanligi'na baglanan Basin ilan Kurumu da son dénemde
Ozellikle "basin ahlak esaslarinin ihlali” gerekgesiyle verilen cezalarla glindeme
gelmektedir. Bu gergevede, resmi ilan kesme cezalarinin en ¢ok elestirel yayinla-
riyla taninan Cumbhuriyet, BirGun, Evrensel ve Sdzcl gazetelerine verilmesi dikkat
cekmektedir (M4D, 2021)°.

2018 yilinda yapilan bir degisiklikle basin karti verme yetkisi Basbakan-
lik'tan alinarak Cumhurbaskanligi iletisim Baskanligi'na verilmistir. Bu degisiklik-
ten sonra gecen (g vyillik donemde 1371 gazetecinin basin karti yenilenmemis,
1238 gazetecinin basin karti iptal edilmis ve ¢ok sayida gazetecinin de basin karti
basvurulari uzun degerlendirme sirelerine tabi olmustur (Adal, 2022). Cumhur-
baskanhgi tarafindan verilen basin kartlari, gazetecilerin dzellikle resmT kurumlarin
faaliyetlerini takip edebilmeleri icin siklikla birer akreditasyon “én kosulu” olarak
devreye sokulmakta ve kolluk gUgleri tarafindan yer yer bir “gazetecilik kriteri”
olarak nitelenmektedir. Dolayisiyla basin karti hakkindan mahrum kalan gazeteci-
lerin aslinda habere erisim sorunu yasadiklarini belirtebilmek mamkindar. Turki-
ye Gazeteciler Cemiyeti verilerine gore (TGC, 2021), yaklasik 12 bin gazeteci issiz
durumdadir ve cok sayida gazeteci Basin is Yasasi kapsaminda, telifli, sozlesmeli
ya da is yasasina tabi olarak calistirlmaktadir. Gazeteciler arasindaki issizlik orani-
nin, kayit disi calisma ve issiz yeni mezunlar da hesaba katildiginda, yaklasik ylzde
30 civarinda oldugu tahmin edilmektedir (Uzunoglu ve Uyar, 2021). Bu gazeteciler
salt gecim zorlugu yasamamakta ayni zamanda basin kartina erisemedikleri igin
haber rekabetinde karsilastiklar akreditasyon guglikleri nedeniyle dezavantajli
konuma da diismektedirler. 2021 yilinda siyasi, ekonomik ve ¢esitli anlasmazliklar
nedeniyle 79 gazeteci isten ¢ikariimistir (BIA Medya Gozlem, 2021). Gazetecilik
meslegindeki en kirilgan grup olan serbest ¢alisan gazetecilerin blyUk bir balimu
ise baska bir sektorde, genellikle hizmet sektérinde, tam zamanli olarak calis-
maktadir (Nazlier, 2021). Pandemi ile artan glvencesizlik, halihazirda bir kurumda
sigortal calisanlar igin ise maaslarin ve yemek Ucretlerinin dizenli olarak 6den-
memesi nedeniyle uzun slre etkisini strddrmasttr (TGS, 2021). Basin 6zgurligu

5 Basin Kanunu ile bazi kanunlarda degisiklik yapilmasina dair kanun” 18 Ekim 2022 tarihinde Re-
smi Gazete'de yayimlanarak yirtrlige girmistir. Kanun her ne kadar bu galisma igin veri toplanan
dénemde yUrUrllikte olmasa da Turkiye'de medya ¢ogulculugu ve ifade 6zgurligu Gzerine olasi
etkileri Uzerine tartisma henUlz tasari halindeyken baslamistir. Yasa tasarisi iktidar bloku tarafindan
ozellikle gevrim igi ortamdaki dezenformasyonla mucadele ¢ergevesinde bir gereklilik olarak ger-
ekgelendiriimistir. Ancak birgok basin meslek 6rgiitl yasay! “sansUr yasasi” olarak nitelemis ve ya-
sayla gazetecilik yapma olanaklarinin daha da daraltildigi elestirisinde bulunmuslardir (Yasar, 2022).
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onlUndeki en blyUk tehditlerden biri de gazetecilerin fiziksel saldirlyla karsi karsiya
kalmalaridir. 2021 yilinda bir radyo yayincisi 6ldurilmis, 115 gazeteci de fiziksel
saldirtlya ugramistir (Bianet, 2022).

Erisime engellenen web siteleri, url adresleri ve sosyal medya igerikleri
konusunda resmi veri aciklanmamaktadir. Bu alandaki yegane calisma, ifade Oz-
gurltgt Dernegi'nin “Engelli Web" raporunda yer almaktadir ve bu rapor gerge-
vesinde son toplanan veriler 2020 yili sonuna dayanmaktadir (Akdeniz ve Glven,
2021). Buna gore 2020 sonu itibariyla Turkiye'de 467 bin 11 web sitesi ve alan
adina, 764 farkl kurum tarafindan erisim engeli getirilmistir. TUrkiye'de erisim
engeli yetkisi basta 5651 sayili kanun ¢ercevesinde sulh ceza hakimliklerindedir.
Ancak farkl kanunlarda yapilan dizenlemeler ile bu yetki genisletilmis ve Cum-
huriyet Savcilarina telif haklar ihlallerinin giderme konusunda bu yetki taninmis,
Cumhurbaskanlig, ilgili bakanliklar, Telekominikasyon iletisim Baskanligi, Bilgi
Teknolojileri ve iletisim Kurumu Baskanlid ile Erisim Saglayicilari Birligi'ne erisim
engeli karari alma ya da talep etme yetkisi taninmistir (Akdeniz ve Glven, 2021).
Freedom House (2021) adli sivil toplum kurulusunun yillik derecelendirmesine
gore Tlrkiye “06zglr olmayan” Ulkeler siniflandirmasina dahildir ve erisim engelle-
melerinin yani sira zaman zaman internetin yavaslatilmasi sosyal medya platform-
larina yoénelik engellemeler, kisitlamalar ile kurumlara yapilan “siyasi” atamalar,
bu sorunun pekismesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Medya Arastirmalari Dernegi tarafindan sosyal medya yasasinin basin
6zgurligl Uzerindeki etkisini dlgcme amaciyla yayimlanan raporda da “internet
Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suc-
larla MUcadele Edilmesi Hakkinda Kanunda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun”a
dair garpici saptamalarda bulunulmaktadir. Ekim 2020-Ekim 2021 déneminde yU-
ritllen bu calisma gostermektedir ki “kisilik haklarinin ihlali”, “unutulma hak-
ki, “ticari itibarin zedelenmesi” haber kaldirma hikimlerinde en ¢ok kullanilan
gerekgeler olarak siralanmaktayken en ¢ok kaldirma karari verilen haberler ise
"yolsuzluk ve usulstzlUk”, “gorevi kotlye kullanma”, “siyasal gatisma” olarak
siniflandirilan haberlerdir. Raporda ilgili yasanin “imtiyaz sahibi kisilerin kanun disi
eylemlerinin haberlestiriimesine yonelik kullanildigi” saptamasina yer verilmek-
tedir (Ozturan vd., 2021, s. 88). Anayasa Mahkemesi, 27 Ekim 2021'de bir grup
haber sitesi ve gazetecinin erisim engellemelerine karsi ayri ayr yaptiklar bas-
vurular birlikte inceleyerek basvurularda “yapisal sorunlardan” kaynakl sekilde
basin 6zgUrligunin ihlal edildigi saptamasinda bulunmustur. Bu pilot karara gore
Meclis'te bu sorunu ¢dzen bir dlizenleme yapilmasi igin bir yil stre verilmistir ve
dizenleme yapilmadigi takdirde benzer basvurularda ihlal karari verilecegi vurgu-
lanmaktadir (M4D, 2021). Bu calisma hazirlanirken hentiz TBMM'de bu yonde
bir dizenleme yapilmamistir. “Engelliweb” verilerine gore de her ay ¢ok sayida
haber erigsimi engellenmeye devam edilmektedir (Engelliweb, 2022). Radyo Te-
levizyon Ust Kurulu'nun (RTUK) lisans ve denetleme yetkisinin dijital platformlari
kapsayacak oOlclde genisletilmesi bir diger dnemli noktadir. Kurulun Netflix'de
yayina giren More the Merrier filmini Tlrk toplumunun degerlerine ve ahlak yapli-
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sina aykiri oldugu gerekgesiyle platformdan kaldirilmasina dair karari bu alandaki
ilk tasarruflardan biri olarak kayda gecmistir (Evrensel, 2021a). Cogulculugun 6n
kosullarindan biri olan tretimde ¢esitlilik, yasal sinirlamalar, segici yaptirimlar ve
gazetecilerin dzgurlik ve fiziksel buatlinltigine yonelik tehditler ile kisitlanirken
Picard ve Dal Zotto'ya gore (2015), bir diger dnemli degisken de medya sahipligi
konusundaki gesitliliktir. Bu nedenle Turkiye'deki giincel medya sahipligi gorina-
mU de dnemli ¢ozimleme basliklarindan biri olmaktadir.

Medya Sektoriinde Cogulculuk & Siyasal Bagimsizlik: Medya
Sahipligi, Kaynaklarin Boliisiimi ve Editoryal Bagimsizlik

Medyada Cogulculuk izleme Raporu 2021'e gére, Tiirkiye medyasinda
medya sektdriinde c¢ogulculuk alani ylzde 76 oranla diger Avrupa Birligi Ulke-
lerine kiyasla yuksek risk grubunda yer almaktadir. Rapordaki bu alan; medya
sahiplik yapisindaki seffaflik eksikligi, yogunlasma, surdurilebilirlik, ticari gikarlar
gibi ekonomik riskleri dlgimlemektedir. Rapordaki baska bir kategori ise, siyasi
tarafgirlige ve etkilere karsi haber Gretimi, dagitimi ve erisimi gibi konularda etkili
denetim ve 6z denetim mekanizmalarinin varligina odaklanarak medyadaki siyasal
bagimsizliga karsi olasi riskleri degerlendirmektedir. Tlrkiye medyas! bu alanda
da yUzde 88 oranla yiksek risk grubunda bulunmaktadir.

TUrkiye tarihinde kirilma noktasi sayilan belli iktidar degisimleri dénemleri,
medya sektoriinde de dnemli yapisal degisimlere sahne olmustur. 2001 yilinda-
ki ekonomik kriz, Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) araciligiyla Tirkiye'de
medya sektorinin yeniden dizenlenmesi igin iktidar tarafindan gecerli bir firsat
olarak kullaniimistir (Sdzeri, 2015, s. 11). TMSF tarafindan devralinan medya ku-
ruluslan, hikimetle yakin iliskiler icindeki sermaye gruplarina devrolmus, izleyen
yillarda farkli birgcok sebepten dolayi ana akim medya kuruluslarinin tekrar tekrar el
degistirmesiyle medya Uzerindeki iktidar kontroli korunmus hatta perginlenmis-
tiré (Sozeri, 2015, s. 12-13).

Sahiplik yapisindaki bu stratejik ¢apraz yogunlasma medya bagimsizliginin
onlndeki temel engel olarak karsimiza gikmaktadir (Adakl, 2014). En gok oku-
nan 10 gazeteden sekizi, en ¢ok izlenen 10 televizyon kanalindan dokuzu, en
cok ziyaret edilen 10 dijital haber sitesinden yedisi hikimet ile yakin siyasi ve
ekonomik iliskileri bulunan sirketler tarafindan yénetilmektedir (Media Ownership
Monitor Turkey, 2021). Medyanin (gte ikisinden fazlasina sahip bu sirketlerin, in-
saat, enerji, madencilik ve turizm gibi farkli kollarda ticari yatinm ve faaliyetleri de
bulunmaktadir (Media Ownership Monitor Turkey, 2021). Gérsel-isitsel medya,
6112 sayili kanun ile, sahiplikteki yogunlasmayi dnleme konusunda regtle edilen
tek sektordlr. Rekabet Kurumu ise, haksiz rekabeti 6nleme amaciyla (bkz. 4054
sayill kanun), gorsel-isitsel medya sektdrinin denetleyici otorite figlrl islevini

6 Sabah-ATV Grubu'na sahip olan Turkuvaz Medya'nin Kalyon Holding semsiyesine girmesi; Star
Gazetesi, Aksam ve Kanal 24'lin de aralarinda bulundugu Es Medya'nin satilmasi; Dogan Medya
Grubu'nun Demiréren Holding'e satiimasi.
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yUklenmis durumdadir. Ancak, Tilrkiye'de medya sektdri 6zelinde gapraz yogun-
lasmayi 6nleyecek herhangi bir yasal dizenleme bulunmamaktadir. Yalnizca gor-
sel-isitsel medyanin rekabet ve yogunlasmay! énleme noktalarinda korunmasi,
medya sektorlinl, dzellikle dijital medya gibi diger alanlari, haksiz rekabete ve
orantisiz yogunlasmaya karsi savunmasiz birakmaktadir.

Medyada kurumsal hayatta kalma kosullarini ekonomik anlamda medya ku-
ruluslarinin is modelleri, gelir elde etme yontemleri ve farkl sektdrlerden gelen
reklam yatinmlar belirlemektedir. WARC (2021) ve Deloitte (2021) gibi bagimsiz
kuruluslarin sundugu verilere gore, reklam gelirlerine iliskin gincel egilim, gayr
safi milli hasilanin blylime ve enflasyon artis oranlarinin altinda kalarak medya
ekonomisinin strdirilebilirligi baglaminda ciddi riskler barindirmaktadir. Ozellikle,
halihazirda kaynak sikintilariyla bogusan yerel medya, sektdr iginde bu durumdan
en agir sekilde etkilenen grubu olusturmaktadir. Geleneksel ana akim medya hala
eski usul gelir modellerine tutunma aliskanhgini strdurlrken, dijital medyada abo-
nelik yontemi, bagis ve ulusal, uluslararasi kaynaklardan ve hibe programlarindan
alinan fonlar 6n plana gikmaktadir (Uzunoglu ve Uyar, 2021).

Kurumsal dizlemmde medya ekonomisinde esitsizlik yaratan bir baska un-
sur ise, kamu bankalarinin reklam yatirimlari olusturmaktadir. Gazete Duvar in-
ternet sitesinde yayimlanan bir arastirmaya gore; 2020 yilinda kamu bankalari
reklam yatirim tercihlerini yalnizca Turkuvaz Grup, Demiréren Medya Grubu gibi
yapilardan yana kullanmis ve Halk TV, Tele 1, KRT, S6zcu, Evrensel ve BirGin gibi
elestirel, alternatif ya da bagimsiz olarak nitelendirilen medya kuruluslari ise kamu
bankalarindan hi¢ reklam alamamistir (Sener, 2021a; 2021b; 2021c). Reuters
haber ajansi (2021) tarafindan yapilan bir haberde; Demiréren Holding'in 2018
yilinda Dogan Medya Grubu'nu satin almak amaciyla Ziraat Bankasi'ndan ¢ektigi
kredileri ddemedigi ve borg yapilandirmasi igin bankayla gértisme halinde oldugu
ifade edilmistir. Haber holding tarafindan yalanlanmamis, ancak Demiréren Med-
ya, Reuters Haber Ajansi aboneliklerini iptal etmistir (Evrensel, 2021b).

Gazetecileri bagimsizliklarini korumayi amaclayan 5953 sayili is Kanu-
nu'nun 11. maddesine ve Tlrkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin Tirkiye Gazetecileri
Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'ne ragmen, genel yayin ydnetmeninin atanmasinda
ve medya kurulusunun bagh oldugu sirketin/holdingin ticari gikarlarinin editoryal
icerigi etkilemesine dair kurumsal bir korunma mekanizmas! bulunmamaktadir.
Bu tablo kamu yayincihgr sz konusu oldugunda daha net bir sekilde gozikmek-
tedir. Kamu yayincisi kurulus olan TRT'ye yapilan atamalar ve gorevden almalar
Cumbhurbaskani karariyla belirlenmektedir. Cumhurbaskani kararnamesiyle yone-
tim yapisinin tamamen degistirildigi TRT'nin yonetim kadrosuna iktidarla iliskisi
bulunan isimlerin atanmasi da editoryal bagimsizliga iliskin soru isaretlerini artiran
bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir (DW, 2021). Gorsel-isitsel materyal ve aracglardan
toplanan bandrol Ucretleri, ulusal bltgeden ayrilan belli bir miktar, reklam, ticari
ortaklklar ve 2021 yilinin Kasim ayina kadar elektrik faturalarindaki yizde 2'lik pay
TRT'nin gelir kaynaklarini olusturmaktadir. TRT 2004 ve 2019 vyillari arasinda 23
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milyar 900 milyon TL'lik toplam gelirinin 10,4 milyar TL'sini bandrol UGcretlerin-
den, 9,5 milyar TL'sini elektrik faturalarindaki vergi payindan elde etmistir (Bianet,
2021). Avrupa Komisyonu'nun raporuna gore TRT ile birlikte Anadolu Ajansi'nin
izledigi hikimet yanlisi editoryal yayin gizgisi ve yaygin medyanin blyUk bolima-
ndn iktidar tarafindan yonlendirilmeye agik yayin politikasi, medyanin siyasi ve
editoryal bagimsizligi icin ciddi bir tehdit olusturmaktadir (European Commission
Turkey Report, 2020).

Toplumsal Kapsayicilik: Medyada Cesitlilik ve Medya Cesitliligi

Toplumsal kapsayicilik alani, azinliklar, yerel ve boélgesel topluluklar, kadinlar
ve engelliler gibi toplumdaki belirli gruplarin medyaya erisimine odaklanmaktadir. Bu-
nun yani sira, genel nifusun dijital medya-okuryazarlik diizeyini ve yasa disi ve zararli
sOylemlere yonelik koruma mekanizmalarini inceleyerek, dijital teknolojilerin kullani-
mindan kaynaklanan yeni zorluklari inceleme altina almaktadir. 2021 yilinda toplumsal
kapsayicilik alanindaki gostergeler, Turkiye'de bu alanda ylzde 84 oraninda ylksek
risk oldugunu géstermektedir (Inceogdlu, Filibeli, Ertuna ve Cenberli, 2022).

2016 yilinda toplumsal kapsayicilik béliminde yer alan “azinliklarin med-
yaya erisimi”ne yonelik sorular yanitlanirken, CMPF tarafindan verilen azinlik tani-
minin yetersiz oldugu gdrtlmdastar. Zira CMPF sorularin sadece yasal azinliklarin
haklarina yénelik olarak yanitlanmasini istemistir. Lozan Antlasmasi Turkiye'deki
azinliklart “T.C. yurttasi gayrimuslimler” olarak tanimlamaktadir, fakat uygulama-
da Turkiye'de resmi olarak sadece Yahudiler, Ermeniler ve Rumlar azinlik olarak
tanimlanmaktadir. Tirkiye'deki en yaygin etnik azinlik olan Kdrtler, Araplar ve en
yaygin dini azinlik olan Aleviler ise resmi azinlik statlistinde degildir (Oran, 2018).
CMPF bir sonraki sene sorulari glincelleyerek hem yasal hem da yasal olarak
taninmayan azinliklar igin sorularin yanitlanmasini istemis ve sayilarini artirmistir.
(Brogi vd., 2018; Brogi vd., 2020). Bunun yani sira Turkiye “adi konulmamis” yeni
bir “azinlik” olgusuyla karsi karsiyadir; 2011 yilinda Suriye i¢ Savasi'nin basla-
masinin ardindan, Turkiye'deki Suriyeli siginmaci sayisi hizla artmistir. Birlesmis
Milletler MUlteciler Yiksek Komiserligi (UNHCR, 2022) glncel verilerine gore
Tlrkiye'de 3,65 milyon Suriyeli siginmaci bulunmaktadir.

Azinliklar icin medyaya erisim ylUzde 81 ile ylksek risk gdstermektedir.
2004 yiindan bu yana kamu yayincilik organi olarak TRT bes azinlik dili ve lehge-
sinde yayin yapmaktadir, ancak azinlik dillerinde yayin yapmak, medyada ¢ogul-
culugun garanti edildigi anlamina gelmemektedir. TRT kuruldugu glinden bu yana
yasal dizenlemeler (6257, TUrkiye Radyo ve Televizyon Kanunu) ile devlete bagl
oldugu icin her zaman devlet kontrolii altinda olmustur. Ote yandan Tiirkiye'de
ulusal kanallarda ve ana akim medyada da azinliklarin medyaya erisimi kisithdir.
Azinliklara atanmis bir program veya yayin saati bulunmamaktadir.

CMPF 2020 yilinda engelliler igin ayri olarak degerlendirdigi gostergeleri
de azinlik bashg altina almistir. Engellilerin medyaya erisimi konusunda son vyil-
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larda birtakim ilerlemeler kaydedilmistir ancak hala yeterli degildir. ilk olarak 2014
yilinda “engellilerin yayin hizmetlerine erisimi” konusunda bir ydnetmelik yayim-
lanmistir. Bu ydnetmelikte isaret dilinin kullanimina yonelik birtakim maddeler
bulunmaktadir. Ancak 2014'ten 2019'a kadar higbir ilerleme kaydedilmemistir.
11 Ekim 2019'da hem gérme engelli hem de isitme engelli kisilerle ilgili madde-
lerden olusan ve sadece altyazilari degil, isaret dilini ve sesli betimlemeyi de dU-
zenleyen "Engellilerin Yayin Hizmetlerine Erisilebilirligi” hakkinda daha kapsaml
bir yonetmelik yartrltge girmistir. Bu yeni ydnetmelik daha kapsayici oldugu igin
engellilerin medyaya erisimi konusunda olumlu bir adim olarak gorilmektedir.

Topluluk medyasinin medya platformlarina erisimi de medyada cesitlili-
gin garanti altina alinmasi igin degerlendiriimesi gereken bir basliktir. Topluluk
medyasinin bagimsizligi kanunla tanimlanmadigi igin, yerel/bdlgesel ve topluluk
medyasi platformlara erismekte zorlanmaktadir. 1 Mayis 2021'de Basin ilan Ku-
rumu (BiK) hakkindaki mevcut yasada bir degisiklik yapilmis ve bu degisiklikle ana
akimin disinda kalan medya kuruluslarinin, yani klgik medya kuruluslarinin da
desteklenmesine izin verilmistir. Ancak daha énce belirtildigi tzere BiK reklam
gelirlerini dagitirken seffaf davranmadigi igin bu yasa ile topluluk medyasinin ne
kadar desteklendigi ya da desteklenip desteklenmedigi bilinmemektedir.

Turkiye'de hem kamu yayinciligi yapan TRT'nin hem de yaygin yayincilik
yapan medya kuruluslarinin kapsamli bir toplumsal cinsiyet esitligi politikasi bu-
lunmamaktadir. Kiiresel Medya izleme Projesi’nin “Haberi kim yapiyor?” (2020)
raporuna gore sunucularin ylzde 44'Und, muhabirlerin ylzde 16’sini ve konu ve
kaynaklarin sadece ylizde 22'sini kadinlar olusturmaktadir. Bu rakamlar kadinlarin
haber medyasinda yeterince temsil edilmedigi ve dezavantajli konumda oldugunu
gostermektedir. Ote yandan Medyada Cogulculugun izlenmesi Projesinde top-
lumsal cinsiyet esitligi konusunda LGBTi+'larin medyaya erisimi hakkinda her-
hangi bir indikator bulunmamaktadir. Bu nedenle arastirmanin bu ayaginin tam
anlamiyla kapsayici oldugunu séylemek mimkin degildir.

Yasadis! ve zararli konusmaya karsi koruma olanaklari da Turkiye de olduk-
ca sinirl dizeydedir. TUrkiye'de ¢evrimici nefret séylemi ve dezenformasyona
karsl da herhangi bir yasa veya dizenleme bulunmamaktadir. 2021 yilinda Co-
vid-19 pandemisi ile ilgili sosyal aglarda yayilan yanlis bilgilerin de etkisiyle 5651
Sayill Kanun'da degisiklik yapiimistir. 5651 Sayili Kanun'da yapilan bu degisiklik,
sosyal medya platformlarinin dlizenlenmesine iliskin ifade 6zgurligine zarar ve-
rebilecek maddeler icermesi sebebiyle gok tartisiimis ve daha dnce deginildigi
gibi, kisa slrede artan sayidaki icerik kaldirma ve internet yasaklari (Akdeniz ve
Glven, 2021), bu degisikligin medyada ¢ogulculuga nasil zarar verdigini goster-
mistir. Ote yandan Tiirkiye'de sivil toplum kuruluslarinin dezenformasyon ile mu-
cadele konusunda etkin bir sekilde calistigl gorilmektedir (Filibeli, 2020). Bunun
yani sira Turkiye'de, ECRI Turkiye Raporu’nda da belirtildigi Uzere “¢evrimigi suga
yonelik nefret sdylemini tespit etmek ve bunlarla micadele etmek igin web'i ta-
ramaya yonelik bir sistem bulunmamaktadir”. 5651 Sayili internet Ortaminda Ya-
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pilan Yayinlarin Dizenlenmesi ve Suglarla MUcadele Edilmesi Hakkinda Kanun'da
gevrimici nefret sucuna iliskin bir madde bulunmamaktadir (ECRI, 2016). Ancak
Hrant Dink Vakfi gibi birgok STK egitim, konferans, etkinlik vb. diizenleyerek gev-
rimigi nefret sdylemi ve ayrimcilikla micadele etmeye galismaktadir (bkz. https://
hrantdink.org/tr/asulis). Ne yazik ki, bu alanda yirUttilen alternatif calismalara dair
veriler Medyada Cogulculuk izleme Projesi kapsaminda degerlendirme altina ali-
namamaktadir.

Medya okuryazarligi toplumsal kapsayicilik alaninda yer alan diger bir
onemli basliktir. Tirkiye'de ortaokullarda 7. ve 8. sinif dgrencilerine yonelik med-
ya okuryazarligi secmeli derslerinin acilmasi icin 2012 yilinda RTUK ve Milli Egitim
Bakanhgl (MEB) arasinda medya okuryazarligi konusunda bir protokol imzalanmis-
tir. Mevcut mUfredat dijital givenlik, siber zorbalik, dijital kimlik, dijital okuryazarlik
vb. konulari kapsamamaktadir. Medya okuryazarligi faaliyetleri yetiskinleri, yaslila-
ri, kadinlari, gdgmenleri ve diger savunmasiz gruplari da kapsamamaktadir. Ancak
sivil toplum kuruluslar dijital medya okuryazarligi konusunda bazi projeler gelis-
tirmeye calismaktadir. Ornegin Ekim 2021'de teyit kurulusu Teyit ve sivil toplum
kurulusu Ogretmen Agi, egitimde elestirel dijital okuryazarlik Uzerine bir el kitabi
(2021) hazirlayarak 6gretmenlerin dijital medya okuryazarligini glglendirmek igin
bir proje gelistirmistir.

Dijital okuryazarlik alaninda da tablo benzer durumdadir. Eurostat 2021 ra-
poruna gore Tirkiye'nin ylzde 30'u dijital okuryazarlik konusunda yetkin degildir.
Turkiye'de dogrudan gevrimigi nefret sdylemi ve dezenformasyonla micadeleyi
amaglayan herhangi bir yasa veya politika bulunmamaktadir. 5651 Sayili Kanun'da
yapilan degisiklik defalarca dile getirildigi gibi oldukga tartismalidir. ‘Unutulma
hakki" ile ilgili 9. madde, ‘nefret sdylemi’ ve ‘dezenformasyon’ baglaminda deger-
lendirilebilir (Dirini ve Ozsu, 2020, s. 4). Bu maddeye gére mahkeme tarafindan,
ilgili gevrimici icerigin kisilik haklarini, yani Tirk Medeni Kanunu'na gére kisinin
hayatini koruyan haklarini ihlal ettigi tespit edilirse, arama motoru hizmetlerinde
bir kisinin adinin bir web sitesiyle iliskilendiriimemesine karar verilebilir. 2021'de
Yaman Akdeniz ve Ozan GUven'in EngelliWeb Raporu 2020'de belirttigi Uzere
(Fahrenheit 5651) artan igerik kaldirma ve internet yasaklari 9. maddenin ifade 6z-
gurliguni etkiledigini gostermektedir. Ote yandan, Tirkiye'de dezenformasyona
karsi mUcadele etmeyi amaglayan birgcok dogrulama kurulusu ile nefret ve ayrimci
dil Gzerinde galisan gok sayida STK bulunmaktadir. Ancak bu kurumlarin sunmus
oldugu katkilar ve alternatif medya kuruluslarina dair gostergeler CMPF'nin veri
toplama havuzunda yer almadigi icin bu alanda sunulan katkilar da degerlendirme-
ye dahil edilememektedir.

Sonug: Cokluk mu Cogulculuk mu?
Medyada ¢ogulculugun saglanmasi igin medyada hem yapisal ve bi-

cimsel olarak hem de temsiliyet acgisindan gesitliligin saglanmasi ve bdylece
cogulculugun garanti altina alinmasi gerekmektedir. Medyada ¢ogulculuk Gze-
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rine yapilan ¢alismalarda bir Glkede medyanin dizenlenmesine dair kurumlarin
varligi, bu kurumlarin bir hakem rold Ustlenmesi, evrensel standartlarda yUrU-
tllecek gazetecilik faaliyetlerini desteklemesi beklentisiyle olumlu bir goster-
ge olarak varsayllmaktadir. Ancak Turkiye Uzerine yapilan bu arastirma gos-
termektedir ki pratikte bu kurumlar, medyayl egemen sdylem ve gindemin
yeniden Uretilmesi icin ddonltstirmek ya da mevcut donidsimi hizlandirmak
icin aragsallastinimaktadir. Bu durumun temel nedeni kamu kaynaklarini da-
gitmada uygulanan devlet politikalari ve uygulanan yaptirmlardir. Hak ihlalleri,
yolsuzluk, usulslzlik ya da gorevi kotlye kullanma, siyasi gekisme/gatisma
Uzerine calisan ¢ok sayida gazetecinin sorusturulmasi, fiziksel siddet, basin
karti hakkindan yoksun birakilma, glvencesiz ¢alisma kosullari, gazetecilerin
haberlerini yayginlastirabildikleri kurumlarda yayin durdurma, icerik engelle-
me, kamu ilanlarinin kisitlanmasi ya da kapatilma gibi yaptirimlarin uygulan-
masI s6z konusu olabilmektedir (Bianet, 2022). BayUk holdingler blnyesindeki
O0zel medya kuruluslari ve yaptirrmdan muaf goziken bazi medya kuruluslar
kamunun yasa geregi dagitmakla yikdmli oldugu ilan ve reklam gelirlerinden
yararlanabilmektedir (Sener, 2021a; 2021b; 2021c). Cok sayida gazetenin ayni
manseti atmasi, onlarca televizyon kanalinin benzer glindemleri sinirli bir uz-
man, konuk havuzunun katilimiyla insa etmesi yaygin goértlen pratikler haline
gelmistir.” Bu kuruluslarin yiksek takipgili internet sitelerinde ve sosyal med-
va hesaplarinda, algoritmalarin da yardimiyla mevcut gtindemi, tanimlanmis
kisitlar cergevesinde yeniden Uretmesi bir “gokluk” tablosu ortaya ¢ikarsa da
cogulculuk saglanamamaktadir.

TUm bunlarin yani sira, toplumsal kapsayicilik alaninda da gogulun temsilin-
dense cogunlugun temsilinin baskin oldugu gérilmektedir. iyi isleyen bir demok-
rasinin igin saglikli bir enformasyon sistemi insa edilmelidir. Bu nedenle toplumun
her kesiminden, herkesin medyaya erisimi olmasi ve dogru bilgi akisinin saglan-
digl bir medya sisteminin kurulmasi elzemdir. Tim bu noktalardan yola ¢ikarak,
medya izleme projesinde yer alan kisitliliklara ragmen, saglikli isleyen bir sistemin
kurulmasi ve gerekli politikalarin olusturmasi igin, bu g¢alisma baglaminda asagi-
daki dneriler yapilabilir:

e Sulh ceza hakimliklerinin yolsuzluk, usulsizlik, gorevi kotlye kullanma
gibi konularda hazirlanan haberlerde “kisilik haklarinin ihlali” gerekgesiyle getirdi-
gi erisim engellemeleri, Anayasa Mahkemesi'nin Meclis'ten yeni bir yasa ¢ikaril-
masini talep eden karari dogrultusunda ifade ve basin 6zgUrligdndn ihlali olarak
degerlendirilmelidir.

¢ Gazetecilere uzun tutukluluk sireleri 5ngéren mahkeme kararlari, Avrupa
insan Haklari Mahkemesi kararlari dogrultusunda kaldirimalidir. Gazetecileri he-

7  Gazeteci Faruk Bildirici (2021), alti gazetenin ayni gtin (10 Ocak 2021) herhangi bir agiklama ya da
yeni bilgi bulunmamasina ragmen internet Uzerinden konut alim satimi haberi yaptiklarina “Alti
gazetede ayni haber, ayni 'glizelleme’ ama imzalar farkli” baslikli yazisinda dikkat gekmistir. Tele-
vizyon kanallarindaki konuk havuzlarinin sigligina iliskin yine Bildirici 2021 yili Subat ayinda bir gln-
cel galisma yUrttmus ve bu galismasinda sig konuk havuzuyla birlikte “iktidara yakin” ve “elestirel
kanallar” olarak tanimlanan kanallar arasindaki keskin konuk tercih farklarini da kayit altina almistir
(Independent, 2021).
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def alan saldiri ve tehditler, 6zellikle bunlar tasarlanarak gergeklestirilen eylemler
ise, hakkinda hukuki yaptirim ve cezalar uygulanmalidir.

e Radyo Televizyon Ust Kurulu ve Basin ilan Kurumu'nun bagimsizligi ve
Ozerkligi glvence altina alinmali ve medya kuruluslarina kamu kurumlari tarafin-
dan bir sansir mekanizmasi islevi géren agir cezalar verilmesinden kaginilmalidir.

e Siyasi ve ticari bagimsizliga iliskin gikar gatismalarinin ve medyada oligo-
polln dnlenmesi igin capraz medya sahipligi, yatay ve dikey mulkiyetlesme yeni
yasa ve yonetmeliklerle dizenlemelidir.

e Kamu kuruluslarinin dolayl stbvansiyonlarinin ve reklam yatinmlarinin
tahsisinde seffaflik ve adalet saglanmalidir ve kamu kaynaklari esit olarak dagi-
tilmalidir.

e Kamu hizmeti yayinciliginin editoryal bagimsizligi, yénetim kurulunun se-
¢iminde ve atanmasinda ozerk bir ortam saglanarak giivence altina alinmalidir.

e Siyasal reklamlarin seffafligi 6zellikle secim dénemlerinde dizenlenmeli
ve izlenmelidir.

e Tlrkiye'de azinlik gruplarinin temsilini tesvik etmek ve medyaya erisimini
garanti altina almak icin etkili politikalar gelistiriimelidir.

e TUm azinlik gruplarini temsil etmek igin kamu hizmeti yayinciliginin siya-
sal bagimsizligi saglanmalidir.

e Haber merkezlerinde toplumsal cinsiyet esitligini tesvik etmek icin kap-
samli bir toplumsal cinsiyet politikasi benimsenmelidir.

e Cocuklarin medya okuryazarligi becerilerini gelistirmek i¢cin medya okur-
yazarligi dersleri, medya profesyonelleri ve uzmanlar tarafindan verilen zorunlu
bir ders olmalidir.

¢ Dijital medya okuryazarligi becerilerini gelistirmek igin toplumun tim ke-
simlerinin, &zellikle yaslilar, azinlik gruplarn ve diger dezavantajli gruplarin, egitimi
konusunda etkili politikalar benimsenmeli ve izlenmelidir.

¢ Nefret sOylemi ve dezenformasyonla mucadele i¢in devlet ifade 6zgur-
[GgUinUn korunmasini esas alarak, STK'lar, teyitciler, akademisyenler, gazeteciler,
muhalefet partileri ve dijital platformlarin temsilcileri gibi tim paydaslar ile
birlikte galismalidir.

Sonug olarak Turkiye'de medyada ¢ogulculugun saglanmasi igin 6ncelik-
le cok katmanlh bir sekilde sorunlarin analiz edilmesi gerekmektedir ve her bir
sorun igin bir ¢6zUm 6nerisinde bulunulmalidir. Burada verdigimiz éneriler bu ¢a-
lisma kapsaminda tespit edilmis olan sorunlara yoneliktir. Ote yandan CMPF
tarafindan gelistirilen arastirma evreninde TUrkiye'deki medyayi kapsamli olarak
degerlendiremedigimiz bazi noktalar bulunmaktadir. Bu galismada dijital alternatif
medyaya yonelik alandaki gostergelerin gelistiriimesi ve ayrica bu alanda calisan
sivil toplum kuruluslarina yonelik birtakim gdstergeler eklenmesi gerekmektedir.
CUnkU ana akim medyanin siyaseten bagimsiz olamamasi ve ana akim gorevini
yitirmesi, alternatif medya ve sivil toplumun ana akimin roltnU Ustlenmesi gerek-
liligini dogurmustur. Ozellikle toplumsal temsiliyet agisindan daha esitlikgi olan al-
ternatif medyaya dair indikatorler bulunmadigi igin bazi alanlardaki risk oranlarinin
daha yuksek c¢iktigr disindlmektedir. Ancak yine de CMPF tarafindan gelistirilen
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bu kapsamli arastirma araciyla elde edilen bulgular, Ttrkiye'de 6zellikle egemen
medyada ¢ogulculuga dair riskleri anlamamiza katki sunmakta ve detayli bir analiz
yapmamiza olanak tanimaktadir. Bu nedenle yapmis oldugumuz bu ¢alisma TUr-
kiye'de cogulculuk, medya ve demokrasi denkleminde galisan akademisyenler,
sivil toplum kurulusu galisanlari ve politika yapicilar tarafindan ileride gelistirilecek
projelere temel olusturmak amaciyla kaleme alinmistir.

Bumakale intihal tespityazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirmacilarin katki oranlari esittir.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekklr edilecek bir kurum
veya kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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Abstract

Digital technologies have transformed the conventions of
preserving, recalling, and forgetting the past as they provide new
digital tools and platforms to remember, to forget and to collect data
for individuals, societies, and corporations. With the convergence
of new media, memory gains a global aspect along with its per-
sonal and local characteristics and turns into the digitally mediated
memory. These technologies enable digital memory to be indexed,
archived, circulated, and processed infinitely in cyberspace. There-
fore, the advancements in the Web and cloud computing technol-
ogies yield new dimensions for memory studies to be discussed
from a political economy perspective since digitally mediated mem-
ory has some economic, political, societal, and cultural impacts on
societies. This study conceptually scrutinizes the commodification
processes of digital memory and analyzes its material and immateri-
al bases from a political economy perspective, and claims that they
are fundamentally interwoven. The rare earths which are used to
produce technological devices are considered as the material basis.
Additionally, major technology corporations using these rare earths,
and their data centers are taken as the extensions of its materiality.
Digitally archived, managed, and retrieved memory is considered as
data, which represent immaterial basis of digital memory. The ma-
teriality and immateriality of digital memory are not regarded as in-
dependent from the inherent power relations and ideologies of the
current data economy. Thus, this study aims to discuss digital mem-
ory from a political economy perspective to reveal the flow between
its materiality and immateriality and the inherent power relations in
the data economy. It also poses the potential challenges, risks, and
outcomes we may encounter in such an economic system.

keywords: digital memory, data centers, the data economy,
power relations, political economy.
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Résumé
Un débat critique sur I'économie politique de la mémoire numérique

Les technologies numériques ont transformé les conventions de préserva-
tion, de rappel et d'oubli du passé étant donné qu’elles fournissent de nouveaux
outils et plateformes numériques pour se souvenir, oublier et collecter des don-
nées pour les individus, les sociétés et les entreprises. Avec la convergence des
nouveaux médias, la mémoire gagne un aspect global avec ses caractéristiques
personnelles et locales, et se transforme en mémoire numérique. Ces technolo-
gies permettent d'indexer, d'archiver, de circuler et de traiter a I'infini la mémoire
numérique dans le cyberespace. Par conséquent, les progres des technologies
du Web et de l'informatique en nuage offrent aux études sur la mémoire de
nouvelles dimensions a discuter dans une perspective d'économie politique,
car la mémoire numérique a des impacts économiques, politiques, sociétaux et
culturels sur les sociétés. Cette étude examine conceptuellement les processus
de marchandisation de la mémoire numérique et analyse ses bases matérielles
et immatérielles dans une perspective d'économie politique, et affirme qu'elles
sont fondamentalement entrelacées. Les terres rares qui sont utilisées pour pro-
duire des dispositifs technologiques sont considérées comme la base matérielle
de la mémoire digitale. Additionnellement, les grandes entreprises technolo-
giques utilisant ces terres rares et leurs centres de données sont considérés
comme des extensions de sa matérialité. La mémoire archivée, gérée et récu-
pérée numériquement est considérée comme des données, qui représentent la
base immatérielle de la mémoire numérique. La matérialité et I'immatérialité de
la mémoire numérique ne sont pas considérées comme indépendantes des rela-
tions de pouvoir et des idéologies inhérentes a I'économie actuelle des données.
En conséquence, cette étude vise a discuter de la mémoire numérique dans une
perspective d'économie politique pour révéler le flux entre sa matérialité et son
immatérialité et les relations de pouvoir inhérentes a I'économie des données.
Elle présente également les défis potentiels, les risques et les résultats que nous
pouvons rencontrer dans un tel systeme économique.

mots-clés: mémoire numérique, centres de données, économie des don-
nées, relations de pouvoir, économie politique.
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0z
Dijital Bellegin Ekonomi Politigi Uzerine Elestirel Bir Tartisma

Dijital teknolojiler, bireylerin, toplumlarin ve sirketlerin veri toplama, hatirla-
ma ve unutmalarina olanak veren yeni dijital araglar ve platformlar sagladigi icin,
gecmisi saklama, hatirlama ve unutma teamdillerini déndstiirdd. Yeni medya ya-
kinsamasiyla birlikte bellek, kisisel ve yerel 6zellikleri yaninda kiiresel bir boyut da
kazandi ve dijital olarak aracilanmis bellege déndstu. Bu teknolojiler dijital bellegin
siber uzamda sonsuz defa indekslenmesine, arsivlenmesine, dolasima girmesi-
ne ve islenmesine olanak saglyor. Bu nedenle, dijital olarak aracilanmis bellek
toplumlar lzerinde bazi ekonomik, politik, sosyal ve kdiltiirel etkiler yarattigi icin,
Web ve bulut teknolojilerindeki ilerlemeler, bellek ¢alismalarinin yeni boyutlarinin
ekonomi politik bir bakis agisiyla tartisiimasini mimkdn kiliyor. Bu ¢calisma, dijital
bellegin metalasma siireclerini kavramsal olarak inceler, dijital bellegin maddi ve
gayri maddi temellerini ekonomi politik perspektiften analiz eder ve bu ikisinin
temel olarak i¢ ice gectigini ileri strer. Teknolojik araclarin (retilmesinde kullani-
lan nadir elementler, dijital bellegin maddi temeli olarak ele alinir. Ayrica, bu nadir
elementleri kullanan bliylik teknoloji sirketleri ve onlarin veri merkezleri bu maddi
temelin uzantilari olarak incelenir. Dijital olarak arsivlenen, yonetilen ve erisilen
bellek, veri olarak kabul edilir ki bu, dijital bellegin gayri maddi temelini olusturur.
Dijital bellegin maddi ve gayri maddiligi, mevcut veri ekonomisine ickin iktidar
iliskilerinden ve ideolojiden bagimsiz degerlendirilemez. Bu nedenle, bu ¢alisma
veri ekonomisine i¢kin iktidar iliskilerinin ve ideolojinin maddiligi ve gayri maddiligi
arasindaki akisi aciga ¢ikarmak icin, dijital bellegi ekonomi politik bir perspektiften
tartismayi hedefler. Ayrica boyle bir ekonomik sistemde karsilasiimasi muhtemel
zorluklar, riskleri ve ¢iktilari da ortaya koyar.

anahtar kelimeler: dijital bellek, veri merkezleri, veri ekonomisi, iktidar
iliskileri, ekonomi politik.
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Introduction

Memory studies encompasses psychology, sociology, history, politics,
anthropology, communication, literature, art, architecture, and other disci-
plines. Due to its interdisciplinary characteristics, the scholars in diverse disci-
plines provide various definitions, functions, and conceptualizations for mem-
ory. For example, according to Tulving (2007) there are 256 types of memory
mentioned in psychology journals (cited by Brown et al., 2009). A growing body
of research in memory studies expanded around the concept of the “collective
memory" in recent decades, although the term was first coined by Halbwachs
in 1925. Halbwachs states (1992, p. 38) “It is in society that people normally
acquire their memories. It is also in society that they recall, recognize, and lo-
calize their memories”. Thence, memory has not been regarded as a reflection
of subjective mind, but as a result of social and cultural relations and organiza-
tions. Simply, recalling particular events and forgetting others cannot be con-
sidered independent from society.

In accordance with the emergence of information and communication
technologies, debating memory across disciplines has become more compli-
cated as it offers new opportunities to understand the relationship between
both individual and collective memories and the past. These advancements
have led memory studies to benefit from not only digital media, but also
other disciplines, since digital remembering and collecting data digitally have
economic, political, societal, and cultural impacts on contemporary societ-
ies. The convergence of new media provoking new models of perception
and behavior has added a global aspect to memory, along with its personal
and local characteristics. Therefore, production of and access to memory and
their protection and selection for future use need to be re-discussed from the
perspective of digital humanities.

Digital memory studies investigate what has changed in traditional mem-
ory studies after digitalization in terms of representation of the past, mediation,
archiving, national identity, and the new methodology of research (Maj & Riha,
2009). They also examine digital memory discourses, forms, and practices (Gar-
de-Hansen, Hoskins & Reading, 2009). Some studies on collective memory in
the era of new media, for example, Neiger et al. (2011) discuss the theories
of media memory, their ethical and cultural aspects, and the operations of the
media. Moreover, Gutman et al. (2010) highlight the relationship between trans-
national politics and memory, and Assmann & Conrad (2010) delve into global
memory, global icons, and cultural symbols.

In addition to the aforementioned studies, an array of research focuses
on the technological structure of digital memory. Casalegno (2004, p. 314) con-
siders digital memory “as a living system [...] within its mutual interactions with
social, technological, and territorial environment”, and alludes to an ecological
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approach to the new kinds of communal memories, which are created by net-
worked communication technologies. Likewise, Van Dijck (2010) discusses the
socio-technical, performative infrastructures of social media that channel experi-
ences and memory. On the other hand, Hoskins (2011, p. 271) reviews "“ongoing
dichotomous formulations of memory” from a different perspective and employs
the term “connective memory” which is the result of the “connective turn” of
digital technologies and media “shaping an ongoing recalibration of time, space
(and place) and memory”.

Hoskins (2011, p. 272) asserts, “memory is not in this way a product of in-
dividual or collective remembrances but instead is generated through the flux of
contacts between people and digital technologies and media”. Similarly, Reading
(2009; 2011) coins the term “globital memory” to describe the blending of global
memory and digital -byte- technologies. Reading & Notley (2015) further this ave-
nue and discuss the materiality of globital memory, based on their own empirical
research in Australia and Malaysia highlighting the production of the rare earth
minerals used in making digital communication technologies. They also examine
the political economy of globital memory and the frictions between labor and
capital involved in the memory commodity chain. Reading (2014) claims that
the materiality of globital memory leads to the exploitation of human labor and
environmental destruction.

Given the dearth of research, meagre studies on the technological archi-
tectural aspect of digital memory and its inherent power relations to date, fur-
ther research is required in the memory studies. Accordingly, this study aims
to examine the materiality and immateriality of digital memory and to discuss
how the transitivity between them works from a political economy perspective.
Deploying Reading & Notley's (2015) and Reading’s (2009; 2011; 2014) empha-
sis on the role of the rare earths industry, taken as a material ground of digital
memory; we suggest that its materiality could be extended to include those
who buy and consume these materials - that is, the major producers and con-
sumers of digital communication technologies. Major technology corporations
benefit from these rare materials to produce technological devices which are
used to save the immaterial basis, i.e. data. In other words, since those digital
technologies operate through the algorithmic processing of information, digital
memory is considered as data in our study. As Sluis (2010, p. 229) asserts,
“when the collection and distribution of media becomes the collection and
distribution of data, our digital memories become subject to the economics of
information production and knowledge management”.

While the immaterial basis of digital memory is recognized as data; data
centers, which preserve, save, and process users’ data represent the materiality
of digital memory. Regarding the flow and transitivity of materiality and immate-
riality of digital memory, the questions addressed in this study are: Taking mem-
ory as three different categories —individual, collective and corporate memory
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- how has the digitalization of memory developed throughout the emergence of
computer and the Internet technologies? Who are the actors in the economy of
digital memory? How are the power relations in the economy of digital memory
sustained and reproduced? Taking the uneven structure of digital memory into
account, what are the challenges we may encounter in the future?

In sum, this study examines cloud servers and data centers as the ex-
tensions of personal, collective, and corporate digital memory, and attempts to
reveal the flow of the material and immaterial bases of digital memory in the data
economy. In the following sections, this study conceptually scrutinizes the com-
modification processes of digital memory from a political economy perspective.
Additionally, it discusses the power relations in the economy of digital memory
and concludes by indicating potential challenges, risks, and outcomes we may
face in regard to the rise of the digitalization of memory.

Digitalization of Memory Throughout the Emergence of Computer
and the Internet Technologies

People used to have analogue memory objects, such as photos, letters,
artefacts, and monuments, to remember and to communicate with the past.
However, digital technologies have changed the conventions of preserving, re-
calling, and even forgetting the past. These technologies help us externalize indi-
vidual memory in a given format or medium, thus offering new rituals and ways
of socializing and experiencing memories. These external devices and milieus
provided by the technology corporations and the Web services such as Meta,
Google, Apple, etc., offer new ways to preserve the individual memory of our
everyday life and to shape and access to public resources, i.e., connect with
collective memory. Namely, these communication technologies and networks
have become tools and platforms for both individual and collective memory and
turned memory into digitally mediated memories. Besides, corporate memory
is also digitalized, as cloud servers and data centers help corporations preserve
their digital assets and archives in the so-called “secure spaces”.

Early efforts for digital documentation and creating links among these
documents and digital archiving, simply, digital memory conceptualization dated
back to 1945, when Bush (1945) introduced the concept of Memex (Memory
Index). He asked readers to:

Consider a future device for individual use, which is a sort of
mechanized private file and library. It needs a name, and, to coin
one at random, “memex” will do. A memex is a device in which an
individual stores all his books, records, and communications, and
which is mechanized so that it may be consulted with exceeding
speed and flexibility. It is an enlarged intimate supplement to his
memory.
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Further, Nelson imagined a global information network in which nothing
would be lost anymore - a kind of universal archive - in his Xanadu Project, which
was created in 1960 and has not been completed yet.

We need a way for people to store information not as individual
“files” but as a connected literature. It must be possible to create,
access and manipulate this literature of richly formatted and
connected information cheaply, reliably and securely from anywhere
in the world. Documents must remain accessible indefinitely, safe
from any kind of loss, damage, modification, censorship or removal
except by the owner. It must be impossible to falsify ownership or
track individual readers of any document. This system of literature
(the "“Xanadu Docuverse”) must allow people to create virtual
copies (“transclusions”) of any existing collection of information in
the system regardless of ownership (What is Xanadu, n.d.).

Bush's concept of Memex and Nelson’s Xanadu Project demonstrate ear-
ly stages of intensification and acceleration in accessing to human knowledge.
They imagine the possibility of a computer acting as individual and collective
memory, in a sense, both enabling data selection and exchange between users.
This imagination leads to today’s networked computers. Moreover, in 1974 Nel-
son invented the idea of hypertext, and Berners-Lee added the use of multime-
dia to hypertext. All these advancements lead to the World Wide Web (Abbate,
2000, p. 215). Far from the military roots of the network - the ARPANET (The
Advanced Research Projects Agency Network), Berners-Lee's World Wide Web
was designed as “a pool of human knowledge” in his terms (Berners-Lee et al.
1994, p. 76). However, it seems we are receding from Berners-Lee's decentral-
ized network in today's digital world. Referring to Foucault's emphasis (1972) on
the power relations in the history of knowledge; studying on the structures, own-
ership, and the power relations of the Web since its emergence has potentials
to provide new ways of thinking on memory. Initial and recent developments in
these technologies and services - namely, digital indexing and archiving - lead us
to digital memory. Therefore, the Web itself becomes a medium for infinite sets
of personal, collective, and corporate digital memories requires analysing from a
political economy perspective.

The Actors in the Economy of Digital Memory

Remarkably, the etymology of “money"” has some foundations of memory
in itself. Hart (2000, p. 18) indicates that the roots of money go back to the Greek
goddess of memory.

. the word "money” itself comes from the Roman mint at
the temple of Juno Moneta. Moneta is the Latin equivalent of
Mnemosyne, the Greek goddess of memory and mother of the
Muses, custodians of the principal arts and sciences. ... Thus, for
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the Romans and implicitly for all those European cultures which
take their word for coinage from them, money was at first a store
of collective memory linked to the reproduction of the arts as living
tradition.

Accordingly, economy and memory are fundamentally interwoven. Money
is still a store of collective memory and provides the material basis for both econ-
omy and collective memory. In this regard, for today’s societies, the aforemen-
tioned Reading & Notley’'s (2015) and Reading’s (2009; 2011; 2014) research,
which discuss the material basis of digital memory highlighting the importance
of raw materials in communication technologies are noteworthy.

Who owns or demands to own all these rare earth minerals and in what
fields they are used and how they are traded are substantial to examine the
actors of the economy of digital memory. According to UNCTAD (2014, p. 17),
some rare earth minerals are used in three different industries in general: For
green energy, for lifestyle and for defense. For the ownership of all these miner-
als, Seaman (2019, p. 3) remarks:

For the last two decades China has produced between 80 and 95
percent of the world’s rare earths — a group of 17 metals that have
become key components of revolutionary technological progress
in the fields ranging from energy to ICT, to medical devices, to
defense. Despite their name, rare earths are not rare, and can be
found across the globe.

A recent study shows that China accounted for 68 per cent of global ra-
re-earth elements (REE) production in 2019, however it is assumed that this share
is higher as there are some (almost 50-60 per cent of REE production) illegal min-
ing and smuggling in China (Ferreira & Critelli, 2022, p. 61). Their reserves, their
production processes, and their transportation are salient for the global trade of
REE. Besides, China is not only a major producer but also a consumer of the rare
earths. Canada, Brazil, India, Russia, Thailand, Malaysia, and Vietnam are some
of the other countries that produce rare earths (King, n.d). However, the USA
and Australia accelerated their investments in the rare earth mine production af-
ter China’s “export control measures, including licenses, taxes and quotas, that
would severely limit the supply of rare earths to industrial consumers abroad”
in the 2010s (Seaman, 2019). Since China uses rare earths as an “economic
weapon”, (Seaman, 2019) especially during the trade war between China and
the USA today, other countries are searching for resource supplies and solutions
to replace them. Mills (2019) reviews the trade war between the USA and China
and discusses its impacts on rare earths market. “More recently, the COVID-19
pandemic revealed the risks associated with the concentration of goods produc-
tion in China and heightened concerns about China weaponizing supply chains
for geopolitical purposes”. These “tensions also revived US concerns about its
reliance on China as a primary source of rare-earth elements” (Ferreira & Critelli,
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2022, p. 57). Mills (2019) forecasts that Apple, Tesla, General Electric, Western
Digital, Seagate and Cree Inc. would be badly hurt, either from export restrictions
on rare earths or outright bans. Therefore, some communication technology cor-
porations, like Apple, have invested in recycling methods to re-use rare earths
collected from old phones to maintain a steady supply and to be less dependent
on overseas suppliers and more environmentally friendly (Nellis, 2019). As tech-
nology corporations have high demands for rare earths, the struggle for the own-
ership of these materials and for obtaining a better position in their global trade
pervade more in the future.

The rare earths are the crucial components for the materiality of digital
memory. However, they are not the only factors which determine its economy.
There is also the immaterial basis, which could be recognized as the algorithmic
processing of information. Scilicet, digitally mediated data are considered as the
immaterial ground of digital memory in this context. Accordingly, the economy of
digital memory can be discussed within the terms of the data economy.

The production, distribution, and consumption of digital data shape the
data economy. In addition, not only owning data but also having the right to ac-
cess, control and use data matter in the data economy. The Data Economy report
(Frontier Technology Quarterly, 2019, p. 1) explains how supply and demand
work as follows:

Distinctions between buyers and sellers or consumers and
producers are blurred in the data economy. Supply and demand
do not necessarily determine price, price is often indeterminate or
implicit, and yet, enormous values are created in the data economy.
Data is increasingly a critical factor of production, complementing
labour and physical capital. But unlike capital or labour, data is non-
depletable. The use of data by many does not diminish its quantity
or value. On the contrary, the use of the data by many may increase
its value.

According to the report (2019, p. 3), the dominant players in the data
economy are Google (Alphabet Inc., parent company) (search engine); Face-
book, WhatsApp and WeChat (social media/messaging); Uber and Airbnb (share
economy platforms); Netflix, Venmo, and Expedia (content and service provider);
Amazon, eBay, and Alibaba (retailers); Microsoft, Apple, and Google (operating
systems); and Apple, Samsung, and Cisco (data hardware). However, COVID-19
pandemic had a drastic impact on the digital world which led to appear new
actors or more powerful old actors in the data economy. Likewise, the Digital
Economy Report (UNCTAD, 2021, p. xv) documents the two leading countries in
the data-driven digital economy: The United States and China.

Together, they account for half the world’s hyperscale data centres,
the highest rates of 5G adoption in the world, 94 per cent of all
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funding of Al start-ups in the past five years, 70 per cent of the
world’'s top Al researchers, and almost 90 per cent of the market
capitalization of the world’s largest digital platforms.

The largest platforms are “Apple, Microsoft, Amazon, Alphabet (Google),
Facebook, Tencent and Alibaba"” (2021, p. xv). These corporations are the mate-
rial and immaterial centers of digital memory, which can be acknowledged as the
actors in the economy of digital memory too.

The material basis of digital memory is not limited with these, the data
centers developed by these firms could also be scrutinized as an extension. Se-
cure storage of data becomes an imperative factor in providing sustainable ser-
vices for these corporations. Wherefore, these firms require cloud computing
services to store and access to data over the Internet. According to the report
(UNCTAD, 2021, p. 39):

Co-location data centres are highly concentrated in developed
countries. As of January 2021, within a total of 4,714 co-location
data centres, almost 80 per cent were based in developed countries,
mainly in North America and Europe. Only 897 were in developing
countries, mainly in Asia, and 119 in transition economies. Africa
and Latin America hosted, respectively, 69 and 153 of these data
centres.

As of Q4 2020, the market share of cloud infrastructure service revenues
by provider as follows: Amazon Web Services 32%, Microsoft Azure 20%, Goo-
gle 9%, Alibaba 6%, IBM 5%, Salesforce 3%, Tencent 2%, Oracle 2% and the
others are 21% (UNCTAD, 2021, p. 40). In addition, the largest platforms like
Apple, Microsoft, etc. “are increasingly investing in all parts of the global data
value chain: data collection through the user-facing platform services; data trans-
missions through submarine cables and satellites; data storage (data centres);
and data analysis, processing and use, for instance through Al” (UNCTAD, 2021,
p. xv). In this framework, it is conjectured that similar data firms also operate in
cloud computing, resulting in a concentration of and monopolization over digital
memory and the shaping of its materiality and immateriality.

The Power Relations in the Economy of Digital Memory

To peruse the power relations in the data economy, the value of the data
market and its impact on Gross Domestic Product (GDP) in different regions are
displayed below, which provides notable benefits to estimate its size and some
of its positive impacts on societies.

[...] depending on the definition, estimates of the size of the digital

economy range from 4.5 to 15.5 per cent of world GDP. Regarding

value added in the information and communications technology (ICT)



174 ileti-s-im 37  aralik/december/décembre 2022

sector, the United States and China together account for almost 40
per cent of the world total (UNCTAD, 2019, p. 4).

On the other hand, according to Cattaneo et al. (2020, p. 4-5) “The value
of the Data Economy ... exceeded the threshold of 400 Billion Euro in 2019 for
the EU27 plus the United Kingdom, with a growth of 7.6% over the previous
year”. The report includes three different post-Covid-impact scenarios for those
countries in the period 2020-2025 too. According to The Baseline Scenario, the
data economy will reach “a value of 550 billion Euro in the EU27, with a steep
increase of its incidence on EU from 2.8% in 2020 to 4% in 2025". The High
Growth Scenario forecasts “a value of 827 billion Euro in the EU27, with an
incidence on EU GDP of 5.9%." Finally, the Challenge Scenario estimates that
the data economy will “reach a value of 432 billion Euro in the EU27 with an
incidence on GDP of 3.3% " (Cattaneo et al., 2020: 6). Yet, the data market value
of the United States has reached more than 200 million Euros in 2020 (UNCTAD,
2021, p. 18). The Data Economy report (Frontier Technology Quarterly, 2019, p.
3), appraises that the size of the data market in emerging and developing econ-
omies is much smaller.

Meanwhile, governments and some international organizations enact laws
to regulate data processing, ensure data security, protect the lawful rights and
interests of individuals and organizations and safeguard national sovereignty and
security of data. Some examples are as follows: EU General Data Protection Reg-
ulation (GDPR) (Wolford, 2022); The Data Protection Act 2018 in the UK (Data
protection, n.d.); the Federal Trade Commission Act and the California Consumer
Privacy Act (CCPA) in the US (Data Guidance, n.d.); the Data Security Law (2021)
and the Personal Information Protection Law (2021) in China; Personal Data Pro-
tection Law in Turkey (KVKK, n.d.). Furthermore, the United Nations (UN) act to
augment the usage of data in a more positive, humane way. According to the
report (Frontier Technology Quarterly, 2019, p. 2) “The United Nations has an im-
portant role in shaping how data will impact our future, ranging from facilitating
negotiations on a multilateral framework on data to making sure data is a positive
force for peace, development and human rights”. The UN publishes reports’ on
how data can be used to support sustainable development and to prevent people
from data-related abuses by filling data gaps and improving data quality. Further-
more, the UN organizes forums, such as the UN World Data Forum 2018, to
leverage data for sustainable development and to improve migration policies. In
addition, the UN tries to establish common principles to support the operational
use of Big Data as a risk-management tool for human rights (Frontier Technology
Quarterly, 2019, p. 2). All these steps may have some positive impacts on digital
memory in the future.

Another example for affirmative impacts is “a series of public, arts-based
participatory interventions called "The Museum of Random Memory' (MoRM)".

1 UN Global Pulse, UN Data Revolution Report.
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“Conducted between 2016 and 2018, MoRM was designed to encourage people
to think about the future of their memories in the age of digitalization, automated
preservation, and automated or datafied categorization of their personal legacy
or larger cultural heritage” (Markham, 2021, p. 383). The baseline question of the
performance was: “How do you imagine your memories will take material shape
for future archeologists, who will dig through various data artifacts in 80 years
to make historical sense of what happened back in 2017?" (Markham, 2021, p.
387). The author explains the strategy of the intervention as follows, “to invite
critical discussions about issues related to digitalization, datafication, and the
future of memory making, but very indirectly” (Markham, 2021, p. 387).

These activities and efforts of some international organizations and
non-governmental organizations are constructive for both the materiality and
immateriality of digital memory, as they set guidelines for how data should be
collected, stored, processed, distributed, and used. Namely, these steps have
auspicious impacts on both the future design and structure of these tools, me-
dia, and networks and on data archiving and processing, and thus, affecting the
materiality and immateriality of digital memory in promising ways.

On the other hand, the data economy also has adverse impacts on societ-
ies. To manifest the reasons behind these, inherent power relations of the data
economy are required to be scrutinized. This analysis also expounds how imma-
teriality shapes the economy of data and digital memory. Referring to Stiegler
(2010), the question of economics is the externalization and exploitation of forms
of human memory, of libidinal economies and economies of attention.

Additionally, the Internet is not the entirety of the digital world. There are
also the Deep Web and the Dark Web, both of which have some unfavorable
aspects. The Deep Web is generally used as memory for corporations as they
save their private archive, thus it is regarded as corporate memory in this study.
These Web technologies are ubiquitous parts of cloud computing and the data
economy. As Mosco (2014, p. 175) asserts,

The growth of cloud computing continues a process of building
a global informational capitalism by concentrating production,
processing, storage, distribution, and electronic services in a handful
of companies, and, in some cases, governments, that manage labour
and consumption through the systems that the cloud enables.

Furthermore, providing data storage and developing new products are not
the only economic outcomes of these cloud corporations; they also create more
markets through their activities. At this point of our discussion, we have two key
questions to be addressed: (1) how the emergence of cloud computing technol-
ogies and companies has turned human knowledge (i.e. memory and humans
themselves) into commodities, and (2) once memory is produced, reproduced,
archived in, and retrieved from these cloud computing technologies, how are its
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use value, exchange value, and surplus value determined in informational capital-
istic modes of production and consumption?

Unlike physical capital, the value of data in the data economy is manifold as
different patterns of data are analyzed and processed with other relevant data. For
example, tracking tools are used to determine which websites a user visits and
the data collected from those visits are sold to the third parties. As Sluis (2010, p.
229) contends, once data is separated from its presentation (through algorithms),
it “contributes to the modularity, speed and automation of contemporary memory.
Increasingly, digital memories can be processed and circulated without human in-
tervention; images and texts can be rapidly decontextualised and recontextualised
onto different interfaces”. As data are automated in the digital world, their values
are estimated differently comparing to the traditional financial systems.

The value of data can depend on it being private, determining who
can use it and who cannot. Furthermore, data can be stored and
transported at very low cost. Individuals, households, businesses
are both often producers and consumers in the data economy,
with firms extracting, analyzing and intermediating data (Frontier
Technology Quarterly, 2019, p. 1).

In the value chain of the data economy, data are captured, stored, orga-
nized, and analyzed. “Machine learning algorithms use copious amounts of data
to detect patterns and relationships in the data that are otherwise too difficult to
detect” (Frontier Technology Quarterly, 2019, p. 2). Therefore, “an entirely new
‘data value chain’ has evolved, comprising firms that support data collection, the
production of insights from data, data storage, analysis, and modelling. Value
creation arises once the data are transformed into digital intelligence and mon-
etized through commercial use” (UNCTAD, 2019, p. 1). In other words, (digital)
memory is not fully controlled by humans or societies anymore. It is also shaped
by algorithms, which are developed by major data firms. Therefore, the question
here is that “who ultimately will come to shape what memory counts and what
doesn’t? And more importantly, what is forgotten?” (Hoskins and Halstead,
2021, p. 682). The global pandemic implied a new era of such a memory. "It was
a memory that was pre-ordained or pre-mediated in the datafied infrastructures
of our time"” (Hoskins and Halstead, 2021, p. 682). All these demonstrate how
the immateriality of digital memory is configured by its materiality and how the
two are fundamentally interwoven.

Moreover, these giant data firms sell the data to the third parties, such as
market researchers, advertisers, and politicians, thence they create new mar-
kets. All forms of documenting, indexing, and archiving human knowledge lead
data firms to exploit users’ data to make more profit. In this regard, not only
the workers of these corporations but also the users of these platforms, along
with their productive power and all user-generated content, are exploited via
machine learning algorithms which mine the data to find useful correlations to
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be sold to third parties. Fuchs and Mosco (2016a; 2016b) and Fuchs (2010; 2011;
2012) claim that selling prosumers’? data to the third parties results in an infinite
exploitation of prosumers, which contributes to the capital accumulation in infor-
mational capitalism. This turns prosumers into both commodities and workers of
these corporations. Eventually, prosumers’ labor becomes unpaid immaterial la-
bor in informational capitalism. Furthermore, as these corporations provide those
milieus to produce content in a given format or medium, it can be assumed that
contemporary digital memory has become more technologically biased than in
the past. Therefore, the materiality and immateriality of digital memory cannot be
regarded as independent from the inherent power relations and ideology of the
current economic system.

Exploitation is related to excess and accumulation. As online users upload
content constantly, they provide infinite sources (i.e., ‘raw material’'—or raw im-
material in a sense) for these data firms. Besides, not only the user-generated
content, but also users’ online activities and behaviors are valuable, since the
data collected and processed from these activities and behaviors are sold to
advertisers, politicians, and governments, who demand to keep their masses
under surveillance. That recollects Marx and Engels’ saying: “Capital is not a
thing, but a social relation between persons which is mediated through things”
(1996, p. 753). Moreover, those data firms will never be short on ‘raw material/
raw immaterial’, unlike their predecessors. Additionally, the actual workers of
data firms (software developers, engineers, data analysts, etc.) work to develop
more advanced algorithms leading to the development of artificial intelligence
(Al) and machine learning (ML). Their Al and ML algorithms constantly mine data
(user-generated content and the activities and behaviors of users) to find new
correlations, matches, and patterns for the potential use, resulting in sustainable
data mining. Therefore, not only data are infinite, but so are data processing tech-
niques. Briefly, this exploitative power of data firms via their excessive sources
serves to provide new ways of production and consumption for the data econo-
my leading to accumulation of ‘immaterial capital.’

In capitalistic modes of production and consumption, “use value is domi-
nated by the exchange value of products, which become commodities” (Fuchs
and Mosco, 2012, p. 133). As Fuchs and Mosco (2012, p. 133) discuss:

Media and technologies as concrete products represent the
use value side of information and communication, whereas the
monetary price of the media represents the exchange value side
of information and communication. ... Consumers are interested in
the use value aspect of media and technology, whereas capitalists
are interested in the exchange value aspect that helps them to
accumulate money capital. By the time media and technology reach
consumers, they have taken on commodity form and are therefore
likely to have ideological characteristics.

2 Prosumer is a combination of producer and consumer and it refers to users of Web 2.0.
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Smythe (1981) coined the term “audience commodity” in the 1980s to
refer to the phenomenon in which audiences are exploited and sold as commod-
ities to advertisers. Therefore, Smythe shifts the paradigm of media studies from
media manipulation to exploitative power, which leads to generating a surplus
value of media. Scholars studying on informational capitalism, such as Fuchs a&
Mosco (2012) extend Smythe’s idea of audience commodity to the commodifi-
cation of user and digital labor in information networks. For Fuchs (2014, p. 276),
“social media and the mobile Internet make the audience commodity ubiqui-
tous and the factory not limited to your living room and your typical space wage
labour—the factory and work place surveillance are omnipresent. The entire
planet is today a capitalist factory®”. As Fuchs depicts above, in contemporary
informational capitalism, exploitation is neither limited by working time, as our
leisure time is also abused by the Internet platforms whenever we use them, nor
limited by space—unlike factories in the past—due to the mobile technologies
accessible to anywhere we want. One of the functions of media in the past was
to organize and fill in the leisure time of the masses to drive them to consume.
However, digital media and data firms have turned the masses into prosumers.
Simply, the leisure time of the Internet users is now valued for production of sur-
plus value by these data firms, which alters users into digital laborers. Besides,
their leisure time activities become digital labor. Since the user’s activities and
content produced in leisure time are recognized as an individual’'s memory in our
study, it is our claim that an individual’s digital memory production and consump-
tion contribute to the surplus value of these data firms in an indirect way.

In addition, Prey (2012) affirms that network theories generally ignore the
exploitative power of networks, even though they focus on inclusion—exclusion
dimensions. As memory networks are also examined in our research, to discuss
their exploitative power from Prey’s perspective is beneficial to reveal the power
relations in the economy of digital memory. Prey (2012) postulates that exclusion
is a consequence of digital inequalities and exploitation, and disagrees (2012, p.
255) with Castells” argument that exclusion is “the predominant side effect of
contemporary informational capitalism”. In this sense, exclusion is the inherent
consequence of capitalism. “All entities [...] achieve their significance by being
in relation to other entities” (Law cited in Prey 2012, p. 259). The network soci-
ety in contemporary informational capitalism includes all who are online, while
excluding the ones who do not yet have access to the Internet. However, this is
valid for a limited period of time, as the excluded ones will be valued for future
potential markets as well. Furthermore, the excluded ones are also useful to de-
termine the use value and surplus value of digital commodities at a given point in
time, or—as Marcuse puts it “whether the excluded are really excluded from the
system, or whether they are in fact quite useful for it but simply excluded from
its benefits” (Marcuse cited in Prey 2012, p. 257). Therefore, in capitalistic power
relations, the excluded ones are already included ontologically and the ones who
are also exploited.

3 The original emphasis in the cited source.
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How inclusion and exclusion work in the transitivity between materiality
and immateriality of digital memory can be illustrated with a simple example
from today’s social media platforms. Imagine that an African tribe, living in its
original small community, was used as the object of a documentary recorded by
a digital camera and that the content was then disseminated through a TV chan-
nel’s official social media accounts. The African tribe would be included (online)
in a way, despite actually being excluded (offline). The digital memory of the
African tribe was produced and saved by the TV channel but was disseminated
through the aforementioned data firms. Once the digital memory of the African
tribe is uploaded to a database, then the algorithms mediate new connections to
the memory, which result in the commodification of the digital memory. In other
words, this study claims that contemporary informational capitalism embraces
everyone and everything without excluding anyone or anything. Simply, digital
memory includes all the inherent power relations in contemporary informational
capitalism. The ones using these technologies for the sake of preserving memo-
ry also help the data firms to produce surplus value, and increase their accumula-
tion of capital, since the data firms involve in embedded relationships. Therefore,
the data firms reproduce all these given power relations as well.

Cloud computing technologies and data centers also add a new spatial
dimension to digital memory. Before digitalization, the spatial dimension of col-
lective memory was limited by national boundaries or the boundaries determined
by international political contexts, such as commemoration day and monuments.
However, some of these boundaries have faded away or turned into immaterial
boundaries, and collective memory becomes global interactive memory and re-
sults in the flow of memory. Similarly, people have used cloud computing tech-
nologies to save, archive, and recall their memories since the emergence of
these digital technologies. Therefore, one’s personal memory, such as a photo
album, is also mediated digitally, which is kept in and accessed by the remote
servers of data firms. Likewise, a corporation’s archive is not preserved in the
basement of its building anymore; it could be kept in a data center in a remote
part of the world. Therefore, digital technologies and data centers have also al-
tered the spatial dimension of digital memory.

The Challenges We May Encounter

The power relations in the economy of digital memory create some chal-
lenges we may encounter in the future. While the data economy leads to the
commercialization and commodification of memory, it has a potential to lead to
the militarization of digital memory as well. Additionally, unequal power relations
and digital divide are expanding across the globe, whereas privacy and security
concerns are growing as data firms take increasing parts in our lives.

Even though the emergence of web technologies aimed to have an ideal
"pool of human knowledge"” (Berners-Lee et al. 1994, p. 76), it resulted in more
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commercialized memory in today’s world. Monopolization over production, distri-
bution, and consumption of digital data leads to the centralization of the Web and
make people be obliged to use the aforementioned major platforms and corpo-
rations for memory. Moreover, due to the web technologies, cloud computing,
major platform providers and data firms, memory has been turned into “an al-
gorithmic memory: an increasingly intelligent self-organising extensible memory
which can circulate independently of human intervention” (Sluis, 2010, p. 231).
In other words, as memory has become more technologically biased, human be-
ings have less control over the immateriality of memory. It seems that there will
be more machine intervention into memory through Al and ML technologies in
the future, which may harm humans’ decision-making processes. Furthermore,
with the assertion of the “trade secret”, these corporations are not transparent
in sharing how their algorithms work, which results in losing control over data
for the users. Besides, the management of data is another crucial issue. Pre-
dictive algorithms seeking to find correlations may use dirty or biased data and
yield faulty predictions and these data corporations are reluctant to take respon-
sibilities over faulty predictions. Additionally, machine intervention into memory
leads to more surveillance and monitoring on data, i.e., on memory. Undisclosed
surveillance power could violate privacy, reduce trust in public authorities, carry
serious risks of creating prejudice and discrimination and reinforce the existing
inequalities in societies. Hence, the commercialization of networks has some
negative impacts on digital memory.

Trust, privacy, and security are the other critical concerns in the discussion
of the materiality and immateriality of digital memory. Keeping digital memory in
“secure” spaces of giant data firms may have some risks because of the mo-
nopolization on data. Moreover, while these data firms invest in finding solutions
to establish data centers in secure places, their activities harm the environment,
causing digital pollution, e-waste and climate change. According to the report
(CBInsights, 2019), the electricity and water consumption of data centers are
very high, compared to other industries. Their consumptions reveal that the ma-
teriality of digital memory has some adverse impacts on the environment. How-
ever, some small positive advancements of these energy-hungry data centers
have been observed in the recent years. According to Oberhaus (2019), the three
biggest cloud providers—Amazon, Microsoft, and Google—invest in renewable
energy resources. But there are still some steps to be taken to have the green-
est cloud. In addition, data centers are always in danger of being hacked, which
direct these firms to seek some secure spaces for their centers, such as placing
the centers under the ocean (Oberhaus, 2019). However, the locations of some
data centers are not announced publicly for security reasons, therefore most of
their locations are unknown. In this framework, it is concluded that with their
material and immaterial nature, data centers threaten the environment.

From a materialistic perspective, when compared to the past, the eco-
nomic value of digital memory has increased because of the market share of
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the data and knowledge economy in GDP in many developed countries of the
world. However, as documented in the aforementioned reports, there are con-
flicts and unequal power relations among the countries which are the major
data producers and consumers, since there is a high level of concentration in
the market. The conflict between the USA and China does not seem to end
in the near future. The conflicts on data are not only economic, but they also
encompass the defense industry, which results in the militarization of data
economy and digital memory.

Moreover, because of the uneven structure of globital memory, devel-
oping countries are disadvantaged in this economic system. It is important to
note that the data economy does not follow the traditional North-South divide,
as some Asian countries play major roles. However, most developing countries
do not have the funds to support the research on and development of digital
technologies and thus are not the main actors and suppliers in data industry. On
the other hand, low-income individuals in both developed and developing coun-
tries have less access to digital technologies and low media literacy skills. The
unequal economic involvement of the developing countries in the data economy
and the militaristic dimensions of the economy may result in the intensification
of digital divide and therefore, some negative consequences on digital memory
in the future.

Conclusion

Individuals and societies have used digital external devices and online mi-
lieus to preserve and archive their personal and collective memories since the
emergence of the Web technologies. All these Web technologies, data centers
and technology corporations not only serve as platforms or networks for the
preservation of memory but also shape how we can archive and select what
is to be remembered and forgotten through their algorithms. These new ways
of remembering and forgetting have turned the ‘mediated memory’ of the past
into the ‘globital/connective memory’ of today. In this framework, this study con-
cludes that cloud computing technologies and data centers owned by the global
technology corporations which are the main actors in the data economy are the
new extensions of personal, collective, and corporate digital memory. These new
digital reservoirs of memory have added new temporal and spatial dimensions to
memory, which can be accessed to anytime and anywhere. However, the Inter-
net users have become workers of these data firms, as the former always pro-
duce content for the latter. Not only the user-generated content but also users’
online activities and behaviors are now “raw materials/raw immaterial” for
these firms, because these data are sold to the third parties as commodities.
Therefore, all the online content, activities, and behaviors to create one’s digital
memory contribute to feeding these corporations; and they serve as exchange
value and surplus value to sustain the data economy. In this context, technologi-
cally biased digital memory reproduces the power relations of the data economy.
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Digitally archived, managed, processed, and retrieved data are examined
as the immaterial basis of digital memory. Besides, the rare earths and the sup-
pliers and buyers of these rare earths, and cloud computing services and data
centers which save and process data are considered as the material bases of
digital memory in this study. Therefore, we conclude that there is a constant flow
and transitivity between materiality and immateriality of digital memory and both
parts are fundamentally interwoven.

Consequently, examining digital memory from the political economy per-
spective may contribute to understanding of the inherent power relations and
the material and immaterial aspects of the economy of digital memory. Further
discussion could be on whether there are any ways to emancipate from these
unequal power relations. Our suggestions are that creating a de-centralized struc-
ture for networks and using free software can provide more freedom-respecting
spaces for data, which may result in strengthened public privacy and less mo-
nopolization in the data economy. Effective policies to regulate data protection,
ownership, and security, such as the General Data Protection Regulation (GDPR)
in EU, are also positive steps. Moreover, government efforts to apply new tax
rules to these data firms may contribute to limiting data monopolies. In addition,
pressure placed by international and non-governmental organizations on these
data firms and governments to use conflict-free materials and establish clear
and ethical regulations and standards for data sharing and processing, as well as
open-data policies and measures to prevent data abuse and digital pollution are
all valuable efforts to have a better future.
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Abstract

Lifestyle allows marketers to access detailed personal informa-
tion about consumers, presents images they can identify with through
brands, and appeals to consumers by presenting similar or different
lifestyles. The study presents conceptual information on lifestyle mar-
keting and advertising through a literature review and content analysis
for lifestyle advertisements during the pandemic and post-pandemic
periods. This research aimed to examine the changing lifestyle adver-
tising understanding during and after the Covid-19 pandemic period
using the content analysis method. It is concluded in the research that
advertisements during the pandemic period revealed lifestyles that of-
fer values and role models for consumers to put into practice, as stated
in the social learning theory. On the other hand, during the post-pan-
demic period, the dynamics have changed commercially, with adver-
tisers concentrating on messages imposing that the pandemic was
overcome. In the advertisements of the pandemic period, lifestyles
such as e-socialization, family relations, working from home, e-con-
sumption, and messages such as hope, spiritual belief, and healthy
life were conveyed to consumers. In the post-pandemic period, the
lifestyles proposed in the advertisements comprise family relations,
fashion, working from home, loneliness, e-socialization, e-consump-
tion, leisure activities, and digitalizing. In addition, the messages given
include success, hope, nostalgia, and beliefs.

keywords: Covid-19 pandemic period lifestyle, post Covid-19
pandemic period lifestyle, lifestyle marketing, social media.
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Résumé

Changements dans la publicité sur le mode de vie pendant et apreés la
période de pandémie de covid-19

Le style de vie donne aux spécialistes du marketing la possibilité d’accé-
der a des informations personnelles détaillées sur les consommateurs, présente
des images auxquelles ils peuvent s'‘identifier par le biais des marques, et séduit
ainsi les consommateurs en présentant des styles de vie similaires ou différents.
L'étude présente des informations conceptuelles sur le marketing et la publicité
liés au style de vie a travers une revue de la littérature, ainsi qu’une analyse de
contenu des publicités liées au style de vie pendant les périodes pandémique et
post-pandémique. Dans cette recherche, I'objectif est d’examiner I'évolution de la
compréhension de la publicité sur le style de vie pendant et apres la période de
pandémie de Covid-19 en utilisant la méthode d'analyse de contenu. La recherche
conclut que les publicités pendant la période de pandémie révélent des styles de
vie qui offrent des valeurs et des modéles a mettre en pratique pour les consom-
mateurs, comme le stipule la théorie de I'apprentissage social. D’'autre part, pen-
dant la période post-pandémique, la dynamique a changé sur le plan commercial
avec les annonces qui se concentrent sur des messages répétant que la pandémie
a été surmontée. Dans les publicités de la période de pandémie, des modes de vie
tels que I'e-socialisation, les relations familiales, le travail a domicile, I'e-consom-
mation et des messages tels que I'espoir, la croyance spirituelle et une vie saine
étalent transmis aux consommateurs. Dans la période post-pandémique, les mo-
des de vie proposés dans les publicités comprennent les relations familiales, la
mode, le travail a domicile, la solitude, I'e-socialisation, I'e-consommation, les ac-
tivités de loisirs et la numérisation. De plus, les messages donnés comprennent :
nous avons réussi, I’espoir, la nostalgie et les croyances.

mots-clés: mode de vie apres la période de pandémie de covid-19, mode
de vie de la période pandémique covid-19, marketing pour le mode de vie, des
médias sociaux.
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0z

COVID-19 Pandemi Donemi ve Sonrasinda Degisen Yasam Tarzi
Reklamcilik Anlayisi

Yasam tarzi, pazarlamacilara tliketiciler hakkinda ayrintili kisisel bilgilere
ulasabilme imkani vererek markalar araciligiyla tliketiciye o6zdeslesebilecekleri
imajlari sunmakta ve benzer ya da farkli yasam tarzlari ortaya koyarak tiiketici-
lere bu yolla cekici gelmektedir. Calisma, yasam tarzi pazarlama ve yasam tarzi
reklamcilik lzerine bir literatiir taramasi ile kavramsal bilginin yani sira pande-
mi ve post-pandemi dénemleri yasam tarzi reklamlarina yonelik bir icerik analizi
sunmaktadir. Bu arastirmada icerik analizi yontemi kullanilarak Covid-19 pandemi
dénemi ve sonrasinda degisen yasam tarzi reklamcilik anlayisini incelemek amacg-
lanmistir. Arastirma sonucuna gore pandemi dénemindeki yasam tarzi reklamla-
rinda sosyal 6grenme kuraminda belirtildigi gibi tliketicilerin uygulamaya gec¢irme-
si i¢in onlara bir deger sunan ve bir rol modeli teskil eden yasam tarzlar ortaya
konuldugu gérilmdstir. Post pandemi déneminde ise reklam icerikleri pandemi-
nin atlatildigi seklinde mesajlara yogunlasarak ticari yénlii degismistir. Ote yandan
pandemi dénemi reklamlarinda tiketicilere e-sosyallesme, aile iliskileri, evden
calisma, e-tliketim gibi yasam tarzlari ile umut, inang ve saglkli yasam benzeri
mesajlar iletilmistir. Post pandemi déneminde ise tiiketicilere aile iliskileri, moda,
evden calisma, yalnizlik, e-sosyallesme, e-tiiketim, bos zaman aktiviteleri, stres
yonetimi ve dijitallesme gibi yasam tarzlari ile basardik, umut, hasret ve inang gibi
mesajlar iletilmistir.

anahtar kelimeler: Covid-19 pandemi dénemi yasam tarzi, post Covid-19
pandemi dénemi yasam tarzi, yasam tarzi pazarlama, sosyal medya.
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Introduction

Lifestyle is defined as how and doing which activities individuals spend
their time, who and what is important to them within their habitat, their views
about various issues, and their interest areas (Michman et al., 2003, p. 3). Life-
style results from individual genetic specifications that shape and exist as a per-
son moves forward in his/her life circle. Furthermore, lifestyle forms through
factors like culture, values, demographics, sub-culture, social class, reference
groups, family, motivations, emotions, and personality. Individuals develop their
personalities through this means (Hawkins et al., 1998, p. 433). Lifestyle, the
external reflection of our identity concept, defines how we live and is one of the
most critical factors that impact consumers’ purchasing decisions. Our culture,
demographic specifications, past experiences, present status, economic status,
and psychological status are among the factors that impact lifestyle (Odabas,
2006, pp. 218-219).

Especially as a result of the limitations and the social, political, economic,
and cultural changes during the Covid-19 pandemic, new norms like a mask,
social distancing, extreme hygiene, avoidance of personal contact, and indi-
vidualization have emerged in our lives. Following the Covid-19 pandemic, our
daily routines have radically changed; socio-cultural norms like e-business lives,
spending leisure time on the internet, e-socialization, digital flirt, and online con-
sumption have become daily norms as well as our new lifestyles during the
Covid-19 pandemic period.

During this period, new consumer behaviour emerged. Consumers have
begun to shop mainly online and consume different products like hygiene goods,
cleaning products, and masks due to the Covid-19 pandemic. Furthermore, due
to the economic crisis, they have begun to spend more economically, and in-
stead of shopping daily, they have started to shop in bulk and for longer terms.
This differentiation in lifestyles and consumer profiles has resulted in major dif-
ferences in advertising and marketing. Advertisers have begun to use the com-
munication dimension of the Covid-19 pandemic period, stressing health-related
issues using different advertising strategies (Cetinkaya, 2021, p. 1099).

Furthermore, the advertisements throughout this period have begun to
use social marketing and role models more and more for the audiences to gain
social behaviours as precautions to prevent the spread of the Covid-19 virus.
According to the social learning theory, which draws attention to social learning
through observation and given cognitive messages as reinforcement, role mod-
els play an important role in the masses to gain new social behaviours (Aslan &
Ozglin, 2009, as cited in Cairns, 1998). Therefore, social learning through giv-
en role models and social advertising messages is one of the outcomes of the
pandemic advertisements. However, how the situation has changed after the
pandemic is one of the main focuses of this research. In this research, lifestyle
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advertisements during and after the Covid-19 pandemic have been examined,
and the changes in lifestyle advertising during and after the Covid-19 pandemic
have been found.

Lifestyle Concept and Lifestyle Advertising

The person who has introduced the lifestyle concept to the social scienc-
es literature is Weber. According to Weber the status of an individual develops
by adapting to the internalized actions of a particular group rather than imitating
the lifestyle of that group. An individual who wants to be accepted by American
high society, needs to live in a certain district or take certain internalized actions
like following fashion, eating different ethnic food, going to auctions as well as
participating in various social responsibility activities and art events. According
to Weber, the lifestyle of a status group is generally determined by economic
factors (Weber, 2004, pp. 278-281).

Adler, who argues that a person develops unique behaviour as a result
of the interactions he or she has in childhood, defines lifestyle as the reflection
as early childhood life interactions on human behaviour and thoughts. The indi-
viduals develop their views about themselves and the world they live in, and by
adopting goals in this direction, they create some form of behaviours to achieve
these goals. Adler argues that people regulate all their behaviour according to
their lifestyles. A person’s value judgments, interests, intellectual abilities and
perceptual responses are dominated by the person’s developed goals and estab-
lished worldview (islamoglu, 2003, p. 148).

From an economic point of view, lifestyle refers to how a person chooses
to divide his or her income. Social classes can be grouped according to their
consumption patterns, such as those who allocate a large part of their income
to food, those who allocate to advanced technology, or those who allocate to
entertainment and education. While useful for keeping track of priorities of large
sections of society, the symbolic differences that distinguish lifestyle groups are
thus excluded. Lifestyle is much more than how individuals divide their income
(Solomon, 1996, pp. 439-440).

Lifestyle advertising is a creative advertising type that reveals the lifestyle of
the target audience by product matching. Product matching is to use the specific
product together with the indicators that reveal the lifestyle of a particular target
audience in the advertisement. If lifestyle advertisements are intended to appeal
to the upper social classes, the product is matched with social status indicators or
product groups that are considered as luxury items. Furthermore, in these adver-
tisements images that reveal the lifestyle of the upper social classes are used, thus
benefiting from brand image strategy. Likewise, the product can be identified with
signs belonging to lower social classes and a social advertisement or a commer-
cial advertisement appealing to this class may be produced. Lifestyle advertising
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can also be used for market segmentation purposes and along with middle-class
appealing product matching and appropriate messages, the advertisement can at-
tract the attention of the middle classes. Lifestyle advertising presents specific
images to target audiences with which they can identify and in this way appeal
to them. Consumers can also imitate the lifestyles of social classes higher than
themselves through lifestyle advertising as Veblen puts forward with his theory
of conspicuous consumption. Conspicuous consumption is the consumption of
expensive products or services consciously or unconsciously in order to display or
enhance one's social status instead of consuming cheaper alternatives with sim-
ilar functionality (Hammerl and Kradischnig, 2018). Lifestyle advertising can also
be used to demonstrate social status indicators. Furthermore, in order to indicate
social status, celebrity endorsement strategy can be used in lifestyle advertising
(Krom, 2007, p. 112). How lifestyle advertising is used for market segmentation is
explained in detail in the following sections.

Lifestyle Marketing and Market Segmentation

In all respects, each member of the society is a market segment in itself,
because there are no two people, who are exactly the same in their motivations,
needs, decision-making processes and purchasing behaviours. Services such as
tailoring, beauty treatments or landscaping take advantage of this approach by
offering individual service. However, it is obviously not possible to use this indi-
vidual service approach in a large-scale marketing phase. The aim is to identify
groups that are similar to each other in terms of characteristics and behaviour
within a wider market (Schiffman and Kanuk, 1997, p. 663).

Consumer research that has accumulated for over many years has re-
vealed that consumer behaviour cannot be based on demographic factors alone.
The weakness of a market segmentation based on demographic factors is the
assumption that consumer behaviour is determined by income, gender, age, and
education factors. On the contrary, consumers’ purchasing decisions are not re-
lated to their identities, but to the process of making this decision and what has
an impact on them while making the decision (islamoglu, 2003, p. 147).

Lifestyle can be defined in terms of shared values and tastes, which are
also reflected in consumption patterns. Lifestyle marketing is about what people
like to do, how they spend their free time and how they choose to spend the
portions of their income while consuming. These choices create opportunities
to identify the products and brands appealing to a specific market segment for
market segmentation strategies that define the lifestyle potential of the consum-
er (Islamoglu, 2003, p. 147).

Lifestyle marketing is the process of establishing relationships between
products offered in the marketplace and targeted lifestyle groups. Lifestyle mar-
keting involves segmenting the market according to lifestyle dimensions and
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positioning the product so that it appeals to the activities, interests, and opinions
(AlO) of the target market. In addition, lifestyle appeals that will improve the
market value of the product are included in advertising campaigns conducted
through lifestyle marketing (Sathish and Rajamohan, 2012).

Psychographic Segmentation

The term psychography, which is derived from the combination of the
words ‘psychology’ and ‘demography’, was introduced to the marketing litera-
ture by Demby (Vynecke, 2002). Marketers who apply to psychography to “add
life to the demographics” can segment the market accordingly by researching
the tendencies of the groups in the market with this method, which is based
on the use of psychological, sociological and anthropological factors (Solomon,
1995, p. 446).

Psychography is a term that replaces the lifestyle term used for people
who live, spend time and spend money in the same way (Schiffman and Kanuk,
1997, p. 670). Since instinct research and demographic analysis used traditionally
in consumer research could not meet the needs of marketing experts, a research
and measurement method called psychographics was developed in the 1960s.
While trying to reveal consumer profiles with demographic analysis, questions
about why these people purchase are answered through psychographic analy-
sis. Psychographic analyses are intended to measure and describe the lifestyle
(Odabasi and Baris, 2006, pp. 220-221).

In the beginning, most of the psychographic analyses were comprised of
analyses that were composed of three variables including activities, interests,

and opinions (AlO).

Table 1. AIO Components

Activities Interests Opinions Demography
Job Family Individual/ Family Age
Hobbies House Social Subjects Education

Social events Job Politics Income
Holiday Environment Business Life Job
Entertainment Leisure Activities Economy Family Size

Club Membership Fashion Education Housing
Environment Food Products Accommodation
Shopping Media Future Town Size
Sports Achievements Culture Life Cycle Period

Source: Odabasl! and Baris, 2006, p. 220.
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As a result of the second wave of research, this comprehensive and chal-
lenging AlO approach was replaced by the concept of value. Values are gener-
ally defined as desirable goals that guide people on how to lead their lives and
their importance varies from condition to condition (Vyncke, 2002). Based on
Maslow’s hierarchy of needs and previous research Rokeach (1973), has devel-
oped as a value measurement system, consisting of 18 purposeful values such
as family security, happiness, self-esteem and equality as well as 18 instrumen-
tal variables such as open-minded, cheerful, clean, courageous and forgiving. In
addition to shaping our personality, the values we have can also affect our con-
sumption patterns (Odabasi and Baris, 2006, p. 213). For instance, someone who
pays attention to their cleanliness may tend to consume cleaning products, while
a cheerful person may be in the habit of buying gifts. As seen with examples,
our values are related to our personality and self and can shape our consumption
habits (Odabasi and Baris, 2006, p. 213).

During the short period, it had presence in the marketing literature,
Rokeach’s research has been criticized because this value system is not univer-
sal and because it was not based on a strong theoretical and/or empirical ground
(Vyncke, 2002).

The List of Values (LOV), on the other hand, which is used in lifestyle
research and developed theoretically based on Feathers, Maslow'’s hierarchy of
needs and the Rokeach Values System, is used in consumer research to mea-
sure the similarities and differences of consumers. It is closely related to social
adaptation theory (Kahle, 1984). This method has nine values including self-es-
teem, security, close relationships with others, sense of accomplishment, per-
sonal satisfaction, sense of belonging, dignity, enjoyment, enjoying life as well
as excitement. These values are used to group consumers based on Maslow's
hierarchy of needs. Unlike the Rokeach Values System, the values in the List of
Values include important roles in life such as marriage, parenting, work, leisure
time activities and daily consumptions (Beatty et al., 1985).

Among the market segmentation methods, the most well-known and
widely used method is the Values and Lifestyle System or VALS (Values and
Lifestyles), with its original name. Arnold Mitchell developed VALS in a study
conducted in the United States in 1980 by gathering 1600 households under
nine lifestyle groups, and it is used by hundreds of companies today. VALS con-
sists of two dimensions that make up the lifestyle. The first of these dimensions
is Maslow'’s hierarchy of needs. The second dimension of the system reveals
the sociologist Riesman’s distinction between introverted and extroverted peo-
ple (Solomon, 1996, p. 588). The developers of the scale set out believing that
people buy products that support their identities and shape and satisfy them in
terms of personality and grouped people in this way depending on the distinc-
tion between “introverted” and “extroverted” (Odabasi and Baris, 2006, p. 214).
According to Riesman, while extroverts tend to be influenced by the behaviour
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and reactions of others, introverts give importance to self-expression and per-
sonal pleasures. VALS analysis groups individuals into different categories like
"socially conscious”, “belonging seekers” and “success seekers” depending on
whether these individuals are introverted or extroverted and according to their
status in Maslow’s hierarchy of needs. For example, both “success seekers”
and “socially conscious” consumers are quite wealthy. However, while people
in the extroverted “success seekers” group think more status-centred and flaunt
in their spending, introverted “socially conscious” people give importance to
saving and make their purchases accordingly. Although this method is widely
used, it has been subjected to various criticisms on the grounds that individuals
are grouped only within a single VALS category and many consumers cannot buy
these products due to insufficient income. Therefore, considering the changing
trends, in 1989 VALS 2 scale has been developed. In the VALS 2 scale, individ-
uals are grouped under wight categories according to different lifestyles (Solo-
mon, 1996, pp. 588-589).

In comparison to VALS, which is activity and interests focused, VALS 2
has a psychological focus up to a greater extent. This psychological basis is in-
tended to measure the attitudes and behaviours of individuals. In this method,
participants are asked 42 questions that they agree or disagree with. Some of
these questions are, "l usually look for excitement,” “I like to be a group leader,”
and “I admit that | like to show off.” These questions are used for positioning
individuals, which is one of the dimensions of VALS. The individual positioning
dimensions in VALS are (Hawkins et al., 1998, p. 439):

¢ Principle Oriented: These individuals make their choices based on beliefs
and principles rather than emotions, events, or a desire for approval.

e Status Oriented: These individuals are highly influenced by the behaviour,
approval and opinions of others.

e Activity Oriented: These individuals seek social and physical activity and
risk-taking.

These three different positions reveal the goals and behaviour patterns
that individuals seek.

Table 2. VALS 2 Lifestyle System

Rich Resources

Actualizers
Principle Oriented Ones Status Oriented Ones Activity Oriented Ones
Fulfilleds Achievers Experiencers
Believers Strivers Makers

Minimum Resources
Strugglers

Source: Hawkins et al., 1998, p. 439.
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The second dimension of VALS 2 reflects the capacity of individuals to real-
ize their dominant individual positioning. This dimension is comprised of eight cate-
gories (Hawkins et al., 1998, p. 438). Actualizers have rich resources. “Achievers”,
"successors,” and “experiences,” who have less resources than “Actualializers”,
but who still can be accepted as rich in resources, have different life views. The
next three groups, on the other hand, have less resources. Strugglers group is the
one with the minimum resources. These individual positionings are explained in
detail below (Hawkins et al., 1998, p. 438; Solomon, 1996, p. 452):

e Actualizers: Actualizers are successful, intellectual, active and lead-
er-charactered individuals. They are very confident in themselves. They have a
high income and a good education level. They are interested in social issues and
open to change.

e Fulfilleds: Fulfilleds are satisfied with their lives and can freely express
their feelings. They give importance to practical thinking and functionality.

¢ Achievers: Although they are career and status oriented, they do not like
situations of uncertainty such as takings risks or discovering things on their own.

e Experiencers: This group of emotionally driven young people enjoy ex-
traordinary and risky experiences.

¢ Believers: They are principle-oriented people and they prefer well-known
brands.

e Strivers: They are status-oriented and they give utmost importance to
other people’s approval.

e Makers: This activity-oriented group also strives to become self-suffi-
cient. They are often seen while canning their own vegetables, repairing their
cars, or building their own house.

e Strugglers: This group is at the lowest level in terms of resources. Meet-
ing their urgent needs is especially important for his group.

The Uses of Lifestyle in Marketing

Lifestyle is the most integrated market segmentation approach that helps
marketers identify target markets and reach desired target markets (Gonzalez
and Bello, 2002). It promises that individuals, who are similar in terms of life-
style behaviours, ideas, motivations, access to resources, individual positioning,
values and interests also display similar purchasing behaviours in terms of con-
sumption (Ahuvia et al., 2006). On the other hand, life-style advertising is propos-
ing high-status, similar or targeted lifestyles to the consumers through product
matching, high-status symbols, AlIO (Activities, Interests and Opinions), VALS
models, celebrity endorsement, and practices like proposed advertising appeals
and given advertisement messages. Lifestyle advertising is often used in tra-
ditional media, new media and social media advertisements. While traditional
media proposes lifestyles targeted by the advertisers, lifestyle advertisements in
social media such as the ones in Pinterest enable the marketers to promote their
messages even through personal sharings (Sezgin & Karabacak, 2018, p. 230).
Lifestyle can be used in different areas in marketing such as determining the tar-
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get market, bringing a new scope to the market, positioning the product, better
communicating the product features, developing a general strategy, marketing
social and political issues, and developing brand image (Solomon, 1996, p. 586;
Odabasli and Baris, 2006, p. 222):

e Determining the Target Market: The insights gained through psycho-
graphic analysis allow the marketers to go beyond simple demographics such as
middle-aged men or simple product usage behaviours such as frequent users.

¢ Bringing a New Scope to the Market: From time to time, marketers have
a typical consumer profile in mind. This bias may not be true, as the real consum-
er may not be similar to these assumptions.

e Positioning the Product: Psychographic information may allow the mar-
keter to highlight product features in a way that adapts them to an individual’s
lifestyle. Marketers can position the product based on target market's searches
or product descriptions.

e Better Communicating the Product Features: Psychographic information
can provide ad creators with useful information about who should provide in-
formation about the product. In order to appeal to the right target audience, the
copywriter can create more useful content in line with psychographic informa-
tion rather than using statistics.

¢ Developing a General Strategy: Whether the product fits the lifestyle of
the consumer, can be helpful to the marketers in developing new products.

e Marketing Social and Political Issues: Psychographic segmenting can
be an important tool to reach different target markets in social advertising cam-
paigns that focus on traffic, environment and birth control as well as political
advertising campaigns.

¢ Developing Brand Image: Lifestyle can also be used in advertising by
associating the product with the lifestyle of upper social classes and thus gaining
a brand image to the product.

The Impact of COVID-19 Pandemic Period on Advertising Industry

The Covid-19 pandemic period, which started in Wuhan, China in 2019
and has affected the whole world starting from 2020, has resulted in the death
of more than 6 million 415 thousand 072 people (Worldometer, 2022). Further-
more, the pandemic period has had important economic, political, and social
consequences. Due to the pandemic, countries have imposed curfews and en-
terprises have stopped production or giving service. International circulation and
trade have been suspended from time to time and the resulting crisis have had
an impact on many sectors. In addition, calls were made from the media, such
as “stay at home" and "keep your social distance” so that people did not go out
and maintained social distance. The pandemic has introduced a new lifestyle and
advertising is one of the sectors affected by these changes.

According to the Deloitte Estimated Media and Advertising Investments
in Turkey (2021) report, total media and advertising investments, together with
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non-media advertising investments increased by 24 percent compared to the
previous year and amounted to 17 billion 469 million TL in 2020. The sectors with
the highest growth in advertising investments in 2020 were retail, health and
medical and household cleaning products sectors.

When the print media sector is examined, the number of newspapers
and magazines decreased by 13.5 % in 2020 compared to 2019, and magazines
constituted 54.4% of these publications (TUIK, 2021). Some of the magazines
and newspapers, which are a medium whose share is constantly falling among
media investments, were closed every year and especially newspapers contin-
ued to reach their readers through digital printing. Due to the pandemic, there
has been an increase in TV viewing times on the basis of all target audiences in
2020 (TIAK, 2021). These effects were observed especially in the second quarter
of the year with the increase in the time spent at home, and especially in the
last quarter of the year with the effect of re-closures (Deloitte, 2020). In the
basis of all target audiences, the type of program with the highest total viewing
share is “TV series” with 29%, “Children’s Programs” with 22.1% and news
with 16% in the third place (TIAK, 2021). While the viewing rate of news chan-
nels increased especially in the March-May period, investments in live broad-
cast advertisements in these channels gained momentum. However, due to the
cancellation of most of the program shootings because of the restrictions, their
re-broadcasts came to the fore, and this situation, which negatively affected the
channels, highlighted the performances of certain channels. The fact that sports
competitions were not broadcasted live also negatively affected advertising in-
vestments. Some advertisers cancelled their campaigns or continued with desk-
top spot broadcasts as a result of the interruption of their advertising production
due to some restrictions caused by the pandemic. In this period, advertisers
in general put forward advertisements containing social messages. Despite the
negative developments under the pandemic conditions, television investments
continued to grow in the first half of the year, and in the second half of the year,
they were well above seasonal demands due to postponed demands (Deloitte,
2021). In 2020, internet use among individuals aged 16-74 increased by 3.7%
compared to 2019 and reached 79%. 90.7% of the households accessed the
internet from their homes (TUIK, 2020). When compared to 2019, in 2020 a
39% growth was achieved in digital media and a total of 7 billion 528 million TL
of media and advertising expenditures took place. Among the reasons for the
increase in digital content consumption are the practices of staying at home and
remote working, which took place as a result of the pandemic period that started
in March. Even though the bans ended in June, the internet became the most
used medium in 2020 along with the closure after October. In 2020, the mar-
ket share of search-based media among digital media investments increased by
37% compared to 2019 and reached 38%, the share of impression-based media
increased by 32% compared to 2019 and reached 35%, and the share of vid-
eo-based investments increased by 61% compared to 2018 and reached 20 %.
With the decrease in the time spent by consumers and the pandemic conditions,
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e-commerce gained momentum and many new consumers, who experienced
this field for the first time were gained (Deloitte, 2021).

Comparison of Covid-19 Pandemic Period Lifestyle Advertising with
the Post-pandemic Period Lifestyle Advertising

Purpose, Importance and Limitations of the Research

This research aims to reveal the lifestyle advertising concept that has
changed after the Covid-19 pandemic period, by comparing the lifestyle advertise-
ments of the Covid-19 pandemic period with the post-pandemic lifestyle adver-
tisements through the content analysis method. The main purpose of categorizing
advertising practices in this study is to discover new lifestyles/rituals that the ad-
vertising industry is trying to bring to our lives along with the pandemic and along
with the transition to post-pandemic period. This purpose constitutes the main aim
and starting point of the research. In the study, it is also aimed to reveal the differ-
ences and similarities in the advertising practices of the advertisers including the
advertising strategies and messages during the pandemic and the post-pandemic
period, and how lifestyle advertising relates to these advertising practices.

The most important benefits of lifestyle research are that they provide
an opportunity to better understand consumers and to reach and address them
more effectively. Lifestyle research, in other words, research in the field of psy-
chographics, can be used for different purposes such as market segmentation
and defining the target market, accurately determining the consumer profile in
the market, positioning the products, better converting the product features to
the consumers by creating a basis for creative studies, gaining the product a
brand image as well as for developing new products. One of the most important
benefits of lifestyle advertising is that it can be used for social or political market-
ing purposes. Since the lifestyle advertisements examined in this study reflect
the Covid-19 pandemic period and the post-pandemic period, they aim to develop
social behaviour in consumers in line with the role models in the advertisements
and the emotional advertising messages, as revealed in the social learning theory
and set an example for social marketing. According to the information provided
above, the study is critical for both sectoral and academic fieldwork.

It cannot be said that we have already fully returned to the old normal after
Covid-19, but the pandemic rules (mask, travel restrictions, curfews, isolation
period, etc.) applied in Turkey and all other countries between 2020 and 2021
have been gradually eased in 2022 or completely removed. For this reason, while
the time period between 2020 and 2021 is expressed as the Covid-19 pandemic
period, the period after January 2022 is expressed as post-pandemic period in
the study. In this context, the most basic limitation of the research includes the
advertising shares in the COVID-19 period and post-COVID-19 phase. On the
other hand, the advertisements examined in the study were limited to the shares
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of brands only on official YouTube channels. Therefore, advertisements on other
social media platforms of institutions were not included in the research.

Population and Sample of The Research

In the research, purposive sampling (homogeneous), a technigue of purpo-
sive sampling, was used (Bornstein et al., 2013, p. 363). After searches on YouTube
for the two major keywords (Covid-19 and lifestyle advertising) that constitute the
major limitation of the research and their derivatives, a total of 24 advertisements
regarding the pandemic (13) and post-pandemic period (11) were determined as
sample. For the pandemic period sample, Akbank, Barilla, Beko, Carrefoursa, Getir,
ig, Bankasi, Kuveyt Turk, Molped, Supradyn, Tadim, Turkcell, Ulker Golf, Vakifbank
firms" advertisements; and for the post-pandemic period Pereja, AGESA, Bepan-
thol, Boyner, Hepsi Burada, LC Waikiki, Pegasus, Turk Hava Yollari, Trendyol, Turk-
cell ve Vakifbank firms" advertisements were examined in the research.

Research Questions

In accordance with the relevant target and purpose, four research ques-
tions were determined and these questions were analysed through the MAXQ-
DA program.

RQ1: What kind of lifestyle has been revealed in the lifestyle advertise-
ments during the Covid-19 pandemic period and the post-pandemic period?

RQ2: What differences and similarities are seen in the variables that ap-
pear in the advertisements during the pandemic and post-pandemic period?

RQ3: What is the relationship between the lifestyle presented in adver-
tisements and the advertising practices in terms of advertising appeals/dimen-
sions, advertising strategy and message?

RQ4: What is the relationship density of the social marketing strategy,
which is frequently used in the pandemic and post-pandemic advertisements
with the pandemic, advertising appeals, advertising messages and location inde-
pendent variables?

Methodology of the Research

The fact that the advertising industry has a very dynamic structure makes
it necessary to adapt to new and extraordinary conditions almost every day. For
this reason, in the study, lifestyle advertisement contents shared on the official
YouTube channels of institutions during the Covid-19 pandemic (March 2020-
December 2021) and post-pandemic period (starting from January 2022) were
analysed by the content analysis method.
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Prior to the coding of the advertisements examined in the research, a code
table was prepared within the framework of the related studies in the literature
(Walker and Hill-Polerecky, 1996; Kahle and Valette-Florence, 2011; Husnain and
Akhtar, 2015; Onder, 2021; Blom, 2021) and the new codes that have emerged
throughout the research period. In the light of data coding processes set forth
in the literature (Maxwell, 2009), the entire data set was coded according to
this scale. At the end of the coding process for the data set, the relevant codes
were classified under the determined themes (Yildirnm and Simsek, 2008, p. 228;
Schreier, 2012, pp. 59-65). In this respect, the study is compatible with the me-
ta-synthesis (thematic content analysis) technique of content analysis. With the
technique in question, a limited number of samples are classified under certain
themes, helping researchers to make comparisons on the subject and providing
a more holistic view of the researched phenomenon (Calik and S6zbilir, 2014,
p. 34). In order to ensure the reliability of the data encoded in the research,
the relevant data set was sent to an external coder, and with the inter-coder
compatibility test, a reliability value above the reliability threshold determined by
literature (Graham et al., 2012, p. 7) was found and the research in question was
proven to be reliable.

Findings

RQ1: What kind of lifestyle has been revealed in the lifestyle advertise-
ments during the Covid-19 pandemic period and the post-pandemic period?

A total of nine themes emerged at the end of the coding of the data set of
the research. Health workers, stay home, social distance and mask codes in pan-
demic theme; family relations, digitalizing, e-socializing and loneliness in lifestyle
theme; interpersonal relations, nutrition and health responsibility in a healthy life-
style; as well as mediated, intrapersonal and bodily communication in commu-
nication were the among the initially most used codes. On the other hand, 11
of the analysed advertisements are for the service, seven for the product, and
three for the food and mobile app sectors. Almost half of these advertisements
used indoors as location. When advertising practices are considered respectively
advertising appeals/dimensions include status consciousness, humour and fear;
advertising messages are comprised of hope, longing and believes and when
advertising strategies are considered, social marketing, brand image and posi-
tioning were among the most frequently used strategies.

In the Covid-19 pandemic period, digitalizing (10) has been the most prom-
inent variable in the advertisements shared by firms on the YouTube platform.
The following variables in question are family relations (9), e-socializing (9), lone-
liness (6), home entertainment (5), leisure activities (4), working from home (3),
e-consumption (1) and sleep patterns (1) respectively. It has been observed that
advertisers offer digitalizing, e-socializing, loneliness, working from home, e-con-
sumption and sleep patterns as the new lifestyle of Covid-19 era, and in this
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direction, they give various verbal or visual messages to the audience in their ad-
vertising content. In this period, which is called the new normal, we can say that
advertising companies mainly try to highlight lifestyle content for online tools,
domestic activities, individuality, and family relations.

Figure 1. Pandemic Period Lifestyle Advertising
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In the year 2022 which we express as post-pandemic period, the most
frequently used lifestyle technique in the advertisements the firms have shared
on YouTube platform is family relations (6). Fashion, which was not observed
in pandemic period lifestyle advertising was observed in two advertisements
during the post-pandemic period. On the other side concepts like working from
home, e-socializing and e-consumption lifestyles which the pandemic has intro-
duced to our lives were also prevalent in the advertisements produced by adver-
tising agencies during the post-pandemic period. Therefore, we can easily say
from these findings that emerged in the post-pandemic advertisements that the
Covid-19 pandemic has brought new habits to our daily lifestyle. During the pan-
demic period, the variables of home entertainment and sleep patterns were not
encountered in YouTube ads broadcasted in the first half of 2022. This finding
also shows that new lifestyles individuals gain with the course of the pandemic
are replaced by new lifestyles or may disappear completely over time. In addition
to the course of the pandemic, it can be claimed that legal restrictions on the
social life of individuals also play an important role here.
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Figure 2. Post-Pandemic Lifestyle Advertising
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RQ2: What differences and similarities are seen in the variables that ap-
pear in the advertisements during the pandemic and post-pandemic period?

The differences and similarities that emerged in the nine themes deter-
mined during the pandemic and post-pandemic period are as follows. Six codes
have been determined under the theme of pandemic. Among these codes, stay
home, hygiene, social distance and mask variables were found only among the
pandemic period advertisements. During the post-pandemic period, no referenc-
es were made to these four elements. Health workers and vaccination titles
existed similarly in both periods.

While home entertainment and sleep patterns remained specific to the
pandemic period regarding the lifestyle apparent in the advertisements, fash-
ion remained unique to the post-pandemic period. Other codes were visible in
both periods. In the healthy lifestyle title, nutrition and spiritual development
came to the fore during the pandemic period, and stress management in the
post-pandemic period. In the post-pandemic period, the cases of crowd, traffic
and work life have been more evident as in the pre-pandemic advertising un-
derstanding. During the pandemic period, it has been observed that travel com-
panies in particular lead with discourses like, “reward yourself with a holiday”
and moreover, such discourses such as food and service have been remarked
in their advertisements. Advertising messages have been structured to be re-
lated to the months spent at home, travel restrictions and longing for the city
life especially due to the pandemic. In the face of all these, we can say that
during the pandemic period, the variables of spiritual development, especially
nutrition, are tried to be imposed on the audience in the name of healthy life
along with the advertising messages.
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According to the findings, when both periods are examined only in terms
of advertising practices, during the pandemic period fear in the title of appeals/di-
mensions; believes, taking risks, don’t miss life, ready for pandemic, obey rules,
take action and hope regarding the advertising message and in the advertising
strategy, innovation variables stood out, while in the post-pandemic period, sex-
uality, need for unigueness (appeals/dimensions), realize your dreams, we suc-
ceeded (advertising message) and promotion (advertising strategy) codes were
differentiated in related themes, respectively. All other codes remained similar.
However, although the social marketing advertising strategy was used in both
periods, it was used more frequently during the pandemic period (10) in compar-
ison to the post-pandemic period (4).

Among the communication theme which relates to the type of relationship
in between the actors in the advertisements, only interpersonal communication
was used during the pandemic period. Although other communication variables
were used in both periods, bodily and face-to-face communication was more fre-
quently used in the post-pandemic period. Except food sector (pandemic period),
all the sectors broadcasted lifestyle advertisements during both periods when
we examine the sector distribution of the advertisements.

Figure 3. Differences and similarities in pandemic and post-
pandemic period advertisements
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RQ3: What is the relationship between the lifestyle presented in adver-
tisements and the advertising practices in terms of advertising appeals/dimen-
sions, advertising strategy and message?

In the figure below, a model has been drawn and analysed within the
framework of the lifestyle advertising approach that stands out in the pandemic
and post-pandemic advertising practices. According to the model, social mar-
keting, and family relations (15), e-socializing (8), digitalizing (8), leisure activities
(4), and home entertainment (3) have been the structures that most frequently
associate with social marketing under the title of advertising strategy in lifestyle
advertising practices along with the pandemic. Under the advertising appeals/
dimensions theme two variables stand out: status consciousness and humour.
Status consciousness and family relations (12), e-socializing (7), digitalizing (6),
leisure activities (5), home entertainment (4), working from home (4) and loneli-
ness (4); as well as humour and digitalizing (5), family relations (4), home enter-
tainment (4), and loneliness (3) have been observed as two codes, which have
dense relationships. On the other hand, regarding the given advertising messag-
es a dense relationship web have been observed between don’t miss life — e-so-
cializing (3), don’t miss life — digitalizing (3), we succeeded — family relations (3),
believes — family relations (3), hope — family relations (6), hope — e-socializing (4)
and hope - digitalizing (4).

Figure 4. Advertising Practices Associated with Lifestyle
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RQ4: What is the relationship density of the social marketing strategy,
which is frequently used in the pandemic and post-pandemic advertisements
with the pandemic, advertising appeals, advertising messages and location inde-
pendent variables?
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Figure 5. The difference in using a pandemic and post-pandemic
social marketing strategy

L]
!,r"._ < \\ '
- o \
’;f o \\ B ".| R . ___.-""':Im (L0
/. SN\
;"_.' ) S . a8 T ~ $ewuality (1)
i o ar [ i i ) i i
y .:-T___:__.___f'_ﬁff_f"*'!iéntlc Period Panden:ulct_l?enadhﬂ Advertising
ial = ) -.". - !"'."."" T (LT Appeals/
Marketing (14) =" ) Cossciousness 21 Dimansions (0}
T —_
) ', Meed o Unigueness (3]

Location (0]

The firms which have shared their lifestyle advertisements on the You-
Tube platform during the pandemic and post-pandemic period have mainly used
social marketing strategy (15) Figure 4, which presents the information regarding
the advertising appeals, messages, and location for this strategy, clearly shows
that brands have used social marketing strategy in both periods, however, its’
main use has been during the pandemic period. While the brands have made
use of social marketing in the pandemic period with discourses like, “keep your
health, avoid contact and life goes on,” in the post-pandemic period the adver-
tisements mainly have advertisement practices as if the pandemic has been
over. Furthermore, most of the advertisements during this period take place in
the streets and sexuality has been one of the main advertisement appeals for the
needs of goods that are not related to pandemic. Therefore, the year 2022 has
been a period when the pandemic is accepted to be over by the advertisement
producers. This finding shows us that instead of using social marketing for the
benefit of public (ilter and Bayraktaroglu, 2007; Kataria and Larsen, 2009), it was
used for commercial concerns.

Results and Discussion

It has been determined that the lifestyle advertising during the pandemic
period presents health as a basic need, and at this point, it conveys lifestyles
aimed at adapting to life at home to the audience. The main finding that stands
out here is that the discourse of missing life is tried to be compensated by digita-
lization. Similar research in the field regarding the impact of Covid-19 pandemic
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on lifestyles also reveal this social interaction adaptation towards e-socialization
especially among young people (Panarese & Azzarita, 2021; Thygesen, et al,,
2021; Volkmer, 2021; Bravo-Cucci, et al., 2022). In the transition to the post-pan-
demic period, it has been found that such an approach has weakened and now
tends to elements outside home such as fashion. The pandemic and post-pan-
demic period advertisements are so to speak scripted from the perspective of
hierarchy of needs. During the pandemic period, the basic need is to survive
and not to catch the virus. As a matter of fact, this situation also appears under
the theme of pandemic that emerged in the research. It has been observed that
during the pandemic period, messages specific to the pandemic such as stay
home, hygiene, social distance and mask were abandoned in the post-pandemic
advertising approach, but healthcare professionals and the vaccine still remain
within the advertising content. Although this gives the feeling that the pandemic
is suddenly forgotten, the advertisers try to give subliminal messages to the
individuals at this point by reminding the health workers, who came to the fore
during the pandemic period. Furthermore, the advertisement contents also carry
reminders regarding the vaccine.

Mediated communication was the most frequently used communication
type in the lifestyle advertisements. On the other hand, in the pandemic period
advertisements, e-socializing and digitalization was frequently apparent and this
situation has been the same during the post-pandemic period. Therefore, it is
determined in the research that although mediated communication, e-socializa-
tion have been in our lives during the pre-pandemic period, these terms have be-
gun to be more frequently seen in the advertisements along with the pandemic,
Thus, the argument that the dependency on digitalization is tried to be increased
among the new norms brought by the pandemic can be put forward here. The
Covid-19 pandemic, which has affected the entire world has undoubtedly also
affected the advertising practices. However, the nature of that impact has not
entirely been determined. Although we cannot generalize the model of the re-
search for all the broadcasted advertising practices due to the qualitative nature
of the research, the research presents a guideline for the qualitative researches
in the lifestyle advertising field.

According to the model proposed, it is determined that along with the
pandemic the advertisers have begun to densely relate lifestyle advertising with
mainly family relations, e-socializing and digitalizing and furthermore with loneli-
ness, working from home and home entertainment. What stands out here is that
advertising practitioners emphasize social marketing as an advertising strategy
during the pandemic. For the advertising appeals title they have emphasized
status consciousness and humour and for advertising message, they have em-
phasized hope, longing and believes.

It has been determined that in the lifestyle advertisements of the pan-
demic period, messages of longing for the past, the belief that this situation
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will end, and hope messages to keep the individuals alive are frequently given.
These three main findings, determined in the new era of lifestyle advertising
understanding can be read as a breath of fresh air brought by the new normal to
the advertising industry. On the other hand, the most important strategy brought
by the pandemic regarding the advertising practices was social marketing, and
the most frequently used advertising appeal was fear. Therefore, it can be stat-
ed that advertising agencies have built the advertising language by blending an
emotional approach with a social marketing strategy during the pandemic period.

However, during the post-pandemic period, the lifestyle advertisements
been aired as if to celebrate that the pandemic is over and messages like mask,
social distance, hygiene and etc. have not been used. There have been some
remarks to health workers and vaccine, however, these remarks have only been
made to celebrate that the pandemic is over. During the post-pandemic period, the
lifestyle advertisements’ concern has not been to use social marketing in order for
the audience not to give up on precautions for the pandemic. Instead, the brands
have mostly focused on commercial concerns using advertising appeals like sexu-
ality and filming the advertisements mostly in outside locations like streets.

This research covers the lifestyle advertisement contents shared by corpo-
rate accounts on the YouTube platform, starting from March 2020, when the first
case of pandemic was seen in Turkey until the first half of 2022. It is suggested
that other lifestyle advertisements broadcasted on social media platforms other
than YouTube can be examined for future research. On the other hand, research
during the post-pandemic period when the pandemic entirely culminates regard-
ing other contents of the recently shared advertisements in the related platform
can be carried out and this situation could enable to find out new variables that
can be observed over time regarding the subject. It is also important to compare
lifestyle advertising practices during the previous years as well as in the following
years in order to make comparisons with the discovered findings of the research.
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