HAZIRAN
JUNE 2023

JUIN

Arastirma Makaleleri

Feminist Aktivizmin Sesinin Duyurulmasi Siirecinde
Yeni Medya: Olanaklar ve Engellere Dair

Uzman Gériisleri Uzerinden Bir Dederlendirme
Fatmanur Arslan, Derya Giil Unlii

Mapping Anti-Diyanet Oppositional Publics
During the 2018 Deism Controversy on Turkish Twitter
Ivo Ozan Furman, Kaya Akyildiz

iki Platform Dizisinde Sinema Tarihi Tasvirleri ve
Yesilcam'i Tekrar Ziyaret Etmek
Serkan Savk

Derleme Makale

_ Dijital Cagda ikonik Fotograf ve

Toplumsal Hafiza lligkisi Uzerine Bir Degerlendirme
Zeynep Merve Sivgin

Kitap Elestirisi

Que veulent les images ? :

Une critique de la culture visuelle
Merve Kaptan




ileti-g-im 38 « haziran / june / juin 2023

Galatasaray Universitesi iletisim Fakultesi Dergisi, Bilimsel Hakemli Dergidir.

Bu esere iliskin olarak Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'ndan dogan haklar saklidir. Burada yer alan makalelerde ileri siriilen gorisler
yazarlarina aittir. Yayin Kurulu, makalelerde ileri strilen gortslerden dolayi herhangi bir sorumluluk Gstlenmemektedir.

ileti-s-im, Galatasaray L"Jnivers_\tesi iletisim Fakiltesi tarafindan, yilda iki kez Haziran ve Aralik aylarinda yayinlanan, hakemli ve acik
erisimli bir akademik dergidir. lleti-s-im, ULAKBIM TR Dizin - Sosyal ve Beseri Bilimler Veri Tabani, Directory of Open Access Journals
(DOAJ), EBSCO Communication & Mass Media Complete (CMMC) ve Index Copernicus tarafindan taranmaktadir.

ileti-s-im is a peer-reviewed open access journal published biannually every June and December by Galatasaray University Faculty of
Communication. lleti-s-im is indexed by ULAKBIM Social and Human Sciences Database, Directory of Open Access Journals (DOAJ),
EBSCO Communication & Mass Media Complete (CMMC) and Index Copernicus.

ileti-s-im est une revue scientifique en libre accés & comité de lecture, publiée semestriellement en juin et en décembre par la
Faculté de Communication de I'Université Galatasaray. lleti-s-im est indexé par ULAKBIM Base de données des sciences sociales
et humaines, Directory of Open Access Journals (DOAJ), EBSCO Communication & Mass Media Complete (CMMC) et Index

Copernicus.

Editor / Editor / Directeur de la publication
Ayse TOY PAR

Editor Yardimcilari / Assistant Editors / Secréteriat d'édition
Baris KARA
Gilsenem GUN
Betiil AYDOGAN

Onurcan GUDEN
Yasar SEKERCI

Yayin Kurulu / Editorial Board / Comité de rédaction
Kerem RIZVANOGLU / Galatasaray Universitesi
Ayse TOY PAR / Galatasaray Universitesi

Nebahat AKGUN COMAK / Galatasaray Universitesi
Elgiz YILMAZ ALTUNTAS / Galatasaray Universitesi
Falirya YUSUFOGLU / Galatasaray Universitesi
Tolga CEVIKEL / Galatasaray Universitesi

Ece \/ITRINEL / Galatasaray Universitesi .

Ozgur ilke SANLIER YUKSEL / Cukurova Universitesi
Luca BARRA / University of Bologna

Loic BALLARINI / Université de Lorraine

Yayin Danisma Kurulu /Advisory Board / Comité Scientifique
Umit ATABEK / Yasar Universitesi }

Oya Saki AYDIN / istanbul Ticaret Universitesi

Suavi AYDIN / Hacettepe Universitesi

Abdel BENCHENNA / Université Paris 13

Mutlu BINARK / Hacettepe Universitesi

Kadri BOUALEM / Université du Québec a Montréal

Michel BOURSE / Galatasaray Universitesi

Patrick BRUNETEAUX / Université Paris 1 Panthéon-Sorbonne
Segil BUKER / Gazi Universitesi R

Mete CAMDERELI / Istanbul Ticaret Universitesi

Ozden CANKAYA / Galatasaray Universitesi

Dilruba CATALBAS URPER / Galatasaray Universitesi

Ozlem DANACI YUCE / Galatasaray Universitesi

Pierre DUMONT / Université Paul Valéry

Ciler DURSUN / Ankara Universitesi

Gino GRAMACCIA / Université Bordeaux Montaigne
Martine JOLY / Université Paris-Sorbonne

Rasit KAYA / Ortadogu Teknik Universitesi

Stikran KUYUCAK ESEN / Marmara Universitesi

Thierry LANCIEN / Université Bordeaux Montaigne

Yves LAVOINNE / Université Robert Schuman

Gl Rengin KUGUKERDOGAN / Hasan Kalyoncu Universitesi
Tristian MATTELART / Université Paris 8

Dominique MARCHETTI / Centre Jacques Berque

Oguzhan OZCAN / Kog Universitesi

Ruken OZTURK/Ankara Universitesi

Nil OZCAGLAR TOULOUSE / Université Lille Nord de France
Tarik SABRY / University of Westminster

Jean-Frangois TETU / Université de Lyon 2

Niltifer TIMISI / istanbul Universitesi

Nurgay TURKOGLU / Arel Universitesi

Billur ULGER / Yeditepe Unlvers_!te5|

Aysegul YARAMAN / Marmara Universitesi
Helene-Marie-MONTAGNAC / Université Bordeaux Montaigne

Dil Editorleri / Language
Editors / éditeurs de langue Secrétariat
Gokmen GEZER
Olcay KUNAL

Sayfa Tasarimi-Uygulama / Page Design -
Application / Mise-en Page
Ozgiirol OZTURK

Kapak Tasarim / Cover Design /
Design de la Couverture
Kerem RIZVANOGLU

iletigim / Contact

Galatasaray Universitesi iletisim Fakiiltesi
Ciragan Caddesi, No: 36 34349
Ortakdy/Istanbul

http://iletisimdergisi.gsu.edu.tr
Tel: +90 212 227 44 80
Faks: +90 212 227 51 48

ISSN 1305-2411
E-ISSN 2548-124X

Galatasaray Universitesi iletigim Fakultesi adina sahibi / Owner, in the name of Galatasaray University Faculty of
Communication / Propriétaire au nom de I'Université Galatasaray Faculté de Communication

Kerem Rizvanoglu, Dekan / Dean / Doyenne

Sekreterya / Secretariat /

Duru Su KADIOGLU



ICINDEKILER

Sunus
Ayse Toy Par

Arastirma Makaleleri

Feminist Aktivizmin Sesinin Duyurulmasi Siirecinde Yeni Medya:
Olanaklar ve Engellere Dair Uzman Goériisleri Uzerinden

Bir Degerlendirme

Fatmanur Arslan, Derya Gl Unli

3 Mapping Anti-Diyanet Oppositional Publics During
the 2018 Deism Controversy on Turkish Twitter
Ivo Ozan Furman, Kaya Akyildiz

iki Platform Dizisinde Sinema Tarihi Tasvirleri ve
59 Yesilcam’l Tekrar Ziyaret Etmek
Serkan Savk

Derleme Makale ]
84 Dijital Cagda Ikonik Fotograf ve Toplumsal Hafiza lliskisi

Uzerine Bir Degerlendirme

Zeynep Merve Sivgin

Kitap Elestirisi

1 1 Que veulent les images ? :
Une critique de la culture visuelle
Merve Kaptan



Sunus

Ayse Toy Par

2023 yilinin ilk, dergimizin de 38. sayisi ile yine karsinizda-
yiz. Bu sayi, dlkemizin iginden gectigi zorlu bir donemde yayina
hazirlandi. 6 Subat'ta yasanan blylk deprem, ve deprem sonrasi
yasanan slregler hepimizi derinden sarsti. Boylesine blyuk bir yiki-
min acllari ancak dayanismayla bir nebze katlanilabilir oldu. Iste bu
nedenle bu sayi icin makale génderen arastirmacilara, onlari titizlik-
le degerlendiren hakemlere ve siregleri takip eden editér ekibine
ictenlikle tesekklr ederiz.

Bu sayida 3'U arastirma, 1'i derleme olmak Gzere 4 makale ve
1 kitap incelemesi yer almakta. Calismalarin her biri birbirinden farkli
bir icerige sahip olmakla beraber yeni medyanin, dijital platformlarin
ve sosyal aglarin nasil yeni tartisma ve mucadele alanlari yaratmaya
olanak sagladigl, tarihe bakisimizi, toplumsal hafizayi ne sekilde ye-
niden dénltstirdligu ve gevremizi algilama bigimlerimize nasil katki
sagladigi konularinda ortak bir fikir sunmakta.

Bu dogrultuda “Feminist Aktivizmin Sesinin Duyurulmasi SU-
recinde Yeni Medya: Olanaklar ve Engellere Dair Uzman GorUsleri
Uzerinden Bir Degerlendirme” baslikli ilk makale, yeni medya ara-
cihgiyla feminist aktivistlerin seslerini daha etkili bir sekilde duyu-
rabilmelerinin imkanlarini arastirmakta; mevcut kosullarin olanak ve
engellerinin tanimlanip, bunlarin nasil iyilestirilebilecegine dair bir yol
haritasinin ¢izilmesini hedeflemekte.

“Mapping Anti-Diyanet Oppositional Publics During the 2018
Deism Controversy on Turkish Twitter"da Ivo Ozan Furman ve
Kaya Akyildiz, 2018 yilinda Diyanet Isleri Baskani Ali Erbas’in deizm
konusunda yaptigl agiklamaya istinaden TUrkiye Twitter'inda yurtu-
len tartismalari mercek altina almakta, sayisal veri toplama yontem-
leri kullanarak olusturulan bir veri seti ile tartismada glindeme gelen
temalari ve alinan pozisyonlari analiz etmekteler.

Uciincli makalemiz ise yine, yeni medyanin yarattigi gdsterim
olanaklarindan yola ¢ikarak, dijital platformlarda yayinlanan iki dizide
sinema tarihi tasvirlerine ve Yesilcam'a odaklanmakta. “Iki Platform
Dizisinde Sinema Tarihi Tasvirleri ve Yesilgam'i Tekrar Ziyaret Et-
mek” baslikl calismada Serkan Savk, Yesilcam: Bir Sinema Hayva-
ni (Cagan Irmak, 2021, BIuTV) ve Ersan Kuneri (Cem Yilmaz, 2022,



Netflix) dizilerinde, Tlrk sinema tarihine iliskin olgu ve sireclerin
nasll ele alindigini tasvir, teleoloji ve platform kaygisi kavramlari ger-
gevesinde incelemekte; her iki dizinin, Tark sinema tarihine iliskin
olgu ve slireglere 6ncekilerden farkli bir yogunlukta yer verdigini, an-
cak bunlarn kismen dondstarduklerini iddia etmekte.

Bu sayida yer bulan son makale ise bir derleme. Zeynep Mer-
ve Sivgin, “Dijital Cagda Ikonik Fotograf ve Toplumsal Hafiza lliskisi
Uzerine Bir Degerlendirme” adli calismasinda toplumsal hafizanin
gobrsel bir kaydi olan ikonik fotograflari ortaya gikaran kosullarin diji-
tal cagdaki degisimini ve bu degisimin sonuglarini fotograf ve hafiza
iliskisi Uzerinden tartismaya agmakta. Ayrica makalede farkli gérme
bigcimlerinin dahil olabildigi bir gorsel evrende, toplumsal hafizanin
daha ¢ogulcu ve demokratik bir bicimde olusturulma potansiyeli ta-
sidigi sonucuna variimakta.

Bu makaleleri Merve Kaptan'in Fransizca kaleme aldigi bir ki-
tap incelemesi takip etmekte. Yazar, W.J.T. Mitchell'in 2014 yilinda
Fransizcaya gevrilen ve imgeler ve izleyiciler arasindaki iliskiye egi-
len, imgelerin ¢evremizdeki dunyayi algilayisimizi etkileme bicimle-
rine dair hala gtncelligini koruyan kitabi What Do Pictures Want?
The Lives and Loves of Images't "Que veulent les images ? : Une
critique de la culture visuelle” basligiyla mercek altina almakta.

Bu sayinin ortaya ¢lkmasinda emegi gecen herkese tekrar te-
sekkUr eder, keyifli okumalar dileriz.
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Abstract

New Media within the Process of Making the Voice of
Feminist Activism Heard: An Examination through Expert Sen-
timents on Opportunities and Barriers

Activist practices, which started with e-mail lists, websites
and forums published to inform women, gained momentum and
diversified with the emergence of social media platforms that en-
able each user to produce their own discourse. However, activist
practices carried out through new media environments are also
faced with differences/divisions in terms of access and usage skills,
and threats originating from user and platform mechanism. In this

Bu arastirma Dog.Dr. Derya Giil Unlii danismanliginda Istanbul Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Kisilerarast fletisim Anabilim Dali Tezli Yiiksek Lisans Programi’nda
tamamlanarak 12.05.2022 tarihinde kabul edilen yiksek lisans tezinden dretilmistir.
Arastirmanin gerceklestiriimesi igin gereken Etik Kurul onayi T.C. Istanbul Universite-
si Rektorligl Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Kurulu Baskanligi tarafindan
02.06.2021 tarihinde verilmistir. (Evrak Tarih ve Sayisi: 02.06.2021-224760). Evrak
dogrulamasi  https.//www.turkiye.gov.tr/istanbul-universitesi-eby adresi (zerinden
BSDMPNDAU3 dogrulama kodu ile yapilabilir.
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respect, identifying the opportunities and barriers offered by the new media to
feminist activism is very important for understanding how feminist activists can
make their voices heard more loudly. Based on expert sentiments, this study
aims to define the current situation of digital feminist activism in Turkey, to iden-
tify the opportunities and barriers offered by the new media for feminist activ-
ism, and to draw a roadmap on how the barriers can be reduced and opportuni-
ties can be increased. For this purpose, semi-structured face-to-face interviews
were conducted with 26 participants who are experts in digital feminist activism.
As a result of the research, it has been determined that although the digital envi-
ronment has various obstacles due to its structural features and user-generated
content, it enables participation in a wide range of feminist practices.

keywords: new media, feminist activism, digital feminist activism, fourth
wave feminism.

Résumé

Une évaluation des nouveaux médias dans le processus d'amplifica-
tion de la voix de l'activisme féministe : Opportunités et obstacles basés
sur les opinions d‘experts

Les pratiques activistes visant a informer les femmes, commencant par
des listes de diffusion via e-mail, sites web et forums, ont gagné en élan et
se sont diversifiées avec I'émergence des plateformes de médias sociaux qui
permettent a chaque utilisateur de produire son propre discours. Cependant,
dans les nouveaux environnements des médias celles-ci font face a des diffé-
rences/divisions en termes d'acces et de compétences d'utilisation, ainsi qu'a
des menaces découlant des utilisateurs et des mécanismes de plateformes. A
cet égard, il est important de déterminer les opportunités et obstacles que les
nouveaux médias présentent pour le féminisme activiste afin de comprendre
comment les militantes féministes peuvent faire entendre leur voix plus fort.
Cette étude, menée dans cet objectif, vise a définir I'état actuel de I'activisme
féministe numérique en Turquie, a identifier les opportunités et obstacles offerts
par les nouveaux médias pour le féminisme activiste, et a élaborer une feuille de
route sur la facon de réduire les obstacles et d'accroitre les opportunités. Pour
atteindre cet objectif, des entretiens semi-structurés ont été menés avec 26 par-
ticipants experts. Les résultats de la recherche ont révélé que I'environnement
numérique, malgré ses divers obstacles dus a ses caractéristiques structurelles
et a son contenu généré par les utilisateurs, permet également de participer a un
large éventail de pratiques féministes.

mots-clés : nouveaux médias, activisme féministe, activisme féministe
numérique, féminisme de la quatrieme vague.
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Kadinlari bilgilendirmek amaciyla yayinlanan e-posta listeleri, web siteleri
ve forumlarla baslayan aktivist pratikler, her kullanicinin kendi séylemini tGiretmesi-
ni mdmkdn kilan sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikisiyla hiz kazanmis ve ce-
sitlenmistir. Ancak yeni medya ortamlari lzerinden sdrddriilen aktivist pratikler,
erisim ve kullanim becerileri bakimindan farklari/bdlinmeler, kullanici ve platform
mekanizmasi kaynakli tehditlerle de karsi karsiyadir. Bu bakimdan, yeni medyanin
feminist aktivizme sundugu olanaklari ve engelleri belirlemek, feminist aktivistle-
rin seslerini nasil daha gir bir sekilde duyurabileceklerinin anlasilimasi icin oldukga
onem tasimaktadir. Bu odak noktasindan hareketle gerceklestirilen calisma, uz-
man goruslerinden yola c¢ikilarak, Tirkiye'deki dijital feminist aktivizmin mevcut
durumunun tanimlanip, yeni medyanin feminist aktivizm icin sundugu olanak ve
engellerin tespit edilmesi ve engellerin nasil azaltilabilecegi, olanaklarin ise nasil
arttirilabilecegine dair bir yol haritasinin ¢izilmesi amacini tasimaktadir. Bu amag
dogrultusunda, dijital feminist aktivizm konusunda uzman olan 26 katilimci ile yari
yapilandiriimis ylz yiize gorlismeler gerceklestiriimistir. Arastirma sonucunda, di-
jital ortamin yapisal 6zellikler ve kullanici kaynakli icerik nedeniyle cesitli engeller
barindirmakla birlikte, genis bir yelpazede feminist pratiklere katihmi olanakli kil-
aigi tespit edilmistir.

anahtar kelimeler: yeni medya, feminist aktivizm, dijital feminist aktivizm,
dérdinci dalga feminizm.
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Giris

90l yillarla birlikte, 6zellikle geng kadinlarin kendilerini ifade etmek ve daha
fazla kadina ulasmak icin e-posta listeleri, bloglar, web siteleri ve forumlarda yer
almaya baslamalariyla, feminist aktivist hareketler yeni medya ortamlarina tasin-
mistir. Bu dénemde bilgilenmek/bilgilendirmek ve ayni gorls etrafinda bir araya
gelebilmek gibi ihtiyaglar cercevesinde gerceklesen aktivist pratikler, her kulla-
nicinin kendi s@ylemini UGretmesini mimkadn kilan sosyal medya platformlarinin
ortaya c¢ikislyla hiz kazanmis ve gesitlenmistir. Yayginlasan ve artan yeni medya
kullanimiyla birlikte gevrimigi klltdrin yayginlasmasi, feminist aktivizm pratiklerini
de donlsime ugratmistir. GinUmUzde ¢ok sayida farkl yeni medya ortami, fe-
minist aktivistler igin deneyimlerini aktarip diger bireyleri bilgilendirmekten ziyade
degisimi ve donlisimu saglayabilmek adina 6rgtitli hareketlerini gergeklestirdik-
leri bir arag olarak 6nem kazanmistir. Yeni medya ortamlarinda karsilasilan bu yeni
feminist pratikleri tanimlamak icin ise hashtag feminizm, e-feminizm, ag femi-
nizmi ve g¢evrimici feminizm gibi gesitli kavramlar ortaya atiimis; hatta dyle ki bu
dénem doérdindl dalga feminizm olarak adlandiriimis ve feminist aktivizmde yeni
bir donemin basladigina isaret edilmistir (Valenti, 2009). ClnkU yeni medya, cog-
rafi sinirlari ortadan kaldirarak daha fazla bireyin aktivist pratiklerde yer almasina
ve kisisel olarak feminist aktivizme katilmasina olanak sunup, feminist aktivizmi
strddrulebilir kilmistir.

Aktivist pratiklerin yeni medya ortamlarina tasinmasi, feminist aktivistlerin
genis kitlelere ulasarak kendilerini ifade edebilmesine, 6znelerin konusmaci olma-
sina, diger bireylerle dayanisma kurmasina ve kamuoyu baskisi olusturarak karsit
anlatilar yaymasina (Baer, 2016; Fotopolou, 2016; Jouét, 2018; Keller vd., 2016)
olanak sunmustur. Bu bakimdan giinimuzde feminist aktivistlerin, sokaga ya da
alanlara nazaran, yeni medya ortamlarinda daha kolay 6rgitlenme ve ulusétesi ko-
lektif eylemler gerceklestirme (Crossley, 2015; Edward & Gerrard, 2019; Mendes
vd., 2019) imkanina sahip oldugunu soéylemek mimkinddr. Ancak diger yandan,
yeni medyada aktivizme katiimak, olanaklar kadar internete erisim ve kullanim
becerileri agisindan yasanan bolinmeler ya da ¢evrimici kadin dismanlhgi gibi en-
geller ve tehditler de barindirabilmektedir. Bunlar dogrudan yeni medya platform-
larinin yapisal 6zelliklerinden (Bouvier, 2022; Dumitrica & Felt, 2020; Sener, 2021)
kaynaklanabildigi gibi kullanici kaynakli da (Jackson, 2018; Linabary vd., 2020;
Megarry, 2020) olabilmektedir. Bu bakimdan, yeni medyanin feminist aktivizm
pratikleriicin sundugu olanaklari ve engelleri belirlemek, feminist aktivistlerin ses-
lerini nasil daha gur bir sekilde duyurabileceklerinin anlasilmasinda oldukca énem
tasimaktadir. S6z konusu odak noktasindan hareketle gergeklestirilen calisma,
uzman goruslerinden yola ¢ikilarak, Tarkiye'deki dijital feminist aktivizmin mevcut
durumunun tanimlanip, yeni medyanin feminist aktivizm igin sundugu olanak ve
engellerin tespit edilmesi ve olanaklarin nasil arttirilip, engellerin ise nasil azaltila-
bilecegine dair Tlrkiye'ye 6zgl bir yol haritasinin ¢izilmesi amacini tasimaktadir.
Bu amac¢ dogrultusunda gergeklestirilen galisma, dijital feminist aktivizm konu-
sunda uzman olan 26 katilimci ile yari yapilandiriimis yiz ylze gériisme teknigine
dayanan bir alan arastirmasi niteligi tasimaktadir. Bu ¢ergevede asagida éncelikle
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feminist aktivizmin dijitallesme siirecine deginilecek, yeni medya ortamlarindaki
feminist aktivizmin olanaklari ve engellerine dair gorUslere yer verilecek; sonra-
sinda ise arastirma bulgular aktarilacaktir.

Gelenekselden Dijitale Feminist Aktivizm

Feminist aktivist hareketin ortaya gikisindan giinimuize hem glndem ko-
nularinin hem de bu konularina iliskin eylem bigimlerinin farklilastigini séylemek
mUmkUnddr. Birinci dalga feminizmde kadinlar, esitsiz konumlarinin siyasal alan-
da elde edilecek haklarla dlzeltilebilecegine inanmis ve bu dénemde &éncelikle
oy hakki gibi siyasal talepler etrafinda 6rgiitlenmislerdir. ikinci dalga feminizmde
sadece oy hakki gibi siyasal haklara odaklanmanin esitsizligin 6nline gegcmeyece-
gi anlasiimis; ataerkil toplumsal dlzene siklikla atifta bulunup elestirerek toplum-
sal cinsiyet, cinsiyetcilik, cinsel politika, kadin cinselligi, Greme haklari, tecaviiz
ve taciz gibi sakli konular giin yUzine cikarilmis ve hareket noktasi “kisisel olan
politiktir” ozdeyisi ile 6zetlemistir. Uclincl dalga feminizm, bireysel farkliliklari
dikkate alan bir hareket olarak feminizme yeni bir bakis acisi kazandirmis; “kisisel
olan politiktir” 6zdeyisi “politik olan kisiseldir” seklinde evrilerek farkhlklari dikka-
te almanin gerekliligi Gzerinde durulmustur. Birinci dalga feminizmden baslayarak
neredeyse 90°ll yillarin sonlarina kadar kadinlarin yiz ylze veya basin bulltenleri
araciligiyla yerel, bolgesel, ulusal konferanslarda veya sokak gibi cevrimdisi eylem
alanlarinda bir araya geldiklerini sdylemek mimktndir. Bugln igerisinde yer aldi-
gimiz ve dorddncl dalga olarak adlandirilan dénem ise 21.ylzyilin teknolojileriyle
anilan gevrimici feminist hareketi ifade etmek igin kullaniimaktadir. Dolayisiyla,
gUnldmuzin feminist aktivist hareketi cografi sinirlarin 6tesindeki eylemlere, olus-
turulan feminist sdylemlere, kampanyalara veya konferanslara katilmak igin fizik-
sel olarak bir arada olma zorunlulugunun ortadan kalktigi dijital alanlar Gzerinden
de sekillenmektedir.

Feminist aktivist pratiklerin yeni medya ortamlarina tasinmaya baslamasi,
dijital feminist hareketlerin dogasi Uzerine disUnUlmesini de beraberinde getir-
mistir. Bu gergevede dordincl dalga feminizm tanimlamasinin tam da dijital or-
tamdan yUkselen feminist aktivist sesi anlamlandirmak igin kullanildigini sdylemek
mUmkindur. Konuyla ilgili olarak, Feministing blogunun kurucusu Jessica Valenti
ise “Ikinci dalga feminist harekette her zaman genc kadinlarin ilgilenmedigi duy-
gusu vardi. Ama bu dogru degildi. ClnkU bize nasil ulasacaklarini bilmiyorlardi” di-
yerek cagdas feminist hareketlerin artik gevrimici ortamda gergeklestigine isaret
etmistir (Cochrane, 2006). Benzer bicimde bir diger blog yazari Rebecca Traister
de “Insanlar her zaman feminist hareketin 8ldGgunt soyltyor, ama ben buna asla
inanmadim. Bence feminizmm modern, teknolojik bir bigim aliyor ve bundan sonra
gevrimici ortamda daha ylksek sesli olacak” seklindeki agiklamasiyla gevrimigi
alanlarin feminist hareketi daha gorinur kilacagina iliskin yaklasimini dile getir-
mistir (Cochrane, 2006). Munro (2013, s. 23) ise, dordincU dalga igin internetin,
Ozellikle de sosyal medyanin “c¢agri kGltardnld” kolaylastirdigina vurgu yapmistir.
Dolayisiyla giinimUz feminist hareketin, tipki diger aktivist hareketler gibi 2000'li
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yillarin basindan itibaren 6zellikle de oérgltlenme ve dayanisma gibi feminist pra-
tikleri gergeklestirmek amaciyla yeni medya ortamlarinda kendine yer buldugunu
soylemek mimkdnddr.

Onceleri eylemlerin duyurularini yapmak icin kullanilan yeni medya tekno-
lojilerinden, bugin artik toplumun tim diger bireylerinde farkindalik yaratmak, da-
yanisma kurmak, karar vericilerin ve kamunun dikkatini gekmek gibi amaclar igin
yararlanilmaktadir. Hatta dyle ki ginimduzde kullanicilarin tweetleriyle hizla blylyen
hashtag kampanyalarindan feminist bilginin kamusalligina araci olan bloglara, ¢ev-
rimigi eylemleri sokaga taslyan protestolardan sokagin sesini gevrimici platformlara
taslyarak gerceklestirilen tartismalara kadar feminist pratiklerin neredeyse timunde
yeni medya teknolojilerinin izinin bulundugu gdrtlmektedir (Candemir, 2020). S6z
konusu dijital feminist aktivist pratiklerin en glncel ve dikkat gekici 6rnekleri ara-
sinda ise tim dlnyada oldugu gibi2 TUrkiye'de de gergeklestirilen imza ve hashtag
kampanvyalari yer almaktadir. Bu baglamda TUrkiye'de dogrudan dijital ortam Uzerin-
den gergeklestirilen gesitli feminist aktivist eylemlerden bahsetmek mimkinddr.
Bunlar arasinda toplu tasimalarda kadinlarin kisisel alanlarinin korunmasi igin basla-
tilan “Bacaklarini topla yerimi isgal etme” (#yerimisgaletme, #bacaklarinitopla), tni-
versite dgrencisi Ozge Can Aslan’in dldiiriimesi ardindan baslatilan “#SendeAnlat”
(#tellyourstory), kadin cinayetlerine iliskin farkindalik yaratmayi ve meclisin dikkatini
bu soruna ¢cekmeyi amaglayan “Kadin Katliami Var” (#KadinKatliamiVar) ve yine
cesitli politik sdylem ve kararlara tepki olarak glindeme gelen “Benim Bedenim,
Benim Kararim, Kirtaj yasaklanamaz” (#benimbedenimbenimkararim), “Diren
Kahkaha” (#DirenKahkaha) eylemleri ilgili ornekler arasindadir. Yine 2019 yilinda
“Kadinlara Yonelik Siddet ve Ev ici Siddetin Onlenmesi ve Bunlarla Miicadeleye
Iliskin Avrupa Konseyi Sézlesmesi”nin (istanbul Sézlesmesi) kaldirimasinin giinde-
me gelmesiyle baslatilan “#istanbulSozlesmesiYasatir” ve 2020 yilinda Tirk Ceza
Kanunu'nun (TCK) 103. maddesi ile ilgili af girisimlerine karsilik baslatilan “#Cocu-
kistismarininAffiOlmaz"” da gerceklestirilen dijital feminist aktivist eylemlerdendir.
Dolayisiyla, giinimuzde dijital ortamin hem ¢evrimdisi hayatta yasanan gelismelere
tepki gostermek hem de dogrudan g¢evrimigi ortam Uzerinden farkindalik olustura-
rak kadinlarin sesini duyurmak amaciyla feminist aktivist eylemlere sahne oldugunu
sOylemek mUmkinddr.

Bununla birlikte, yeni medyanin feminist aktivizm igin dnemli bir arac haline
gelmesi arastirmacilari yeni medya ve feminizm arasindaki iliskiyi sorgulamaya
yoneltmistir. Konuyla ilgili olarak yapilan calismalari, makro ve mikro olmak Uzere
iki farkl diizeyde ele almak mumkindir. Makro dlzeydeki calismalar, yeni med-

2 Kadinlarin maruz kaldiklari taciz ve tecaviz gibi cinsel saldirilari ifsa etmek i¢in baslattiklar MeToo
hareketi (Mendes vd, 2018), 2014 yilinda kadinlarin erkek siddetine karsi elestirel séylemlerini
gelistirdikleri ve bu baglamda deneyimlerini paylastiklari bir sosyal medya kampanyasi olan #Ye-
sAllWomen eylemi (Plummer & Plummer, 2016), feminist yazar Laura Bates tarafindan kurulan
ve kadinlarin maruz kaldiklari cinsiyetgi tavirlari paylasacaklari bir mecra olarak bugin 25 Ulke-
den paylasimlar iceren Everday Sexism projesi (EverydaySexismProject, tarih yok), cinsiyetgi bir
sOylemin kiresel bir eyleme dénlstliga Slutwalk protestolari, dijital feminizmin kirilma noktalar
olarak kabul edilmektedir.
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yanin feminist aktivizmi dondstirme slrecini ve yeni medya ortamlarinda gercek-
lesen feminist aktivizmin niteliklerini anlamaya yoneliktir (Baer, 2016; Edwards &
Gerrard, 2019; Fotopoulou, 2016). Mikro dlzeydeki galismalar ise feminist akti-
vistlerin yeni medya ortamlarindaki deneyimleri GUzerinedir (Plummer & Plummer,
2016; Jackson, 2018; Jouét, 2018; Keller, 2016; Mendes vd., 2018). Turkiye'deki
alanyazina bakildiginda ise feminist aktivizmnde yeni medya ortamlarinin kullanim
motivasyonlarina ve giindem konularina odaklanildigi goriilmektedir. Ornegin;
Aksu (2017), feminist derneklerin ve feminist dijital aktivistlerin sosyal medya-
yI naslil kullandiklarini ve sosyal medya Uzerinden nasil érgutlendiklerini; Sen ve
Kok (2017), dijital feminist kampanyalari inceleyerek s¢z konusu kampanyalarin
muUcadele konularinin neler oldugunu; Candemir (2020), kiresel gapta yayilan
dijital feminist eylemleri ve sz konusu eylemlerin Tirkiye'deki yansimalarinin
Uzerinden dijital pratiklerin feminist harekette yol actigi tartismalari incelemistir.
Bu kapsamda degerlendirildiginde, feminist aktivizm ve yeni medya arasindaki
iliskinin, 6zellikle yeni medyanin feminist aktivizm pratikleri icin sundugu olanak
ve engeller ¢cergevesinde degerlendirilmesinin bahsi gegen galismalarla iliskilene-
bilmesi bakimindan da dnem tasiyacagi distntlmektedir.

Dijital Feminist Aktivizm:
Yeni Medya Ortamlarinin Olanaklari ve Engellerine Dair

Dijital ortam, glinimuzde feminist aktivistler tarafindan iktidara ve ana
akim medyaya karsilik verme, diger feministlerle baglanti kurup karsilikl iliskiler
gelistirme, feminist politikayla ilgili mesajlari ve bilgileri hizli ve aninda yayma,
yerel kadin 6rgUtleriyle baglanti kurma, bireysel veya kolektif deneyimleri kamuya
aclk bir sekilde paylasma, cogulculugu saglama ve tartismalar hizla blyUtme gibi
amaglarla kullaniimaktadir (Edwards & Gerrard, 2019). Bu ¢ergevede ele alindi-
ginda pek ¢ok arastirmacinin dijital ortami feminist aktivist pratiklerin sesini yUk-
selterek, kadinlar arasinda farkindalik ve dayanisma kurulmasini olanakl kilacak
bir mecra olarak degerlendirildigini sdylemek mimkindir. Ornegin; feminist akti-
vistlerin yeni medyayi ¢evrimici alanlarda aktif olmak, igerik Greterek bu icerikleri
dolasima sokmak ve bu sayede diger kullanicilar ve kadin 6rgutleriyle baglant
olusturmak ya da kisisel bir bag kurmak igin kullandiklarini ifade eden Fotopolou
(2016, s. 42) gergeklestirilen bu ag tabanli feminizmi “dijital kiz kardeslik” olarak
adlandirmaktadir. Crossley (2015, s. 254), yeni medyada bir¢gok kadinin bir araya
gelerek feminist ideolojileri genis kitlelere yaymalari ile geleneksel yontemlere
kiyasla orgltlenme ve dayanisma bakimindan aktivist pratiklerin daha da ileri se-
viyeye tasindigini ileri stirmektedir.

Dijital ortamin kendine 6zgl yapisi yeni feminist pratiklerin ortaya gikisini
da beraberinde getirmistir. Bu kapsamda Fotopoulou (2016) 6zellikle geng femi-
nistlerin eylemlerine yeni katiimcilari dahil etmek igin dijital medyayi kullanmala-
riyla alisiimis feminist pratiklerin de donUtstlgind; Jouét (2018, s. 133) ise resim,
fotograf ve video gibi gdrsel anlatilar kullanma, mizah ve hiciv gibi alisiimadik
eylemlere basvurma ve bdylece kamusal alanda yanki uyandirabilecek kampan-
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yalari organize etme, cinsiyetgilik Gzerine tartismalar gergeklestirme, herhangi bir
konuda kisisel deneyimleri anlatma seklinde gergeklesen bu yeni pratiklerin fe-
minist kimligin olusmasina katkida bulundugunu belirtmektedir. Dolayisiyla, yeni
medyanin bir dayanisma agi olarak kullanildigi ve dolasima giren feminist soy-
lemlerin geng kadinlar harekete katiimaya tesvik ettigini soylemek mimkindur.
S6z konusu baglantilarin kurulmasi, birgok kadinin, feminizm ve kadin haklariyla
ilgili iceriklere ulasmasini saglamakla birlikte geng kusagi, feminist politika ile ilgili
iceriklerin yalnizca tUketicisi olma konumundan c¢ikararak igerigi Ureten ve onlari
toplulugun pargasi yapan kimliklerinin yaratilmasina da araci olmasi bakimindan
onem tasimaktadir.

Ayrica yeni medya ortamlarinin pek ¢cok boélgeden, irktan, ikili olmayan cin-
siyetten kullanicilarin birbirlerini bulmasina olanak sunmasi da Gglncl dalganin
onemle Uzerinde durdugu kesisimsellik ve gogulculuk kavramlarini akla getirmek-
tedir. Bu durum hem bireysel farkliliklara yonelik bir iggdrinin olusturulmasi hem
de ataerkil sistemin her kimligi farkl bigimlerde etkilemesine iliskin farkindalik
yaratilmasi noktasinda oldukgca 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda yeni medya
ortamlarinin gesitli feministleri bir araya getirdigini ve yeni bir tlr “kesisime” ola-
nak sagladigini aktaran Baer (2016), dijital platformlarin feminist pratiklerin genis-
lemesine, cinsiyet ve cinsiyetgilik hakkinda yeni séylemlerin bigimlendirilmesine,
feministlerin baglanti kurmasina ve yaratici protestolarin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirladiginin altini gizmektedir. Ayrica arastirmaci, yeni medyanin artan kullani-
minin alisilagelmis iletisim tarzlarini, sdylemlerini, dinya genelindeki aktivizm
pratiklerini yeniden yapilandirarak hem gevrimici hem de gevrimdisi feminizmi
etkileyip, degistirerek yeniden yapilandirdigini ileri sirmektedir.

Dijital ortam, yeni bir mizojiniyle muicadele alani da yaratmistir. Bu bag-
lamda Keller ve arkadaslar (2016, s. 33-34), kadinlarin giderek artan mizojini ve
cinsiyetgilige karsi yeni medyayi, feminist elestiri ve aktivizm igin kullandiklarini
soylemektedir. GUnlimUizde kadinlar 6zellikle Twitter gibi sosyal medya platform-
larindan “tecaviiz kUltGr(” ve cinsiyetgilige karsi paylasim yapabilmekte, kendi
hikayelerini diger kullanicilara anlatabilmekte ve dayanisma olanagi bularak ses-
lerini yUkseltebilmektedirler. Bu yonlyle yeni medya, kadinlarin yasadigi bu de-
neyimlerin yayginligini gézler dndne sererken soruna karsi harekete gegip muca-
dele etmek icin dnemli bir alan halini almaktadir. Konuyla ilgili olarak Mendes ve
arkadaslari (2018) kadinlarin maruz kaldiklari siddet veya saldirilari sosyal medya
Uzerinden hep bir agizdan anlatmalarinin kadinlar arasinda dayanisma kurmanin
yani sira daha genis bir etkiyle siddettin bireysel degil yapisal bir sorun oldugunu
anlamaya ydnelik biling olusturduguna dikkat cekmektedir. Dolayisiyla yeni med-
yanin, kadinlarin gliglenmesini saglamakla birlikte erkek siddetini gortintr kilinma-
ya ve boylece patriyarkanin sistematik olduguna yonelik bir farkindalik yaratmaya
olanak sundugunu da séylemek mimkunddr.

TUm bunlarin yani sira feminist aktivizme yonelik yeni medya platformla-
ri kaynakli engel ve tehditlerle de karsilasiimaktadir. Bunlari, genel olarak, inter-
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nete erisim ve kullanim becerilerindeki esitsizlik, dijital ortamda Uretilen erkek
egemen sdylemin yeni formlari ve s6z konusu platformlarda feminist politikanin
degersizlestirilerek ya da garpitilarak aktariimasi seklinde siralamak mimkdnddir.
GUnUmuzde her bir kullanici dijital ortama es dlizeyde erisememekte ya da kisitli
beceriler nedeniyle yeterli fayda saglayamamaktadir. Ayrica erkeklere nazaran,
kadinlarin daha yUksek dizeyde erisim problemi yasadigi gorilmektedir (We are
Social, 2020). Bu durum, dijital feminist aktivist pratiklere katilimin éndndeki te-
mel engellerden biridir. Yine, yeni medya platformlarinda kullanici kaynakli igerik
nedeniyle cinsiyetgi dilin yeniden Uretilmesi, ataerkilligi ve yapisal siddeti gortintr
kilmasi bakimindan da sorunludur. Anti-feministler tarafindan Uretilen dezenfor-
masyon ya da feminist harekete yonelik kiigimseyici tutum, aktivistlerin saldiri-
ya, elestiriye maruz kalmalarina ya da ciddiye alinmamalarina neden olmaktadir.
Ozellikle daha cok genc feminist kusagin aktif dijital kullanicilar oldugu diistnil-
diglnde, bireylerin maruz kaldiklari bu saldirilar, hareketin dénUstirtcd glctne
olan glveninin sarsiimasini ve katilimin azalmasini beraberinde getirmektedir
(Jackson, 2018). Konuyla ilgili olarak, Megarry (2020), sosyal medyada anti-fe-
ministlerin ve kadin dismanlarinin varliginin aktivistlerin konusma alanlarini yok
ettiginden bahsetmektedir. Arastirmaciya gore sosyal medya anti-feministlere,
feminist tartismalari ve eylemleri manipUle etme, aktivistleri taciz etme, nefret ve
siddetlerini yayginlastirarak pekistirme firsati sunmaktadir. Feministler ise sesle-
rini duyurmaya ¢alismanin yaninda bir de bu davranislardan korunmak igin 6nemli
Olclde enerji ve zaman harcamak zorunda kalmaktadir.

TUm bunlarin yani sira, dijital alanin yapisal 6zelliklerinden kaynaklanan en-
geller de bulunmaktadir. Kullanicinin kisisellestiriimis igerikle sonsuz bir akis ice-
risinde karsilasmanin neden oldugu tavsan delikleri (Gul-Unlii & Kesgin, 2021) ve
platformun algoritmik yapisindan (Sener, 2021) kaynaklanan filtre balonlari birey-
lerin bir konu hakkindaki farkli gérislerle karsilasabilmelerini imkansizlastirmakta-
dir. Bu durum hem feminist politikayla ilgilenmeyen kullanicilarin gindemlerine
erisebilmeyi hem de feminist politika hakkinda dezenformasyon igeren bilgilerle
kusatilmig kullanicilara ulagsabilmeyi zorlagtirmaktadir.

Amag ve Yontem

Calisma, Turkiye'deki dijital feminist aktivizmin mevcut durumunun tanim-
lanarak yeni medyanin feminist aktivizm igin sundugu olanak ve engellerin belir-
lenmesi; s6z konusu engellerin nasil azaltilabilecegi ve olanaklarin nasil gelistire-
bileceginin tespit edilmesi ve boylelikle yeni medyanin feminist aktivizme katihim
strecinde naslil daha etkin kullanilabilecegine dair bir yol haritasinin gizilebilmesi
amacini tasimaktadir. Bu amag dogrultusunda yanit aranan arastirma sorulari ise
asagidaki gibidir:

AS1: Uzmanlar, Turkiye'deki dijital feminizmin glindemini ve mevcut

durumunu nasil tanimlamaktadir?

AS2: Yeni medyanin feminist aktivizmin sesinin duyurulmasi
stirecinde sundugu olanaklar nelerdir?
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AS3: Feminist aktivizmin sesinin duyurulmasi slrecinde yeni
medyada karsilasilan engeller nelerdir?

AS4: Yeni medyada feminist aktivizmin sesinin duyurulabilmesi igin
nasil stratejiler belirlenmelidir?

So6z konusu arastirma sorularinin cevaplanabilmesi igin yiz ylze/gevrimici
ortam Uzerinden yari yapilandiriimis derinlemesine gérisme teknigine dayanan
betimsel nitelikli bir alan arastirmasi gergeklestirilmistir. Bu dogrultuda galismanin
teorik perspektifi ile iliskili olarak yari yapilandirimis gérisme sorulari ve formu
olusturulmustur. Ayrica calismanin ana hatlari olusturulduktan ve saha arastirma-
sina gecgilmeden dnceki asamada etik kurul izni alinmistir.

S6z konusu alan arastirmasinda yer alacak katilimecilarin belirlenmesinde,
amaca yonelik érneklemden yararlaniimis ve Turkiye'deki dijital feminizmi daha
iyi anlayabilmek, yansitabilmek ve ¢ok sayida farkli gorlse ulasabilmek igin ka-
tiimcilar arasinda mumkin oldugunca c¢esitlilik gozetilmistir. Arastirmada hem
sahada yer alan hem de akademi ve medyada feminist aktivizm yapan/galisan
katilimcilara ulasilmis; boylelikle Turkiye'deki dijital feminist aktivizmin mevcut
durumunun uzmanlar géziinden tanimlanmasi ve yeni medya ortamlarinin femi-
nist aktivizme sundugu olanak ve engellerin yine uzman katiimcilarin deneyim-
lerinden yola cikilarak tespit edilmesi hedeflenmistir. Bu ¢ercevede arastirma
kapsaminda gorUslerine basvurulan uzman katilimei profillerini 4 bicimde katego-
rize etmek olanaklidir: (1) resmi olmayan ve sosyal medya Uzerinden aktivizmini
surddren kisiler/gruplar, (2) hem ¢evrimici hem de ¢evrimdisi olarak eylemlerine
devam eden daha bulylk platformlar/dernekler/aglar/olusumlar, (3) medya cali-
sanlari ve (4) akademisyenler. Ayrica bazi katiimcilarin birden fazla kategoride
faaliyet gdsterdigini de eklemek mimkiindir. Ornegin, bazi akademisyenler ya
da gazeteciler sivil toplum 6rgUtlerinde de aktif olarak yer almaktadir. Gérismeye
katilan uzmanlarin demografik verileri ve yer aldiklari érgutler/olusumlar/dernekler
Tablo1'de aktariimaktadir:
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Tablo 1: Katilimcilarin demografik verileri

isim Cinsiyet Yas | Egitim Durumu Meslek/Uyesi, temsilcisi, goniilliisti olunan feminist 6rgiit,olusum ya da dernek
A.D Kadin 62 | Lise Gazeteci

AK Kadin 32 | Yuksek Lisans | Avukat/ Sebuka

B.Z Kadin 30 Yiksek Lisans | Akademisyen/ Kadin, Esitlik, Adalet Platformu
C.A Kadin 29 Universite Kadin Savunma Agi

C.C Kadin 57 Universite Kadin Savunma Agi

D.M.C | Kadin 38 | Yuksek Lisans | Feminist Bellek

D.U Kadin 27 Lise Mor Dayanisma

D.i Kadin 22 Lise Ogrenci/ Kampiis Cadilari

E.K1 Kadin 54 | Universite ESIK, ESITiZ

E.E Kadin 34 | Universite Mor Cati

E.K2 Kadin 28 Yiksek Lisans | Akademisyen

E.K3 Kadin 26 Universite Akademisyen/ KadinPod

EB Kadin 23 | Universite Feminist Giindem

E.K4 Kadin 40 | Universite Gazeteci

F.A Kadin 19 Lise Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu/Kadin Meclisleri
F.S Kadin 53 Doktora Akademisyen

G.M Kadin 21 Lise Ogrenci/KA.DER

G.S Kadin 47 Doktora Akademisyen

H.S Kadin 30 Yiksek Lisans | MentalKlitoris

i.A Erkek 22 Lise Ogrenci/ Feminizm Platformu

i.G Kadin 24 | Universite Gatlak Zemin

K.A Kadin 47 | Yuksek Lisans | Senlik Blog

M.A Kadin 43 | Universite Gazeteci

ST Kadin 45 Doktora Akademisyen

S.H Kadin 30 | Universite Feminist Giindem

T.C Kadin 34 Universite Kadinin insan Haklari Yeni Céziimler Dernegi

Arastirmada yer almasi hedeflenen katilimcilar 6ncelikle masa basi aras-

tirmasiyla tespit edilmis; bu kisilerle e-posta ya da sosyal medya Uzerinden irti-
bata gegcilip calisma hakkinda bilgilendirme yapilarak arastirmaya katihmlari teklif
edilmistir. Arastirmaya katilmayi kabul eden katiimcilarla yer ve tarih belirlene-
rek gorismeler gergeklestirilmistir. Ayrica tim goérismelere baslanmadan énce
3 katiimciyla pilot gérismeler yapilmis; gérisme protokoll ve sorular kontrol
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edilmistir. Bu asamada herhangi bir sorunla karsilasilmamistir. Gérismeler, agir-
likli istanbul olmak tzere Tirkiye'nin farkli illerinden ve yurt disindan (2 katiimci)
katilan katihmcilar ile ylz yluze ya da COVID-19 pandemisi nedeniyle gevrimigi
ortamda birebir yapiimistir. Gdrlismeler ortalama 45 dakika ile 90 dakika arasinda
sirmus; tim veri toplama slreci dort aya (Haziran-Eylil 2021) yayilan bir zaman
araliginda gergeklesmistir.

Gorlisme esnasinda ses kaydi alinan tim cevaplar, daha sonrasinda bilgi-
sayar ortaminda desifre edilmistir. Goriismeler ve desifreler bittikten sonra aras-
tirma bulgularini yorumlama ve analiz etme asamasina gegilmistir. Gorlisme ve-
rilerinin analizinde arastirma gecerliligi ve glvenirliginin saglanabilmesi amaciyla
belirli adimlarin izlenmesine dikkat edilmistir. Oncelikle ic glvenirligin goriisme
verileri kaydedilmis, ortak goérlisme protokollU korunmus, veriler belirlenen kod
ve kategorilere uygun olarak analiz edilmistir. Dis glvenirlilik igin arastirma islemi
detaylica aktariimis, bulgular literatirle iliskilendirilmis ve farkh katilimci ifadeleri
g6z ardi edilmeden aktariimistir. ic gecerliligin saglanmasinda veri toplanmasi ve
analizi slrecinde calismanin literatlrl ve alandaki ilgili arastirma bulgularindan
yararlaniimistir. Yine dis gecerlilik igin katihmci ifadelerinden dogrudan alintilara
yer verilmis, yine orneklem segim kriterleri ve katihmci segimine iliskin detaylar
sunularak bulgularin aktarilabilirligi saglanmaya galisilmistir.

Tiirkiye'de Dijital Feminist Aktivizmin Giindemi ve Mevcut Durumu

Arastirma sorulari dogrultusunda katiimcilara 6ncelikle, Turkiye'de dijital
feminist aktivizmin gindeminin ne oldugu ve mevcut durumunun nasil tanimla-
nabilecegine iliskin gesitli sorular yoneltilimistir. Katihmcilarin bayik bir gogunlu-
gunun Turkiye'deki dijital feminist aktivizmin gindeminde kadina yonelik siddet
ve kadin cinayetlerinin yer aldigi konusunda hemfikir olduklarini séylemek mim-
kindir. Ornegin; I.A. “Giindemimiz tabii ki kadin cinayetleri. Tirkiye'de her giin
birden fazla vaka ile karsilastigimiz igin” seklindeki ifadesiyle artan vaka sayilarina
ve konunun ¢6zUmsUzIUgline dikkat cekmekte; E.B. ise

GUndemimiz aslinda koca bir kadin mezarligina dénisen Ulke ve
biz bunu insanlara nasil fark ettiririz meselesi. O agidan glindemimiz
hep biz bu kadin cinayetlerini unutmuyoruz. Bu kadin cinayetlerinin
Uzerinden 10-20 yil gegse de biz bunun hesabini soracagiz

diyerek kadin cinayetlerinin dijital feminist aktivist hareketin gindeminde
yer almasinin nedenine dikkat cekmektedir. Diger yandan bazi katilimcilar tara-
findan kadina ydnelik siddet ve kadin cinayetlerinin durdurulamamasi konusunun
onemi dolayisiyla diger konularin (trans gorinUrlGgu, kUrtaj hakki, cinsellik vb.)
glndemde yer bulamadiginin belirtildigi de gorilmektedir.

Katiimcilarin gogunlugunun yeni medya ortamlarindaki feminist aktivizmin
her gecen gln gesitlendigi, farkli motivasyon ve etki alanlarina sahip bir hal aldi-
g1 noktasinda hemfikir oldugundan da s6z etmek gerekmektedir. Konuyla ilgili
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olarak, K.A. dijital ortamda faaliyet gosteren feminist aktivistlerin ¢alismalarina
bakisini sdyle aktarmaktadir:

Biz aktivistleri karincalar gibi dtsUnUyorum. BUtin bu kadin
meselesine bulasmis, STK olsun yayin olsun 6rglt olsun ne bileyim
hukuk olsun, dislnsene yani birgok platform var bu isin ucundan
tutabilecegin. Onlarin hepsi birer béyle azimli, caliskan karinca
seklinde o duvardaki gedigi agcmaya calisiyorlar. Gedik ne kadar
blylk olursa o kadar yol alacagiz. Yol uzun, is zahmetli ve ama ¢ok
umut verici.

Benzer bicimde G.S. ise sunlari eklemektedir:

Hem kalabaliklastik hem de gesitlendik. Farkli kesimlerden farkli
kadinlar farkl problemlerini dile getirmeye basladi ki bunda sosyal
medyanin da etkisi oldugunu distnldyorum. Farkl farkli, cesitli
cesitli feminist gruplar ortaya gikmaya basladi ki bence sosyal medya
da bunun en hizli, en rahat ve en ucuza yapilabilmesini saglamasi
acisindan destekledigini distnidyorum.

Buradan yola c¢ikildiginda, yeni medyanin, feminist micadelede gesitlilige
olanak sundugunu sdylemek mUmkindur.

Katihmcilar, Tlrkiye'de dijital feminist aktivizmin ¢ogulcu bir feminist ha-
reketin olusmasina altyapi sundugunu soylemekle birlikte son yillarda feminist
mucadelenin bir tepki siyasetine donlstigind belirtmislerdir. Yani katilimcilara
gobre, Turkiye'de dijital feminist pratikler genel olarak, alinan kararlara, yapilan de-
gisikliklere, ana akim haberlere ve iktidarin sdylemlerine hizla tepki verme etra-
finda gergeklesmektedir. Konuyla ilgili olarak T.C. srekli reaktif politika yapmak
durumunda kalindigindan bahsederek sdyle aktarmaktadir:

Aslinda surekli bir reaktif politika yapmak durumunda kaliyoruz. Bir
seyler oluyor ve biz onlara tepki vermek Uzerinden bir tepki siyaseti
yarGtdyoruz. CinkU olan da gitmesin diye ugrasiyoruz.

I.G. ise feminist sozlin tepki (izerine kurulmak zorunda kaldigini su sekilde
anlatmaktadir:

SUrekli bir savunmadasin. Yani baski altindayken siyaset glindemini de
belirlemeye calisiyoruz. Aslinda reaktif bir tepki gosteriyorsun. Bir yasa
cekiliyor, torba yasada cinsel istismar yasi indiriliyor. Hemen bunlarin
kampanyasi yapiliyor. Feminist s6z yayginlasiyor evet ama feminist sdzd,
saldirlarin geldigi yerden kurmaya calisiyorsun. Mesela kirtaj hakkini
da konusmamiz gerekiyor. Siginaklar da konusmamiz gerekiyor. Bu
cok sikistiricl bir sey. Ben kdirtaj hakkini da konusalim isterim. Cinsellik
hakkinda, bedenlerimiz hakkinda konusalim falan... Ama surekli bir yasa,
sozlesmeler, cinayet, 6lUm gibi seyler konusuyorsun. Baska bir baskidasin
ve ona yonelik sdz Uretiyorsun. Bence biraz kisitlayici bir sey bu.
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Dolayisiyla, katilimci ifadelerinden hareketle, yeni medyadaki aktivist pra-
tiklerin reaktif ve daha savunmaci kampanyalarla devam ettirildigini sdylemek ola-
nakhdir. Ancak bu durum feminist aktivistlerin sézlerini sdylemekten kagindiklar
anlamina gelmemektedir. Aksi bir sekilde, yeni medyanin feminist aktivistlere
aninda cevap verebilme olanagi tzerinde duran katilimcilar, herhangi bir karara ya
da sdyleme hemen tepki gosterebildiklerini ve boylece bazi degisikliklerin yapil-
masini, bazilarinin ise dnline gegilmesini sagladiklarini eklemektedir.

Yeni Medyanin Feminist Aktivizme Sundugu Olanaklar

Katiimcilarin yeni medyanin feminist aktivizme sundugu olanaklar gcergeve-
sinde (1) karsit kamusal alan (20 katihmci), (2) biling ytkseltme/farkindalik olustur-
ma (22 katilimcei), (3) dayanisma (18 katilimci), (4) adalet arayisi/ kamuoyu baskisi
(23 katilimcl) olmak Uzere dort ana kategori Uzerinde durduklart gorilmektedir.
Bu ana kategorilerden en dne cikan olanak ise yeni medya ortamlarinin feminist
aktivistlere D.M.C."nin ifadesiyle “feminist politika yapacak alanlar yaratmasi” ol-
mustur. Yeni medya, karsl kamulara (feministlere) hem soéylem alani (Dalaman,
2020, s. 182) hem de kamusal dayanisma olanagl sunmaktadir. Bu kapsamda
katilimcilarin sosyal medyayi, ana akim medyanin ulasiimazligini ve mudahale
edilmezligini nispeten kirabilen bir alan olarak gérdiklerini; sézlerini sdyleyebile-
cekleri, eylemlerini gergeklestirebilecekleri ve karsit anlatilar yayabilecekleri bir
kamusal alan olarak degerlendirdiklerini séylemek mUmkinddr.

Yeni medyanin feminist aktivizme sundugu olanaklara iliskin olarak éne
ctkan bir diger kategori biling yUkseltme/farkindalik olusturmadir. Katilimcilarin
bUyUk bir cogunlugu yeni medyanin feminist dayanismaya olanak sundugunu ve
dijital ortamdaki bir aradaligin kadinlar arasindaki bagi kuvvetlendirip onlari ce-
saretlendirdigini distnmektedir. Katilimcilar, yeni medyanin taciz, erkek siddeti,
cinsiyete dayali ayrimcilik, sistematik kadin cinayetleri gibi konulara yénelik farkin-
daliklarin olusmasina da olanak sundugundan bahsetmektedirler. Bununla birlikte,
katihmcilarin yeni medya ortamlarinin kadinlar arasinda daha gUgla bir dayanisma-
nin kurulmasina olanak sagladigr konusunda hemfikir olduklari da gériimektedir.
Bu kapsamda, D.U. yeni medyanin kadinlara kendilerini ifade etme olanagdi sun-
masinin diger kadinlari da harekete gecirdigini, deneyimlerini anlatan kadinlarin
yalniz hissetmediklerini ve dayanisma kurarak gorindr olduklarini belirtmektedir.
E.B.'ye gore sosyal medyada feminist bilginin genis kitlelere ulasmasi ve kadin-
lar arasindaki dayanisma hali, toplumda var olan magdur sugclayiciligin azalmasini
saglamaktadir. Ayrica katilimcilarin gogunlugu, dijital ortamdaki bir aradaligin ve
dayanismanin hem feminizme olan ilgiyi arttirdigi hem de her gecen gin daha
fazla kadinin kendini feminist olarak tanimlamaya basladigini da eklemektedir.
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Tablo 2: Yeni medyanin feminist aktivizme sundugu olanaklara dair
ornek katilimci ifadeleri
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Dijital feminist aktivizme iliskin katilimcilarin Gzerinde énemli durduklari bir
diger nokta da adalet arayisi olmustur. Ginimduzde dinyada oldugu gibi Turki-
ye'de de feminist gruplar, kadin cinayetlerini ve kadina yonelik her tirld siddeti,
mahkemelerde faillere verilen “iyi hal indirimlerini”, ana akim medyanin ilgili ige-
riklere yeterince yer vermeyigini elestirmekte ve seslerini dijital ortam Gzerinden
duyurmaya calismaktadirlar. llgili olarak, katilimci ifadeleri géz déniinde bulundu-
ruldugunda, Turkiye'de dijital feminizmin adaleti saglama ve faillerin hak ettikleri
cezalara carptiriimasl adina kamuoyu olusturmada 6nemli bir islev Ustlendigini
sOylemek muimkindur. Katiimcilarin ifadeleri incelendiginde, Tirkiye'de kadin
haklari savunucularinin ve feminist aktivistlerin her tarli somdrlye, baskiya, sal-
dirlya, siddete karsi ¢6zUm arama sureglerinde sosyal medyaya yoneldiklerinden
bahsedildigi gérilmektedir. Boylelikle kadinlar gesitli sosyal medya platformlari
Uzerinden kamuoyu olusturma ve toplumsal yargiy! kendi lehlerine ¢evirebilme
olanagi elde etmektedir. Bu bakimdan katiimcilarin 6zellikle sosyal medyayi ka-
dinlarin hak mUcadelesi ve adalet arayislarinda dnemli bir baski mekanizmasi ola-
rak degerlendirdiklerini séylemek mUmkunddar.
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Feminist Aktivizmin Yeni Medyada Karsilastigi Engeller

Katiimcilarin yeni medya ortamlarinda feminist aktivizmin karsilastigi en-
gellere dair (1) algoritmalar ve topluluk kurallari (10 katilimei), (2) troller ve an-
ti-feministler (18 katihmci), (3) dijital bolinme/ugurum (14 katilimci) olmak Uzere
U¢ ana unsur Uzerinde durduklar gorilmektedir. Bilindigi Gzere, bireylerin kendi
gorlslerini destekleyen gorUslere, haberlere, iceriklere, mesajlara, kisilere, sayfa-
lara, reklamlara maruz kalmasina sebep olan algoritmalar, bireyleri farkl gorisler-
den mahrum birakarak toplumsal farkliliklara iliskin farkindaliklarinin olusmasina
engel olmaktadir. Bu durum, “yanki odalarina”, “sinirli yayinciliga”, internette yer
alan topluluklarin kutuplasmasina ve toplumda zaten var olan esitsizlikler ile ay-
rimciliklarin daha da derinlesmesine yol agmaktadir (Sener, 2021, s. 83-84; 81).
Konu hakkinda calismada vyer alan katilimcilar da “sansasyonel olmayan” (i.G)
konular disindaki bazi konularda kendileriyle ayni gorUsleri paylasanlarla konus-
tuklarina yonelik bir degerlendirme ortaya koymaktadir. Ayrica algoritmalar ve
filtre balonlari ylzinden bireysel motivasyonu olmayan ve feminizmle ilgilenme-
yen kullanicilarin ilgisini gekebilmenin daha da zorlastigini eklemektedirler. Buna
ek olarak, sosyal medya platformlarinda nasil davranilmasi gerektigine ve hangi
iceriklerin paylasilip paylasilamayacagina ydnelik topluluk kurallari bulunmaktadir.
Topluluk kurallarina gére denetlenme, feminist aktivistlerin paylasimlarinin sinir-
landirlmasina neden olabilmektedir.

Dijital feminizm pratiklerine bir baska engel ise troller ve anti-feminist grup-
lardir. Sosyal medya, toplumsal muhalefet icin olmazsa olmaz bir iletisim ve or-
gUtlenme araci haline gelirken ayrimci gorislere de nefretlerini yayma, pekistirme
ve benzer dusilinceye sahip diger bireylerle bir araya gelme imkani sunmaktadir.
Cevrimici aglar Gzerinden diger bireylerin tepkisini gekmek igin bilerek yanlis ya
da kiskirtict paylasimlar yapmayi kapsayan trolltk de (Mercimek v.d., 2016, s. 70)
bu gabalardan biridir. GortsUlen katiimeilarin da siklikla Gsttinde durdugu troller,
feminist aktivistlerin cevrimigi faaliyetlerini zorlastirmaktadir.

Dijital ortamda feminist aktivistleri ve kadinlari taciz eden trollerin ya da an-
ti-feminist gruplarin, karalamaya yonelik cinsiyetci hakaretler ve abartili siddet g6-
rintUlerine yer verme, kiflr gibi benzer davranis orlntileri bulunmaktadir. Tim
bu saldirganliklar dismanca bir tavirla ortaya ¢cikmakta ve bazen dogrudan bir teh-
dit olarak kendini gostermektedir. Kadinlari hedef alan gruplar 6zelinde bakildigin-
da ise mesajlar genellikle akilsizlik, histeri ve girkinlik Gzerinden kurulmakta; daha
sonrasinda ise siddet iceren cinsel saldirilara yonelik tehdit ve/veya fantezilerle
saldiri seklinde devam etmektedir (Jane, 2012, s. 533). Bu kapsamda katilimci ifa-
deleri de dijital ortamda karsilasilan diismanca tutumu dogrular niteliktedir. E.B.
kendisine gonderilen diismanca igeriklerden sdyle bahsetmektedir:

Biraz once Instagram’a gelen bir mesaja baktim. Bir fotograf var
ve fotografta kasl bir adam duruyor. Erkek adam dedigin feminist
s*kmeli lanet olasicilar yazmis adamin s6zUymdus gibi. Bunu birisi
bize gdnderiyor. Mehmet adinda bir kullanici ki bUyUk ihtimalle kendi
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adi da degil. Clinkii fake (sahte) bir hesap biiy(k ihtimalle. insanlar
direkt bir dismanlikla bu tarz igerikler génderebiliyorlar.

Feminist aktivistlerin dijital ortamda karsilastiklari saldirilar, gevrimici taciz
ve zorbaligi kapsayan anti sosyal davranislar olabildigi gibi gevrimdisi taciz ve sid-
det tehditlerine kadar uzanabilmektedir (Cheng vd., 2017, s. 1217). Bunu destek-
ler bicimde dogrudan tehdit edildiklerini ifade eden katilimcilarla da karsilasiimak-
tadir. Ornegin, M.A. siirekli saldirilara maruz kaldigindan bahsetmekte; cinsiyetci
kUfdrler, asagilamalar disinda tehditler aldigini da sdylemektedir. Bu saldirilarin
arasinda kendisini en gok etkileyen tehdidi séyle paylasmaktadir:

Bir sey sodylemek istiyorum. Senin anani avradini, silaleni gelmisini
gecmisini s*kerim. Beni ¢ildirtma sonu ¢ok kotU olur. Agzina 50
cm’lik rambo bigagi sokarim yazmisti biri mesela. Ben rambo bigagi
nedir, nasil bir seydir diye internetten acip bakiyorum. Iste bu
hallerde buluyorum kendimi.

Yeni medya ortamlari feministlere gesitli olanaklar sunmakta, ancak diger
yandan anti-feministlerin de feministleri gdzetleyebilecekleri, saldirabilecekleri ve
taciz edebilecekleri yeni alanlar yaratmaktadir. Dijital ortamin goérdndrlitk ekono-
misine karsi mUcadele eden feministler, bir yandan da trollerin yapici tartismalari
bozma girisimleri ve anti-feministlerin saldirilaryla karsilasmakta; seslerini du-
yurabilmek i¢in daha fazla caba harcamak zorunda kalmaktadir. Dolayisiyla, yeni
medyada aktivizme katilmak, algoritma ve topluluk kurallar gibi yapisal 6zellikler
nedeniyle karsilasilan engellerin yani sira anti-feministlerin saldirilari ve trollerin
manipulasyon, dezenformasyon, provoke edici girisimleri seklinde de engeller
barindirmaktadir. Ayrica bu durum, kadinlarin ¢evrimici ortamda glvende hisset-
melerinin dnlinde de bir engel olarak ortaya gikabilecek ve yeni medyada feminist
aktivist eylemlere katilimi zayiflatabilecektir (Jackson, 2018; Megarry, 2020).

Tablo 3: Yeni medyanin feminist aktivizme sundugu engellere dair
ornek katilimcr ifadeleri
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Yeni medya ortamlarindaki feminist aktivist eylemlere katiimin dndndeki
onemli engellerden biri de internete erisimdeki esitsizlik ve dijital medyayi kullan-
ma becerilerindeki eksiklik olmustur. Katimcilara gore, ¢evrimigi ortamda akti-
vizme katilmanin bir gerekliligi olan dijital araglara ve internete erisim, dijital femi-
nizmin bir sinirhh@r olarak akilda tutulmalidir. Katilimcilara gére, bu durum sinifsal
bir sorun olmakla birlikte dijital feminizmin kapsayiciligini da etkilemektedir. Eko-
nomik sorunlar, kullanim beceri ve egilimlerindeki farklilasmalar, dijital feminist
aktivizme katilimi dogrudan belirlemektedir. Buradan yola ¢ikildiginda, gevrimigi
alanlarin, gesitli feminist seslerin gorindr olmasina olanak sunarken; kamusal
soylemlere esit derecede katilmanin éninde bir engele donistigini sdylemek
mUmkUinddr. Arastirmada yer alan katilimeilarin ¢ogu, dijital teknolojilere ve in-
ternete erisimin esit olmamasinin dijital feminizmi belirli gruplarla sinirlandirdigi
konusunda hemfikirdir.

Dijital Feminist Aktivistlerin
Seslerinin Duyurulmasi Igin Neler Yapilmah?

Yeni medya ortamlarinin feminist aktivist pratiklere iliskin olanaklari ve en-
gellerinin yani sira katiimcilara dijital ortamlarinin séz konusu pratikler icin nasil
daha etkin kullanilabilecegine ydnelik de gesitli sorular yoneltilmistir. Bu kapsam-
da, Uzerinde en ¢ok durulan basliklarin daha fazla 6rgitlenmek ve dijital becerileri
arttirmaya yonelik egitimleri yayginlastirmak oldugu tespit edilmistir. Yukarida
ele alinan katilimci ifadelerinden TUrkiye'de dijital feminist pratiklerin ortak ve ko-
ordine bir sekilde hareket etmedigi ve sosyal medya kullanimlarinda belirli stra-
tejileri olmadigl anlasiimaktadir. Ayrica sosyal medya platformlari her ne kadar
Ucretsiz bir sekilde erisime agik olsa da aktivist hareketleri gergeklestirebilmek
ve sosyal medyayl daha etkin bir sekilde kullanabilmek, stratejik yonetim (kisit-
Il bltgeyi, zamani, emegi organize edebilmek igin) ihtiyacini gerekli kilmaktadir.
Bu bakimdan, feminist aktivizmin sesinin duyurulmasi sirecinde yeni medyadan
yararlanabilmek adina derneklerin, geng aktivistlerin, gazetecilerin, resmi olusum-
larin, 6rgltla hareketlerin ve bireysel aktivistlerin bir araya gelerek koordine bir se-
kilde hareket etmeleri ve dijital pratikleri daha stratejik ylritmeye yonelik ilkeleri
belirlemeleri 6nemli bir adim olarak gorilmektedir.

Ornegin, C.C.'ve gore Turkiye'de dijital feminizm, ifsa hareketleri, kayip ka-
dinlari arama, kadin cinayetlerine karsi kamuoyu olusturma vb. eylemler Uzerinden
aktivizmi strdUrtrken Avrupa ve Latin Amerika’da daha orgtitll ve stratejik planlarla
devam edilmektedir. Katiimci, Everyday Sexism, MeToo veya Ni una menos gibi
orgutlt feminist hareketlere atifta bulunarak TUrkiye'deki dijital feminist pratiklerin
"kag begeni almisiz, ne kadar yayllmisizin disina gikarak” feminist érgttlenme ya-
ratabilmenin bir parcasi haline gelmesi gerektiginin altini gizmektedir. Tirkiye'de
feminist aktivistlerin ve kadin haklari savunucularinin éncelikli amaci yalnizca dijital
alanda yer edinebilmek degil dijital medyada da 6rgUtli ve strekli micadeleyi ya-
ratabilmek icin bu teknolojileri nasil daha etkin kullanacaklarina ydnelik stratejileri
birlikte belirlemek ve bununla ilgili gati olusumlar olusturmak olmalidir.



24 lleti-s-im 38 « haziran/june/juin 2023

Ayrica katilimeilar, feminist aktivistlerin sosyal medya kullaniminin da bir
strateji cercevesinde yapillanmadigini ve bunun profesyonellesmesi gerektigini
vurgulamaktadirlar. Bu profesyonellesme, dijital medya kullanim becerilerinden
tasarim sureglerine, sosyal medya yonetiminden iyi bir sosyal medya yonetimin-
de hangi araglara ihtiyag olduguna, ¢evrimici ortamda hedef kitleye nasil ulasila-
cagindan dijital medyanin algoritma mantigini 6grenmeye kadar uzanmaktadir. Bu
durum, her dijital platformun igerik ve kullanici yapisina uygun efektif kullanimi
olanakli kilmasi bakimindan énem tasimaktadir. Yine bu siregte bltge eksiginin
giderilmesi de dnemli bir faktor olarak aktarilmaktadir. Katilimcilar, feminist akti-
vistlerin sosyal medyadaki iceriklerin hazirlanmasi, grafik tasarim, web siteleri-
nin kurulmasi vb. bitge gerektiren isleri gonullllik esasinda gergeklestirdiklerini
soylemektedirler. Buradan yola gikildiginda 6zellikle resmi olmayan, kisisel olarak
aktivizmini strdlren geng aktivistlerin fon ihtiyaci oldugu anlasiimakta; bu fon
ihtiyacl sosyal medya kullaniminin profesyonellesebilmesi igin de gereklidir.

Katilimeilarin Gzerinde durdugu bir diger konu ise dijital teknolojilerin kul-
lanimina iliskin egitimler dizenlemek ve bu egitimleri genis kitlelere ulastirmak
olmustur. Ayrica bu egitimlerin gesitli semsiye 6rgUtler tarafindan dizenlenmesi
ya da konuyla ilgili bir ¢ati kurulus olusturulmasi gerekliligi de vurgulanmakta-
dir. Buradan yola ¢ikildiginda, birgok dernegin ve olusumun kendi ¢apinda bahsi
gecen konularda gevrimigi egitimler ve konferanslar dizenledigi gorllse de bu
egitimlerin slrekliliginin saglanabilmesi igin semsiye kurumlar olusturularak daha
genis kitlelere ulastiriimasi ve yerel kadin érgUtleriyle is birligi igerisinde olunmasi
gerektigi anlasiimaktadir. Bu durum, dijital ortamda karsilasilan gevrimigi taciz gibi
sorunlarin azaltilabilmesi ve dijital glivenligin feminist 6z savunmaya sahil edilerek
bUtlnlesik bir sdylem yaratilabilmesi agisindan da dnemlidir.



lleti-s-im 38 « haziran/june/juin 2023 25

Tablo 4: Dijital feminist aktivistlerin seslerini ylUkseltebilmeleri igin
yapilabileceklere iliskin 6rnek katilimci ifadeleri
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Ek olarak, katilimcilarin gevrimici ortamlari gtivenli alanlar haline getirebil-
mek i¢in atilacak adimlarin gerekliligi konusunda hemfikir olduklari gérilmektedir.
Bunlar kapsaminda gevrimici ortamda karsilasilabilecek siddete yonelik dijital gu-
venlik egitimlerinin (anonim olabilme, kisisel verilerin korunmasi ve veri gtvenligi,
siber zorballk, internet hukuku, dijital hak ve sorumluluklar vb.) verilmesinden ve
kullanicilarin bu gibi durumlarda hangi adimlari izleyebilecegine iliskin rehberler
hazirlanmasindan bahsetmek mimkdnddr. Yine gevrimici siddete maruz kalan
kadinlarin, Igbti+larin ya da kiz gocuklarinin maruz kaldiklar tacize karsi neler ya-
pabilecekleri, bu ihlalleri nerelere bildirebilecekleri, nasil raporlandirabilecekleri ve
ne tur yardim alabilecekleri konusunda bilgiseller olusturularak gevrimici ortamda
gUvenli alanlar yaratmaya yonelik galismalar gergeklestiriimesi de vurgulanmakta-
dir. Erisim ve dil engelinin asilabilmesi icin ise kullanici merkezli agik kaynak geviri
aglar olusturulmasi, feminist politika ile ilgili bilgilerin ve tartismalarin daha fazla
kisiye ulastirilmasinin saglanmasi ulasilan 6neriler arasindadir.

TUm bu oneriler gergevesinde, bilginin daha sistemli yayilabildigi ve birbiri-
nin taklibi olmayan icerige erisimi olanakli kilan dijital platformlarinin arttirlmasi ve
yayginlastirimasi da feminist aktivizmin kapsayici hale gelebilmesi igin belirtilen
temel noktalar arasindadir. Boylece, farkli ve mikro diizeydeki seslerin kendileri-
ni anlatabilmeleri ve dogru bilgi temelinde tartismalara katilabilmeleri de imkanl
hale gelebilecektir. Dolayisiyla, hem dogru bilgiye erisim yollarinin yayginlastiril-
masi hem aktif icerik Ureten feminist aktivistlerin karsilastigl engellerin azaltiimasi
hem de konu hakkinda bilgi arayan kullanicilarin bilinglendiriimesi dijital ortamdaki
feminist sesin ylkseltilebilmesi igin bir gereklilik olarak degerlendiriimektedir.
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Sonug ve Degerlendirme

Calisma bulgularinin gosterdigi lzere, yeni medya, feministler igin sesle-
rini duyurmalarina ve soylemlerini gordndr kilarak dolasima sokmalarina olanak
taniyan karsit kamusal alanlar olarak gortlmektedir. Ayrica yeni medya, feminist-
lerin dayanisma kurmalar igin bir altyapr sunarak kadinlar arasindaki bagin kuv-
vetlenmesinde ve yanindalik hissinin olusturularak deneyim paylasiminin olanakli
kilinmasinda bir araci niteligi tasimaktadir. Bununla birlikte, feminist bilginin ka-
musallasmasini saglayan dijital ortam, hem farkindalik yaratilarak feminist biling
olusturulmasi hem de kadin cinayetleri, kadina ydnelik siddet gibi suglara iliskin
ihtiyag duyurulan kamuoyu baskisinin olusturulmasi noktasinda énemli bir islev
Ustlenmektedir. Dolayisiyla, Tirkiye'de feminist hareketlerde yeni medya, bir ola-
yin duyurulmasi, kadinlar arasinda dayanisma kurulmasi, diger bireylerde farkin-
dalik yaratarak kamuoyu baskisi olusturulmasi gibi genis bir yelpazede feminist
pratikleri gerceklestirmeye olanak sunarak feminist hareket icin kamusal alani
genisleten dnemli bir glgtdr.

Diger yandan ilgili literatirin ve arastirma Ozelinde ulasilan bulgularin
gOsterdigi Uzere, yeni medyada feminist aktivizme katilim, platform o&zellikleri
(algoritmalar, topluluk kurallari), erisim ve kullanim becerileri bakimindan farklar/
bélinmeler ve kullanici kaynakl (troller ve anti-feministler) nedenler dolayisiyla
gesitli tehditler de barindirmaktadir. Clnkl yeni medya platformlari, her ne kadar
kullaniclya gorinUr olmayi vaat etse de dijital ortamin yapisal 6zellikleri, algoritma
mantidl, dijital bolinme ve ¢evrimici ortamda da giderek yayginlasan kadina ydne-
lik siddet, feminist aktivizme katilimi sinirlandirabilmekte; hatta engelleyebilmek-
tedir. Bu baglamda ulasilan bulgulara goére, algoritmalarin olusturdugu fanuslar
ve topluluk kurallari, feminist aktivistlerin seslerini diger bireylere duyurmalarini
zorlastirmaktadir. Yine gevrimdisi eylemlerin bir uzantisi olan kadin dismanligi
ve kadina yonelik siddet, ¢evrimici ortamda da giderek artmakta ve bu durum,
feminist aktivistlerin saldirilara maruz kalmasina hatta bazi durumlarda dogrudan
tehdit edilmelerine dahi sebep olmaktadir. Tim bunlarin disinda dijital feminist
aktivizme katilimi belirli gruplarla sinirlandirabilecek boéltinme ise feminist aktivist
mucadelenin sinifsal niteligine dikkat gcekmektedir.

S6z konusu engellerin azaltilip olanaklarin nasil daha efektif kullanilabile-
cegine iliskin cesitli dnerilerden de bahsetmek mimkindr. Bunlardan ilki, diji-
tal ortami herkese erisebilir kilmak ve bu ortamlarda yeterli dizeyde temsiliyet
bulamayan gruplarin seslerini duyurmalarini saglamaktir. Ayrica sadece erisimin
Otesinde dijital ortama dair bilgi ve kullanim becerisine sahip olmak da oldukga
onem tasimaktadir. Bu bakimdan, daha fazla kadinin dijital teknolojilere erisimi
saglanmali, bu teknolojilerin kullanimina iliskin egitimler arttiriimali ve yerel kadin
hareketlerinin glglenebilmesi igin gesitli isbirlikleri yapiimalidir. Yine bu isbirlikleri-
nin feminist aktivizm slrecinde dijital ortamin nasil bltunltkld kullanilabilecegine
dair stratejilerle genisletilmesi ve ¢ati olusumlarin hayata gegirilmesi de 6nem
tasimaktadir. Bu kapsamda, derneklerin, geng aktivistlerin, gazetecilerin, resmi
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olusumlarin, érgttli hareketlerin ve bireysel aktivistlerin bir araya gelerek koordi-
ne bir sekilde hareket etmeleri ve dijital pratikleri daha stratejik ylrttmeye yonelik
ilkeleri belirlemeleri gerekmektedir. Ayrica feminist aktivistlerin dijital ortamdaki
icerik Uretim pratiklerinin de iyilestiriimesine ihtiyag duyulmaktadir. Cinkd bulgu-
lar, bazi dijital platformlarda ¢ok fazla icerik paylasimi yapilirken bazilarinin (YouTu-
be gibi) g6z ardi edildigini ve Uretilen igeriklerin gogu zaman uygun hedef kitleye
de ulasamadigini gdstermektedir. Dolayisiyla dijital platformlardaki feminist akti-
vist igerik Uretim surecinin de profesyonellestiriimesi gerekmektedir. Bu profes-
yonellesme, hem dijital medya kullanim ve tasarim becerilerinin gelistiriimesini
hem dijital ortamda medya planlama ve ilgili platform algoritmasinin galisma man-
tiginin 6grenilmesini hem de blitge ihtiyacinin karsilanabilmesini kapsamaktadir.
TUm bunlara ek olarak, gevrimicgi ortamlari glvenli alanlar haline getirecek gesitli
politikalar da gelistiriimelidir.

Sonug olarak, dijital ortamda feminist aktivizme katilmak ¢ok boyutlu, par-
call ve karmasik bir stire¢ olmakla birlikte birgok toplumsal pratigi donUtstUlrebi-
lecek bir nitelige sahip olmasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Birbirinden farkli
Ozellige sahip ¢ok sayida dijital platform, farkl feminizmler tarafindan farkli mo-
tivasyonlarla kullanilmaktadir. Bu bakimdan, medya ve feminist aktivizm arasin-
daki iliskiyi farkli merceklerden inceleyen galismalara ihtiya¢ duyulmakta; alanda
gerceklestirilecek her nitelikli arastirmanin feminist aktivist sesin duyurulmasina
katki saglayacagi distundlmektedir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi

Istanbul Universitesi Rektorligi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari
Etik Kurulu Baskanhgi'nin  02.06.2021 tarih ve 224760 sayil karari gergevesinde
arastirmanin gergeklestiriimesi etik agidan uygun bulunmustur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Katki orani birinci yazar i¢in %60, ikinci yazar i¢in %40 olarak belirtilmistir.

Destek ve Tesekkiir Beyani
Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekkir edilecek bir kurum veya
kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.
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Abstract

Amidst rumors that deism - a form of agnosticism that re-
jects organized religion - was becoming popular amongst students
attending religious schools in Turkey, Ali Erbas, the head of the Re-
ligious Affairs Directorate, made a public statement wherein deists
were described as adhering to “a perverse and heretic philosophy”.
Soon afterwards, social media was abuzz with responses to Er-
bas’s controversial statement. Using computational data collection
Strategies to amass a dataset of 21,674 tweets sent out by 15,226
distinct Twitter users within 48 hours of the event, this study exam-
ines the positions and themes through which the controversy was
discussed on Twitter. It relies on both qualitative analysis as well
as social network analysis to present evidence on how the contro-
versy turned the Turkish Twittersphere into a temporary dialogical
space for the a) enunciation of “deconversion narratives” from Is-
lam, b) expression of grassroots civil activism attempting to hold
government actors accountable for Erbas’s comments, c) voicing of
rationalized collective critique towards the policies of Ali Erbas and
the Diyanet.

keywords: religion in turkey, deism, Twitter, computational
methods, social network analysis, content analysis.
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Résumé

Cartographier les publics opposés a Diyanet lors de la controverse au
sujet du déisme en 2018 sur Twitter turc

Au milieu des rumeurs selon lesquelles le déisme - une forme d’agnos-
ticisme qui rejette la religion organisée - devenait populaire parmi les étudiants
fréquentant les écoles religieuses en Turquie, Ali Erbas, le chef de la Direction
des affaires religieuses, a fait une déclaration publique dans laquelle les déistes
étaient décrits comme adhérant a “une philosophie perverse et hérétique”.
Peu apreés, les médias sociaux ont été envahis par les réactions a la déclaration
controversée d’Erbas. En utilisant des stratégies de collecte de données compu-
tationnelles pour rassembler un ensemble de 21 674 tweets envoyés par 15226
utilisateurs distincts de Twitter dans les 48 heures suivant |'événement, cette
étude examine les positions et themes a travers lesquels la controverse a été
discutée sur Twitter. Elle s’appuie a la fois sur une analyse qualitative et sur une
analyse de réseaux sociaux pour montrer comment la controverse a transformeé
la twittersphére turque en un espace de dialogue temporaire pour a) I'énoncia-
tion de “récits de déconversion” de I'islam, b) I'expression d'un activisme civil
de base tentant de rendre les acteurs gouvernementaux responsables des com-
mentaires d’Erbas, c) I'expression d’une critique collective rationalisée a I'égard
des politiques d’Ali Erbas et de la Diyanet.

mots-clés : religion en Turquie, déisme, Twitter, méthodes informatiques,
analyse des réseaux sociaux, analyse de contenu.
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0z

2018'de Tiirkiye Twitter'inda Diyanet Karsiti Muhalif Kamusallikta
Vuku Bulan Deizm Tartismasini Anlamak

Deizmin Tlrkiye'de imam hatip okulu dgrencileri arasinda yayginlastigina
dair tartismalar stirerken Diyanet Isleri Baskani Ali Erbas 12 Nisan 2018 tarihinde
deistleri “sapik ve batil felsefi bir diistincenin takipgileri” olarak tanimladigi bir
aciklama yapti. Ac¢iklamanin ardindan sosyal medya, A. Erbas’in beyénatina ve-
rilen sert tepkiler ve kismen de olsa destek aciklamalariyla dolup tast.. Erbas’in
aciklamasinin tetikledigi bu tartismay: anlamlandirabilmek amaciyla Twitter'da
beyénattan sonraki 48 saatlik slireyi mercek altina almaya karar verdik. Sayisal
veri toplama yéntemlerini kullanarak elde ettigimiz 15.226 farkli Twitter kullani-
cisina ait 21.674 tweetten olusan bir veri seti ile tartismada gliindeme gelen
temalari ve alinan pozisyonlari analiz ettik. Hem niteliksel icerik analizi, hem de
sosyal ag analizi kullanarak gerceklestirdigimiz arastirmamizin bulgulari, Twit-
ter'da A. Erbas’in tetikledigi deizm tartismasi vesilesiyle 3 temel sonucun ortaya
¢iktigini gbstermektedir. Bu sonuglar séyleézetlenebilir: a) Twitter “dinden (Sanni
Islam) dénme hikdyeleri”nin dile getirildigi gecici bir diyalojik alana déntismdistdr;
b) Twitter A. Erbas’in ve Diyanet’in politikalarina yonelik elestirileri yapabilmek bir
firsat penceresi agmistir; ve c) Twitter kullanicilari A. Erbas’in agiklamalarindan
sadece A. Erbas’i degil hiikiimet aktorlerini dogrudan sorumlu tutmustur.

anahtar kelimeler: Tiirkiye'de din, deizm, Twitter, sayisal yontemler, sos-
yal ag analizi, icerik analizi
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Introduction

It can be argued that the so-called “deism controversy” began on the
17th of March 2018, when a talk given by conservative Islamic theologian ih-
san Fazlioglu was leaked onto the Internet. In his talk, Fazlioglu (2018) tells of
his encounters with growing numbers of pious university students who have
turned away from Islam to become atheists. He argues that this transformation
has been caused by “the actions of those who represent Islam in public” and
accuses religious authorities of setting a bad example for the youth. Fazlioglu
concludes by warning of serious consequences if no action is taken against the
growing tide of unbelief amongst the pious youth of Turkey.

Soon after Fazlioglu's talk, the findings of a report commissioned by the
Konya Directorate of National Education were presented in a workshop titled
"Youth and Faith”. The findings of the report (2018) suggests that deism, a form
of agnosticism that rejects the teachings and practices of organized religion, is
spreading amongst pious youth attending religious Imam Hatip schools. Further-
more, the report suggests that the main cause behind this trend is the inconsis-
tency between official curriculum and daily religious practices. Youth undergoing
religious education find it hard to associate with the official theological curricu-
lum and as a result, begin to feel alienated and disenfranchised from Islam. How-
ever, as interviews included in the report demonstrate, rather than giving up on
organized religion wholesale and becoming atheists, youth alienated from official
Islamic education begin to define themselves as deists. Within the context of
the report, deism is defined as both a religious philosophy rejecting the practic-
es of Islam while retaining monotheistic belief as well as a form of adolescent
angst. In the case of the latter, the report presents conversion into deism as a
rebellious response to the current hegemony of pious conservatism in Turkish
society, drawing a parallel to the trend of youth from secular families becoming
pious in previous decades. Fatigue from the demands of Islam, or what has been
described by theologian Ayse Bohirler (2017) as “religion fatigue” is presented
as a key catalyst for conversion into deism. The report concludes by proposing
that deist youth find it particularly difficult to associate with theological teachings
that refer to issues such as ethics, fate, and social deviance.

The report made national headlines on the 4th of April after conservative
media pundit and columnist Elif Cakir (2018) published a newspaper article citing
its findings. In the article, she accuses public authorities of preaching a form of
Islam that is not only outdated but also inconsistent with their own behavior in
public. In her concluding remarks, she writes, “when wanting to bring up a pious,
conservative youth, did we end up creating a deist generation?”. In the days fol-
lowing the publication of Cakir’s article, a few politicians and religious authorities
felt obliged to make public statements about deism.
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In the first of these statements, Devlet Bahgeli (2018), leader of the ul-
tra-nationalist Milliyetci Hareket Partisi (MHP), criticized the findings of the report
and suggested that deism is a conspiracy against the Turkish nation. Subse-
quently, President Recep Tayyip Erdogan interrupted a Justice and Development
Party (Adalet ve Kalkinma Partisi, AKP) parliamentary hearing to call upon ismet
Yilmaz, the minister responsible for education, and inquired about the published
report. Soon after, the minister publicly declared the findings of the report to
be bogus and stated that the AKP’s opinion on the matter was in line with Dev-
let Bahgeli's earlier statement. Yet one can argue that the proverbial straw that
broke the camel’s back occurred on the 12th of April, after the comments made
by Ali Erbas, the President of Religious Affairs (Diyanet isleri Baskanlgi, from
here on referred to as Diyanet) on the 12th of April. Towards the end of a pro-
gram on TRT Haber (a state television channel), Erbas (2018) claimed that:

No individual of our nation would ever give the benefit of the doubt
to such a deviant and heretic belief. No one dares slander our nation,
our youth. After this statement, | doubt that any of our youth will
consider following this deviant and heretical philosophical thought.

In his statement, Erbas declared deism to be a form of both “superstition”
(batil inang) and "heresy” (sapkinlik). Only hours after these comments, deism
became a national trending topic on Twitter, with thousands of tweets being
posted in response to Erbas’'s comments.

We believe that the deism controversy is important insofar as it signals
both a break and a continuity with historical trends. On one hand, it can be seen
as a continuation of the Turkish state’s intervention in the religious sphere. His-
torically speaking, the Turkish state has used the Diyanet to apply pressure on
individuals and communities it considered to be threats to the nation building
project. Yet the situation of other religious (like Alevis) or non-religious com-
munities have dramatically worsened in the past decade. This has led scholars
to describe Diyanet’s current policies as “Sunni Supremacist” (Akyildiz, 2022).
These policies as well as the current government’'s uncompromising defense
of Sunni Islam has led to a public backlash and the emergence of oppositional
social groups. With mainstream mass media almost entirely under the control
of pro-government corporations and business circles, Twitter has inevitably be-
come the main arena for the expression of oppositional reactions to the Diyanet
and state-imposed religiosity. As such, this study offers a snapshot into both the
discursive content as well as the communicative network through which opposi-
tion to the religious policies of the state is articulated on Twitter.

Using computational data collection strategies to amass a dataset of
21,674 tweets sent out by 15,226 distinct Twitter users within 48 hours of
the event, this study examines the positions and themes through which Er-
bas's comments were discussed on Twitter. It relies on both qualitative con-
tent analysis as well as social network analysis to present evidence on how
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Erbas’s controversial comments turned the Turkish Twittersphere into a tem-
porary dialogical space for the a) enunciation of “deconversion narratives”
from Islam, b) expression of grassroots civil activism attempting to hold gov-
ernment actors accountable for Erbas’s comments, c) voicing of rationalized
collective critique towards the policies of Ali Erbas and the Diyanet. The con-
cluding remarks to this article connect the controversy surrounding Erbas's
comments to a wider discussion on hegemony, religion, and non-conformism
in contemporary Turkish society.

Religion in Contemporary Turkey

In secular regimes, the relationship between state authority and its citi-
zens is expected to be democratic in nature when it comes to religion, rituals,
and religiosity. For this matter, freedom of belief/religion and freedom from be-
lief/religion all existed within the same body of freedoms and rights. The state
authority in this sense plays the role of protector and arbiter at the same time.
The state is not supposed to impose any form of religion or non-religion, it must
refrain from any gesture or policy that would look like it is prioritizing certain
groups and their beliefs.

Despite being a secular regime, the modern Turkish state has tried
through various ways to regulate religion. The Directorate of Religious Affairs
(Diyanet) was founded in 1924 to control the religious field and to teach a de-
sired version of Sunni Islam to citizenry, “good Islam” (Azak, 2010). Although it
is financed by taxpayers, the Diyanet as an institution never catered non-Mus-
lims, Alevis, deists, atheists, or any other non-Sunni group since its foundation.
The creation of “good” Sunni Muslim citizens was the goal of state authority
and Diyanet was the tool to perform this task. During its early years, ordinary
Sunni citizens were mostly satisfied with Diyanet while certain Islamists were
highly critical of its mission to impose a state-centric understanding of Muslim
Sunniness on the Turkish population. On the other hand, non-Sunni Turkish
citizens tended to be dissatisfied with the discriminatory policies of Diyanet.
The state’s imposing its own form of acceptable Sunni Islam on its citizenry
through Diyanet has made religion always a controversial subject in contem-
porary Turkey. This was more or less the state of affairs in Turkey until the
authoritarian turn of the AKP (Tugal, 2016).

With the consolidation of the AKP’s grip over the state and consecutive
electoral victories from 2010 onwards, the state budget allocated to the Diyanet
began to gradually increase, leading to what some describe as the golden age
of the Diyanet (Lord, 2018). It is during this period that the number of religious
Imam Hatip schools increased in unprecedented numbers, and large numbers
of academically unsuccessful students were directed to these schools. The ap-
pointment of Ali Erbas in 2017 as the head of the Diyanet led to the intensifica-
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tion of state imposed religious indoctrination on the Turkish public.' After the
appointment of Erbas, the Diyanet began to be more visible in public and insti-
tutionally asserted itself in areas that it had not previously been involved in. The
increasingly religious nature of the Turkish state was compatible with the AKP’s
“New Turkey"” vision to produce a religious, conservative Sunni citizenry.?

The aspirations of the AKP to establish a new religious status quo with-
in Turkish society have also led to oppressive religiosity, polarization, and cor-
rupt conservative elites. These aspirations have also led to “religious fatigue”.®
Hence, the controversy around deism needs to be understood as a reaction by
pious conservative youth to this new wave of state-sponsored Islamization from
above. As such, we argue that deism signals deep discontent with increased
visibility of Islamic piety by pro-government public figures as well as the Diyanet
not by the secular segments of society but rather by youth subjectivized within
the framework of “New Turkey”. As such, deism needs to be understood as a
reactionary identity to the cultural policies imposed by the government through
institutions like the Diyanet. It is likely that the AKP sees deism as an existential
threat to the monopoly they've established over the hearts and minds of the
pious conservatives. This makes deism a particularly noteworthy topic of study
within the context of religion and non-conformism in contemporary Turkey as
it offers evidence that AKP’s hegemonic project is not as successful as some
imagine it to be.

Deism can be defined as “(...) a sense of religion that is based on rea-
son, not on authority (revelation), ignoring the natural direction of religion”. It
is a “rationalist doctrine” that accepts God as only the first cause and does not
know any qualities and powers to God. It is a philosophical system that rejects
all religions and believes in only a limited understanding of God” (Basc¢i 2018:33).
Academic studies about the subject tend to focus on the historical genealogy of
deist beliefs in Turkey or how deism constitutes a break from orthodox Islamic
belief (see for instance, Dormen, 2021; DUlzgln, 2021; Kardas, 2022). Rather
than discussing the historical or theological aspects of the controversy, our study
chooses to adopt a media studies approach. In doing so, our study focuses on
social media and more specifically on Twitter. It contributes to our understanding

1 Compared to predecessor directors, Ali Erbas proved to be an extremely polarizing figure, often
making controversial actions and discriminatory remarks in public. For instance, during the 2018
Hagia Sophia mosque opening, Ali Erbas delivered a sermon (hutbe) holding a sword wherein he
indirectly targeted Mustafa Kemal Atatlrk, the founder of the republic. Some argue his behavior
in public resembles an Ottoman Shaykh al-Islam (SeyhUlislam) rather than a state bureaucrat.

2 For adetailed analysis about “New Turkey" please check the introduction of Hecker, Furman and
Akyildiz's The Politics of Culture in Contemporary Turkey (2022).

3 The concept of religious fatigue has been formulated by Necdet Subasi (2017) and influential
conservative such as Ayse Bohurler, Elif Cakir and Nihal Bengisu Karaca. Religious fatigue is
generally used to describe the state of apathy or weariness towards organized religion, religious
institutions, beliefs, and practices. Necdet Subasi amongst others have argued that religious
fatigue is both causing more general disassociation from Islam amongst conservative youth in
Turkey. Fatigue from Islam is also the reason as to why deism is spreading in Turkish society.
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of how Twitter users challenge pious conservatism and official state discourses
on the freedom from belief in Turkey.

Twitter in Turkey

In media studies literature, Twitter is widely seen as an arena wherein
public discourses are created, and maintained or contested (Bruns & Burgess,
2016). The platform’s affordances (particularly microblogging, hashtags, and
retweeting) facilitate the instantaneous circulation of media content at a mas-
sive scale. Furthermore, the networked structure of communication on Twitter
is characterized by asymmetrical connections and different ways of interaction
(i.e., tweeting, retweeting, mentions, and replies) and facilitates the formation of
networked publics on the basis of ad hoc issues (Bruns & Moe, 2014). Here, it
is argued that the emergence of social media platforms like Twitter created the
possibility for hitherto passive and silent audiences to aggregate collectively on-
line (Arvidsson et. al, 2015) and form networked public(s) (Boyd, 2011). Regard-
less of longevity or potential to create lasting socio-political change, it has been
demonstrated that networked publics are able to influence public discussions for
short periods of time within a wide variety of contexts including natural disasters
(Sakai et al., 2010), terror attacks (Eriksson, 2016), elections (Al-sagaf & Chris-
tensen, 2019) or protests (Ozduzen & McGarry, 2020; Siapera, 2014).

Scholars familiar with Turkish society need no introduction on how Twitter
usage has exploded throughout the country since the 2013 Gezi Park Protests.
Although the numbers are not fully accurate, it is estimated that out of Turkey's
85 million population, around 69 million are active social media users (We are So-
cial 2022).4 As of January 2022, there were roughly 16.10 million regular Twitter
users (We Are Social, 2022).

Academic research on Twitter usage in Turkey indicates that most use
the medium to follow the public agenda and access information not normally
found on mass media (Sdzeri C., 2011). This is perhaps because Twitter, as a
micro-blogging service, is well suited for the fast and efficient sharing of informa-
tion (Kwak et al. 2010). It offers the possibility to construct an alternative to mass
media narratives and valorize the voice of marginalized political actors operating
in asymmetric environments overdetermined by the political economy of mass
media (Murthy, 2011).

The ability of Twitter users in Turkey to produce counter-narratives to the
establishment has been particularly well documented (see Tung, 2014). Although
the establishment has been relatively slow to catch up, politicians, activists, opin-
ion leaders and journalists have begun to use the platform for political means. In
this respect, it can be argued that the political establishment have only just start-
ed to understand the importance of Twitter within the daily routines of millions of

4 https://recrodigital.com/we-are-social-2022-turkiye-sosyal-medya-kullanimi-verileri/
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people in the post-Gezi period. Reaching out to their respective audiences direct-
ly and without the help of mass media, actors such as activists, academics, ana-
lysts and journalists attempt to manage perceptions and influence public opinion.

Another category of Twitter users who have appeared in the post-Gezi
period are political trolls (Bulut and Yorik, 2017; Saka, 2018). Either voluntary
or employed, trolls use Twitter as a space to feverishly conduct propaganda on
behalf of the political or religious movements they belong to (S6zeri E.F 2015;
Ural 2021). Evidence from the dataset collected for this study suggests that all
the actors mentioned above were active on social networks emerging around Ali
Erbas’s controversial statement.

Computational Methodologies and Twitter Research on Turkey

Before proceeding further, it is important to note that using computa-
tional methodologies for online research is a relatively new phenomenon (see
Puschmann and Burgess, 2014). Increasing public availability of online digital
data as well as the advent of automated data collection techniques challenge,
in a very radical way, the standard research practices within the social scienc-
es, and the application of these practices to digitized, online environments. As
Savage and Burrows (2007) have argued, social science methodologies have
not adequately risen to the challenge of confronting the possibilities afforded
by abundant online data. Accordingly, both call upon social science research-
ers to develop innovative methodologies that use social media platforms as a
resource (Burrows and Savage 2014). Over the past decade, a new generation
of methodologies stemming from very different disciplines have led to the cre-
ation of what can be broadly described as computational social science (Ciof-
fi-Revilla, 2014; Lazer et al., 2009).

Although the deeply interdisciplinary nature makes it difficult to present
a definite bibliography of literature about computational methodologies, Gigliet-
to et. al (2012) provides a useful analytical framework to situate these meth-
ods. Their paper proposes that the new wave of computational methodologies
is distinguished from ethnographic and statistical approaches by their reliance
on algorithms to optimize the analysis of large-scale datasets (Giglietto et. al,
2012:147). As such, computational methods refer to the study of social phe-
nomena using digitized information as well as methods drawn from computer
science (Furman 2022).

In contrast to international trends, Twitter studies that use applied social
network analysis remains an emerging subfield within Turkish media studies re-
search. Social network analysis tends to be mostly used to study news, political
polarization and agenda setting on Twitter. For instance, Demir and Ayhan (2020)
apply SNA to map agenda setters active in the Turkish Twittersphere. Ispir and
Deniz (2017) deploy SNA to analyze the impact of newspaper columnists on the
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Twitter agenda during the November 2015 general elections. Similarly, Dogu
and Mat (2019) use SNA to test whether news media in Turkey can still set the
political agenda in a highly polarized political environment. In their study, they
apply the network agenda-setting model to Twitter and compare the issues on
the media and political agendas in Turkey. Another study by Dogu (2017) uses
the SNA approach to map out Turkey’s polarized news media landscape in the
aftermath of the Gezi protests. Furman and Tung (2019) use SNA to explore
political polarization within the context of the 2017 Constitutional Referendum.
Irak (2016) uses SNA to map political concentration in Turkey's public media by
means of an analysis of the Twitter interactions of Anadolu Agency (AA) board
members, between August 2011 and February 2015.

The study of networked social movements on Twitter is another area
where one can find Turkish media studies adopting the SNA approach. Dogu
(2019) uses SNA to map the framing practices of actors involved in Ceratte-
pe ecological protests. In a similar manner, Kobak (2022) uses SNA to explore
hashtag activism and map actors involved in a local Twitter initiative to ban Tictoc
usage in Turkey. Sevgi (2021) applies SNA to compare worker union activities in
Turkey and the Netherlands. Lastly, Blyutk and Bozkurt (2020) apply SNA to ex-
plore networked resistance on Twitter against the 2016 coup attempt in Turkey.

The data collection methodology used in this study relies on TCAT, an
adaptation of the open-source Twitter Capture and Analysis Tool (see Borra and
Reider, 2014). The Twitter Capture and Analysis Tool (TCAT) platform allows data
collection strategy based on hashtags/keywords and has a number of in-built fea-
tures which provide basic frequency-based metrics as well as statistical analysis.

Prior to Ali Erbas’'s statement, data collection from Twitter had already
begun on the 4th of April, with a list of hashtags and keywords that were related
to the themes of deism and atheism conversations on Twitter. A snowballing
technique based on co-occurrence of hashtags was used to compile this list.
Using TCAT, 21,674 tweets sent by 15,226 unique users within 48 hours of
Ali Erbas’s statement were retrospectively identified. This figure corresponded
with the sharp increase of tweets observed between the 12th and 14th of April
2018 (graph 1). Yet at the same time, one can see that the response to Erbas’s
comments weakens within 48 hours of the event. This seems to be in line with
Ural's (2021) observation that the capacity for Turkish online public to generate
long lasting counter-discourses on Twitter is limited, making them ephemeral,
volatile, and episodic in character.
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Figure 1: Tweet and user activity for atheism / deism debates
between 9.4.2018 - 20.4.2018. The spike in the middle
corresponds to the period immediately after Erbas’s comments.

An important characteristic of Twitter is that it offers a range of different
interactions, both amongst users and between users and tweets. Within the
scope of this paper, mention networks as well as status reply chains are included
in the analysis. A mention network connects users if one has mentioned another
in a tweet and includes tweet replies. On the other hand, a status reply chain
connects users if one has replied to the status update of another. Both networks
are directed which means that the relationship between two nodes is non-recip-
rocal (Watts and Strogatz, 1998).

To measure patterns of communication, social network analysis (SNA)
was applied to the collected dataset. Social network analysis focuses specifically
on identifying and forecasting connections, relationships, and influence among
individuals as well as groups. It is mostly based on the visualization of the “who
is following who?" graph that highlights the structure of the network’s relation-
ships (Grandjean, 2016). The SNA approach has proven to be particularly popular
within the realm of Twitter research, with much of the empirical studies focusing
on the networks and patterns of interaction that emerge from user engagement
with specific hashtags or keywords.

Alongside social network analysis, qualitative content analysis techniques were
also applied to study content tweeted in the aftermath of Erbas’s comments. Content
analysis can be defined as "the systematic, objective, quantitative analysis of message
characteristics” (Neuendorf, 2017). It is an approach that examines the symbolic con-
notations in media texts, thus encouraging an in-depth understanding of a particular
context (Krippendorff, 2018). As such, one can argue that qualitative content analysis
is concerned with “meaning and interpretation of symbolic material,” where the con-
text helps determine meaning through an iterative procedure (Schreier, 2012, p. 173).
Accordingly, the symbolic and contextual qualities of qualitative content analysis make
it the perfect counterbalance to SNA, which prioritizes relationality over attributes.



lleti-s-im 38 « haziran/june/juin 2023 41

One issue impeding the application of qualitative content analysis was the
large number of duplicate messages and retweets (RT) in our dataset. A filtering
process was introduced to resolve this issue and eliminate unwanted tweets.
Therefore, all duplicates and retweets as well as any non-Turkish tweets were
eliminated from the dataset. After filtering, 5325 tweets remained. The remain-
ing data was fed into MAXQDA, a software designed for qualitative research,
for manual collaborative coding. In keeping with ethical guidelines outlined for
Twitter research (see Williams et. al, 2017), no data from private accounts were
used in this study. Private accounts on Twitter are accounts that have restricted
access to their tweets and information. When an account is set to private, only
the people who follow that account can see the tweets and information that it
shares. On the other hand, public accounts on Twitter are accounts that are open
to the public and anyone can see the tweets and information that they share.
This means that anyone can view the tweets, follow the account, and engage
with the content shared on the account.

Multiple coders were used to ensure coding reliability. The coders were
primarily from social science backgrounds and had in-depth knowledge of con-
temporary Turkish society, effectively allowing them to work with intercoder re-
liability. Yet particular attention was paid to identifying areas of disagreement
between coders and retaining consistency over time.

Results and Analysis

Content analysis of tweets in the dataset reveals that the deism controver-
sy opened a space for the circulation and enunciation of what Théo Malgok de-
scribes as “deconversion narratives”.®In his ethnographic study (2022), Malgok
suggests that deconversion is something experienced by those born into faith,
rather than those who come from irreligious backgrounds. Building on this, he
argues that these narratives are important insofar as they open the path to a form
of secularization wherein authentic (ir)religious identities are built upon on the
premise of personal choice rather than inherited confessional traditions. As such,
during public debates on religious/confessional identities, deconversion stories
provide a strong response (or an alternative) to the argument of the belief in God
is something “natural” or that atheism is ontologically impossible.

In Malgok’s work, one common leitmotif of deconversion narratives is that
the theological aspect of religious disaffiliation is emphasized at the expense of
sociological context. In other words, deconversion is presented as something
caused by religion and not society. Furthermore, deconversion narratives tend to
follow certain structural patterns; there often are several catalysts that cause the
protagonist to quit organized religion. For instance, one interviewee (“Emre”) in

5 According to Malcok, the term “deconversion” was first used by Richard Dawkins Foundation’s
website to describe personal stories of religious disaffiliation. In his research, Malgok borrows
the term to describe religious disaffiliation in Turkey.
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Malgok's article (2022, p. 12) discusses three events that led him to renounce
his faith and quit a tarikat: endless controversies about metaphysical issues with
his master, the re-reading of the Quran in Turkish, and the encounter of internet
forums discussing atheism.

In contrast to the deconversion narratives featured in Malgok's research,
society, and politics (namely the AKP, Diyanet and political Islam) are frequently
cited as the primary catalysts for deconversion in our Twitter dataset:

After “armored Mercedes” Mehmet [former head of Diyanet], as
students of Fatih - Carsamba Imam Hatip high school, decided to
become deists.

After Erbas’s statement, | also decided to become a deist. VWhatever
you call perversion is a good thing. How come you do not criticize
those [...] wanting to marry a 6-year-old child, those who steal, those
who harbor sick thoughts towards their mothers.

| became a deist with the AKP. That was their biggest contribution.
| learned from you that religion is an instrument to rob, exploit, rob
and deceive. Allah is mine, you can keep religion! [Allah benim, din
sizin olsun!]

I'm a #deist because of these freaks. The AKP is something
temporary. Religion and the prophet are also the same. There is
even a verse in the Quran about this. Stay strong and even if you
lose everything don’t lose faith in the #Creator!

After seeing what the AKP’s understanding of religion looked like, |
became a deist. Out of #courtesy

I'm not an extreme deist-atheist. | even sometimes go to Friday
prayers so that my family will be happy. What is true however is
that Islam lost its legitimacy in this country on the day it was turned
into ideology.

This is important insofar as it suggests that the catalyst for deconversion
stems from political rather than religious motives. In other words, loss is not
caused by the demands of Islam per se, but instead by the demands of a re-
gime which instrumentalized religion and tries to impose a form of governance
mandated by the tenets of religion. While tweets are not “full” or complete nar-
ratives, their demarcation of politics as the catalyst for deconversion suggests
a break with the ethnographic findings of Malgok's study. Accordingly, one may
argue that the perceived anonymity and safety of Twitter created the conditions
for users to openly express identities and their true opinions about subjects in a
manner that might be unsuitable or taboo in public life. In any case, the deconver-
sion tweets in our dataset need to be understood as anti-conformist statements
for those coming from conservative, pious backgrounds. Similar to the images of
unveiling posted under #10yearchallenge hashtag (Cavdar, 2021), the rejection of
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organized religion is a provocation meant to irk those pertaining to pious conser-
vative ideology of the AKP regime. Furthermore, these tweets play to the politics
of (in)visibility, contesting the silence of mass media around this topic.

This silence around the topic of deism is largely caused by the pressure
of politics on mass media institutions in Turkey. As numerous commentators
(Baybars-Hawks, 2012; Yesil, 2018) have repeatedly pointed out, mainstream
mass media is almost entirely under the control of pro-government corporations
and business circles. Furthermore, an increasingly draconian and security ori-
ented legalistic framework makes it extremely difficult for journalists working in
mass media to pursue any form of news coverage that goes beyond kowtowing
to ideological boundaries delineated by the state regulatory institutions such as
RTUK or the Directorate of Communications. As a result, the public backlash to
Erbas’s comments were mostly ignored by mainstream media outlets. Instead,
social media became the primary (and only) space wherein the public were able
to tell their stories and speak for themselves. As such, stories of de-conversion
and enunciations of deist identity on Twitter are in fact, thinly veiled contesta-
tions of hegemonic social exclusion from Turkey's public sphere.

The silence of both Ali Erbas’s personal and Diyanet’s institutional Twitter
accounts in the aftermath of Erbas’'s comments made it impossible for Twitter
users to directly confront either actor via replying to their status updates. In-
stead, users expressed their reactions through the mentions (@). On Twitter,
a mention is a tweet containing another account’s username anywhere in the
body of the post. Mentions are used to a) get the attention of another Twitter
account, b) draw public attention to another Twitter account, c) reply to another
user’s post or d) as a matter of “tagging” a user in a post (i.e., to say that "l was
here”). Evidence from our dataset suggests that mention tweets were used as a
ruse to attract the attention of both Ali Erbas’s personal and Diyanet’s institution-
al Twitter accounts as well as draw the attention of other users to the ongoing
controversy. The following examples help illustrate how mentions were used in
this manner:

@DIBAIliErbas how dare you call me a pervert? #deism
@diyanetbasin @DIBAliErbas Damn those who attack others’ beliefs.
There are millions of deists in this country #DiyanetKapatilsin

@diyanetbasin @DIBAIliErbas deism, atheism, agnosticism, are not
perversions but freedoms of belief and non-belief. If you are looking
for perverts, check the Ensar Foundation right under your nose.

@diyanetbasin @DIBAliErbas Have you considered becoming a
deist? It would chill you out a little, | recommend.

@DIBAliErbas | BELIEVE WHATEVER | WANT. | DON'T NEED TO
BE A MUSLIM. RESPECT MY CHOICE!
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The usage of mentions in such a manner can be interpreted as individual
efforts by angry Twitter users to hold Ali Erbas and the Diyanet accountable for
Erbas’s controversial comment. As such, our findings seem to be in line with
Conover et al. (2011) who suggest that mentions on Twitter represent ideologi-
cal opposition.

Yet ultimately one can argue that these efforts were for the most part
futile as almost none of the tweets mentioning @DIBAIliErbas or @diyanetba-
sin are retweeted or liked by other users. Similarly, neither @DIBAliErbas nor @
diyanetbasin reply to the tweets that mention them. Regardless of what they
achieve, such tweets are important insofar as they demonstrate the willingness
of some Twitter users to demand accountability from political actors. As such,
they constitute an example of how online publics can use social media to hold
government actors accountable for their actions. When channeled towards re-
sponsive and responsible political actors, this willingness can lead to positive
social change (Ceron, 2017; Tufekci, 2017).

Stories of deconversion and grassroots demands for political accountabili-
ty constitute an important part of content found in our dataset. Yet not all tweets
are about accountability or identity politics. Quite a sizable portion of tweets
demonstrate the presence of an angry yet rationalized collective critique. The
presence of rationalized, collective critique is particularly visible in status reply
networks. The graph shown in Figure 2a is a visualization of status reply net-
works and has 1426 nodes, 1259 edges. This means that there are roughly 1426
actors interacting a total of 1259 times with another.
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Figure 2a. Status Reply Network (1,426 nodes and 1,259 edges)
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Yet as the size of the different nodes in Figure 1b suggest, not all actors
interact the same number of times; neither do they interact with other nodes in
an equal manner. In-degree and out-degree centrality can be applied to measure

how attention is distributed across a network.
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Figure 2b. Status Reply Network Close-up

Taken as a whole, the graph represents a broadcast network with a visible
"hub-and-spoke” structure wherein most engagement occurs around a number
of central nodes. This structure indicates that most users in the network are
replying to content from a small number of central sources (hubs) without other-
wise interacting with each other.

In graph theory and network analysis, centrality metrics are used to assign
numbers or rankings to nodes within a graph corresponding to their positional
value in a network. Degree Centrality is one of the most commonly used cen-
trality measurement for mention and status reply networks. Degree centrality
can be defined as the number of links connecting a node to the wider network.
Simply put, a node with a high degree ranking is more central in a graph. In many
instances high degree centrality can be interpreted as a sign of popularity. Being
the most popular actor also creates certain risks, for instance being the most
susceptible to being infected by whatever is flowing through a network (such as
a virus, or some information). In the case of a directed network (where ties have
direction), in-degree and out-degree centrality metrics are applied to measure
two different types of popularity in a network. Indegree is a count of the number
of ties directed to the node and outdegree is the number of ties that the node
directs to others. Within directed networks when ties are associated with some
positive aspects such as attention or friendship, indegree is often interpreted as
a form of popularity, and outdegree as gregariousness.
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Table 1. In-degree Distribution of Status Reply Network
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The distribution of the in-distribution metric suggests that the conversa-
tion is strongly focused around several accounts/nodes. The accounts with the
highest in-degree rankings are as follows:

Table 2. In-degree Distribution Ranking of Status Reply Network

Nodes

In-Degree

Sputnik (Digital News Agency)

112

Birglin Gazetesi (National Newspaper)

91

Unsal Unlii (Journalist)

26

Mine Kirikkanat (Journalist)

21

Merdumgiris (Troll)

26

Ducane C. (Popular Philosopher)

15

Cumbhuriyet (National Newspaper)

15

Cemil Kilig (Popular Religion Expert)

14

Yeni Safak (National Newspaper)

14

ihsan Eliacik (Popular Religion Expert)

14

Serkan inci (Social Media Celebrity)

13

PYAntika (Social Media Celebrity)

12

M_Selanik3 (Troll)

11

Suna Varol (Social Media Celebrity)

10

Ateistbelgin (Troll)

9

Ateizm Dernegi (Civil Society Organization)

6
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Although research about hubs on Twitter broadcast networks sug-
gests that such sources tend to often be mainstream elites (Smith et al,
2014), evidence from our study paints a slightly different picture. What
our findings suggest is that within the context of Ali Erbas's comments,
Twitter users chose to engage either with news stories covering the com-
ments, or with public intellectuals, social media celebrities, trolls or journal-
ists commenting on the news stories. Other than the two anonymous troll
accounts (M_Selanik3 and Ateistbelgin), most of these central sources are
what Jackson and Welles (2016) have identified as “counterpublic elites” or
individuals who hold influential positions or have significant expertise within
alternative or oppositional public spheres. They may be activists, intellec-
tuals, artists, or other types of cultural producers who are highly regarded
within their own counterpublics and have the ability to shape opinions and
mobilize social action. Unlike traditional elites, who hold power and influ-
ence within mainstream public spheres, counterpublic elites challenge the
dominant discourses and values of society and may operate outside of tra-
ditional power structures. However, they still hold significant cultural and
symbolic capital within their own counterpublics and can use this influence
to advocate for social change and challenge dominant power structures.
Serkan inci, the founder of urban dictionary inci S6zlik, retired bank board
director Piraye Antik (PYAntika), opposition activist Suna Varol, independent
journalist journalist Unsal Unll, opposition columnist Mine Kirikkanat as well
as theologian ihsan Eliacik (known for his heterodox and socialist interpreta-
tions of Islam) belong in this category.

Looking at the comments posted by these counterpublic elites, one can
argue that their role in the network was to act as “initiators of online dissent”
(Jackson and Welles, 2016). For instance, in the immediate hours following Er-
bas’s comments, theologian ihsan Eliacik posted a tweet that was retweeted
1,066 times and liked 3,795 times:

Unlike what the President of Religious Affairs claims, a person is
not a pervert by being a deist or atheist. On the contrary, being
a murderer, a thief, a swindler, a briber, a rapist, etc. is perverse.
Religion is not belief, ritual, or identity; it is behavior. Anyone with
good behavior will be saved.

Initiators can be defined as an active and highly committed group of ac-
tors who engage with a controversy in its initial stages and eventually assume a
leadership role. Initiators draw online attention and support to controversies and
motivate the engagement of establishment elites, potentially creating the condi-
tion for the discussion to diffuse into the mainstream.

More apolitical and mainstream elites also involved in the deism contro-
versy include pop philosopher Dlicane Cindioglu and pop theologian Cemil Kilig.
In contrast to the initiating actions of counterpublic elites, both actors take up
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the role of “explaining” the sociological implications of deism to their Twitter
followers. For instance, Cindioglu in a series of tweets, frames deism as a third
way to both Kemalist secularism and pious conservatism:

Deism is not an intellectual but an emotional reaction, liberating faith
from all its historical burdens (religion), rituals, priests, institutions,
and being content with a tired god... (...) Because religion is
perceived by the state as either as a social necessity or a political
danger, faith has never been the subject of intellectual criticism, it
has instead been either humiliated or glorified. and blessed. Deism
is an ideology of a new political beginning, it is the ‘future’. (...)
Deism is a fatigue of faith, a holiday fantasy for those who are tired
of keeping vigilent and of being led.

One can argue that such roles are taken up voluntarily and in an organ-
ic manner as most of the actors doing the explaining do not profess deist
beliefs. For example, Clndioglu openly defines himself as a Muslim and not
a deist.®

News accounts active in the status reply network include national op-
position newspapers Cumhurriyet and Birglin. Despite being a Russian-affili-
ated digital news agency, Sputnik’s editorial policy for national news tends to
be oppositional (see Furman et. al, 2023) and thus can be included onto the
list of oppositional media. Perhaps surprisingly, the pro-government Islamist
Yeni Safak newspaper is the only account on the list who belongs to the es-
tablishment elite. This is partly because Yeni Safak was one of the first news
sources to publicize the contents of Ali Erbas’'s speech. While a few of the
replies posted to Yeni Safak's tweet are retweets, the overwhelming majority
are quite confrontational:

Even if the Diyanet does not agree with deism, it should be
respectful to those who are deists... The Diyanet’'s statement on
this issue is sheer ignorance!

You think so, Ali Erbas.... those who see you are becoming deists....
because nothing you do is compatible with Islam....

It is noteworthy that Diyanet as well as Ali Erbas’'s Twitter account are
conspicuously absent from this list. This means that Twitter users chose not to
engage directly with government authorities. In comparison, the Atheism Foun-
dation (Ateizm Dernegi) is on the list. This is because the Foundation released a
press statement criticizing Erbas’s comments soon after the TRT Haber televi-
sion program.

For content analysis, TCAT's conversation detection algorithm was used

6 https://twitter.com/ducane/status/954979436771926016?s=20
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to detect a total of 167 conversations.” The following example helps illustrate
how a typical conversation on a status reply chain unfolds:

The deist beliefs that are becoming popular amongst young people
today need to be interpreted as an objection to Umayyad Islam, to
sects, congregations, and cults, not to Muhammadian Islam. | find
this objection very valuable. (Original tweet from Cemil Kilig, popular
religion expert)

When | was a Muslim, | rejected Umayyad Islam. Not sects, but the
logical errors in the Quran is the reason why people become deists.
Nevertheless, thank you. As a theologian, you are the defender of
deist youth. (Reply from Follower 1)

You are wrong. Deism is not a part of Islam. Tired of repeating
myself. (Reply from Follower 2)

How did the Turks become Muslims? Are we really a Muslim
country now? Whether we are deists or atheists may be due to our
pre-Islamic religion, Shamanism.

Young people become deist or atheist because they read the Quran.
Let's be realistic, they are fleeing from Muhammadian Islam. (Reply
from Follower 4)

He thinks deism is an objection to the sects, congregations, and
cults of Umayyad Islam. Truth is people become deists because
they know about Muhammadian Islam. (Reply from Follower 5)

In this conversation thread, followers of Cemil Kili¢ (a popular theologian)
are replying to Kilig's tweet about deism. Here, using theological logic, Kili¢ con-
tends that the emerging trend of deism constitutes a return to the original pre-
cepts of Islamic religion, one wherein spirituality rather “sects, congregations
and cults” (mezhep, cemaat and tarikat) dominate. Some of Kili¢'s followers
agree with this interpretation while others disagree or offer alternative explana-
tions. Nevertheless, what is striking about this conversation is how Kilig's tweet
sparks off a public and relatively democratic discussion about deism amongst
his followers. In certain instances, the dialogue sparked off by Twitter pundits
attain a more sophisticated form of rational critique typical of a Habermassian
public sphere. For instance, some tweets criticize the institutional policies of the
Diyanet while others question the constitutional legality of Erbas’s comments:

Neither deism, atheism, nor any other belief is a perversion. The real
source of unrest in Turkey is caused by those bullies who think that

7 Akey question here is the minimum number of nodes required for a status reply chain to count
as a conversation. Typical convention dictates that at least 2 nodes (or 1 dyad) is required for a
reply chain to qualify a conversation. Quite commonly, qualitative analysis of the posted content
on status reply networks reveals the ideal number of nodes needed for a meaningful conversa-
tion. Within the context of this chapter, 4 was the chosen minimum number. It is also important
to note that from 167 conversations, 94 were without roots, meaning that the original tweets
stimulating these conversations were either deleted by the tweeter or not collected by TCAT.
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Allah needs a discriminatory, divisive Minister of Religious Affairs
with an 8 billion TRY budget.

Those who have increased the number of religious schools (Imam
Hatip) throughout the country 10-fold still unabashedly complain
about deism. Maybe it is because you are forcing people into
religious schooling?

Ali Erbas declares deist and atheist youth are “perverts”. You are
in flagrant violation of the constitutional principle of secularism. You
propagate the religion of Tayyip to everyone, regardless of their
beliefs. Who are you, man? What the hell!

Although these tweets, amongst thousands of others, do fall short of stip-
ulating a political demand, they nonetheless suggest the presence of aggregated
collective dialogue and opinion. Hence, Erbas’'s comments open a temporary,
dialogical space, replete with experts, journalists as well as ordinary users ex-
pressing their opinions on deism, atheism, and the state of religion in Turkey.

The refreshing albeit slightly chaotic manner of the conversation on Twit-
ter stands in stark contrast with the silence one encounters in the traditional
bastion of the public sphere, namely mass media such as television and news-
papers. As such, one may argue that the dynamism of the conversation as well
as the characteristics of content tweeted, carries the characteristics of what has
been described as a counterpublic. According to social theorist Nancy Fraser
(1992), counterpublics can be defined as spaces “where members of subordinat-
ed social groups invent and circulate counter discourses to formulate opposition-
al interpretations of their identities, interests, and needs"”. Other counterpublic
sphere theorists like Felski (1989) or Asen and Brouwer (2001), have illustrated
how traditionally marginalized groups create and maintain their own, alternative
publics with the express goals of both legitimizing and communicating their lived
realities and pushing the mainstream public sphere to acknowledge and respond
to these realities. When applied to social media and the online realm more broad-
ly, the term refers to the unique sites and methods members of subordinated
groups use to produce non-dominant forms of knowledge (Jackson and Welles
2015). As such, it has been suggested that the goal of a counterpublic is creating
mass agitation of, and eventual shifts in, the status quo (Jong, et al., 2005).

Conclusion

This study relied on both qualitative content analysis as well as social net-
work analysis to examine the positions and themes through which Erbas’s con-
troversial statement on deist beliefs were discussed on Twitter. It used compu-
tational data collection strategies to amass a dataset of 21,674 tweets sent out
by 15,226 distinct Twitter users within 48 hours of the event. The findings of our
study can be summarized as such:



52 lleti-s-im 38 « haziran/june/juin 2023

1. Content analysis of tweets in the dataset suggests that the deism
controversy opened a space for the circulation and enunciation
of “deconversion narratives” on Twitter. Within the context of
academic research on religion in Turkey, these narratives are unique
insofar as they present politics (and not theology) as the primary
catalyst for deconversion from Islam. Furthermore, the voicing of
deist and atheist identities on Twitter need to be interpreted as a
challenge to the silence of Turkish mass media on this topic. Social
media become the primary (and only) space wherein the public are
able to tell their stories and speak for themselves.

2. The silence of both Ali Erbas’s personal and Diyanet’s institutional
Twitter accounts in the aftermath of Erbas’s comments made it
impossible for Twitter users to directly confront either actor via
replying to their status updates. Instead, users expressed their
reactions through the mentions (@). Regardless of the engagement
created, these tweets constitute an example of how grassroots
civil activism in Turkey uses social media to hold government actors
accountable for their actions.

3. Quite a sizable portion of tweets demonstrate the presence
of an angry yet rationalized collective critique. The presence
of rationalized, collective critique is particularly visible in status
reply networks. Twitter users chose to engage either with news
stories covering Erbas’'s comments, Ateizm Dernegi or with the
counterpublic elite. Twitter users chose not to engage directly with
government authorities. As such, one may argue that the dynamism
of the conversation as well as the characteristics of content
tweeted, carries the characteristics of what has been described
as a “counterpublic”. During the immediate hours after Erbas's
comments, the counterpublic elite functioned as initiators of online
dissent.

Our findings demonstrate that Erbas’s comments opened a temporary,
dialogical space on Twitter replete with experts, journalists as well as ordinary
users all expressing their opinions on deism and the state of religion in Tur-
key. During the first 48 hours of the controversy, Twitter functioned as both a
counterpublic and a prefigurative free space - open to expressing values that
radically differ from those characterizing mainstream society. Accordingly, one
can conclude that in societies such as Turkey wherein public discussions on
agnosticism, non-belief, or the right to freedom from religion are frowned upon
and considered to be taboo, social media facilitate the freedom of speech and
the expression of counter-negemonic discourses.

Within the wider framework of religion in contemporary Turkish soci-
ety, the deism controversy signals both a break and a continuity with historical
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trends. On one hand, it can be seen as a continuation of the Turkish state's
intervention in the religious sphere. Historically speaking, the Turkish state has
used the Diyanet to apply pressure on individuals and communities it considered
to be threats to the nation building project. Naturally, those marginalized by the
Diyanet have evolved alongside shifts in the Republican nation building project.
As such, the deism controversy constitutes as a break insofar as it is one of the
first instances wherein the Diyanet targeted and criminalized people from within
Turkish s ociety. Although describing it as a turning point signaling the collapse
of AKP’s hegemonic project might be an exaggeration, the deism controversy
does offer a compelling portrayal of one of these moments in which workings of
counter-hegemonic rejection materialized against the AKP’s hegemony project.
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Abstract

Depictions of the History of Cinema in Two Platform
Series and Re-visiting Yesilcam

The aim of this article is to examine how historical facts and
processes related to Turkish cinema are addressed in Yesilcam: Bir
Sinema Hayvani (Cagan Irmak, 2021, BluTV) and Ersan Kuneri (Cem
Yilmaz, 2022, Netflix) series. For this purpose, | focus on the nar-
ratives of the series, their connections with the media platforms
on which they are broadcast, and the transformation of the cine-
ma-TV-platform axis in media history. | use the concepts of tasvir,
teleology, and platform anxiety to understand how historical facts
and processes are constructed and represented. | particularly prefer
tasvir, since it allows us to understand how the narrative elements
are mapped according to the importance and value attributed to
them. As a result, | demonstrate that both series include facts and
processes related to the history of Turkish cinema with an intensity
that we have not seen before; however, they partially transform
them. | argue that the creators of both series are constructing their
own Yesilcam truths like a tasvir artist, and that a teleological per-
spective dominates the construction processes in question.

keywords: Turkish cinema, Yesilcam, streaming media plat-
forms, Netflix, BluTV.
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Résumé

Représentation des figures de I'histoire du cinéma dans deux séries
de plate-formes numériques et une revisite de Yesilcam

Cet article examine comment les phénoménes concernant I’histoire du
cinéma turc sont traités dans les séries Yesilcam: Bir Sinema Hayvani (Cagan
Irmak, 2021, BIuTV) et Ersan Kuneri (Cem Yilmaz, 2022, Netflix). A cette fin, je
considere les récits des séries, leurs rapports a leurs plate-formes médiatiques
et la transformation dans les relations entre le cinéma, la télévision et la plate-
forme. Pour comprendre la représentation et la construction des phénomenes
et processus historiques, j'utilise les concepts de tasvir (description), téléologie
et anxiété de la plate-forme. Je préfére surtout tasvir parce que ce concept nous
permet de mieux comprendre non seulement la représentation et le récit, mais
il va également au-dela de ces derniers pour inclure la fagcon dont les éléments
du récit peuvent étre cartographiés en fonction de leurs significations et valeurs.
En conclusion, je démontre que les deux séries traitent des phénomeénes et des
processus concernant I’histoire du cinéma turc a un niveau jusqu’alors pas vu,
tout en les transformant en partie. Je prétends que les créateurs de ces séries,
comme les artistes de tasvir, construisent leurs propres vérités et qu’une per-
spective téléologique guide leurs constructions.

mots-clés : Cinéma turc, Yesilcam, plate-formes de diffusion multimedia,
Netflix, BIuTV.

0z

Bu makalenin amaci, Yesilcam: Bir Sinema Hayvani (Cagan Irmak, 2021,
BluTV) ve Ersan Kuneri (Cem Yilmaz, 2022, Netflix) dizilerinde, Tiirk sinema tari-
hine iliskin olgu ve sdreglerin nasil ele alindigini incelemektir. Bu amacgla, dizilerin
anlatilarina, yayinlandiklari stiregen medya platformlariyla iliskilerine ve medya
tarihinde sinema-TV-platform eksenindeki donlisiime bakiyorum. Tarihsel olgu
ve stireclerin nasil insa ve temsil edildiklerini anlamak icin tasvir, teleoloji ve plat-
form kaygisi kavramlarini kullaniyorum. Tasviri, temsil ve anlatiyi kapsayan ama
bununla sinirli kalmayip anlati égelerinin onlara atfedilen énem ve degere gore
nasil haritalandigini anlamamizi saglayan bir kavram oldugu icin 6zellikle tercih
ediyorum. Sonug olarak her iki dizinin de, Tirk sinema tarihine iliskin olgu ve
suireclere daha énce gérmedigimiz yogunlukta yer verdigini, ancak bunlari kismen
dénustirdiklerini ortaya koyuyorum. Her iki dizinin yaraticilarinin birer musavvir
gibi kendi Yesilcam hakikatlerini insa ettiklerini, s6z konusu insa stireclerine tele-
olojik bir bakis agisinin hakim oldugunu iddia ediyorum.

anahtar kelimeler: Tlirk sinemasi, Yesilcam, stiregen medya platformlari,
Netflix, BluTV.
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Bir film yaparim, hastalar iyilesir, mevsim degisir.
Semih Ates

Siz surlardan atlamis olun diye, surlardan atladim. Kili¢ sallamak istiyorsunuz
diye kilig salladim. (...) Aya gideli 13 sene oldu daha, ben baska galaksiye gittim.
Sirf siz goriin diye.

Ersan Kuneri

Yesilcam doénemini ele alan iki ayri platform dizisinin 2021-2022 vyillarinda
birkag ay arayla yayinlanmasi, sinema tarihgileri i¢in heyecan verici bir gelisme oldu.
Her ikisi de platformlarin kendi yapimlari olan bu dizilerden ilki BluTV‘de yayinlanan
Yesilcam: Bir Sinema Hayvani (BSH)," digeri de Netflix'te yayinlanan Ersan Kune-
ri‘dir. Yukardaki replikler bu iki dizinin Yesilcam tarihine monte ettigi kurmaca karak-
terler Semih Ates (Cagatay Ulusoy) ve Ersan Kuneri'ye (Cem Yilmaz) ait. llki daha
muktedir ve kendine glivenen, ikincisi ise dargin ve sitemkar bir tonda sdylenen bu
sOzlerin ortak noktas! Yesilgam filmlerinin glcine ve izleyici nezdindeki hikmlne
vurgu yapmasidir. Semih ve Ersan’in disturlari niteliginde olan bu sézler, her iki di-
zinin Yesilcam'a yeniden deger bigme gabasinin rafine bir yansimasidir. Tarkiye'de
medyanin Yesilcam’la bugtine kadar kurdugu iliski g6z 6ntine alindiginda, sz konu-
su yeniden deger bicme c¢abasinin tesadif olmadigini distntyorum.

1990’'larin basinda Turkiye'nin sinema ortami daha once gorilmemis bi-
¢imde, Hollywood yapimlari tarafindan domine edilmisti. Bu filmlerin isciligini
TV'de gordikleri eski Yesilgam filmleriyle kiyaslayan yeni nesil izleyiciler arasinda,
Yesilcam filmlerinin gocuksu, ilkel ve deg@ersiz oldugu yolunda yaygin bir algi olus-
tu. Bu algl, sinema filmlerinden TV reklamlarina kadar birgok gorsel-isitsel Griinde
karsilik buldu. Yesilcam’la absirt komedi ¢ergcevesinde daha olgun bir hesaplas-
ma igine giren Arabesk (Egilmez, 1988) ve bir Yesilcam arkeolojisi niteliginde olan
Ask Filmlerinin Unutulmaz Yénetmeni (AFUY, Turgul, 1990) filmleri mistesna,
Yesilgam'i tiye alan bircok film yapildi. Ustelik bu filmlerin bir kismi Yesilgam ko-
kenli sinemacilara aitti (Dinyayl Kurtaran Adamin Oglu, Tibet, 2006; Omergip,
Alasya, 2003; Kahpe Bizans, MUjde, 2000). 2000°li yillarla birlikte, Hababam Sinifi
serisi gibi bazi filmlerin Turkiye'nin sinema kanonunda kalici bir yer edinmesine
ve bu filmler etrafinda yeni bir nostalji hatta asr-1 saadet dalgasi olusmasina kar-
sin Yesilgam'i de@ersiz bulma egilimi kismen devam etti. BSH ve Ersan Kuneri
dizilerinin, Yesilcam'a iliskin yeni nostalji dalgasinin etkisini tasiyan ama bunun
Otesinde Yesilgam’la tarihsel olgu ve sureglerin i1siginda daha saghkl ve tutarl bir
iliski kurmaya galisan anlatilar oldugunu distndyorum. Bu makalenin amaci, BSH
ve Ersan Kuneri dizilerinde, Turk sinema ve medya tarihine iliskin olgu ve sureg-

1 BIUTV araylzinde ve jenerikte dizi sadece Yesilgam olarak adlandiriliyor. IMDb'de ise dizinin
ayrica Yesilcam: Bir Sinema Hayvani adiyla bilindigi belirtiliyor: https://www.imdb.com/title/
1113592218/, erisim: 30 Nisan 2023. Dizinin lansmani bu uzun isimle yapiimis ve ilk haberler bu
sekilde ¢ikmistir. Makale boyunca, endustri olarak Yesilgam'la karismamasi igin dizi Bir Sinema
Hayvani adiyla ve BSH kisaltmasiyla anilacaktir.
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lerin nasil ele alindigini incelemektir. Bu amagla dizilerin anlatilarina ve medya
tarihinde sinema-televizyon-platform eksenindeki dénisime bakiyorum. Tarihsel
olgu ve slireglerin nasil insa ve temsil edildiklerini anlamak igin tasvir kavramindan
yararlaniyorum. Tasvir kavramini, temsil ve anlatlyl kapsayan ama sadece bunun-
la sinirli kalmayip metinlerarasi baglantilari, anlati 6geleri arasindaki mesafeyi ve
olgularin nasil haritalandigini anlamamizi sagladigi i¢in ozellikle tercih ediyorum.
Birinci bolimde, stiregen medya platformlarina kisa bir giris yaparak sinema ta-
rihine odaklanan iki platform yapimini nasil ele almamiz gerektigini tartisiyorum.
Ikinci boliimde, hakikat, tasvir ve teleoloji arasindaki iliskiye odaklaniyorum. Takip
eden dort bolimde, dizilerin tarihsel olgu ve slrecleri nasil tasvir ettigini analiz
etmek icin televizyon teknolojisi, gayrimuslim karakterler, Yesilcam'in uluslararasi
baglantilari ve milli sinema konularina odaklaniyorum.

Birer donem yapimi olan BSH ve Ersan Kuneri dizileri, 1963, 1969 ve 1981-
82 olmak Uzere Yesilgam tarihinin (¢ zaman kesitini igeriyor. BSHnin birinci sezo-
nu, 1963 yili sonlarinda Beyoglu'nda geciyor. 1963 vyili, ikisi geri donUslerle digeri
de olay 6rglsU i¢indeki imalarla olmak Uzere g ayrn zamansal dizlemle iliskilen-
diriliyor. Geri donusler, dizinin ana karakteri yapimci Semih Ates'in ¢ocukluk ve
gengclik yillarina yapiliyor. Cocuk Semih’i ustasi Kosta'yla (Murat Ercanl) birlik-
te gdsteren geri donis sahneleri 1940°larin ilk yarisina tekabul ediyor. Semih'in
gengligi baglaminda birkag kere ziyaret edilen bir sekans ise dogrudan 6 Eylul
1955 gecesinde, Beyoglu'nda gayrimUslimlere yonelik saldirilar sirasinda gegiyor.
Ayrica anlati icerisinde hem yerli Rumlara ydnelik saldirganlikla hem de derin dev-
letle iliskili iki karakterin imalariyla Mart 1964'te uygulanacak olan Rum tehcirine
isaret ediliyor. Dizinin ikinci sezonu, 1969 vyili yazinda gegiyor. Arka planda, 27
Mayis 1960 darbesinden sonra ornekleri cokga gorilen basarisiz darbe girisimle-
rinden biri yer aliyor.?

Makalenin konusunu olusturan ikinci dizi adini, daha dnce Cem Yilmaz'in
G.0O.R.A (Sorak, 2004) ve Arif V 216 (BaruonU, 2018) filmlerinde gordigimuz ve
ismi yildiz oyuncu Sean Connery'yle fonetik benzerlik tasiyan Ersan Kuneri'den
aliyor. Karakterin G.O.R.A’'da yer aldigi tek sahne 12 Eyltl 1981 glininde gegiyor
ve Ersan’in kagak sigara bulundurmak sugundan gz altina alinmasiyla sona eri-
yor. Askerf darbe, ayni glin sabah 03:00'te baslamis ve 05:00 itibariyle tim Turki-
ye'de sokaga ¢lkma yasagi ilan edilmisti (“Milli Glvenlik Konseyi”, 1980; Koker,
2018). Ersan Kuneri dizisi, 1981'de Ersan’'in hapishaneden ¢ikis sahnesiyle bas-
liyor ve 1982 sonbaharina uzanan yaklasik 1 yillik dénemi kapsiyor. Her ne kadar
dogrudan gorinir olmasa da sezonun tamami, 12 Eyldl'Gn arka planinda gegiyor.

Ahir Zaman Platformlari

Turk sinema tarihine odaklanan iki dizinin, sinema salonlarinin gerilerken
stregen medya platformlarinin dramatik bicimde yayginlastigi bir ddnemde, plat-

2 So6z konusu basarisiz darbe girisimlerinden birinin parodisini Anons (Coskun, 2018) filminde
goérmustuk.
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formlarin kendi yapimlari olarak ortaya gikmasi Uzerine disiinmemiz, bunun igin
de 6nce platformun ne oldugunu hatirlamamiz gerekiyor. Platform, “kullanicilar
arasindaki etkilesimleri dizenlemek igin tasarlanmis programlanabilir bir dijital
mimari”dir (van Dijk, Poell ve de Waal, 2018, s. 4). Bu mimari, “kullanici verileri-
nin sistematik olarak toplanmasina, algoritmik islenmesine, dolasimina ve paraya
donlstdrilmesine yoneliktir” (van Dijk ve digerleri, 2018, s. 4). Nick Srnicek’e
(2017) gore, 21. ylzyilda Uretime dayah karlihgin distse gecmesiyle birlikte ka-
pitalizm, ekonomik blylimenin veriye ve dijital teknolojiye dayali oldugu yeni bir
yaplya evrildi. Bu yapi igerisinde platform, yiginla verinin temin ve kontrol edildigi
yeni bir is modeli olarak ortaya ¢iktl. S6z konusu dénlsim, bu yeni is modelini
benimseyen tekelci firmalarin, ylksek ve orta gelir seviyesine sahip ekonomiler-
de tahakkim kurmasi sonucunu dogurdu (Srnicek, 2017, s. 6). Platform, musteri,
reklam veren, servis saglayici, Uretici ve tedarikci gibi farklh kullanicilarin etkile-
sime ge¢mesini saglayan bir araci rolind benimsedi. Klasik is modellerine gére
platformun veriyle olan bagi da burada ortaya cikti. Kullanicilarin etkilesime gegtigi
bir altyapi olarak platform, burada gergeklesen aktivitelere ulasma ve kaydetme
imtiyazina sahip oldu (Srnicek, 2017, ss. 43-44).

Ulasim servisi Uber ya da konaklama servisi Booking.com tipik platform
ornekleridir. Bununla beraber platform denildiginde birgok kullanicinin aklina Netf-
lix, Disney Plus ve Amazon Prime gibi 6érnekler ya da bunlarin BIuTV, Exxen ve
Gain gibi yerel benzerleri gelmektedir. Bu sirketler, abonelikli sec-izle (ing. subsc-
ription video on-demand), OTT (ing. over-the-top) ve siiregen/akisli medya (ing.
streaming media) gibi tanimlar altinda ele alinan 6zellesmis platformlardir. Bun-
lari, ginUmuzln ve yakin gelecegin hakim seyir mecralari olarak gérmek abartili
olmayacaktir. Medya tarihinde basta film olmak Uzere goérsel-isitsel hikaye anla-
tim formlarinin seyir pratiklerindeki déntsimu anlamak igin sinema-TV-sliregen
medya UglUsU arasindaki baglantilara bakmamiz gerekiyor. Sinema, izleyiciye bilet
karsiliginda igerik satan, bunu da dagitim ve salon isletmeciligi yordamiyla gergek-
lestiren bir modele dayaniyordu. TV yayinciliginda bunun yerini, igerigin izleyiciye
Ucretsiz olarak sunuldugu, gelirin reklamlardan saglandigi, bir baska ifadeyle rek-
lam verenlere izleyici satildigi bir model aldi. Bu modelde TV programlarinin genis
kitlelere hitap etmesi bir zorunluluktu (Ozgln ve Treske, 2021, s. 117). Stregen
medya platformlarinda ise sinemada oldugu gibi seyirciye igerik satildigi modele
kismen geri dontlmus oldu. Ancak bunun yéntemi abonelik haline geldi. Dolayi-
siyla izleyici tek bir filme degil bir icerik yiginina abonelik yoluyla erismeye basladi.

Aras Ozglin ve Andreas Treske've (2021) gore, sinema ve TV ile sliregen
medya platformlari arasinda baslica iki ayrim vardir. Bunlardan birincisi, sinema ve
TV'de ekranin tanimlanmis bir yerinin olmasina ve izleyici etkinliginin mekansal
kurulumunun sabit kalmasina karsin platformun izleyici etkinligini gogul ve hare-
ketli ekranlara tasiyarak mekansal bagliligi ortadan kaldirmasidir. ikinci fark, zaman
rejiminde ortaya cikmaktadir. Sinemanin hem goésterim rejimine hem de seyirin
dogrusal zamanina bagl olarak kendi zamansalligi bulunur. TV'nin zamansalligi ise
glndelik yasam etkinliklerinin akisina baglidir. Buna karsin stregen medya plat-
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formlarinda bazi mevsimsel politikalar harig izleyici istedigi igerigi istedigi zaman
izleyebilmektedir (Ozgln ve Treske, 2021, ss. 118-119).3

Daniel Reynolds (2021), analog sinemayla dijital platformlar arasindaki
iliskiselligi aciklamak (izere “platform kaygisi” (ing. platform anxiety) kavramina
basvurur. Reynolds’'a gore platform kaygisi, medya teknolojilerindeki degisimin,
endustriyel medya Urdnlerinin yapiminda yazarligin/yaraticiligin roltne iliskin ola-
rak tetikledigi varolussal krize karsilik gelmektedir. Platformlarin benimsenmesi-
nin, analog sinema caginda kurulan profesyonel pratikleri bozacagi kaygisi, bazi
yapimlarda gesitli sekillerde karsilik bulur. Reynolds, Hollywood'un platform kay-
gisiyla ylzlesmek igin kullandigi stratejilerin izini, i¢U de bilgisayar tabanli imgele-
me (ing. computer-generated imagery) teknolojilerini gercek oyuncularla cekilmis
sahnelerle harmanlayan Tron (Lisberger, 1982) Hugo (Scorsese, 2011) ve Lego
Filmi (Phil Lord ve Christopher Miller, 2014) lzerinden strmektedir. Bu filmlerde,
platform kaygisi karakterlerin platformun sinirlarini asmasi ya da medya uzayina
yaraticilarina atfedilen bir takim yolculuklar vesilesiyle girip gikmalari gibi bigim-
lerde tezahir eder (Reynolds, 2021, s. 81). BSH ve Ersan Kuneri'de platform
kaygisi, teknolojik imkanlar bakimindan degil fakat platform evreninden sinema
tarihine bakmak bigiminde tezahUr etmektedir. Her iki dizinin yaraticilari, platform
evreninde Yesilcam savunusu yaparak genelde gorsel-isitsel hikdye anlaticiligina
Ozelde kendi yazarliklarina/yaraticiliklarina yonelik bir savunu gergeklestiriyorlar.

Hakikat, Tasvir ve Teleoloji

BSH ve Ersan Kuneri dizileri, sinema tarihini insa ve temsil ederken aslinda
kendi hakikatlerini de insa ediyorlar. Hakikat, felsefe tarihinin Gzerinde en ¢ok
durulan kavramlarindan biridir. Bu makalede, hakikate iliskin kapsamli bir cergeve
Gizilmesi disUnulemez. YUrtttigum tartisma agisindan kritik olan nokta, hakikatin
gercekle ve gergeklikle ilintili ancak bunlardan farkl, bUtinlUklU ve kismen dznel
oldugudur. Misalli BlyUk Tirkce S6zlUk'te hakikat “asil olan durum ve sekil” ola-
rak tanimlanir (Ayverdi, 2010, s. 459). Meriam-Webster sdzIiginde ise “gergek
olan sey, olay ve olgularin batini"”, “dogru ifadeler ve 6nermeler bltini" ve
"gercege veya gercgeklige uygun olma o6zelligi” bigciminde tanimlanir (“Truth”,
t.y.). Hakikat bir yaniyla gergeklerin tartismasiz bir temsili olarak goriltrken diger
yandan “nesnel hakikatin elde edilemeyecegi ve paylasilamayacagi ve hakikatin,
rasyonellikleri irade veya arzuya tabi olan insanlarin yasamlari Uzerinde higbir et-
kisinin olmadigi” (Pritzl, 2010, s. 2) kabul edilir. Ozgir Giirsoy, hakikatin uzlasiya
variimis tek bir tanimi olmadigini belirtir. GinUmUzdeki hakikat algisindaki sorun,
“oznelligin baskinligi degil, belirli bir nesnellik anlayisinin anlamli bir 6znellige yer

3 Henlz platformlarin erken bir asamasindayiz. Platformlarin dneminin giderek artacagdi herkes
tarafindan 6ngorillrken bu sirecin nasil gergeklesecegini kestirmek kolay degil. Dikkat gekici
bir 6rnek olarak FilmStruck’in sertivenine bakabiliriz. Turner Classic Movies (TCM) ve Criterion
Collection ortakliginda 2016 yilinda agilan FilmStruck, sinemaya 6zgl platformlar icinde sektor
lideri olmayi hedefliyordu. Ancak 15 milyon yerine sadece 100 bin aboneye ulasan platform 2018
yilinda kapatildi. Criterion Collection daha sonra kendi platformunu kurdu (Major, 2022, s. 60).
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birakmamasi”dir (GUrsoy, 2021, s. 152). Hakikat, 6znellikten timuyle arinmis bir
nesnellik ve bilimsellik anlamini tasimaz. Aksine, herhangi bir tartismayr mimkun
kilan sey, nesnelligi ve 6znelligi iki ayri kamp gibi tahayyul etmek yerine nesnel-
ligin icinde 6znelligin yeri oldugunu kabul etmektir (GUrsoy, 2021, s. 154). Ma-
kalede hakikati bu gergceveden hareketle, gercek olay ve siregleri iceren ancak
bunlarin nesnel oldugu kadar 6znel bir bileskesi olarak ele aliyorum. BSH ve Ersan
Kuneri'nin kendi sinema tarihi hakikatlerini insa ettiklerini distntyorum. Haki-
kati insa ederken, gergcek olay ve olgulara hatiri sayilir bicimde yer vermelerine
karsilik bunlari yeniden haritalandirdiklarini, 6lgeklerini, birbirleriyle olan iliskilerini,
ait olduklari zaman kesitlerini, anlatinin merkezine olan mesafelerini, vb. yeniden
bigcimlendiriyorlar. S6z konusu yeniden haritalandirma ve bigimlendirme slrecini
aciklamak igin tasvir kavramina basvuracagim.

Arapca “savr” koéklnden turetilen tasvir kelimesi, Tlrkce'de baslica iki
anlamda kullaniimaktadir. Tasvirin ilk anlami “bir seyi resim gibi g6z 6niine ge-
lecek sekilde ayrintilari ile anlatma”dir (Ayverdi, 2010, s. 1207). Bir baska ifa-
deyle, gorsel acidan glglu ve detayll betimlemelere tasvir denilir. Tasvirin diger
anlami, resimdir. Bu ikinci anlamiyla tasvir, glinimuzde minyatUr olarak adlan-
dirilan islam ve Osmanli resim sanatlarini ve bu cercevede iretilen resimleri
karsilamak icin de kullanilir. Tasvir sanatinin Osmanli gelenegindeki diger adi
nakistir. Bu sanati icra edenlere de musavvir ya da nakkas adi verilir.* Burada
meramimi anlatmak icin Osmanli tasvir sanati hakkinda bazi genellemeler ya-
pacagim. Kuskusuz bu genellemelerin hepsi tim Osmanli tasvirleri igin gegerli
degil. Amacim, detaylardan biraz fedakéarlik etmek pahasina tasvirlerdeki hika-
yeleme tekniklerine hizli bir giris yapmak.

Ruhi Konak'a gore (2007) tasvirler, betimleyicilik, konu ve nesnel ortam
acisindan gergekgi Usluba sahipken gergegi tasarlamak bakimindan soyut resim
niteligindedir. Nakkas, gercegi resmeder ancak goriinen gercege degil bilinen
gercege odaklanir. Tasvir sanati, modern resim kiltiriinde hakim olan -ki bun-
larin blylk kismi sinema diline de aktarilmistir- bazi kural ve ilkelerden azadedir.
Bunlardan en dnemlisi, dogrudan perspektif kuralinin kullaniimamasidir. Tasvirde,
ufuk gizgisi gergevenin yukarisina, kacgis cizgileri de kenarlara cekilir. Bunun so-
nucu olarak, dogrusal perspektifte nesneler arasinda uzaklik-yakinliklarina goére
kurulan bUyukltk-ktglkllk iliskisi ortadan kalkar. Musawvvir, nesne ve kisilerin
bUyUklUiginl “eylemdeki etkinlik ve anlam derecelerine gore” belirler (Konak,
2007, s. 100). Tasvirlerin bu niteligi, Ronesans sonrasinda ortaya ¢ikan ve dog-
rusal perspektifi esas alan natiralist resim anlayisini merkeze alanlar tarafindan
uzun sire bir ilkellik ve yetersizlik olarak gortlmistir. Aslinda tasvirlerde dogru-
sal perspektif kullanilmamasini, musavvirlerin bu teknigi bilmemelerinden degil
kullanmay! tercih etmemelerinden kaynaklanir. Dogrusal perspektif Ronesansin
bir icadi gibi goriinse de Antik Misir ve Antik Yunan'dan itibaren bilinen bir tek-

4 Orhan Pamuk, Benim Adim Kirmizi (2002) romaninda, Osmanli saray nakkaslari arasinda gegen
bir hikayeyi ele alir. Kapsamli bir arastirmanin Griinl olan bu roman, ayni zamanda 16. yUzyil tasvir
sanatinin tarihsel etnografisi niteligindedir.



66 lleti-s-im 38 « haziran/june/juin 2023

niktir (Florenski, 2013, ss. 52-58). Perspektifin kullanilmadigi tarihsel donemler-
de sanatgcilar resimsel temsillerinde perspektife beceremedikleri icin degil tercih
etmedikleri igin yer vermiyorlardi. (Florenski, 2013, s. 75). Osmanl musavvirleri
icin de benzer bir durum s6z konusuydu ve tasvirlerin Uslup evreninde dogrusal
perspektif yer bulmuyordu. Tasvirlerde, modern resimde dogrusal perspektif tek-
nigiyle elde edilen derinlik algisi, renk ve gdlge degisimleri gibi baska tekniklerle
elde ediliyordu (Bagci, Cagman, Renda, Glnsel ve Tanindi, 2010, ss. 51, 55, 99).

Tasvirlerle ilgili bir diger husus, bazi tasvirlerin goklu zamansalliklari ve ¢ok-
lu bakis agilarini bir arada temsil etmesidir. Natiralist resmin, zamansal acidan
belli bir anin dondurulmus hali olmasina ve resmi yapan kisinin konusuna baktigi
tek bir bakis agisini temsil etmesine karsin tasvirlerde, ayni gergeve iginde birkag
ayri zaman kesiti ve bakis acgisi bir arada yer alabilir. Dolayisiyla, tasvire bakan
izleyici, seyir deneyiminin simdiki zamani iginde, ¢oklu zamansalliklari eszamanli
olarak gorUr. Seyrettigi tasvir, birden fazla bakis agisini temsil ettigi icin miphem
bir hareket duygusu igerir. Son olarak, Osmanli tasvirlerinin bUylk ¢cogunlugu,
prestijli yazma kitaplarin bir pargasi olarak gizilmistir. Bir tasviri anlamak igin ona
eslik eden ya da onun eslik ettigi metne bakmak gerekir. Ancak tasvirler, basit
sekilde kitaptaki metnin gorsel tekrari degildir. Kendi basina yeterince agiklayici
olmayan metin, ancak belli kodlar ve referanslarla olusturulan tasvir sayesinde
anlasilir hale gelir (Bagci ve digerleri, 2010, s. 15). Kuskusuz bUtln tasvirlere eslik
eden bir metin yoktur. Ozellikle 17. ylzyildan itibaren, fiziksel olarak bir metne es-
lik etmeyen tasvirler oldukca yayginlasmistir. Ancak bu resimlerin de kendilerine
6zgu bir baglamlari ve ikonografileri vardir ve bu gergcevede anlam kazanirlar (De-
girmenci, 2013, s. 26). Bltln bu ozellikleriyle tasvir, bir anin resmedilmesinden
ziyade bir hikayenin gorsel olarak haritalanmasidir. 16. ve 17. ylzyillara ait birgok
Osmanli tasvirinde, gdrsel unsurlarin gergcek olgu ve slreglerle yakindan iliskili
oldugu, bunlarn haritalanmasi yoluyla bir hikdye ve hakikat iddiasi kurgulandig
gordlar. BSH ve Ersan Kuneri'de tasvirlerdeki gorsel tekniklerin kullanildigini iddia
edemeyiz. Aradaki benzerlik, hakikatin insasinda gergege ait parcalara nasil mua-
mele edildiginde ortaya ¢ikmaktadir. Her iki dizi, kendi hakikatlerini olustururken
tipki bir tasvirde oldugu gibi gergek olgu ve sUrecleri onlara atfettikleri deger, et-
kinlik ve dneme gore yeniden haritalandinyorlar. Bu hakikat haritasinin insasinda
araya cesitli teknikler giriyor. Bu bolimde son olarak, bu tekniklerden biri olarak
gordigim teleolojiden bahsetmek istiyorum.

Teleoloji ilk bakista kavramasi ve kullanmasi kolay bir kavram gibi gorandr.
Kavramin temel fikri, bir seyin baska seylerin ugruna -belki de yizi suyu hirme-
tine demeliyiz- meydana geldigi ya da var oldugudur (McDonough, 2020, s. 1).
Ancak daha yakindan bakildiginda, dislnsel bir kavram olarak teleolojinin nasil
kullanilacagi beraberinde bir dizi soruyu getirir. Bu sorular teleolojinin konusuna
ickin mi diskin mi oldugu, kasith olup olmadigi, kapsaminin nereye kadar genis-
letilebilecegi ve aciklayici glcinin neden-sonug silsilesinde ne kadar belirleyici
oldugu gibi noktalarda dtgtmlenir (McDonough, 2020, ss. 2-4). Tarihyaziminda
teleoloji, gegmisteki bir olay ya da stirecin daha sonra ortaya ¢ikacak bir seylerin
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nedeni, tetikleyicisi ya da kaynagi olarak anlasilmasi bigiminde ortaya ¢ikar. Ancak
burada hareket noktasi daha sonra ortaya gikan seye atfedilen anlam ya da énem-
dir. Ornegin Yesilcam sinemasi seks furyasiyla birlikte sona erdi diyen bir tarihgi,
furya dncesindeki gelismelerde yikici etkiler arar. Jonas Grethlein (2013, s. 8),
her tarihcinin gecmisteki kisilerin deneyimleriyle teleoloji arasinda bir denge kur-
dugunu belirtir. Bakisini, tarihsel aktorlere gore hizalayanlar deneyime, gecmise
retrospektif olarak bakmaya 6ncelik verenler ise teleolojiye agirlik vermis olurlar.
Grethlein, bu baglantiyr “gelecek gecmis” (ing. futures past) kavramiyla aciklar.
Tarihsel kisiler icin hala gelecek olan sey tarihgi igin goktan gegmiste kalmistir.
Gelecek gecmiste, gelecege vapilan vurgu arttikga deneyim, gecmise yapilan
vurgu arttikca teleoloji on plana ¢gikmaktadir. BSH ve Ersan Kuneri'nin yaraticilari,
karakterlerin duygu ve deneyimlerini 6n planda tutuyor gibi gérinmekle beraber
iki dizinin hakikat insasina yakindan baktigimizda karakterlerin deneyiminden gok
gecmise teleolojik bakisin daha baskin oldugunu fark ediyoruz.

Makine Kirici1 TV Parcaliyor

BSH S1-B2'de yeni yildiz aday! Tulin Saygr (Afra Saragoglu), yapimci Se-
mih’ten UnlU filmi Kirlangig Mevisimi’'ni gdstermesini ister. Semih evde projektd-
ri kurarken aralarinda su konusma geger:

- Tlin: Birgln gelecek, biz de oturdugumuz yerden Amerikalilar gibi
televizyondan film seyredecegiz.

- Semih: Yesilgam batacak diyorsun yani.

Bu diyalog aslinda bilginin teleolojik ve retroaktif kullanimina dayali hos
bir espri iceriyor. iki karakter, medya teknolojisinin ve Yesilgam'in gelecegine
dair kehanette bulunarak, TV'nin sinemanin sonunu getirecegini iddia ediyorlar
ki bu argimani dizinin senaristlerinden Volkan SUmbdl de bir réportajinda ifade
etmektedir (BUte, 2021). Kehanetin kaynagi, Talin’le Semih’in kendi gergeklikle-
riiginde edindikleri bir icgdri degil, Yesilcam'in ¢ékUsinin ardindan, sinema-TV
iliskisi hakkinda sik sik ifade edilen olumsuz baglantidir. Tirk sinema tarihi lite-
ratirinde, Yesilgam'in ¢oklslne etki eden baslica iki gelismeye vurgu yapilir.
Bunlar, TV yayinlarinin baslamasi ve llkedeki politik atmosferin sonucu olarak
kamusal alanin daralmasidir. Birgok yazar tarafindan ifade edildigi Gzere, 1970’le-
rin ortasindan itibaren TV Turkiye'de hizla yayginlasarak adeta hane halkindan
biri haline gelmis (Yaren, 2017, s. 1358), 6zellikle kadinlar ve aileler sinema
salonlarina gitmek yerine TV izlemeye baslamis (Abisel, 2005, s. 113), bunun
sonucu olarak sinema izleyicisi hizla azalmis ve bolge isletmeciligi sistemi krize
girmistir (Erkilic ve Unal, 2018, s. 71). Aslinda bu etmenler Yesilcam (izerinde
dramatik bir etki yaratmasina ragmen tek basina endUstrinin sonunu getirme-
mistir. EndUstrinin ¢okidsinU bu etmenlerle agiklamak, Yesilgam'in 1970'lerin
ikinci yarisinda girdigi derin krizi onun sonu olarak gortp 1980'leri TUrk sinemasi
tarihinin Yesilcam'dan kopuk bir dénemi olarak algilama egiliminden kaynaklan-
maktadir. Savas Arslan’in (2011) enddistrinin tarihsel gelisimini merkeze alan
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dénemlendirme dnerisinde ortaya koydugu gibi, 1980’leri Yesilgam'dan ayri bir
donem olarak degil onun uzantisi olarak gérmek gerekir. Nitekim, endUstriye
hakim olan Uretim yapisi ve profesyonel kadrolar bakimindan 1970’lerle 80'ler
arasinda 6nemli bir sureklilik vardir. Aslinda Yesilgam, 1970lerin ikinci yarisin-
daki kriz karsisinda, kismen asagida ele alacagim seks furyasinin da etkisiyle
bir direnglilik gostermis ve varligini 1980'lerin sonuna kadar strdirmustir. Bol-
ge isletmeciligi modeli yerini kismen video isletmeciligine birakmistir (Erkilg,
2003, ss. 140-141). EndUstrinin ¢dkislne neden olan asil faktdrler, hizla bU-
yUyen kentlerin en degerli bolgelerinde kalan salonlarin imar-arsa rantina yenik
dismesi® ve 1989'da yabanci sermaye Uzerindeki sinirlarin kaldiriimasi sonucu
tlm dagitim ve salon aginin uluslararasi sirketlere gegcmesi olmustur.

TV'nin yayginlasmasinin, sinema seyircisi tzerinde olumsuz bir etkisinin
oldugu elbette dogrudur. Ancak TV, Yesilgam'in rakibi oldugu kadar onunla etki-
lesime giren yeni bir mecra olmustur. Bu etkilesim birkag maddede siralanabilir.
Birincisi, 1970'lerden baslayarak TRT, Yesilcam'a dizi ve film siparisleri vermis,
bu yonyle bir fon kurulusu islevine barinmustir. Kuskusuz, bu fondan herkesin
yararlandigi iddia edilemez. Ozellikle 1980'lerde, 12 Eylil sonrasinda hakim hale
gelen Tirk-Islam sentezci bakis acisi hem yapimlarin iceriginde hem de secilen
sinemacilarda belirleyici olmustur. Bunun yani sira, yapim sireci 1978'de baslayip
ancak 1983'te tamamlanan Kemal Tahir uyarlamasi Yorgun Savasci'nin (yon. Halit
Refig) ayni yil sakincal bulunarak yakilmasi gibi sanstr ve cebire olaylar da yasa-
niyordu (Kale, 2019, ss. 135-136). Bltln bunlara ragmen TRT, sagladigi finansal
destekle sinemacilar igin bir umut kaynagi olmustur. Bu umudun gergekgi ve kara
mizahla gevrili bir resmini AFUY filminde goririz (Yavuz Turgul, 1990). Filmin ana
karakteri Hasmet Asilkan (Sener Sen) da dahil olmak Uzere tim Yesilcamcilar,
TRT'ye yaptiklari basvurunun sonuglanmasini beklemektedir.®

TV sadece bir yayincilik teknolojisi degil ayni zamanda videoyla birlikte kul-
lanilan bir ev sinemasi teknolojisiydi. TV'nin bu niteligi, onun Yesilgam’la iliskisinin
ikinci boyutunu olusmaktadir. TV-video ikilisi hem eski filmlerin yeniden seyredi-
lebilir olmasini sagladi hem de video dagitimi icin yeni filmler ¢cekilmeye baslan-
di. Bu video baskilari Turkiye'de ve diasporadaki izleyiciler arasinda mdathis bir
yayginlik kazandi. Ozellikle 1980'lerde, video piyasasi Yesilcam'in ekonomik kriz
karsisinda direnglilik gdstermesini sagladi. 60°li ve 70’li yillarda bdlge isletmecileri
igin cekilen yari-siparis niteligindeki filmler 80'lerde video firmalari igin yapiimaya
baslandi (Erkilig, 2003, ss. 140-141). Bir baska ifadeyle, videoyla birlikte TV tek-
nolojisi, Yesilcam'in finans ve Uretim modelinin bir on yil daha ayakta kalmasinda
onemli bir rol oynad.

5 1970'lerin ikinci yarisinda, Turkiye'nin nlfusu artarken salon ve seyirci sayisi dismeye basladi
(Erkilig, 2003, s. 125). Bu egilim 80'ler boyunca devam etti. Ozellikle ekonomik islevini yitiren yazlik
sinemalar artan arsa fiyatlari karsisinda konut ve isyerlerine dontsttrildd (Yilmaz, 1995, s. 271).

6 Eski Yegilcamcilara, TV filmi siparis etme pratigi kismen &zel kanallar déneminde de devam ede-
cektir. Ornegin Kanal 6 Atif Yilmaz, Omer Kavur, Ali Ozgentirk, irfan Téziim ve Memduh Un‘e
filmler siparis edecektir (Memduh Un Filmlerini Anlatiyor, 2009, ss. 385-386).
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TV-Yesilgam etkilesiminin Gglncl boyutu, énce TRT'nin daha sonra da
1990'da birdenbire ortaya cikan 6zel kanallarin, Yesilgam filmlerini TV'de yayinla-
masidir. Beklenmedik seklinde ortaya gikan 6zel TV kanallari igin seyircinin haliha-
zirda sevdigi ve asina oldugu eski Turk filmlerini yayinlamak pratik ve ekonomik
bir ¢c6zUmduU. Yillar iginde bu yayincilik tercihi adeta bir gelenek haline geldi ve
Yesilcam filmleri TV kanallarinin vazgecilmez icerikleri oldu. Bugun bile, kanonik
Yesilgam yapimlari altin saatlerde glincel yapimlarla rekabet edebilecek izlenme
oranlarina ulasmaktadir. Dolayisiyla TV, bir yandan sinema seyircisini azaltirken,
diger yandan Yesilgam filmlerinin seyirci nezdindeki émrind uzatmis, bu filmle-
rin yeni kusaklarin seyir kultlrd iginde yer edinmesini saglamistir. Béyle bir etki,
Yesilgam icin elbette beklenmedik bir seydi. Bu beklenmedik durumu, Yesilcam
filmlerinde sadece para kazanmak i¢in oynadigini belirten Kayhan Yildizoglu soéyle
anlatmaktadir: “Ben ne bileyim yillar sonra televizyon ¢ikacak da glinde alti posta
rezil olacagiz diinyaya"” (Kaya, 2014).

BSH'nin ilk sezonunda kendi yok adi var bir nesne mertebesinde olan TV,
ikinci sezonda cismiyle de yer almaktadir. B2'de Reha'yl, Londra’dan getirttigi
TV setini ofisine yerlestirtirken gorirtz. Reha TV'ye adeta tutkuyla yaklasir. Ona
muthis bir ihntimam gosterir, ¢calisanlarin TV'ye zarar vermesinden endise ettigi en
ufak bir harekette hemen kabalasir. “Sanat eseri”, “afet” ve “banka hesabi” diye
tanimladigi TV onun igin kendi glclndn ve zenginliginin diger yapimcilar nezdin-
deki simgesi olacaktir. Ancak Reha, TV'ye sadece bu sebeplerle meftun degildir.
“Sinema bunun icinde blylyecek” diyerek, TV ile sinema arasindaki potansiyel
baglantinin farkinda oldugunu ima eder. Yesilgam'in en gucli ve zengin yapimcila-
rindan biri olarak Reha igin TV korkulacak bir rakip degil adapte olunmasi gereken
yeni ve karli bir alandir.

BSH S2'deki gatisma hatlarindan birini, Hakan'in (Bora Akkas) Reha'yla ve
ailesiyle olan muicadelesi olusturur. Birinci sezonda Semih’le beraber gordigu-
miz Hakan'l, ikinci sezonun basinda Reha'yla karisi Sebnem’in (Sebnem Kostem)
damadi ve calisani olarak gorirtz. Reha, TV'yi ofisine yerlestirtirken Hakan da
onun yanindadir ve merakli goézlerle hem TV'ye hem de Reha’'nin bu yeni tek-
nolojiye duydugu hayranliga bakmaktadir. ilerleyen bélimlerde Hakan, Reha'dan
koparak tekrar Semih'in safina geger. B7'de, Reha’'nin verdigi parayi Yesilcamvari
bir gurur gosterisiyle reddeden Hakan, eline gegirdigi bir balyozla TV'yi parcalar.
Hakan'in goériinen amaci, Reha’nin cani gibi sevdigi TV'yi kirarak ona unutamaya-
cag! bir ders vermektir. Sahneye analojik ve simgesel agidan baktigimizda TV'ye
saldirirken Hakan adeta bir makine kirici ya da luddite gibi gorinmektedir. Hakan
dizi boyunca, para kazanmak igin her tlrli numarayi geviren ama ayni zamanda
Ozveriyle calisan bir Yesilgam sevdalisi olarak resmedilir. Film yapabilmek igin
her seyi seferber eder. Dolayisiyla onun TV'yi pargalamasi, iki anlama sahiptir.
Hem gelecekte meslegini elinden alacagi varsayilan bir teknolojiye hem de bu
teknolojiyi bir tehdit degil firsat olarak géren Reha'ya baskaldirmaktadir. Reha da
Yesilcam'in iginden gelen birisidir. Ancak Semih’le Hakan'in film yapma mucade-
lesine ve sinema tutkusuna karsilik Reha giicl ve blyUk sermayeyi temsil eder.
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Ersan Kuneri'de TV tartismasi farkli bir baglamda ilerliyor. B6'nin basinda
Ersan ve arkadaslarini, TV karsisinda 1982 Dinya Kupasi'ndan oldugunu tahmin
ettigimiz bir magi heyecanla izlerken gorlyoruz. Heyecanin sebebi, magtaki ge-
kisme degil renklerin canlihgidir. Artik TV'ye iliskin tartismalarin odagi, BSH'de
oldugu gibi TV'nin gelisi degil, TV'nin renkli olmasidir.

- Feride: Renkli televizyonun gelmesi sinemayi oldudrtyor diyorlar, ne

dusUtnUyorsun?

- Ersan: Yahu 80 senedir ayni seyi soyllyorlar: “Sinema 4ldi.”

Sinemayi kim o6ldirebilir? Sinemayi 6ldirse éldirse biz 6lduririz, o

da kazayla.

Tipki BSH'de oldugu gibi burada da TV konusunda teleolojik bir bakis agisi
devreye girer. Ancak bu kez kaynagi, tarihyaziminda Yesilgam'a atfedilen gerile-
me ve ¢okls gerekgeleri degil giinimuzdeki sinema-platform iliskisi ve dizinin
yaraticisi Cem Yilmaz'in kendi deneyimleridir. Aslinda burada konusan Ersan’dan
ziyade Yilmaz'in kendisi gibidir. Filmleri hem sinema salonlarinda hem de plat-
formlarda gosterilen ayrica Netflix'e minhasir isler de Ureten biri olarak Cem Yil-
maz'in yarattigl Ersan karakteri, TV'den korkmamaktadir. Filmle ya da daha genel
olarak gorsel-isitsel hikaye anlaticiigiyla 6nce TV sonra da platformlar arasinda bir
kopus degil sureklilik ve dontstm iliskisi olacagini bilerek ve 6ngorerek konus-
maktadir. Nitekim, TV karsisinda sinema savunusunu bir platform dizisinin anlati
evreninde yapiyor olmasi kendi basina semptomatiktir.

Gayrimuslim sinemacilar ve yad-1 mazi

1940’larin sonlarindan itibaren Tlrkiye'de bir film yapim endUstrisi yavas
yavas ortaya ¢ikarken, gayrimuslim sinemacilar bu sUrecinin ayrilmaz bir pargasiy-
dilar. Ermeni, Yahudi, Rum ve levanten sinemacilarin sinema tarihindeki énemi,
bircok Yesilcamcinin anilarinda acik sekilde belirtilmistir (inanoglu, 2020; Mem-
duh Un Filmlerini Anlatiyor, 2009; Yilmaz, 1995; Filmer, 1984).” Gayrimuslim sine-
macilar arasinda ¢zellikle Rumlarin gok énemli bir yeri vardi. Turker inanoglu’nun
tabiriyle Rum sinemacilar “Yesilcam'in temel taslariydi”lar (Inanoglu, 2020, s.
118). Yerli Rumlarin blytk gogunlugu 1923 tarihli nifus mibadelesiyle Yunanis-
tan'a gé¢ etmek zorunda kalmisti ancak Gokgeada ve Bozcaada'yla birlikte Istan-
bul'da oturan Rumlar mibadeleden muafti. Dolayisiyla yerli Rum nifusun Istan-
bul'daki varligl, asagida ayrica ele aldigim iki slrece kadar blyuk olglide devam
etti. Pola Morelli (oyuncu, 1924-1996), Tomas Balci (oyuncu ve atlet, 1918-1993),
Antonis Apostolu (film yazar ve ithalatgisi, 1907-1979), Yorgo Saris (yapimci,
1910-?), Alekos Cangopulos (yapimcl, isletmeci ve film ithalatgisi, 1918-?), Vasili
Anas (isletmeci ve yapimci, 1900-1984), Lazaros Yazicioglu (gorintl yonetmeni,
1897-1969), Markos Buduris (kurgucu, 1925-1992), Manasi Filmeridis (gorintu
ydénetmeni, d. 1912-1997), ioakim Filmeridis (goriintii yénetmeni, 1915-1987), Di-

7  Sinema profesyonellerinin yani sira gayrimislim karakterler de Turk filmlerinde dikkate deger bir
agirhiga sahiptir. GayrimuUslim karakterlerin filmlerdeki temsili konusunda iki &Gnemli ¢calisma olarak
bkz. (Balci, 2013; Yasarttrk, 2012).
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mantis Filmeridis (kurgucu, 1920-1987), Kriton Iliadis (gorinti ydnetmeni, 1916-
1980), Yorgos lliadis (ses kayit yonetmeni, 1914-1973), Kostas Psaras (gorinti
yonetmeni, 1921-7) ve Alekos Aleksandru (kurgucu, d. 1943) gibi bir gok Rum
sinemaci Yesilcam'in olusum ve blylme yillarindaki etkili isimlerdi.®

Yaklasik on yil arayla yasanan iki sirec, Istanbul'daki yerli Rum niifusun
dramatik sekilde azalmasina neden oldu. Bu slreclerden birincisi, 1955 yilinda,
6-7 EylUl saldirlaryla doruga ulasan Rum karsiti tutumdu.® Saldirilarin ardindan on
binlerce Rum Turkiye'den gog etti. 1963 yilinda, yerli Rumlara yonelik ikinci bir
baski dalgasi basladi. Bu sireg, 1964 Mart ayinda alinan bir dizi kararla bir tehci-
re donUstlraldi. 1930°da Turkiye ile Yunanistan arasinda imzalanan bir anlasma
cergevesinde, iki tlke vatandaslarinin diger tlkede ikametine izin veriliyordu. Bu
anlasma bir tarafiyla, TUrkiye'nin yerli Rum halki arasinda bulunan ancak Yunan
pasaportu tasiyan kisilerin, TUrkiye'deki ikametine hukuki bir gergeve hazirlamis
oluyordu. 1964 Mart'inda, TUrkiye bu anlasmayi feshettigini duyurdu. Ardindan,
Rumlarin tasinmaz mallarina dair islemler durdurularak bunlara el konuldu ve Tirk
pasaportu tasimayan Rumlar, yanlarina sadece 20 kilo esya ve 20 dolar para alarak
Tlrkiye'yi terk etmeye zorlandilar. Bu zorunlu siirglin sonucunda 12 bin civarinda
Rum, Turkiye'den aynildi. (Ender, 2014). Yukarida saydigim Rum sinemacilardan
bir kismi (6rnegin Yorgos Saris) 1955 yilinda Turkiye'den gdg ettiler. Diger bir
kismi ise 1964 kararlariyla birlikte zorunlu olarak gog ettirildiler (Pola Moreli, Anto-
nis Apostolu, Kostas Psaras). Alekos Aleksandru gibi bazilari ise ilerleyen yillarda
ornegin 1974 Kibris olaylari sirasinda yasanan gerilimler sebebiyle TUrkiye'den
ayrildilar (Bozis, 2014, s. 217). Bu sinemacilarin Turkiye'den ayrilislari ¢ok hazin
hikayeler barindirmaktadir. Ornegin Antonis Apostolu, 1964'te alinan karari yurtdi-
sI seyahatinde bulundugu sirada gazeteden dgrenmisti. Boylece, bitlin mallarina
el konuluyordu ve kisa bir seyahat icin ayrildigi evine ve memleketine bir daha
donemeyecekti (Bozis, 2014, s. 171).

Batun bu isimleri, Yesilgam tarihinin Rumlar basta olmak Gzere gayrimUs-

lim sinemacilari disarida birakarak ele alinamayacagini hatirlatmak amaciyla zikre-
diyorum. Ozellikle, BSH'deki gibi hikayenin arka planinda 1950'li ve 1960’1 yillar
yer alacaksa, Rumlarin maruz kaldiklari gé¢lerin insani, politik ve Yesilgam Uzerin-
deki sektorel etkileri kaginilmaz olarak hikayede yer edinecektir. Nitekim, her iki
dizinin de anlati evreninde Rum karakterlere yer verdiklerini, bu vurgunun 6zellikle
BSH’'de ¢ok daha én planda oldugunu goriyoruz. Dizideki Rum karakterlerden ilki,
makinist Kosta'dir. Kosta, yetim kaldiginda Semih’e kol kanat germis ve onu si-
nemayla tanistirmistir. 6-7 EylUl saldirilari sirasinda, bir yagmaci tarafindan evinde
oldurdldr. ikinci Rum karakter, Semih'in firmasi Blyik Ates Filmcilik'in sekreteri
Nebahat'tir (Nurcan Sirin). Dizide, 1963 yili sonlarinda, Rum karsiti milliyetgi dalga
ylkselirken aralarinda Yesilgamcilar'in da bulundugu bir tehcir edilecek Rumlar
8 ismi gecen Rum sinemacilar igin Yorgo Bozis ve Sila Bozis'in (2014, ss. 157-221) kitabindan yarar-
laniimistir. Eksik bilgiler, Tirk Sinemasi Arastirmalari ve IMDb veritabanlarindan tamamlanmistir.

9 Bu iki stregten 6nce, 1942'de ylrUrlige giren Varlik Vergisi de gayrimUslim sinemacilar Gzerinde

yikict bir etki yaratmig, sahip olduklar mlklerin bir kisminin satilarak el degistirmesi sonucunu
dogurmustu. Varlik Vergisi'nin sinema alanindaki sonuglari igin bkz. (Ozuyar, 2009).
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listesinden soz edilmektedir. Listede Nebahat'le ailesinin isimleri de yer almak-
tadir. Semih'in istihbaratla gegmisten gelen, kurtulamadigi baglantilari vardir. Bu
baglantilardan yararlanarak Nebahat'in isminin listeden ¢ikariimasini saglar. Moti-
vasyonu, 6-7 EylUl olaylari sirasinda koruyamadigi Kosta amcasina karsi duydugu
gonll borcunu 6demek olarak tanimlanabilir. Her ne kadar Semih, Nebahat'in is-
minin listeden gikarilmasini saglasa da o ve ailesi gitmeye karar verirler.

Anlatida, Nebahat ve ailesinin kendi tercihleriyle go¢ etmeleri, bir TUrk ka-
rakterin derin devletle olan baglantilarina minnet duymadan hareket etmeleri dik-
kat cekicidir. Rum karakterler, Tlrk ana karakterin koruma ve yardimina muhtag
bir konuma dUsurlilmemis, pasif degil aktif 6zneler olarak resmedilmistir. Dizi-
nin yaraticilarinin bilingli olarak béyle bir tercihte bulundugunu tahmin etmek gic¢
degil. Ancak Rum karakterler dizinin anlati evreninde azimsanmayacak bir yere
sahipken, segilen karakterlerin Rumlarin Yesilgam tarihindeki etkin konumunu
dogru sekilde temsil etmedigini belirtmek gerekiyor. Yukarida 6zetledigim (zere,
Rum sinemacilar Yesilcam'da ¢ok merkezi bir dneme sahiptiler. Oyuncu, kurgu-
cu, isletmeci ve Ozellikle gérintl yonetmeni olarak faaliyet gosteren birgok Rum
sinemaci vardi. Semih, yapimcilik faaliyetlerinde, bu profesyonel rollerin hepsiyle
temas etmektedir. Ama bunlarin higbirinin Rum olmasi tercih edilmezken daha
tali bir karakter olarak sekreter Nebahat'in Rum olarak tanimlanmasi dikkat geki-
cidir. Benzer bir elestiriyi Kosta karakteri icin de yapmamiz gerekir. Kosta, daha
once Cagan Irmak’in Babam ve Oglum (2005) filminden asina oldugumuz bir mo-
tife hizmet etmekte, babasini kaybeden bir gocugun teselliyi sinemanin byl
dinyasinda bulmasina aracilik etmektedir. lyiligi ve erdemi temsil etmekte ve so-
nucta 6 Eylil gecesi oldiriimektedir. Oldiriimesi Semih’in hem istihbaratla bir
tarld kurtulamadigi bir iliski igcinde girmesine hem de Rumlar hakkinda kendini so-
rumlu hissetmesine neden olur. TUm bu yonleriyle Kosta, aragsal bir karakterdir.

Rum karakterleri, sinema endistrisinde daha merkezi bir role sahip olan
sinemacilar arasindan se¢mek daha dengeli ve gergekgi bir temsil olurdu. Bu-
nunla beraber, BSH'de yapildigi Uzere tali karaterleri ve onlarin hikayelerini ele
almak da bir yéntem olabilirdi. Ancak bu durumda da, neden daha sahici ve/veya
Rumlara yonelik baskiyi daha katmanli olarak ortaya koyan bir yan hikayenin tercih
edilmedigini sormamiz gerekiyor. Bu tirden bir yan hikayenin érneklerini, Tarker
Inanoglu’nun anilarinda okuyoruz. inanoglu, 20'li yaslarindayken Maria adli geng
bir Rum kadinla sevgilidir. Herkes evleneceklerini disinmektedir. Ancak 1964
kararnamesi, Maria'nin ailesini boler. Tlrk pasaportu olmayan baba zorunlu olarak
Yunanistan'a go¢ ederken, TUrk pasaportu olan anne ve kizi TUrkiye'de kalirlar. Bu
arada babanin tam tiim mal varligina el konulur. Hatta inanoglu’nun da bulundugu
havaalanindaki vedalasmada, gorevliler Maria’'nin babasinin ailesiyle fotografinin
yer aldigi bir gergeveye bile el koyarlar. Liseyi bitirince Maria da annesiyle birlikte
Yunanistan'a gider. Bir slire mektuplasan c¢ift sonunda mesafeye yenik duser.
Inanoglu bu eski sevgilisini 1970 yilinda, Yumurcak filminin galasi icin gittigi Ati-
na'da tekrar gorecektir (inanoglu, 2020, ss. 120-121). inanoglu’'nun aktardigi ikinci
hikaye ise Erler Film galisanlarindan Cevat adll bir geng hakkindadir. Cevat, Vaso
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adli bir Rum kadinla birliktedir. Cocuklari olur ancak resmi olarak evli degillerdir.
1964 kararnemesi ¢iktiginda, Turk vatandasi olmadigi igin Vaso sinir disi edilir.
Kizlar, babasi Cevat'la beraber Tirkiye'de kalir. Anne ve kizi, Sirkeci Garinda ¢ok
hazin sekilde birbirinden ayrilirlar. Cevat bir siire sonra vefat eder. Cocugun so-
rumlulugunu akrabalari Gstlenir. (inanoglu, 2020, ss. 117-118).

Ersan Kuneri dizisinin evreninde gayrimUslim karakterler gok daha sinirli
bicimde yer almaktadir. B6'da, tahta bir kutudan ibaret olan Blue Box'in pesine
disen Ersan’i, Dimitri'nin (Ozkan Ugur) ses kayit stidyosunda goriiriiz. Dimitri,
cok basit teknikler kullanarak bir erotik filme foley ses kaydi yapmaktadir. Daha
sonra stlidyoya Agop gelir, o yillarin (inlii pop programcisi izzet Oz'den caldigi
anlasilan Blue Box'i Ersan’a verir, parasini alir ve ayrilir. Ersan, Dimitri'ye Holl-
ywood’'u galkalayan bu yeni teknolojiyi gelecekte gececek yeni filminde kullana-
cagini anlatir. Dimitri, “sesleri burda yapar miyiz” diye sorar. Ses kayit mikserinin
Ustlnde duran yarim pogaca ve ayrana bakan Ersan tereddit eder, “oturulur,
konusulur be Dimitri Abi” cevabini verir. Ersan Kuneri'de, gayrimuslim karakter-
lerin varligi sadece bu tek sahneden ibarettir. Bu sinirli temsil belli agilardan ta-
rihsel gergeklere uygun gérinmektedir. 1980'lere gelindiginde, Tirkiye'de Rum
sinemacilar yok denilecek kadar azalmisti. 1955 ve 1964 slreclerinde go¢ etme-
yenlerin bir kismi, ilerleyen yillarda tedrici bicimde gé¢ etmisti. istanbul'da kalan
Rum sinemacilarin cogu ise 1970’lerin sonu itibariyle meslek hayatini birakmisti.
Ayrica 12 Eylll sonrasinda Yesilgam sektorel daralma yasarken, filmlerin bltge-
leri iyice kigUlmustd. Bu kosullar iginde, ses kayit ve kurgu stidyolarinin nispi
onemi artmisti ¢linkd filmler yapim-sonrasi asamasinda kotarilir hale gelmisti. Bu
acllardan bakildiginda Dimitri'nin ses kayit stlidyosu tutarl bir ortam tercihidir.
Ancak hemen eklemek gerekir ki, Rum sinemacilar azalmasina karsin Ermeni
sinemacilarin 6zellikle oyuncularin varligi daha gorinUr sekilde devam ediyor-
du. Sektor krize girince, glnlik gelirle yasayan ancak ¢ok sayida filmde oynaya-
rak gegimini temin eden karakter oyunculari ve figlranlar da geg¢im sikintisina
dUsmuistl ki bunlar arasinda Ermeni Nubar Terziyan ve Sami Hazinses (Samuel
Agop Ulugyan) gibi oyuncular da vardi. Bu karakter oyuncularinin 80’lerde igine
distiugl darbogaz, AFUY filminde ele alinmistir. Oyle ki Hasmet artik eskidigini
dUsindigut bu ylzlere, yeni filminde onlarla calismayacagini giglikle soyleye-
bilmistir. Ama her seye ragmen, eski bir aktdriin cenazesini kaldirmak gerekti-
ginde, tabutu tasimak igin bulunan 5-6 kisiden ikisi yine Nubar Terziyan ve Sami
Hazinses'tir. Cem Yilmaz'in, Ersan Kuneri'yi yaparken en biylk referanslarindan
biri olan AFUY'u bu bakimdan es gectigi anlasiliyor.

Ersan Kuneri dizisinde, gayrimuslim karakterlerin temsili yukarida bahset-
tigim tek bir sahneden ibarettir. Rum ve Ermeni karakterler ayni sahnede go-
rinmektedir. Olay 6rgilsU icinde aragsal rollere sahiptirler. GayrimUslim olmariyla
ilintili kdltdrel, politik ya da profesyonel kosullardan herhangi bir sekilde bahsedil-
mez. Daha ziyade bir yad-l mazi ve nostalji havasi iginde, toplumsal bir gesni ve
cesitlilik malzemesi olarak ele alinmaktadirlar.
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Yerli ve Milli Bir Sinema

BSH S1°'de Semih, Reha ve Izzet Orkan (Ozgiir Cevik) Uglisuna bir araya
getiren sey, Izzet'in bir “milli sinema” olusturma arzusudur. Izzet, bu arzusunu bir
is teklifi olarak Semih’e anlattigi yemek masasinda milli sinemadan ne anladigini
soyle anlatmaktadir:

Rejimimizin dismanlari belli. KomuUnistler ve seriat isteyenler. Ama
ben sloganlari, ylksek sesle yapilan konusmalari sevmem. Yani
kahrolsun komuUnizm diye bagiran, insanlara ders verir nitelikte
sopa sallayan bir film degil benim bahsettigim. Daha ince bir sey.
(...) Iste boyle bir filme destek verecek zimreler ve insanlar var.
Bu insanlarin tek beklentisi iyi bir film meydana gelmesi. Sevilen,
konusulan, gisesi olan bir film. isimlerinin afislerde ya da baska bir
yerde yer almasi degil dertleri. (...) Milli sinemayi yaparken de milli
olmaliyiz. (...) Etrafin ve ¢evren de milli olacak. Ne demek istiyorum?
Milli sinemayi ancak milli bir kadroyla kurabiliriz. Kameramanlariniz
Rumlar, montajcilariniz Ermeni. Yesilcam bunlarla dolu. Ben bunlarin
aramizda olmasini istemiyorum. (...) Zaten Rumlarin fazla vakti
kalmadi, gidecekler bu topraklardan.

izzet'in tasavvur ettigi milli sinema bazi zenginler/sermayedarlar tarafindan
gizlice finanse edilecektir. Yesilgam'da ¢cokga gordigimuz, bir filme para yatira-
rak gergeklesen ortakliklardan ¢ok bir 6rtlli 6denek faaliyeti gibidir. Cekilecek
filmden ideolojik bir misyonu yerine getirmesini beklemekte ancak bunun orga-
nik ve mutedil bir sekilde yapilmasini istemektedir. Son olarak, kadronun da milli
olmasini hatta Yesilgam'dan gayrimUslimlerin tasfiye edilmesini istemektedir ki
Rumlarin her kosulda tasfiye edilecegi tehdidini de eklemektedir. Bu tehditle,
yaklagsmakta olan 1964 tehcirini ima etmektedir. Semih, her seyden once bir ti-
caret erbabidir. Istenilen sey aklina yatmasa da lzzet'in teklifini geri geviremez.
Ondan alacagi parayla hem lzzet'in siparis ettigi filmi hem de bir stredir gekmeye
gahstigr “toplumcu gergekei” filmi yapabilecegini disundr. Ancak isler tahmin
ettigi gibi gitmez, izzet'in siparis ettigi filmi bir tiirli bitiremez.

BSH S1'in sonunda izzet'in siyasi kariyeri de milli sinema hayali de suya
dUser ancak Yesilcam'da 1969'dan itibaren bir Milli sinema kavrami, ydnetmen
Yicel Cakmakli'nin lokomotifi oldugu bir akim olarak ortaya ¢ikar. Bu akim, si-
yasal islamciligin kodlarini acik bigimde tasimayan ancak muhafazakar, mane-
viyatgl ve ahlakgl vurgulariyla én plana gikan filmler yapmistir. Sinema kullp
ve derneklerinin, o yillardaki akimlarla yakin iliskisi bulunuyordu (Luleci, 2020,
s. 1221). Sinematek Dernegi, Robert Koleji Sinema Kullbl ve Kullp Sinema 7
(sonradan Turk Film Arsivi) etkili olusumlardi. Benzer bir iliskisellik milli sinema
akimiicin de s6z konusuydu. Milli sinema fikrini glclendiren faaliyetler 1965'te
kurulan Universite Film KulUbii'nde baslayip 1968'den itibaren Milli Tirk Talebe
Birligi (MTTB) blnyesinde devam etti (Kabil, 2008, s. 15). Aydinlar Ocadi ve
ilim Yayma Cemiyeti, milli sinema diistincesini benimseyen diger olusumlardir
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(Kabil, 2008, ss. 15-16). Daha sonra Cakmakl ve arkadaslar Elif Film sirketini
kurdular. Once Kabe Yollarinda (Kabe Yollarinda, 1969) adli yari-belgesel filmi
daha sonra da milli sinema akiminin baslaticisi olarak kabul edilen Birlesen Yol-
lar'i (Birlesen Yollar, 1970) gektiler.

Milli sinema hareketini gevreleyen kurumlar, 6zellikle MTTB, dénemin
milliyetci ve islamci hareketleri icinde 6ncl bir role sahipti. Komunizm karsiti
eylemlerde basi gekiyordu. Fetih ve sahlanis mitinglerinin diizenleyicisiydi (Oz-
tlrk, 2016, ss. 11-15). 6. Filo protestolarina karsit bir tutum almisti. 16 Subat
1969 glnU gerceklesen ve Kanl Pazar olarak bilinen saldirilarin tetikleyicileri
arasinda yer aliyordu.

Izzet'in dolayisiyla BSH'nin tasavvur ettigi milli sinema ile gercekteki milli
sinema akimi arasinda gesitli benzerlikler bulunmakla beraber, farkliliklarin daha
fazla oldugunu gértyoruz. Her seyden once zaman dilimleri ortismemektedir.
Izzet'in milli sinema yaptirma c¢abasi birinci sezonun gectigi 1963-64 vyillarina
denk gelirken sinema tarihinde milli sinemanin ilk kurmaca UriintG 1970 yilinda
gelmistir.® ikincisi, BSH'deki milli sinema girisiminin temel motivasyonu Tirkles-
tirme’dir. Ancak gergek milli sinema akimi, daha maneviyatgi ve ahlakgi bir ¢izgide
Griinler vermistir. Uglincust izzet, milli sinemayi gizli sermaye kaynaklariyla finan-
se etmektedir ancak gercek milli sinema akiminda boyle bir destegin varligini bi-
lemiyoruz. Her ne kadar Cakmakli, Elif Film'in kurulusunda kolektif bir finansman
oldugunu soylese de bunun kismen ailelerden kismen de “sdzinU gegirebilecegdi
cevrelerden borglanarak” gergeklestigini belirtir (Kabil, 2008, s. 18). Eger dizide
illaki milli sinemadan bahsedilecekse bunun aslinda S2'nin gectigi 1969 yilina ta-
rinlenmesi ¢cok daha gergekgi olurdu. Bu karsilastirmaya bakarak, BSH'deki milli
sinema tesebbUlsidnldn, milli sinema akiminin hatall bir temsili olmaktan ¢ok gu-
ndmuz Turkiyesindeki millilik tartismalarindan hareketle teleskoplama yontemiyle
insa edildigini gorlyoruz. Dolayisiyla burada teleolojik bakis agisi tekrar devreye
girmektedir. Dizinin yaraticilar, ginimdz Turkiyesindeki yozlasmis sag politikaci
tiplemesini ve yerlilik ve millilik tartismalarini 1963 yilina yansitmaktadirlar.

Ersan Kuneri‘'de BSH'ye benzer bir milli sinema tartismasi gérmuyoruz.
Bunun yerine, devlet yetkilileri Ersan’i ziyaret ederek ona bir film siparisi verirler.
B4'te Ersan ve arkadaslari ofiste esrar ictikleri bir sirada icisleri, Saglik Bakanli-
g1 ve Emniyet temsilcileri Ersan’dan “sosyal uyari niteliginde”, uyusturucu ve
bagimlilik karsiti bir film yapmasini isteyerek ona yukld bir cek verirler. BSH'de,
derin devletle baglantili izzet'in gayri resm? yollarla yaptig film siparisi, Ersan
Kuneri'de bizzat blrokratlar tarafindan agik sekilde yapilmaktadir. Tehditin yerini
is birligi ve takdir almistir. Aslinda 1980°li yillarda devletle sinemacilar arasinda
bu tdrden is birlikleri yapilmiyor degildi. Yukarida bahsettigim gibi, TRT krizdeki
10 Emrah Ozen'in (2015) isaret ettigi tizere Tirkiye'de yerli film-Ttirk filmi tartismalar 1950°li hatta

30'lu yillardan beri devam ediyordu ve bu tartisma kismen Turklik ve millilik sorunsallastirmasini
da kapsiyordu. Buna karsin, s6z konusu tartismalar sol-Kemalist aydin ve yazarlar tarafindan

ylrttilmustii. Dolayisiyla, izzet'in milli sinema tahayylii, gegmis on yillarin yerli film-Turk filmi
tartismalariyla streklilik tasimamaktadir.
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sinemacilar igin bir ¢esit fon kaynagina dontismustl. Macit Akman (1981-1984)
ve Tunca Toskay’'in (1984-1988) genel mudurlikleri doneminde TRT ¢ok sayida
dizi ve film yaptirmisti (Kale, 2019, ss. 136-137). Bu yapimlari lstlenen sinema-
cilar gorece genis bir profile sahipti ancak bunlarin higbiri Ersan Kuneri gibi eski
bir seks filmleri oyuncusu degildi. B tipi sinemadan gelmiyorlardi. Yesilcam ké-
kenli olanlar, ya Osman Seden gibi sektorln blyuk isimleriydi ya Halit Refig ve
Erden Kiral gibi misyonu olan/politik filmler yapmis yonetmenlerdi ya da Yicel
Cakmakli gibi 12 EylUl rejiminin ideolojik olarak kendine yakin ve makbul gor-
digu isimlerdi. Ersan Kuneri'nin Yesilgam dlnyasindaki karsiligini ararsak onu
Unld bir seks filmleri oyuncusu olarak Behget Nacar ve Kazim Kartal'a; yaratici,
neseli ama olanaklari sinirli bir ydnetmen olarak da Cetin Inanc'a benzetebiliriz.
Bu Ug ismin higbiri TRT'nin 1980'lerdeki yapimlarinda yer almamistir. Ersan ve
arkadaslarinin siparis Uzerine gektikleri Kot Mal filmi, Uslup ve hikaye bakimin-
dan dénemin Kanun Giicli (Arkin, 1979), Kelepce (inang, 1982) ve Vazife Ugruna
(Elmas, 1986) gibi yerli polisiye filmleriyle benzerlikler tasimaktadir. Ozellikle,
jeneriginde Istanbul Emniyet Mudirligi'ne tesekkir edilen ve polislerin tipki
Kotd Mal'da hicvedildigi gibi devasa telsizlerle dolastigl Vazife Ugruna filmiyle
bUylk benzerlikler bulunuyor. Dolayisiyla, Ersan Kuneri'de, sinemaci-devlet ilis-
kisi kismen gergekgi gorinmekte ancak bu iliskinin sinema tarafindaki 6znesi
aykiri bir isimden secilmektedir.

Kiiresel Karsilasmalar, Ulusasiri imkanlar ve Bohem Mubhitler

Giriste bahsettigim, Yesilcam’i ilkel ve banal bir sinema olarak gérme
egilimi, bu film endustrisinin uluslararasi konumu ve degeri konusunda bir mi-
yoplugu da beraberinde getirdi. Yesilcam'in timuyle kapal devre bir endUstri
oldugu, filmlerin sadece i¢ pazardaki siradan izleyiciye hitap ettigi verili bir ar-
glman olarak kabul edildi. Oysa ki Yesilcam, kendi kosullari icinde uluslararasi
baglantilari olan, yabanci oyuncu transferleri yapan, uluslararasi ortak yapim-
lar gerceklestiren ve yurtdisina film satan bir endustriydi."" Ozellikle 1960larin
sonunda Yesilcam hizla blylrken, endUstrinin uluslararasi baglantilari daha da
glgleniyordu. Bu baglantilar Yunanistan, Italya ve Iran’la yapilan is birliklerinde
en yogun sekliyle gortlebilir (Inanoglu, 2020). Bugiine kadar Yesilcam'la ilgili
olarak gekilen filmlerin higbirinde deginilmeyen bu uluslararasi baglantilar, ilk
kez BSH ve Ersan Kuneri dizilerinde ele alindi.

BSH S2'de karakterler, yabanci sinemaci ve sanatgilarin da yer aldigi bo-
hem bir muhitin icinde degilse bile esigindedirler. Istanbul’un sanat ortamin-
daki bazi carpici karsilasmalar 6zenle kullanilir. Marlon Brando ve James Bal-
dwin'i, 1969 yili istanbul'unun yeralti bulusma mekani olarak resmedilen Giizel
Ev'de gorariz. Brando ve Baldwin, yanlarinda Hakan oldugu halde guzel evden
ayrilip bir tekneye binerek Istanbul’da blyUk bir film platosu kurmaya calisan
Ekrem’in (Muhammet Uzuner) yanina giderler. Bu da bize, potansiyel olarak

11 Tirk sinemasinin uluslararasi/ulusasiri baglantilari hakkinda monografik bir galisma olarak bkz.
(Ulusay, 2008)
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Brando'nun, kurulmasi planlanan sirketin filminde oynayacagini distndUrdr.
Brando, 1969'da degil ancak bundan 2 yil nce James Baldwin ve Engin Cez-
zar'in konugu olarak gergekten Istanbul’a gelmis ve bes gun kadar kalmisti.
Kaldigi sire boyunca basinin ilgisinden mustarip olan ve turistik faaliyetlerde bu-
lunan ya da Hilton'da arkadaslariyla zaman geciren Brando'nun Istanbul’da film
gorismesi yaptigina dair hicbir bilgi bulunmuyor (Bergin, 2004). Basin toplanti-
sinda James Baldwin’'le beraber yapmay! disindtgui bir filmden bahsetmisse
de bunun Trkiye'yle bir iliskisi yoktu. Ayrica kendisine Atatlrk’d konu alan bir
filmde oynayip oynamayacag soruldugunda olumlu cevap vermisti ancak bu
tamamen muhayyel ve magazinsel bir soruydu (Feyizoglu, 2019). Somut bir
film tesebbUsine karsilik gelmiyordu. Sahnenin diger kisisi James Baldwin'in
ise Turkiye'yle ve istanbul’'un entelektiel muhitleriyle cok daha giiclii bir bag
vardi. Unli sair ve insan haklari aktivisti Baldwin, 1961-1971 yillari arasinda belli
araliklarla istanbul’da yasamis, yapitinin énemli parcalarini istanbul’'da yazmis-
tir. Sinema cevreleriyle de yakin iliski icinde olmustur. Sinematek Dernegi'nin
liyesidir. Yasar Kemal, TiP milletvekili adayi olarak miting konusmasi yaptiginda
yaninda Baldwin, onun arkasinda da koruma olarak Arif Keskiner bulunuyordu
ki hem Kemal hem de Keskiner sinema muhitiyle dogrudan baglantili isimlerdi
(Keskiner, 2018, s. 230). Ancak Baldwin, film projelerinde herhangi bir sekilde
yer almamisti. TUrkiye'deki yaratici faaliyetleri yazarligin yani sira tiyatroyla sinir-
liydi. Dolayisiyla Brando ve Baldwin, Turkiye'de bulunmus ve entelektlel gevre-
lerle temasa gegmis olmalarina ragmen onlarin sinemayla ilgili bir seylere dahil
oldugu imasi gergek olgulara uygun degildir. Gergi Yesilgam'in zaman zaman
Hollywood ile isbirlikleri oluyordu. Ornegin Tony Curtis ve Charles Bronson'in
oynadigi Parali Askerler (You Can't Win ‘Em All, Collinson, 1970) filmi Ttrki-
ye'de ¢ekilmisti ve kadroda Fikret Hakan ve Salih Glney gibi oyuncular da yer
aliyordu. Ancak bu tip istisnalara ragmen, Yesilcam'in uluslararasi baglantilarda-
ki istikametini ABD'den ziyade Yunanistan, Italya ve Iran olusturuyordu. Oyuncu
transferlerinden bahsedilecekse, Eva Bender (d. 1944, Isveg), Cihangir Gaffari
(d. 1940, Bakul) Puri Banayi (d. 1940, Erak), Melek Nasir (1930, Tahran-2018) ve
Robert Widmark (Alberto Dell’Acqua, d. 1938) gibi érneklerden yola gikilabilirdi.

Ersan Kuneri dizisinde uluslararasi baglantinin istikametinin daha farkl se-
cildigini gortyoruz. Alev'in Cannes’da tanistigi nisanlisi Ameen Faryadi (Necip
Memili), ismiyle ima edilen belden asadi ucuz mizah bir kenara birakilirsa, iran
Azerisi UnlU bir yonetmen olarak zikredilmektedir. Ameen’e herkes blylk bir
hayranlikla yaklasir, onun Topkap! Sarayi'nda ¢ekecegi Galata Hangeri adli blyUk
filmde rol almak isterler. Ancak Ersan, Ameen’i hem kiskanir hem de onun orijinal
hangeri calacagindan stphe eder. Sonucta, Ersan’in slpheleri yersiz ¢ikar ama
Ameen de filmi cekmekten vazgecer. Ameen aslinda melez bir karakterdir. ismi,
Asgar Ferhadi'yi cagristirmaktadir. Cannes’'dan gelen bir ydnetmen olarak Amir
Naderi, Abbas Kiarostami ve Mohsen Makhmalbaf gibi ydnetmenleri akla getir-
mektedir. Konusu ve Ersan’in stipheleri itibariyle de Topkapi (Dassin, 1964) filmini
yapan Amerikali ekibi hatirlatmaktadir. Ancak burada dikkat ¢ekici bir dizi sapma
s6z konusudur. Birincisi, Yesilcam'in iranli sinemacilarla baglantisi 1970lerin ilk
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yarisinda yogunlasmis, 1979'daki iran devriminin ardindan neredeyse bitme nok-
tasina gelmis, sadece Tlrkiye'de yasayan bazi Iranli oyuncular bir iki filmde daha
rol almisti. ikincisi, 12 Eyll rejiminin yarattigi baskici ve siipheci ortam, Topkapi
filmine benzer blyUk yabanci projelerin Turkiye'ye gelmesini neredeyse imkan-
siz hale getiriyordu. Uglinclsi, islam devrimi sonrasinda ortaya cikan iran sanat
sinemasinin Cannes gibi blylk festivallerde boy gdstermeye baslamasi ancak
1990'lardan itibaren gergeklesmistir.

_ O'Sinema kanalina konuk oldugu bir gérismede Cem Yilmaz, Yesilcam'la
Italyan sinemasi arasinda bir dénem yaygin olan ortak yapimlardan hareketle Car-
lo Pucciani adli Italyan bir karakter tahayydl ettigini, bu karakterin Ersan’la Ultima
Posta (Son Posta) adli bir film yapacagini ancak bu tasariya dizide yer vermedi-
gini belirtiyor (Ersan Kuneri Ozel, 2022). Eger bu tasari hayata gecirilseydi, Yesil-
cam’'in uluslararasi baglantilarina iliskin daha gergekgi bir tasvir olur muydu diye
sormamiz gerekiyor? iran baglantisinda oldugu gibi Tirken inanoglu’nun loko-
motifi oldugu Italya-Tirkiye ortak yapimlari agirlikli olarak 1970lerin ilk yarisinda
yapilmisti. Bununla beraber, Robert Widmark 70'lerin ikinci yarisinda birkag Yesil-
¢am yapiminda gdriinmeye devam etti ve en son Babanin Evlatlari (Baytan, 1977)
filminde rol aldi. Aslinda, Yilmaz'in bahsettigi profil akla Widmark’tan baskasini
getirmiyor ne var ki burada yine bir tarihsel sapma goriyoruz ¢linkl 1980’lerin
basinda bu tip uluslararasi is birlikleri ve yetenek transferleri en azindan bir stre-
ligine tamamen durmustu.

Sonugc: Hakikat insasi ve Yesilcam tasvirleri

Glncel platform dizileri olan BSH ve Ersan Kuneri‘de, TUrk sinema tarihine
iliskin bazilari kritik 6neme sahip olan gercek olgu ve sireglerin yogun bigimde ele
alinmasli heyecan vericidir. Bununla beraber, her iki dizide gergek olgu ve slreg-
lerin kismen ddnUstirilerek temsil edildigini gériyoruz. S6z konusu dénisim,
yerine gore olgu ve slreclerin gercek zamanlarindan tasinarak farkli zaman ke-
sitlerine monte edilmesi, aralarindaki mesafe ve iliskinin degistirilmesi, gergeklik
icindeki konumlarinin yeniden haritalanmasi ve Olgeklerinin/énem derecelerinin
degistirilmesi gibi farkli bigimlerde gergeklesiyor. Bu manzaraya bakarak, bu dizi-
lerin yaraticilarinin, birer musavvir gibi hareket ettigini, tarihi hikayelestirirken tipki
bir tasvirdeki gibi kendi hakikatlerini insa ettiklerini iddia ediyorum. Bu tasviri ha-
kikati olustururken, malzemeyi yeniden haritalamakla kalmiyorlar, anlatilarina me-
tinlerarasi ve mecralar arasi katmanlar ekleyerek yine tipki bir tasvirde oldugu gibi
cerceve disiyla etkilesime geciyorlar. Karakterlerini konustururken, onlarin kendi
tarihsel baglamlarini, deneyimlerini ve bu deneyimlerden edinmelerini bekleyece-
gimiz icgorulerini ihmal etmiyorlar. Ancak yaraticilarin birer musavvir/tarihgi/hikaye
anlaticisi olarak kendi konumlarina daha fazla éncelik verdiklerini gordyoruz. Kendi
konumlarini dncelerken tarihe iliskin teleolojik bir bakis agisiyla hareket ediyorlar.
Yani buglinden sinema tarihine bakarken, Yesilgam'a iliskin glincel varsayimlari-
ni karakterlerin deneyimleri haline déndstdrtyorlar. Teleolojiyi 6n planda tutarak,
Grethlein'in tabiriyle “gelecek ge¢mis”in gecmis kismina agirlik veriyorlar. Tarihe
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yonelik bu teleolojik bakis agilari, yaraticilarin platform zamanindan ve/veya evre-
ninden gelistirdikleri bir tepki ya da Reynold'un kavramsallastirmasiyla “platform
kayglisi”nin yansimasi olarak yorumlanabilir. Bu baglamda, iki dizinin yaraticilarinin
teleolojik bakis acisini ve platform kaygisini paylastiklarini ancak tasvir ettikleri Ye-
silgam panoramasinda farklar oldugunu belirtmemiz gerekiyor. BSH'de, teleolojik
olarak insa edilen hakikatin kaynagini Yesilcam literatlrd ve Yesilgam sonrasi Tir-
kiye'sinin sosyo-politik kosullari olusturuyor. Ersan Kuneri'deki hakikat insasi ise
agirlikli olarak Cem Yilmaz'in kendi kariyerinde sinema-dizi-platform eksenindeki
donlsimu merkeze aliyor.

Tamamlamadan 6nce, iki soru sormamiz gerektigini diistiniiyorum. Ozgiin
ve Treske (2021, s. 119), sUregen medya platformlarinin kendi zaman rejimlerini
insa ettiklerini iddia etmektedirler. Onlara gore, platformlarin can alici 6zelliklerin-
den birisi, sinema ve TV izleyiciligindeki zamansal bagin ortadan kalkmis olmasi-
dir. Birinci soru, bu yeni zaman rejiminin platformlardaki igeriklerin sadece seyir
zamansalligini degil anlati zamanini da kapsayip kapsamadigidir. Bilhassa tarihsel
konulara odaklanan platform anlatilan -tipki BSH ve Ersan Kuneri dizilerinde oldu-
gu gibi- hakikati insa ya da tasvir ederken bu yeni zaman rejiminin sagladigin ser-
bestlik ve/veya salinima tabi olacaklar mi? Seyrin zamansalliginin akiskan oldugu
bir durumda, anlatinin zamansalligi da akiskan olacak mi?

Hem Netflix'in hem de BluTV'nin Tirkiye'deki abonelerine sunduklarr igerik
yigininda onlarca Yesilcam yapimi da yer aliyor. Bu durumu, tipki 1990'lardaki 6zel
TV patlamasinda oldugu gibi ginimUz platformlarinin da Yesilcamsiz yapamadigi
bigiminde yorumlayabiliriz. Platform araylzline giren bir aboneyi, Yesilgam film-
leri ve Yesilgam hakkindaki diziler yan yana karsiliyorlar. Bu durumdan hareket-
le ikinci soruyu su sekilde sormamiz gerekiyor: Siregen medya platformlarinin
kendi evreni icinde, Yesilcam tarihine iliskin anlatilarla Yesilgam filmlerinin bizzat
kendileri arasinda nasil bir etkilesim ortaya ¢ikacak?

Platformlar zamaninin henliz erken bir asamasindayiz. Platform toplumu ve
platform kapitalizmi gibi kavramlarin yani sira platform hikayeciligi ya da platform
seyri gibi kavramlardan bahsetmemiz gerekecek. Oyle gorillyor ki stiregen med-
ya platformlarinin, atasi ve/veya tarih 6ncesi olan sinema ve TV'yle hesaplasmasi
devam edecek. Bu makalenin kaleme alindigi glinlerde heniz yayinlanan Netflix
yapimi Cici (Oya, 2022) filmi; sinema, TV, kamera ve ekranlar yoluyla kurulan,
her mecranin uzamina hem karakterlerin hem de izleyicinin girip ¢iktigr bir drnek
olarak 6Gnimuzde duruyor.
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Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani
_ Yazim sUrecindeki 6nerileri ve makalenin Ozetini Fransizca'ya gevirdigi igin
Dr. Ozglr GUrsoy'a tesekklr ederim.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.
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Abstract

An Evaluation of the Relation between Iconic Photograph
and Collective Memory in Digital Age

Iconic photographs are powerful visual images that represent
historically significant moments, events and people. They have the
potential to guide the viewer in making sense of events and remem-
bering the past and the discursive value they possess turn them
into a tool of ideological struggle. Unlike ordinary photographs, the
photographs that become iconic reach large audiences and play an
important role in structuring collective memory. This study discuss-
es the process through which photographs reach iconic value in
both traditional and digital media structures. Within the tradition-
al media structure, in order for a photograph to become iconic, it
should first go through an editorial filter. This process has changed
in digital age with the end of the media professionals’ monopoly.
In digital media, which enables participatory culture, iconic photo-
graphs emerge through user practices, so the photographs taken
by ordinary citizen can also become iconic. This study discusses the
changes in the conditions that reveal iconic photographs, which are
the visual records of collective memory, in digital age. The conse-
guences of this change are also discussed within the framework of
the relationship between photography and memory. It is concluded
that collective memory has the potential to be created in a more
pluralistic and democratic way in a visual universe where different
ways of seeing are included.

keywords: photograph, iconic photograph, digital age, digital
media, collective memory.
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Résumé

Une analyse sur le lien entre la photo iconique et la mémaoire collective
a I’éere numérique

Les photographies iconigues sont de puissantes images visuelles qui re-
présentent des moments, des événements et des personnages historiquement
significatifs. Elles facilitent la compréhension des événements et la mémorisa-
tion du passé pour les spectateurs. Puisqu’elles véhiculent un message discur-
sif, elles font I'objet de luttes idéologiques. Les photos devenues iconiques avec
le temps, accessibles au plus grand nombre jouent un réle important dans la
construction de la mémoire collective. Dans cette étude, le processus d’iconi-
sation des photos est abordé dans le cadre des médias traditionnels et numé-
rigues. Pour qu’une photo devienne iconique dans un média traditionnel, elle doit
étre éditée avant sa publication. En revanche, a I'ere numérique, ou les profes-
sionnels du média perdent de I'influence, ce processus subit des changements.
Dans les médias numériques, qui favorisent la culture participative, les photogra-
phies iconiques émergent a travers les pratiques des utilisateurs ; grace a cela,
les photos prises par des personnes ordinaires peuvent devenir iconiques. Dans
cette analyse, les changements survenus dans les conditions permettant la nais-
sance de photos iconiques, qui sont un symbole de la mémoire collective ainsi
que les conséquences de ces changements sont examinées avec une attention
portée aux liens entre la photographie et la mémoire. Il en ressort que, dans
le monde numérique d’aujourd’hui, la mémoire collective repose sur une base
plus démocratique et pluraliste, compte tenu les multiples manieres de voir qui
peuvent s’exprimer.

mots-clés : photo, photo iconique, eére numérique, médias numérique,
mémoire collective.
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0z

ikonik fotograflar tarihsel olarak 6nemli anlari, olaylari ve kisileri temsil
eden glcli gorsel imgelerdir. Olaylarin anlamlandiriimasi ve ge¢misin nasil ha-
tirlanacag! konusunda izleyiciye rehberlik eder ve sahip olduklari séylemsel de-
ger nedeniyle ideolojik miicadelenin araci haline gelirler. ikonlasan fotograflar
siradan fotograflardan farkli olarak genis kitlelere ulasarak, toplumsal hafizanin
yapilandiriimasinda énemli rol oynarlar. Calismada fotograflarin ikonik degere
erisme stirecleri hem geleneksel, hem de dijital medya yapisi icinde ele alin-
maktadir. Geleneksel medya yapisi icerisinde bir fotografin ikonik olabilmesi
icin dncelikle editoryal bir stizgegten gecerek izleyiciyle bulusmasi gerekirken,
dijital cagda medya profesyonellerinin tekelinin kirilmasiyla birlikte bu slire¢
degismistir. Katiimer kiiltlire olanak taniyan dijital medyada ikonik fotograflar
kullanici pratikleriyle ortaya ¢cikmakta, bu sayede siradan yurttaslarin cektigi fo-
tograflar da ikonlasabilmektedir. Bu calismada toplumsal hafizanin gérsel bir
kaydi olan ikonik fotograflari ortaya ¢ikaran kosullarin dijital cagdaki degisimi ve
bu degisimin sonuglari fotograf ve hafiza iliskisi ¢cercevesinde tartismaya acil-
maktadir. Calismada farkli gérme bigimlerinin dahil olabildigi bir gbrsel evrende,
toplumsal hafizanin daha cogulcu ve demokratik bir bicimde olusturulma potan-
siyeli tasidigi sonucuna varilmaktadir.

anahtar kelimeler: fotograf, ikonik fotograf, dijital ¢ag, dijital medya, top-
lumsal hafiza.
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Giris

Gegmisi naslil hatirladigimiz hem gazete, televizyon, sinema gibi gelenek-
sel medya araclari, hem de dijital medya araciligi ile aktarilan yazili ve gorsel med-
ya icerikleri ile yakindan iliskilidir (Neyzi, 2011, s. 2). Bireyin hafizasi toplumsal
olarak belirlenirken (Assman, 2018), bireyin i¢cinde bulundugu toplumsal baglamin
belirlenmesinde medya igerikleri dnemli rol oynamaktadir. Bu nedenle toplumsal
gercekligin bilgisini sunan medyanin bu gergekligi insa ettiginin altini gizmek ge-
rekmektedir. Zira “gerceklik herseyden dnce bir bilgi tlridir ve toplumsal failler
cogullugu tarafindan insa edilmektedir”.' Bu yonilyle medyada yer alan gorintU-
ler, yerlestirildikleri baglam ve olaylarin aktarilma bigimi izleyiciler agisindan anla-
ma iliskin temel bir referans noktasi olusturmakta ve ortak bir hafiza yaratiimasina
aracilik etmektedir.

Geleneksel medya yapisi icerisinde enformasyonun toplanmasi ve dagitil-
masl medya kuruluslarinin denetimine tabidir. Bu yapi igerisinde medya seckinleri
tarafindan yukaridan asagiya hiyerarsik bir bicimde kontrol edilen medya igerikleri-
nin Uretim ve tdketim pratikleri dijital donemle birlikte belirgin bigimde degismis-
tir. Bu donemde dijital mecralar, 6zellikle sosyal medya uygulamalari kullanicilarin
icerik Uretmesine ve bu igerikleri aracisiz dagitmasina izin veren bir altyapi sagla-
mistir. Enformasyona ulasmada byUk bir hiz, erisim kolayhgi ve igerik gesitliligi
sunan bu mecralar sayesinde geleneksel medyanin igerikler Gzerindeki hakimiyeti
ve tekeli de blyUk o6lclde sarsiimistir. Djital gagda degisen medya dinamikleri
fotografin lretim ve dolasim pratiklerini de donlstirmisttr. Bu gelismeler top-
lumsal hafizanin gorsel bir kaydi olarak ikonik fotograflarin ortaya ¢ikis streglerinin
yeniden degerlendiriimesini gerektirmistir.

Gergekligin kaydi ve tanigi olarak ortaya gikan fotograf ile hafiza arasinda
organik bir bag s6z konusudur. Fotograf makinesinin olaylarin gérindmun, go-
rindmlerden olusan akis iginden gekip ¢ikarak dondurdugunu ifade eden John
Berger (2015, s. 71), daha dncesinde bunu yapabilmenin tek yolunun bellek oldu-
gunu soyler. Ancak Berger (2015, s. 72), bellegin aksine fotograflarin kendi bas-
larina anlami saklamadiklarinin altini gizer. Bu durum, baglamindan koparilmis go-
rinUmlerin her tarld kullanima agik oldugu anlamina gelmektedir (Berger, 2015,
s. 76). Nitekim icadinin Gzerinden ¢ok gegmeden bir propaganda araci haline
gelen fotograf, 20.yUzyilla birlikte ideolojik bir aygit olarak islevsellestiriimis ve her
bir fotograf hakikate iliskin bittinsel bir goriisi deneme, onaylama ve insa etme
potansiyeliyle ideolojik mtcadelenin dnemli bir pargasi haline gelmistir (Berger,
2015, s. 39). Boylece fotograf, toplumsal hafizanin olusturulmasinda ve bigimlen-
dirilmesinde etkin bir arag konumuna yerlesmistir.

Fotograf, toplumsal hafiza ve hatirlama konusunda onu diger kitle iletisim
araglarindan farklilastiran, ayirt edici kilan bir 6zgtllige sahiptir. Her ne kadar te-

1 https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/39445/mod_resource/content/1/1.hafta % 200ku-
mas%C4%B1.pdf (Erisim 01.05.2023)
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levizyon, video, film gibi ¢esitli alanlarda kusatici bir gérsel evrende yasiyor olsak
da Sontag'in (2004, s. 21) belirttigi gibi hatirlama s6z konusu oldugunda fotografin
hala daha derinden bir can acitma ve insan zihninde iz birakma gtcu vardir. Hafi-
zamizda hatirlamak Gzere fotograflar birikir ve bu karelerin temel birimi tek bir go-
rintldur (Sontag, 2004, s. 21). Birbiri ardina gelen ve akis igerisinde siradanlasan
hareketli gorlnttlerin aksine, her bir duragan fotograf saklanip tekrar tekrar baki-
labilecek ayricalikli bir andir (Sontag, 2008, s. 21). Sontag’in s6zUnU ettigi duragan
fotograf karelerinin etkileme glcU ikonik fotograflarda zirveye ulasir.

Ikonik fotograflar tarihsel olarak énemli anlari/olaylari temsil eden, izleyi-
cide yogun bir duygusal tepkiyi harekete geciren ve hafizalara kazinarak uzun
yillar etkisini surdiren gliclt gdrsel imgelerdir. Ornegin Vietnam Savasi'nda na-
palm bombaslyla vicudu yanan kiguk kizin kagisi (1972), Sovyet-Afgan Savasi
sirasinda Pakistan’da c¢ekilen multeci “Afgan Kizi” (Steve McCurry, 1985), So-
guk Savas'in son déneminde Cin‘in Tianenmen Meydani'nda sivil bir direnisginin
tanklarin onlne gecisi (Jeff Widener, 1989), Rus BlyUkelgisi Andrey Karlov'un
Ankara Cagdas Sanatlar Merkezi'nde éldirtlme ani (Yavuz Alatan, 2016) 3 yasin-
daki Suriyeli bebek Aylan Kurdi'nin Bodrum sahilinde kiylya vurmus cansiz bedeni
(Nilufer Demir, 2015) pek ¢ok kisinin zihninde yer etmis ve toplumsal hafizanin
parcas! haline gelmis ikonik fotograflar arasindadir. ikoniklesmis bu fotograf kare-
lerinin islevi basitge orada ne oldugunu iletmekten ibaret degildir, ayni zamanda
olaylarin anlamini yogunlastirir ve olustururlar (Hansen, 2015, s. 265). Tek bir fo-
tograf karesi, sayfalarca yazilmis bir metinden ya da saatlerce slren bir hareketli
géruntiden daha fazlasini daha garpici bir bigimde séyleme potansiyeline sahiptir.
Ikonik fotograflar bu potansiyele, sahip olduklari sdylemsel deger araciligiyla erisir
ve bu sayede ait olduklari konunun siyasi ve sosyal baglamlarinin anlamlandiriima-
sinda izleyiciye rehberlik ederler (Dahmen, vd., 2018, s. 265).

Hansen (2015), ikonik fotograflarin sdylemsel degerinin énemini Laclau ve
Mouffe'nin (1985) sdylem analizi teorisinde gelistirdikleri “digim noktasi” (nodal
points) kavramini 6ding alarak ortaya koyar. Laclau ve Mouffe hegemonya ve ide-
oloji mUcadelesinin sirdigi sdylemsel alanda, sdylemin tamamlanmis bir bitin
olarak kapanmasinin ve anlamin nihai olarak sabitlenmesinin mdmkdn olmadigini
soyler (aktaran Kubilay, 2009, s. 328). Buna karsin kismi bir sabitlestirmenin ola-
nakli oldugunu belirten yazarlar, sdylemsel alandaki egemenlik micadelesinde
anlamin sabitlendigi yeri “digim noktasi” olarak adlandirirlar. DUgim noktalari
anlam yapilarina kismi bir sabitleme saglayan, diger isaretlerin etrafinda diizenlen-
digi ayricalikli sdylemsel/gorsel isaretlerdir (Hansen, 2015, s. 265). Hansen (2015)
ikonik fotograflarin tipki digim noktalari gibi séylemsel alanda anlami kuran ve
sabitleyen ayricalikli bir konuma sahip oldugunu éne sirer.

Gergekten de ikonik fotograflar sadece meydana gelen olaylari degil ayni
zamanda olaylarin baglamlariyla ilgili anlamlari hem igerir hem de aktarirlar. Ancak
bu anlamlar ikonik fotograflarin kullanildiklarn baglama gore degisiklik géstermek-
tedir. Yani ayni fotograf farkl baglamda farkki anlamlar tasiyabilmektedir. Tam bu
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noktada Hansen (2015, s. 265) ikonik fotograflarin anlami kendi baslarina Gret-
medigine, olaylari, tehditleri, 6zneleri ve kimlikleri olusturmak, mevcut politikalar
savunmak ya da alternatifleri desteklemek igin sdylemsel failler tarafindan kulla-
nildigina dikkat geker. Hansen, ikonik fotograflarin kendiliginden apagik bir anlami
varmis gibi sunulmasina ragmen bu anlamin ne olmasi gerektigine dair birbiriyle
yarisan yapilarin varligina isaret eder. Higbir imgenin yalnizca kompozisyonu ya da
betimledigi olaylarin 6nemi dolayisiyla ikonlasmadigini ifade eden Hansen (2015,
s. 271), fotograflarin editorler, gazeteciler, politikacilar, yorumcular gibi séylemsel
failler (discursive agents) araciligiyla ikonik bir glce erisebildiginin altini gizer. O
halde herhangi bir fotografin ikonik hale gelmesinin dogal ya da kendiliginden
gelisen bir slreg olmadigi séylenebilir mi?

Surasl kesin ki higbir fotograf, ikonik fotograf olarak Uretilmez ¢linki iko-
niklik fotografin dogasindan ileri gelen bir 6zellik degildir (Alpttrk, 2015, s. 38).
Fotograflar ancak tiketim asamasinda yani izleyiciyle bulustuktan sonra ikonik
statliye sahip olabilir. Hansen'in (2015) s6zinU ettigi sdylemsel failler ise hangi
fotograflarin izleyiciyle bulusacagina karar verilecegi andan itibaren slrece dahil
olurlar. Fotografin ylzyili askin serlivenine bakildiginda, ikonik fotograflarin agirlik-
li olarak geleneksel medya ve onun 6zelinde haber medyasi tarafindan Uretildigi,
dolayisiyla s6zl edilen failleri de biylk 6lcide medya profesyonellerinin olus-
turdugu gortlmektedir. Geleneksel medya yapisindan farkl olarak dijital cagda
soylemsel faillerin etkinligi blaylk 6l¢clde sarsiimistir. Dijital gagin katilimer kaltdr
pratikleri, dnceleri pasif izleyiciler olarak konumlandirilan yurttaslara aktif birer kul-
lanici kimligi kazandirarak, toplumsal failler cogulluguna katilmalarina olanak sag-
lamistir. Geleneksel Uretim ve tlketim sUreclerinde farklilasmaya neden olan bu
gelisme sayesinde fotograf Uretimi de, fotograf profesyonellerine 6zgU bir pratik
olmaktan gikmistir. Béylece dijital medya platformlarinin uygulamadaki sinirhlikla-
rina karsin herhangi bir yurttas tarafindan c¢ekilen fotografin da ikonik deger kazan-
masil, teorik olarak mUmkun hale gelmistir.

TUm bu gelismeler ikonik fotografin ve ikonik fotografi ortaya gikaran ko-
sullarin dijital gagda bUyuk bir donlsim yasadigini gdstermektedir. Bu galismanin
amaci fotograflarin hangi kosullarda ikonik bir degere sahip oldugunu ortaya koy-
mak ve bu kosullarin dijital cagda gecirdigi donisimi incelemektir. Bu gcergevede
calisma, fotografin ikonlasma stirecinde degisen dinamikleri ve bunun sonuglarini
fotograf ve hafiza iliskisi gcergevesinde kuramsal bir tartismaya agmaktadir.

Fotograf ve Hafiza lliskisi

Gecgmise dair her tirll bilginin buglne tasinabilmesini saglayan bir depo
konumunda olan hafiza, bu 6zelligi nedeniyle hatirlama Uzerinden agiklanir.
Hatirlama ise gegmiste yasanmis herhangi bir seyi geri cagirabilme yetenegi
olarak tanimlanir. Hatirladiklarimiz ve hatirlayamadiklarimiz hafizamizi olusturur.
Peki nasil hatirlatiriz? Bu sorunun yaniti uzunca bir slre bireysel boyutta ele alin-
mis ve hafiza psikolojik bilissel bir slre¢ olarak degerlendirilmistir. Hatirlamaya
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yonelik bilimsel galismalarin bu erken doneminde hafizanin galisma prensibine
iliskin temel bilgiler ortaya konmus olmakla birlikte, hafizayi bireysel bir geri ge-
tirme araci olarak ele alan galismalar giderek yetersiz kalmaya baslamistir (Zeli-
zer, 1995, s. 215). Bergson (1988), hafizanin zamani gdreceli kildigini ve gegmis
ile simdi arasinda bir bulusma alani oldugunu ifade etmistir. Bergson'a gore
hem gec¢mis, hem de simdiki deneyimlerin alani olarak hafiza gegmisin buglne
uzamasidir (Bergson'dan aktaran Zelizer, 1995, s. 215). Yani gegmis, gegmiste
kalmamakta ancak gecmiste yasanan tim anlar da simdiye tasinmamaktadir.
Hangi anilarin hatirlanacagi ise sadece bireyin kontrol edebildigi bir etkinlik de-
gildir. Bu noktada Halbwachs ([1925] 2022) hafizayl Bergson'dan farkli olarak
Oznel degil, toplumsal bir pratik olarak ele alir. Durkheim'in toplumsal biling kav-
ramiyla Bergson'un subjektivizmini asan Halbwachs, hafizanin sosyal bir olgu
olarak anlasilmasina iliskin teorik bir gergceve sunarak hafiza calismalarina yeni
bir yon verir (Assmann, 2018, s. 43).

Halbwachs hatirlama her ne kadar bireysel bir edim olsa da, “bireylerin
icinde bulunduklari gruplarin belirledigi baglam disinda tutarli ve surekli bir yolla
hatirlamalarinin mimkin olmadigini ileri sdrer” (Halbwachs'den aktaran Olick,
2014, s. 178). Halbwachs bu argimanini Hafizanin Toplumsal Cergeveleri ([1925]
2022) isimli kitabinda rliya analizine basvurarak ortaya koymaktadir. Zihnin top-
lumdan en ¢ok riyadayken uzaklastigini ileri siiren Halbwachs riiyay! olusturan
imgelerin gegmise ait olmalarina ragmen gegmisten kopuk olduklarina dikkat ge-
ker. RUyadaki imgeler uyanik haldeki algimizla ve gecmise ait hafizamizla iliskili
degildir. Bunun nedeni ge¢misin simdinin i¢inde bir yeniden Uretim olmasidir.
Halbwachs, anilarin gegmis oldugunu ama onlari uzaktan yeniden hatirladigimiz
sekliyle degil, simdinin gergeklestigi sirada vuku bulan haliyle bir gegmis oldugu-
nu ifade eder. Ancak riyada simdinin gergekligiyle olan temas kopmustur. Hal-
bwachs ([1925] 2022, s. 21-65) rlyanin yalnizca kendisine dayanmasina karsin,
gecmisin ve anilarin yasanan an igerisinde toplum hafizasinin genis ¢ergevelerine
dayandigini séyler. Halbwachs'e gdre ([1925] 2022, s. 113) “toplum iginde yasa-
yan insanlarin anilarini yerlestirip, yeniden bulmak icin kullandiklari gergevelerin
disinda bir hafiza mimkUn degildir”. Daha agik bir ifadeyle séylemek gerekirse,
hafiza her zaman bireyin kendisine ait olmakla birlikte toplumsal olarak belirlen-
mektedir (Assmann, 2018, s. 44). Assmann (2018) bu belirlenimin devamliliginin
nasil saglandigini, kusaklar boyunca nasil tasindigini anlamak igin “kultirel bellek”
kavramini 6nermektedir.

Assman ve Czaplicka (1995) bireylerin ait olduklari sosyal gruba baglliklari
nedeniyle sahip olduklari kimliklerin genetik bir evrimle degil ancak sosyallesme
ve geleneklerin sonucu olarak nesiller boyunca korunabildigini sdyler. Buna gére
insan dogasinin aktarilabilmesi klttrel bellek ile mimkUtndtr. Kltirel bellek, bir
toplumun etkilesimli ¢cercevesinde davranis ve deneyimi yonlendiren tim bilgi-
ler ve nesiller boyunca tekrarlanan sosyal pratikler dolayimiyla bireyin edindikle-
rine karsilik gelmektedir. Her grup, birlik ve kendine has olma durumuna iliskin
farkindaligini kolektif bilgiye -6zellikle de gegmisin bilgisine- dayandirir. Kiltarel
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bellek, toplumun kendi imgesini sabitlemesini ve aktarmasini saglayan, her ¢aga,
her topluma 6zgi yeniden kullanilabilir metinler, imgeler ve ritleller icermektedir
(Assmann ve Czaplicka, 1995, s. 125-132). Kiltlrel anlamlarin devredilme ve can-
landiriima bigimleri olarak anitlar, mezar taslari, tapinaklar, semboller, ikonalar, vb.
temsiliyetler kiltUrel bellegin alanina girmektedir (Assmann, 2018, s. 28). Kuhn
(2010, s. 6), fotograflarin da, gecmisteki bir olay! ya da durumu kendi baslarina
animsatmalari ya da animsatici islevi gormeleri dolayisiyla kilttrel bellegin ku-
rumsallastigi maddi bigimler arasinda oldugunu ifade eder. Fotograflar gegmisin
anlatilarini ileten, toplumlarin hafizasina iliskin gérsel temsillerdir. Bu baglamda
fotograf, kiltlrel bellegin tasiyicisidir ve gegmisin hatirlanmasinin bir aracidir.

Fotograf nesnesiyle kurdugu dogrudan iliski dolayisiyla icadinin ilk yillarinda
gercekligin birebir kopyasini saglayan salt teknolojik bir arag olarak degerlendiril-
mis, bu yonlyle toplumsal yasami kayit altina almanin araci olmustur. Bu anlayis
blUylk olclde fotografin, ortaya ¢iktigi ddénemin hakim dislnce bigimi olan posi-
tivist/rasyonalist bakis agisini destekleyici nitelikte bir arag oldugu fikrine yaslanir.
Bir seyin ancak gorilebildigi takdirde bir olgu olmasi ve olgularin yalnizca gergegi
barindirmasi, fotografin gergekligi goriintl formunda kayit altina aldigi fikrini pe-
kistirmistir (Berger ve Mohr, 2007, s. 92). Gegici olani yakalayip donduran, strek-
siz olana suUreklilik kazandiran fotograf, Draaisma’ya gore (2014, s. 164) bellegi
olan bir aynanin icadidir adeta. Ancak fotografin kanit niteliginde bir belge ya da
gercekligi yansitan bir ayna olarak degerlendiriimesi ideolojik olanin verili kabul
edilmesi anlamina gelir. Oysa “herhangi bir fotograf ¢ekilmis ya da gekilebilecek
olan cok daha genis bir fotograflar toplamindan yapiimis bir secgkidir” (Becker,
2006, s. 57). Bleiker (2018) tam bu nedenle fotografin, belirli bir ana ait gercek bir
temsil sunduguna dair bastan c¢ikarici inancin aldatici oldugunu, tim temsillerin
belirli bakis agilarina ait ve kaginilmaz olarak ideolojik olduklarini ifade eder. Blei-
ker'a gore (2018, s. 13) fotograflari olaylarin anlamini iletmek igin bu kadar glgli
araclar haline getiren sey iste bu “gergeklik yanilsamasi” (illusion of authenticity)’
dir. Fotograflarin n6tr, degerden bagimsiz ve kanitsal oldugu varsayiminin ortaya
cikardigl gergeklik yanilsamasi, fotografin temsil ettigi siyasi degerlerin maske-
lenmesini saglar (Bleiker, 2018, s. 12-13). Toplumsal hafizanin deposu (Kuhn ve
McAllister, 2006, s. 6) olarak degerlendirilen fotografin gosterdikleri ve bunlari
gosterme bigimleri dinyanin anlamlandiriimasina iliskin bir cergeve sunar. Bu ger-
cevede hafizanin gorsel bir temsili olarak fotograf, toplumsal hafiza ¢alismalarinda
kritik bir 5neme sahiptir.

Fotograflar ikonlastikga, anlamlandirma cergeveleri olarak sahip olduklari
soylemsel deger ve izleyiciyi yonlendirme potansiyelleri de artmaktadir. ikonik
statlye erisen bir fotograf, siradan bir fotograftan farkl olarak genis kitlelere eri-
serek toplumsal hafizayi yapilandirma, bir ideolojiyi pekistirme ve kitlelerin siyasal
anlamda eyleme gecmeleri igin onlari yonlendirme becerisine sahip olmaktadir
(Hariman ve Lucaites, 2007, s. 214). Bu yonlyle ikonik fotograflar iktidarlar ve
egemen gruplar icin islevsel gértntdlerdir. Zira toplumsal hafizanin insasi ve geg-
misin nasil hatirlanacag: iktidar sahipleri agisindan séylemsel micadelenin strda-
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gU alanlardir. Assmann’in (2018) da belirttigi Uzere, iktidar ve hatirlama arasinda
bir ittifak s6z konusudur ve bir iktidarin geriye yonelik mesruluk ve ileriye yonelik
ebediyet kazanabilmesi hatirlama yoluyla mimkdnddr. Bu nedenle iktidarlar icra-
atlarinin unutulmamasi, anitlastirilarak muhafaza edilmesi ve arsivienmesi yonUn-
de gaba harcarlar (Assmann, 2018, s. 79).

Ikonik fotograflar tarihsel olaylari ve énemli anlari bize hatirlatan, arsiv ni-
teligi tasiyan fotograflardir. Zamansizliklariyla tim zamanlarda izleyiciyide karsiligi
olan bu fotograflar gecmisi simdiye tasiyarak, ortak bir hafiza yaratiimasina araci-
lik ederler. Ustelik toplumsal hafizanin yapisi geregi eger gecmis sadece baglanti
kurdugumuz iliski cergevesinde hatirlanabiliyorsa, bu iliski ¢cergevesinin disinda
kalan hersey unutulacaktir (Assmann, 2018, s. 45). Yani hangi fotograflarin ikon-
lastigi neyi hatirlamamiz gerektiginin yani sira, neyi unutmamiz gerektigini de
belirleyecektir. Tam da bu nedenle bir fotografin hangi kosullarda ikonik degere
eristigi buylk 6nem kazanmaktadir.

ikonik Fotograf ve Bir Fotografin ikonlasma Siireci

Ikon kelimesi etimolojik olarak Yunanca gériinti ve yansima anlama ge-
len “eikon” kelimesinden tlretilmistir (Peters, 1967, s. 51). Gorlntl, resim,
benzerlik (Mitchell, 1986, s. 1) gibi anlamlara da génderme yapan kelimenin
farkl kullanim alanlari bulunmaktadir. Bunlari dini resim ya da tasvir, gésterge
ve sembol olmak Uzere (¢ baslikta siralamak mimkUinddr. Dini resim ya da
tasvir olarak ikon, Hristiyanligin Ortodoks mezhebinde dini hikayelerin, olaylarin
veya kutsal sayilan kisilerin duvar ya da ahsap paneller lzerine yapilan resim
ve tasvirleri anlamina gelmektedir (McArthur, 1992, s. 496). Peirce (1984) ta-
rafindan gelistirilen gostergebilimsel ¢dzimlemede ise temsil ettigi nesneyle
arasinda benzerlik iliskisi olan simgeler ikon gdsterge olarak adlandirilir. Ornegin
bilgisayar ekraninda gordigimuiz ¢op sepeti simgesi, ¢op sepeti nesnesini ben-
zerlik yoluyla temsil eder. Sembol olarak ikon ise glindelik dilde siklikla kullanil-
digi bicimde belirli bir alanda blyUk etkiye sahip, bir tarzi ya da tavri ayirt edici
-genellikle karizmatik- bir sekilde somutlastirdigi distntlen kisiler (McArthur,
1992, s. 496), genis kitleler tarafindan taninan kilt nesneler ya da gortntuileri
tanimlamak igin kullanilmaktadir. Bu yonUyle ikon kendi bilesenlerinin disinda
bir seye atifta bulunan ve gok sayida kiside karsiligi olan gesitli kavramlarin,
duygularin ve anlamlarin sembolik temsilidir (Sturken ve Cartwright, 2017, s.
41). Bu calismanin konusunu olusturan fotografik ikonlar da bu kategoriye dahil,
sembolik anlamlari olan gortntUlerdir.

Perimutter (1998) fotografik ikonlari genel (generic) ve 6zgll (discrete) ol-
mak Uzere iki kategoride ele alir. Genel ikonlar konu, zaman ve mekéandan ba-
gimsiz olarak belirli gértintllerin gorsel kliseler (visual cliché) olusturacak bigcimde
tekrar ettigi fotograflara isaret eder (Perlmutter, 1998, s. 11). Ornegin siskin karni
ile bir deri bir kemik kalmis Afrikali siyahi bir cocugun fotografi belirli bir ani degil,
Gulney Afrika genelinde yasanan aclik sorununu temsil eder. Ancak ayni fotograf
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Afrika kitasindaki yasanan aglik, i¢ savas, az gelismislik vb.ye dikkat cekmek icin
de kullanilabilir (Perimutter, 1998, s. 11). Bu tirden genel ikonlar haber med-
yasinda stok fotograf olarak siklikla yer almaktadir. Ozgiil ikonlar ise herhangi
bir olayin ya da tarihsel bir donim noktasinin tanimlayici goriintlist haline gelen
fotograflardir. Ornegin 1930’Iu yillarda Amerika'da yasanan Bily(ik Buhran, Dorot-
hea Lange'in “Gé¢men Anne” (1936) fotografinda cisimlesir ve bu kare o donemi
sembolize eden ikonik fotograf haline gelir.

Bu calismada Perlmutter’in (1998) 6zgul ikonlar olarak kategorize ettigi,
tarihsel olaylari ve dnemli anlari sembolize eden ve toplumsal hafizayi sekillendi-
ren fotograf gérintulerine odaklaniimaktadir. Bu baglamda Hariman ve Lucaites
(2007, s. 27) ikonik fotograflar “basili, elektronik veya dijital medyada yer alan,
genis ¢apta taninan ve hatirlanan; tarinsel olarak dnemli olaylari temsil eden, glc-
|0 bir duygusal dzdesligi veya tepkiyi harekete gegiren; ¢esitli bigcimlerde yeniden
Uretilen fotograf gorintileri” olarak tanimlamaktadir.

Ikonik fotograflar bir toplulugun gecmise dair algisini insa etmek icin kul-
lanilan anma heykelleri, torensel hitabetler ve diger temsili uygulamalarla ayni
prensipte galisir (Hariman ve Lucaites, 2007, s.2). Kiltdrel bellegin aktaricisi olan
bu tlr semboller, gegmisin hatirlanmasinin ve simdide yeniden Uretiimesinin bir
aracidir. Hariman ve Lucaites’e gore (2007) bu semboller ve imgeler kim oldu-
gumuza ve ne olmamiz gerektigine dair bir ideal sunarken, izleyiciyi temsil ettik-
leri olayla kisisel bir dzdeslik kurmaya davet eder. Bu 6zdeslik, temsilin dogasi
geregi ideolojiden bagimsiz olmadigi gibi, fotografin gecirdigi editoryal sirecler
nedeniyle de ideolojiden bagimsiz degerlendirilemez. Bunun igin, fotografin yan
anlamlariyla isaret ettigi sayisiz gdsterilen arasindan fotograf alti yazilar araciligiy-
la, medya profesyonellerinin arzu ettigi anlami gdsterecek bigcimde sabitlendigini
hatirlamak bile yeterli olacaktir (Fiske, 2003, s. 146). Barthes'in “demirleme” (an-
chorage) olarak adlandirdigi bu islem, Hall'un ifadesiyle bizi “yeglenen okumaya”
dogru yonlendirmekte ve boylece fotografin olasi devrimci anlamlari dnlenmekte-
dir (Fiske, 2003, s. 147).

Bu baglamda Hariman ve Lucaites’e gore (2007, s. 2) ister bir zafer anini,
isterse de bir felaket anini belgelesin, geleneksel medya ve habercilik pratikleri
dolayimiyla ortaya ¢ikan ikonik fotograflara baktigimizda "“toplumsal otoritenin ba-
kisini ve nesnelestiriimis 6tekini; egemen anlatilarin pekistirildigini; devlet politi-
kalarinin mesrulastiriimasi igin vatanseverlikten kedere kadar glcli duygularin ve
hassasiyetlerin uretildigini; irk, sinif, toplumsal cinsiyet gibi kavramlarin gergek,
olagan ve degismez unsurlar olarak dogal dizenin parcasiymis gibi yeniden (re-
tildigini” gdrmemiz kaciniimazdir. Bu noktada geleneksel medyada muhalif, “di-
renen ikonik imgeler”in (Depeli, 2013) varhigi blsbitin yok sayilmamalidir. Ancak
icine gdmulu oldugu ekonomik, siyasal ve kulltlrel yapilardan bagimsiz bir varlik
gosteremeyen geleneksel medyanin, muhalif/direnen ikonlara genis bir dolasim
agl saglayamadigi da gortlmektedir.
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Ideolojik bir medya pratigi olarak ikonik fotograflar sahip olduklar giicli
soylemsel deger ile hem toplumsal yapinin hem de toplumsal hafizanin bigim-
lendiriimesinde etkili bir ara¢g konumundadir. Bu noktada hangi fotograflarin nasil
ve neden ikonik olarak degerlendirildigi sorusu 6nem kazanmaktadir. Fotograf,
erisilebilir ve populer bir kitle iletisim araci haline geldiginden beri sayisiz fotograf
dolasima girmis ancak sadece bazilari ikonik olarak aniimistir. Ornegin Canakka-
le Savasi'ndan sdz edildiginde cogumuzun zihninde herhangi bir fotograf karesi
degil, Seyit Onbasi'nin sirtinda top mermisi tasidigl fotografin canlanmasi muh-
temeldir. Benzer sekilde Harf Devrimi s6z konusu oldugunda hemen herkesin
hafizasinda Atatlrk’tn elinde tebesirle kara tahta 6ninde Latin alfabesini tanitan
fotograf karesi canlanacaktir. Peki bu fotograflarin ikonlasmasini saglayan ortak
Ozellikleri var midir? Bir fotografin nasil ikonik olabilecegine iliskin kesin bir formU-
lasyon olmamasina ragmen ikonik fotograf literatirinde en kapsayici kavramsal
cerceve Perlmutter’e aittir. Perlmutter (1998, s. 11-20), ikonik degere sahip olan
fotograflarin ortak bigcimsel, kavramsal ve soylemsel 6zelliklerini onbir maddelik
bir liste ile siralamaktadir; 1: Gn (celebrity), 2: dnem (prominence), 3: siklik (frequ-
ency), 4. kéar (profit), 5: anindalik (instantaneousness), 6: tasinabilirlik (transpo-
sability), 7: dznelerin UnU (fame of subjects), 8: olaylarin 6nemi (importance of
events), 9: metonimi (metonmy), 10: ilkellik ve/veya kultlrel yanki (primiordiality
and/or cultural resonance), 11: garpici kompozisyon (striking composition). Bu
bollimde bir fotografin hangi kosullarda ikonlastigr Perimutter’'in kavramsal zemini
cergevesinde tartisilacaktir.

Bir fotografin ikonik degeri her seyden once fotografin “4ni"” yani genis
capta taninirhgi ve bilinirligi ile iliskilidir. Fotografa konu olan olayin baglamina dair
detayll bilgi sahibi olmamamiza ragmen, o goérintlye asina oldugumuz durum-
larda fotografin belirli bir dlizeyde taninirliga sahip oldugundan séz edilebilir. Bir
fotograf bu taninirlik dizeyine ancak genis izleyici kitleleri ile bulustuktan sonra
erisebilir. Calismanin girisinde de belirtildigi Gzere bir fotografin ikonik olabilmesi-
nin zorunlu énkosulu fotografin izleyici ile bulusabilmesidir. Bunun igin de fotog-
rafin dolasima girmesi gerekmektedir. Bu da Perlmutter’in onbir maddelik liste-
sinin ikinci ve Ug¢lincl maddelerinde yer alan medya tarafindan fotografa verilen
“Oonem” ve yayinlanma “sikhgi”yla iliskilidir. Medyanin fotografa verdigi énem
yalnizca fotografa ne kadar yer verildigi yahut nereye yerlestirildigi ile ilgili degildir.
Onem, fotografin diger fotograflar arasindan yayinlanmak icin secilmesinden iti-
baren baslar. Bu noktada devreye Hansen'in (2015) sdylemsel failler olarak tanim-
ladigl, medya igeriklerinde hangi haberlerin ve fotograflarin yer alip almayacagini
belirleyen, editoryal olarak karar verme yetkisine sahip esik bekgileri (gatekeeper)
girer. icerikleri adeta bir siizgec gibi filtreden geciren esik bekgileri, bu iceriklerin
bigimlendirilmesi, gdsterimi, sunumunun zamanlamasi, saklanmasi ve tekrarina
yonelik slreclerde kontrol sahibidir (Donohue vd. aktaran Wallace, 2018, s.276).
Bir fotografin mansette yer alip almamasi, fotografin blyUkligu, yerlestirildigi
baglam gibi editoryal kararlar izleyicinin fotografa yonelik algisini sekilllendirmede
onemli rol oynamaktadir. Ayni fotografin farkli medya mecralarinda siklikla yer
bulmasi ise izleyicide burada fotografa dair hatirlanmasi gereken bir sey oldugu
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duygusunu uyandirir (Kroes, 2007, s.13). Dolayisiyla fotografin medya igerikle-
rinde yer alma bigimi ve sikligi onun hatirlanmasi, toplumsal hafizaya yerlesmesi
ve ikonik bir degere sahip olabilmesinin en dnemli bilesenleri arasindadir. Ancak
bu, medya tarafindan 6n plana ¢ikarilan her fotografin ikonik olabilecegi anlamina
gelmemektedir. Daha ziyade geleneksel medyanin hiyerarsik yapisi igerisinde fo-
tograflarin secilmesi ve yerlestiriimesi yoluyla ikonik fotograf olusumunda oyna-
digr kritik rolin altini cizmektedir (Dahmen ve Morrison, 2016, s. 659). C")rnegin,
Dahmen ve Christensen (2013) 11 EylUl saldirilarinin 10 yil sonra gazetelerde
hangi fotograflar ile hatirlandigini/hatirlatildigini inceledikleri galismalarinda, yazili
basinda ikiz kulelere carpan ugaklarin veya kulelerden atlayan insanlarin drama-
tik gdrintUlerine yer verilmedigini ortaya koyar. Gazetelerde bu tarz gorintiler-
den ziyade yikilan kulelerin molozlari arasinda Amerikan bayragini dalgalandiran
itfaiyeciler gibi cesaret, fedakérlk ve vatanseverligi sembolize eden gortntdlerin
agirhkl oldugu tespit edilir. Yazarlara gore bu temalarin agirlikh oldugu gértntiler,
11 EylalI'Gin geleneksel medya tarafindan yaratilan ikonik fotograflaridir. Dinya
tarihindeki en trajik ter6r saldirilarindan biri olmasina karsin gazetlerde yer alan
fotograflar Amerikan halkinin garesizligine degil, glclid Amerika imgesini yeniden
insa edecek bicimde kahramanlk gdrintilerine odaklanmaktadir. Oysa dijital
medya platformlarinda saldiri anlari da dahil olmak Uzere olaya ait kahramanlik ve
cesaretten farkli duygular uyandirabilecek fotograflara erisim saglanabilmektedir.
Dolayisiyla geleneksel medya gerek sectigi gorintller, gerekse bu gdrintUleri
olaylarin tasvirinde bir tekdlzelik yaratacak bigimde tekrar etmesiyle hangi fo-
tograflarin ikonik bir deger kazanacagina yonelik yonlendirmelerde bulunmaktadir
(Dahmen ve Miller, 2012, s. 7). Medya bu sayede hangi gorintdlerin izleyicilerin
zihnine yerleseceginde belirleyici olurken, toplumsal hafizanin olusumunda da et-
kin bir glice sahip olmaktadir.

Perlmutter'in (1998) listesinde “olaylarin dnemi” ve “metonimi” de lze-
rinde durulmasi gereken basliklar arasindadir. ikonik fotograflar cogunlukla ta-
rihsel olarak 6nemli bir olayi, kirilma anini ya da bir dénim noktasini temsil eden
goruntulerdir. Kroes'un (2007, s. 13) ifadesiyle duragan bir fotograf karesi “tari-
hin trajedisini tek bir gdriintllye hapsedebilen, destansi bir konsantrasyon glc-
ne sahiptir.” Tek bir fotograf karesiyle gorintilenen sey zamanin akisi igerisin-
de valnizca belirli bir andir. Oysa fotografin temsil ettigi sey o andan ¢ok daha
fazlasidir. O anin arka planindaki tarihsel, siyasal, ekonomik, sosyal sUregler ya
da o andan sonra meydana gelen hemen her sey tek bir fotograf karesiyle izleyi-
cinin zihninde canlanir. Buna neden olan sey ise bu tir fotograflarin metonimik
bir boyuta sahip olmasidir. Dilbilimde kavramsal bir gergeveyi ¢agristiran meto-
nimi, bilissel bir stire¢ olarak tanimlanir (Panther ve Radden’dan aktaran Feng,
2017, s. 443). Metonimik bir anlatimda parga bitlinln yerine gecgerek genis-
lerken, bUtlinUn parga yerine gegerek daralmasi da sz konusu olabilmektedir
(A.Berger'den aktaran Glven, 2014, s. 20). Metonomik boyutu olan bir fotograf
karesinde gordigimuiz bir kesit, o karenin iliskili oldugu daha genis Olgekteki
olaylari cagrisim yoluyla temsil edebilme niteligine sahiptir. Bu baglamda ikonik
fotograflar cogunlukla metonimik 6zellige sahip, bu sayede karmasik olgulari
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Ozetleyebilen, dnemli tarihsel anlarla aninda ve zahmetsiz bigcimde baglanti ku-
rabilen goérintalerdir (Brink, 2000, s. 141).

Ikonik fotograflar cogunlukla yayinlandigi anda bilytk ilgi géren ve ikonik
anlamda degerli hale gelen gorintilerdir ve bu yonleriyle “anindalik” 6zelligi ta-
sirlar (Perimutter, 1998, s. 14). Ancak baz fotograflarin yaratiima tarihleri ve ya-
yinlanma tarihleri arasinda zamansal bir fark s6z konusu olabilmektedir. Ornegin,
Korda'nin Unli Che Guevera portresi ilk kez fotograf ¢ekildikten tam yedi yil sonra
1967'de Paris Match dergisinde yayinlanmistir.2 Che Guevara'nin 1967'de hayati-
ni kaybetmesinin ardindan yayinlanan fotograf onu anmak igin ¢esitli mecralarda
siklikla kullanilinca hizla taninirhk kazanmistir. Jim Fitzpatrick'in 1968 yilinda Che
Guevara'yl kirmizi bir arka plan Gzerinde siyah beyaz olarak yerlestirmesiyle fo-
tograf tam anlamiyla populer hale gelmistir. “Tasinabilirlik” yani fotografin alintila-
narak baska baglamlarda yeniden Uretilmesi de, gorsel olarak imgenin kaliciligina
hizmet etmesi bakimindan fotograflarin ikonik degere erismesi agisindan énemli
bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Tasinabilirlik, gorinttntn “kar” amach kul-
lanimini da olanakli hale getirmektedir. Boylelikle Che Guevara portesinin oldugu
gibi ikonik fotograflarin ticari bir Grlin ve meta olarak giysi, bardak, ¢canta gibi gln-
[0k kullanim alanlarinda yeniden dretilmesi s6z konusu olabilmektedir. Baglamin-
dan koparilarak slrekli olarak yeniden Uretilen gorintd, orjinalinden farkli bir an-
lam kazaniyor dahi olsa, her yeniden Uretim ile toplumsal hafizada yer edinebilme
sansina sahip olmaktadir. ikonik fotograflarin hemen hepsinin konusu insandir
ancak Che Guevara 6rneginde oldugu gibi bazi gorintilerde kisinin taninirhgi yani
“Oznelerin Gni"” fotografin ikonik hale gelmesinde énemli bir kriter olur.

Ikonik fotograflar genis kitlelerle duygusal olarak temas edebilen gérinti-
lerdir. Perlmutter (1998) bunun nedeninin sadece ortak bir klltlrel tarihte degil
ama "ilkel arketipler”de yattigini ileri sirmektedir. Yazara gore, baba-ogul catis-
masi gibi farkli kaltdrler arasinda tekrar eden arketiplerin gtgli bir karsiligr bulun-
maktadir. Diger bir deyisle esas olan insan deneyimidir. ikonik fotograflarin cogu-
nun konusu insan oldugu gibi, merkezinde de insana dair bir duygu yer almaktadir.
Insanin olmadigl, bir felaket sonrasi hayatini kaybeden kisiye ait bir ayakkabinin
fotografi gibi gortntllerde de cogunlukla insani bir deneyime referans yapilmak-
tadir. (Dahmen, vd., 2018, s. 287) Fotograflar dnceden bilinen bir imgeyi ya da
ilkel bir referans noktasini hatirlatmak yoluyla da izleyiciye temas edebilmektedir.
Perimutter (1998, s. 18) Dorothea Langue’in Gogmen Anne fotografinin, Rafael’in
“Madonna ve Cocuk” resmini hatirlattigini séyler ve bu baglamda her ikonun yeni
bir standart yaratarak, kendisinden sonraki ikonlarin karsilastirilacagi bir cerceve
haline geldigini ifade eder.

Ikonik fotograflar “kompozisyon” acisindan incelendiginde ise Perlmutter
tim fotograflar igin genellenebilecek bir dlgtt bulunmadigina dikkat geker. Klasik
kompozisyon kurallari her zaman gegerli olmayabilecedi gibi, her fotograf glicini

2 https://www.history.com/this-day-in-history/iconic-photo-of-che-guevara-taken (Erisim 30 Ocak
2023)
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kendi kompozisyonu iginde yakalamaktadir. Ancak bu kompozisyon iginde ortak
bir tema olarak fotograflarin yalinligr én plana ¢ikmaktadir (Perimutter, 1998, s.
18). GUclnU yalinhgindan alan ikonik fotograflar gorsel olarak karisik ve kalabalik
degil, cogunlukla sade, basit ve dogrudan bir anlatima sahiptir.

Ikonik fotograflarin dolasima girdikten sonraki siirecini de inceleyen Perl-
mutter’'e gore trajedi iceren fotograflar izleyicide duygusal bir tepkiye ve sok edici
bir 6fkeye neden olmakta, onlari mevcut dizeni degistirmeye yonelik harekete
gecmeye sevk etmektedir. Gergekten de pek g¢ok ikonik fotograf, kitleleri ya da
karar verici mekanizmalari harekete gecirme konusunda etkili olmustur. Ornegin,

"Gogmen Anne” fotografi yayinladiktan kisa bir slire sonra kamuoyunda biyUk
bir etki yaratarak yardim kuruluslarini harekete gegirmis, anne ve ¢ocuklarinin bu-
lundugu kampa gesitli yardimlar dizenlenmistir (Oral, 2006, s. 22). Benzer sekilde
Suriye i¢ savasinin neden oldugu multeci krizi basinda sayisiz fotograf ve haberle
farkli bigimlerde yer almis olsa da, 2015 yilinda Suriyeli bebek Aylan Kurdi'nin kiyi-
ya vurmus cansiz bedeninin fotografi diinya kamuoyunun tim dikkatini bu konuya
cevirmesine neden olan bir anin temsilidir (Mortensen vd. 2017, s. 72).

Ote yandan fotograflar sadece medya kurumlari ya da egemen ideolojiler
icin degil, ayni zamanda izleyiciler agisindan da sdylemsel bir miicadele alani ya-
ratmaktadir. Medya yayinlanacak gortntiler Gzerindeki kontroll yoluyla séylem-
sel alanda egemenlik kurmaya calisirken, izleyiciler de gérintUlerin verili anlamlari
(izerinde sdylemsel bir micadele icine girmektedir. Ornegin, Neil Armstrong’un
aya ilk ayak bastigi fotograflar pek ¢ok kisi igin aya seyahatin aslinda hi¢ gergek-
lesmediginin bir kanitidir. Olayin gergeklesmedigine inanan kisiler fotograflarin
acisl dolayisiyla astronotlar tarafindan cgekilemeyecegi, uzayda rizgar olmadigi
halde fotograftaki Amerikan bayraginin dalgalaniyor olmasi, gékyUzinde hig yildiz
olmamasi vb. gerekgeleri bu disdncelerinin kaniti olarak 6ne strerek, fotografla-
ri kendi inanglarini dogrulamanin bir araci haline getirirler. Bu durum tartismaya
kapali oldugu dusindlen gorintllerde bile izleyicilerin anlam igin nasil micadele
ettiginin bir gdstergesidir (Perimutter ve Dahmen, 2008, s. 232).

TUm unsurlar géz 6ntinde bulunduruldugunda bir fotografin ikonik olarak
degerlendirilebilmesi igin tarihsel olarak dnemli bir ani metonimik bir bicimde
temsil etmesi, farkli medya mecralarinda yaygin bir dolasim aginda olmasi, do-
layisiyla genis izleyici kitleleri tarafindan taninmasi ve fotografin izleyicide glgli
bir duygusal karsiligi olmasi gereklilikleri 6n plana ¢ikar. Ancak Perlmutter'in onbir
maddelik listesi etrafinda kavramsal gergevesi gizilen ikonik fotografin belirlenme
bigimi dijital cagda degisime ugrar.

Dijital Cagda ikonik Fotograf ve Degisen Dinamikler
Dijital cag Uretimden tiketime, toplumsal iliskilerden iktidar micadeleleri-

ne kadar yasama dair pek ¢ok slrecin ve isleyisin radikal bigcimde degistigi bir dé-
nem olarak tanimlanmaktadir (Castells, 2008, s. 621). Yerlesik yapilarin sarsildigi
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ve yeniden kuruldugu bu dénemde, hafiza ve medya iliskisine dair temel varsayim
ve kabuller de tekrar sorgulamaya acilmistir. Bu baglamda toplumsal gergekligin
sermaye ve iktidar iliskilerine bagiml bir konumdan aktarildigi ve toplumsal hafi-
zanin belirli bir bakis acisi ile insa edildigine dair temel kabul geleneksel medyaya
6zgu bir sUrecin ifadesi haline gelirken; dijital medya kullanicilarin igerik Gretimine
katilimina olanak saglayan, bireyleri toplumsal hafizanin insa strecine dahil eden
bir yaklasimin ifadesi olarak degerlendirilmistir (Baslar, 2018, s. 150, 156).

Web 2.0 teknolojisinin kullanicilarin igerik tretimine katilimini mdmkdn kil-
maslyla beraber, geleneksel medyanin dikey ve hiyerarsik yapisinin yerini dijital
medyanin yatay ve etkilesime dayall yapisi almistir. Bu igerikler ne kadar kisisel
olursa olsun, kiresel olarak dagitilabilmekte ve kamusal bir nitelik kazanarak top-
lumsal hafizanin pargasi olabilmektedir (Garde-Hansen, 2011, s. 46). Dolayisiyla
bireyler kendi hikayelerini ve tanikliklarini paylasirken bir yandan da toplumsal ha-
fizanin gogulluguna katki saglamaktadir. Béylece Recuber’in (2012, s. 532) “dijital
hafiza bankasi” (digital memory bank) olarak adlandirdigi gevrimici veritabanlari,
bireylerin baskalarinin erisimlerine de acik bir bicimde fotograf, video, dosya ve
kisisel mesajlar paylastigi alanlar haline gelmektedir. Bu baglamda dijital medya
kisisel deneyimlerin, duygularin, gegmis ve buglne ait temsillerin aktarildigi bir
hafiza mekéani (Nora, 2006) olarak islevsellesmektedir.

Dijital medyada igerik Ureticiligi, Gretim sUrecine dahil olmak isteyen tim
kullanicilar arasinda paylasilan bir konuma isaret etmektedir. Geleneksel medya-
dan farkl olarak dijital medyada, bireyler icerikleri dogrudan kendileri yayinlayabil-
dikleri gibi, paylasilan igeriklere yorum yapmak yoluyla da igerik tretim silrecinin
bir parcasi olabilmektedir. Boylesi heterarsik bir yapi, herhangi bir Uretici failin ige-
riklere dair anlatisal ve ideolojik bir kapanis dayatmasini da engellemektedir (Has-
kins, 2007, s. 406). Castells’in (2013, s. 21) "kitlesel 6ziletisim” (mass self-com-
munication) olarak ifade ettigi bu slrecte dijital medya, bireylerin toplumsal
kurumlar karsisindaki 6zerkliginin insasina zemin olusturmadir. Zira alternatif bilgi
kanallarinin kitlesel hale gelmesi, toplumsal hafizanin resmi sinirliliklardan 6zgur-
lesme olasiligini ve “karsi hafiza” (counter-memory) gibi alternatif anlatilara alan
acilmasini da saglamaktadir (Basaran ince, 2010, s. 10; Basaran ince, 2014, s. 21;
Ozhan Kogak, 2017, s. 10).

Ote yandan dijital medya araciligiyla olusan kamusal alani sinirlandiran bazi
dinamiklerden de s6z etmek mumkuindar. Dijital platformlarin yapisal dzellikleri,
ekonomik isleyisleri, algoritmik yanlliklari gibi nedenlerle kullanici hesaplarinin
gorinlrlik dizeylerinde esitsizlikler meydana gelmektedir. Algoritmalarin etki-
siyle ortaya clkan yanki odalari, kullanicilarin farkl séylemlerle bulusmasini en-
gelledigi gibi, kendilerine benzer disincelerin egemen oldugu bir akisa mahkim
olmalarina neden olmaktadir (Binark, 2017). Kullanici tirevli igeriklerin editoryal
dogrulama sireglerinden gecgmeyisi, yaniltici igeriklerin dolasima girmesine yol
agabilmektedir. S6z konusu durumlari bertaraf edecek stratejlerin gelistiriimesi
ve kullanicilara bu konulara iliskin farkindalik kazandiriimasi biylik énem arz et-
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mektedir. Ancak tim dezavantajlarina ragmen dijital medya bireylerin baskalariyla
iliski icinde, gegmis ve gelecek duygusu yaratan anilarini ve kendi hikayelerini ak-
tarabildikleri mekanlardir (Basaran ince, 2014, s. 20). GUnUmUzde bu aktarimlarin
onemli bir kismi fotograflar araciligiyla gergeklestiriimektedir.

Dijital cagda yasanan degisimler, fotograflarin Gretim ve tlketim pratiklerini
de degistirmis, buna bagl olarak fotografin geleneksel medya yapisi igerisinde
ikonlasmasini saglayan kosullar ve toplumsal hafizanin olusturulmasindaki konu-
mu da degisiklik gdstermistir.

Katilime pratikler ve yeni tireticiler

Fotograf her ne kadar icadindan kisa bir slre sonra gindelik pratiklere
sizarak, poptler bir ara¢ haline gelmis olsa da, dijitallesme ile fotografin insan
hayatindaki yerinde buylk dlgekli degisimler meydana gelmistir. Dijital cag ile
birlikte analog makinelerin yerini sayisal veri tabanli dijital makineler almis, fo-
tograf makineleri kigulerek, kullanim agisindan pratiklesmis ve yayginlasmistir.
Dijital kameralar sayesinde kimyasal islemlere duyulan ihtiyag ortadan kalkmistir.
Cep telefonuna entegre modelleri ile kamera, gelisen akilli telefon teknolojisinin
neredeyse en 6nemli donanimi olmustur. Hizla yayginlasan cep telefonu fotog-
rafciligiyla beraber, fotograf bu strecte gorsel kiltlrtn popller ifade araci haline
gelmistir. Kameralarin her an kullanima hazir bigimde tasinmasi kitleleri fotografin
seyircisi olmaktan, Ureticisi olma konumuna getirmistir. Boylece, fotograf Uretimi
sadece profesyonel fotografcilara 6zgl bir pratik olmaktan ¢ikmis, dijital fotograf
makinesi veya akilli telefona sahip olan herhangi birinin gektigi fotografin da ikonik
hale gelebilme ihtimali dogmustur.

Ornegin, 11 Eylil terdr saldirilarinin ikonik fotograflarindan biri olay giin
tesadUfen orada bulunan Carmen Taylor isimli Amerikali bir kadin tarafindan dijital
fotograf makinesiyle ¢ekilmistir. Kuzey kuleye yapilan ilk ugak saldirisinin ardin-
dan ikinci ugagin Glney kuleye carpmak Uzere oldugu ani ve gcarpmanin hemen
sonrasini gorinttleyen Taylor'in fotograflari neredeyse bir saat iginde tim dUn-
yada dolasima girmistir.® Bir baska ornekte ise 2009 yilinda Hudson nehrine zo-
runlu inis yapan yolcu ucagini New Jersey'e dogru seyahat ettigi feribottan cep
telefonuyla gorlntileyerek Twitter'a ylkleyen Janice Krums isimli is insaninin
cektigi fotograf henliz gazeteciler olay yerine gelmeden dolasima girmis ve kisa
bir slre icinde olayin ikonik goérinttsd haline gelmistir.* Kirli bir lensle aceleyle
cekildigi belli olan fotograf ile Krums, dakikalar icinde bir is insanindan yurttas
gazetecisine dontismdustdr (Murthy, 2011, s. 782). Profesyonel fotografci ya da
gazeteci olmadiklar halde olay mahalline yakin olduklari igin daha hizli bir sekilde
gorinta Uretebilen kisiler, bunlari hizla dagitabilecekleri bir agda paylasarak ikonik
fotograflarin yaraticilari olurlar.

3 https://www.nwahomepage.com/news/9-11-fort-smith-woman-captured-iconic-photos-of-act-of-
terror/ (Erisim 01.02.2023)
4 http://edition.cnn.com/2014/01/15/tech/hudson-landing-twitpic-krums/ (Erisim 01.02.2023)
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Dijital cagda kamuoyunu haberdar etme, giindem yaratma ve olaylari pro-
fesyonel muhabirlerden daha hizli gorintileyebilme potansiyeli ile siradan yurt-
tas onemli bir glice erismistir. GUnimizde kamuoyu pek ¢ok olaydan yurttaslar
tarafindan sosyal medyada paylasildigi icin haberdar olmaktadir. Geleneksel
medya kuruluslari da yurttaslar tarafindan Uretilen iceriklere giderek daha ¢ok
yer verme egilimindedir. Hatta kullanicilardan her tlrlU icerigi whatsapp hesap-
lar, mail vb. araciligiyla kendileriyle paylasmalar talep edilmektedir. Morten-
sen'e gore (2014, s. 705), medya kuruluslarinin bu yénelimi yurttas igeriklerinin
hem daha az maliyetli olmalari, hem de “dogru zamanda dogru yerde” bulunma
avantajina sahip olmalarindan ileri gelmektedir. Ozellikle afet, savas vb. kriz ha-
berciligine iliskin son dakika gelismelerinde yurttaslar tarafindan Uretilen gé-
rintllere geleneksel medya igeriklerinde siklikla yer verilmektedir. Bu sayede
dijital cagda geleneksel medya endUstrisinin yukaridan asagi hiyerarsik isleyisi
tersine gevrilebilmekte, yurttaslar tarafindan Uretilen gortntUler, tipki profesyo-
nel olarak hazirlanmis medya icerikleri gibi sunulabilmektedir. Ancak tam da bu
ylzden, yani iceriklerin profesyonel olarak hazirlanmamis olmasi ylzinden pek
cok etik sorun da giindeme gelebilmektedir.

Fotograflar her ne kadar kaginilmaz olarak fotografginin 6znelligini barindi-
ran ve belirli bir bakis acgisi ortaya koyan bir yapiya sahip olsalar da, foto muha-
birligi etik ilkeler gergevesinde yirUtllen bir faaliyet alani olup, fotograf Gretim
slrecinde ve sonrasinda yapilacak dizenlemelerde uyulmasi gereken etik kodlar
mevcuttur. Foto muhabirligini, yurttas gazeteciligi gibi diger fotograf Uretim sU-
recglerinden ayiran bu ilkelerin basinda “konunun aslina sadik ve kapsamli bir se-
kilde tasvir edilmesi”® gelmektedir. Dolayisiyla profesyonel fotografcilar olan foto
muhabirleri “dogru zamanda dogru yerde” bulunmanin 6tesinde bir sorumlulukla
hareket etmekte, olaylari izleyiciye gesitli agilardan, farkl ¢gekim tdrleri ve teknik-
leri ile yansitmayl amagclamaktadir. Grayson (2015, s. 574) yurttas gazetecilerinin
bu tlrden bir sorumlulukla hareket edip etmediklerinin sipheli oldugunu, hatta
cogunlukla da sosyal medyada begeni ve yorumlar (zerinden etkilesim saglamak
gibi sosyal amaclar dogrultusunda ¢ekim yaptiklarini 6ne sirmektedir.

Sanal mecralarda daha ¢ok ilgi gdrmesi icin fotograflar Gzerinde yapilan dU-
zenleme ve degisiklikler ise etik meselesini daha ileri bir boyuta tasimaktadir. Foto
muhabirlerinin etik kodlar uyarinca, gergege bagl kalinmasi adina sinirlandirildigi
bu alan, yurttas gazeteciler tarafindan sinirsizca kullanilabilmektedir. Howe (2004)
manipulasyon sorununa baglam Uzerinden yaklasarak, bir gérintintn anlaminin
yanlis bir baglamda ya da baglamsiz kullanilarak da maniplle edilebilecegine dik-
kat ceker. Yurttas fotograflarinin kasitsiz dahi olsa gorintinin bUtinliginden
odun verilerek gekilmesi veya baglamin tam anlamiyla temsil edilemedigi durum-
lar, fotograflari baska baglamlarda kullanilmaya daha elverisli hale getirmektedir.

Medya profesyoneli olmayan siradan insanlarin tarih yazimina katilmasi,
kamusal demokrasi adina blyUk bir potansiyel barindirmaktadir. Nitekim yurttas

5 https://nppa.org/resources/code-ethics (Erisim 27.04.2023)



lleti-s-im 38 « haziran/june/juin 2023 101

gazeteciligi, “tarihin ilk taslag” (Garde-Hansen, 2011, s. 3) olarak degerlendiri-
len gazetecilik pratigini demokratiklestirici bir gelisme olarak biylk beklentiler
yaratmistir (Pantti ve Bakker, 2009, s. 475). Ne var ki madalyonun diger yiztnde
yukarida s6zU edilen etik sorunlar yer almaktadir. Ancak yine de yurttas gazete-
ciligi, geleneksel medyanin otoritesine kars! bir meydan okuma olarak degerlen-
dirilmektedir (Mortensen, 2011, s. 6). Deuze (aktaran Pantti ve Baker, 2009, s.
475) bu meydan okumanin profesyonel gazetecilerin bir kismi icin otorite kaybi
nedeniyle kaygi verici oldugunu belirtirken, Pantti ve Baker (2009) yurttas katilimi-
nin gazeteciligi zenginlestirdigini distinen medya profesyonellerinin de bulundu-
guna dikkat cekmektedir. TUm bu tartismalar yurttas gazeteciliginin sahip oldugu
potansiyele isaret etmektedir. Bu baglamda dijital medyanin yurttaslar tarafindan
Uretilen fotograflara bir alan acgtigi ve farkli gdrme bigimlerine gegit veren daha
cogulcu bir igerik akisina olanak tanidigini séylemek mimkdn gdriinmektedir.

Ote yandan dijital cagda ikonlasan fotograflar sadece insan eliyle cekilmis
gorintllerle de sinirli degildir. Artik bir mobese kamerasi tarafindan yakalanmis
bir gériintiiniin ikonikliginden de séz edilebilmektedir. Ornegin 2018'de istan-
bul'da kaybolan Suudi gazeteci Cemal Kasikgi'nin Suudi Arabistan konsoloslu-
guna girerken mobese kameralari tarafindan kaydedilmis gorintist Kasikgi'nin
konsoloslukta oldurdldigu anlasildiktan sonra bir anda populerlik kazanmistir.®
Kasikgi'nin akibetine iliskin tartismalar slrerken ortaya ¢ikan bu garpici kare, hem
geleneksel medyada basili olarak yayinlanmis hem de internet ortaminda viral
olarak sayisiz kez paylasilarak ikonik bir fotograf haline gelmistir.

Ozetle gerek yukarida verilen yurttas gazeteciligi 6rnekleri, gerekse Ka-
sikgl olayl drnegi, geleneksel medya yapisi igerisinde profesyonel gazeteciler
tarafindan belirli bakis acilariyla Gretilen ya da belirli bir baglama yerlestirilerek
izleyiciye sunulan fotograflarin yani sira, siradan yurttaslar tarafindan Uretilen ya
da teknolojinin aracisiz bir sekilde dogrudan urettigi fotograflarin da ikonlasabil-
digini gostermektedir.

Dijital aglar ve yeni dagitim kanallari

Dijital gagda ikonik bir fotografin ortaya gikis kosullarini degistiren énemli
unsurlardan bir digeri ise dagitim aglari olarak karsimiza gikar. Onceki bélimde
de vurgulandigi gibi izleyici ile bulusmadigi takdirde herhangi bir fotografin iko-
nik bir degere sahip olmasi mimkun degildir. Dijital cagda fotograflarin izleyici
ile bulusma ve dolasimda olma bigcimleri geleneksel medyadan radikal bicimde
farkllasmistir. Geleneksel medya dizeninde editoryal bir se¢im sonucunda ya-
yinlanmasina karar verilen fotograflar gazetelerin mansetlerinde ve dergilerin
kapaklarinda yer alarak genis izleyici kitleleri tarafindan taninirken, dijital cagda
fotograflar blyUk o6lctde dijital medya ve sosyal medya uygulamalari araciligiyla

6 https://www.trtworld.com/turkey/exclusive-pictures-emerge-of-khashoggi-entering-the-sau-
di-consulate-21028 ve https://sputniknews.com.tr/20181021/suudi-arabistan-trt-world-goruntul-
er-cemal-kasikci-buyukelcilik-1035766838.html (Erisim 01.02.2023)
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izleyiciye ulasmaktadir. Bu noktada kullanicilar bir fotografi begenerek (like), pay-
lasarak (share), yorum yaparak (comment) ve fotografin algoritma tarafindan go-
rindrligidna artiracak hashtagler kullanarak ikonik degerin belirlenmesinde kritik
bir role sahip olmaktadir. Nitekim sosyal medya uygulamalarindaki bu ézelliklerin
etkin kullanimi ikonik degerin yeni gostergeleri olarak kabul edilmektedir (Mor-
tensen vd. 2017, s. 74). Bir fotografa ne kadar gok begeni gelir, yorum yapilir ve
o fotograf ne kadar fazla paylasilirsa etkilesimi o kadar yogun olmakta, bu sayede
fotograf sosyal medya uygulamalarinin algoritmalari tarafindan daha ¢ok kullanici-
nin gdérmesini saglayacak sekilde dolasimda tutulmaktadir.

Sosyal medya uygulamalarindaki tim kullanici hesaplari teknik olarak ayni
alana ve isleve sahip olsalar da izleyiciyi etkileme potansiyeli bakimindan farkli-
likara sahiptir. Ornegin bir sosyal medya hesabinin ne kadar takipgisi oldugu, o
hesabin ne kadar gicli olduguna dair bir gosterge olarak degerlendirilmektedir.
Bu baglamda her ne kadar dijital medya yatay ve hiyerarsik olmayan bir yapiya
sahip olsa da hesaplar arasinda bir hiyerarsi s6z konusudur (Dahmen, vd., 2018,
s. 281). Ornegin Fuchs (2020, s. 352), Twitter'in ekonomik olarak gicli aktorlerin
siradan kullanicilar Uzerinde ayricaliga sahip oldugu sinif yapili bir dikkat ekono-
misi gelistirdigini belirterek, uygulamanin isleyisinin kullanici hesaplari arasinda
yarattigl esitsizlige dikkat cekmektedir. Fuchs'a gore (2020, s. 352), dikkati satin
alma butgesine sahip olmayan siradan bir kullanicinin igeriklerini tanitabilmesi ol-
dukga zordur. Buradan hareketle ¢ok sayida takipgisi olan bir kullanicinin paylas-
1191 fotograf hizla yayllma potansiyeline sahip olabilirken, az sayida takipgisi olan
bir kullanicinin paylastigi benzer niteliklere sahip bir fotograf uygulamadaki yiginla
gorintl arasinda izleyicilerin dikkatini cekecek gortnurlige sahip olamayacaktir.

Ote yandan dagitim aglarinin cogalmasi, kullanicilarin kendi Grettikleri ice-
rikleri paylasabilecekleri alanlara sahip olmalari, gorsel kilttrin yUkselisiyle ge-
lisen yasami gorsel olarak belgeleme aliskanligi (Mortensen, 2011 s. 10), gibi
sebepler bireyleri daha ¢ok fotograf cekmeye tesvik etmektedir. Her glin milyon-
larca fotograf ¢ekilmekte ve bunlar sosyal medya uygulamalan araciligiyla dola-
sima girmektedir. Sayisiz fotografin yer aldigi bir gorintl evreninde, etkileyiciligi
duraganhgindan gelen tek kare goriintlinin yerini de daha dinamik bir forma sahip
olan ¢oklu goriintl paylasimlarn almaktadir. Rubinstein ve Sluis (2008, s. 22) igin-
de yasadigimiz bu gorintl akisi iginde tek bir karenin degerinin azaldigina, bunun
yerini hem goéruntilerin hem de anlamlarinin sirekli degisim halinde oldugu veri
akisinin (stream of data) aldigina dikkat ceker. Gergekten de olaylar tek bir kareyle
hatirlamanin olanaksiz hale geldigi kadar ¢ok sayida fotograflanmaktadir. Ornegin
11 Eylll saldirilarindan sonraki fotograflar Gzerine yaptigl ¢alismasinda Hatfield
(aktaran Dahmen ve Miller, 2012, s. 7), saldirllara ait fotograflar arasinda ikonik
hale gelmis tek bir gorintliden séz etmenin mimkin olmadigini ancak farkl agi-
lardan gekilmis pek gok fotografin kolektif bir ikonikligin pargasi olarak bu statlye
eristigini ileri strer. Diger bir deyisle dijital dncesi donemde olaylarin tanimlayici
gorintlsU haline gelen tekil kareler belirgin bir bigimde éne gikarken, glinimuzde
anlara dair tek bir goriintl yerine ¢oklu fotograf kareleri egemen olmaya baslamis-
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tir. Hatfield'in so6zini ettigi donlsUmin etkisini sosyal medya uygulamalarinda
da gézlemlemek mimkindir. Sosyal medyanin en populer fotograf paylasim uy-
gulamalarindan biri olan Instagram’da 2017 yilina kadar her génderide tek bir kare
fotograf paylasilabilirken, yapilan giincellemeyle bir génderide bir goriintl setinin
paylasilmasina olanak saglanmistir. “Artik hatirlamak istediginiz bir deneyimin en
iyi fotografini veya videosunu se¢cmek zorunda degilsiniz”” agiklamasiyla tanitilan
glncellemeyle beraber kullanicilar ayni gline, ana veya olaya ait fotograflari bir
albim seklinde tek bir paylasim altinda toplayabilmektedir. Benzer sekilde diji-
tal medya platformlarinda haberler ve olaylara iliskin gértntiler fotograf galerileri
olusturularak izleyicilere sunulmaktadir.

Bu cesitlilik egemen medya kuruluslari tarafindan belirlenen fotograflarin
ikonlasmasina alternatif olarak her izleyicinin kendisini en ¢ok etkileyen, punc-
tum etkisi (Barthes, [1980] 2016) yaratan fotografa ikonik bir deger atfetmesini
de beraberinde getirmektedir (Dahmen ve Morrison, 2016, s.675). ikonik degeri
olan fotograflarin glicl de esas olarak, fotografin ona bakan kiside uyandirdig
tamamen kisisel ama onu delip gegecek kadar gUclU bir etki olan punctumdan
ileri gelmektedir (Depeli, 2013, s. 16). Punctum etkisi izleyiciler arasinda ortak-
lasabilecegi gibi, farklilik da gdsterebilmektedir. Bu durumu en iyi ortaya koyan
orneklerden biri izleyicilerin bir olaya iliskin en gok etkilendikleri ve onlar agisindan
olayin dnemini en iyi ifade eden ikonik fotograflari segmelerinin istendigi anket
ve arastirmalardir (Dahmen ve Morrison, 2016; Dahmen ve Miller, 2012). izleyici-
ler kendilerine se¢gme sansi sunuldugunda, bir olayla ilgili onlari en gok etkileyen
gorlntileri ana akim medyanin disinda dijital medya mecralarinda yer alan go-
rintdler arasindan segmekte ve her bir izleyici birbirinden farkli fotograflara yé-
nelebilmektedir. Yani her izleyici igin o olayl sembolize eden fotograf birbirinden
farklilasabilmekte; alternatifsiz olarak sunulan gérinttler yerine, toplumsal cogul-
lugun farkli kesimlerine ait temsillerin varligi olasi hale gelmektedir. Cogulculuga
ve ¢ok seslilige gecit veren dijital medya araciligiyla karsi hafizalara alan agilmakta
boylece toplumsal hafiza fragmante olmaktadir (Basaran ince, 2010, s. 24).

Dijital cagin ikonlari

Fotograflar, geleneksel medyada farkli medya mecralarinda belirli bir siklikta
yayinlandiktan sonra, zaman igerisinde erisebildikleri ikonik statlye dijital gagda gok
daha hizli bir bigimde erismektedir. Bu noktada dijital medyada kullanici pratikleri
dogrultusunda ortaya ¢ikan yeni nesil ikonlarin, klasik anlamda ikonik olarak deger-
lendirilen fotograflar kadar kalici olup olamayacagi sorusu ortaya gikmaktadir.

"Hiper-ikon” (Hyper-icon) (Perlmutter, 2006), “anlik haber ikonu” (instant
news icon) (Mortensen, 2016), “hizlandirimis ikon” (speeded-up icon) (Dahmen
vd.2018) gibi isimlerle anilan dijital ¢cagin ikonlari, kullanici etkilesimleri dogrul-
tusunda cok kisa bir siire icerisinde ortaya cikmaktadir. igeriklerin devamli akis
halinde oldugu dijital medyada bu gortntller hizla tiketilmekte ve yerlerine yeni-

7  https://techcrunch.com/2017/02/22/instagram-carousels/ (Erisim 03.02.2023)
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leri gelmektedir. Bu dinamik akis igerisinde dijital medya araciligiyla ortaya ¢ikan
her bir ikonik gorintinin uzun soluklu ve kalici olma ihtimali de giderek zorlas-
maktadir (Dahmen vd.2018, s. 279). Garde-Hansen'in (2011, s. 76) ifade ettigi
Uzere dijital medyanin arsiv niteligi tasiyan bir hafiza araci olarak yarattigi ¢esitlilik
demokratiklestirici bir 6zellik barindirirken, beraberinde unutmak ve unutmanin
imkansiz hale gelmesi gibi iki temel problem ortaya gikarmaktadir. Yani bir yandan
modern hayatin hizi ve dinamizmi karsisinda unutmanin bir refleks olarak kendini
dayatmasi, diger yandan da dijital cagda hemen herseyin arsivienerek beklenme-
dik bir anda karsimiza ¢ikmasi s6z konusudur (Orhon 2015, s. 21). Hoskins (2017,
s. 2) bu paradoksun “kalicilik ve eskime”, “sabitlik ve gelip gecicilik”, “glglenme
ve kontrol kaybi” bicimlerinde hatirlama ve unutmanin gerilimli iliskisini bir arada
karakterize eden temel dinamik oldugunu ifade etmektedir.

Bu paradoksu dogrularcasina, Mortensen (2016, s. 9) dijital gagin ikonlarinin
zamana kars! potansiyel dayaniksizliklarinin, yogunluklari ve erisim kapasiteleri ile
telafi edildigini ileri sirmektedir. Klasik anlamdaki ikonlardan farkli olarak ¢ok daha
genis bir kitleye daha hizli bir bigimde erisen, hatta kliresel dlgekte dolasima giren
dijital cagin ikonlari, bu sayede farkli kamulari harekete gecirebilme glcinU elde
etmektedir. Bu gorlintuler ayni zamanda dijital medyada kullanicilarin aktif katili--
miyla yeniden Uretilmekte ve farkli kamusalliklarin olusmasina da aracilik etmek-
tedir. Kimi zaman da gorUntler orijinal baglamlarindaki anlama yonelik elestirel
bir perspektif barindiracak sekilde yeniden Uretilebilmektedir. Yani ayni gortintQ
toplumsal geliskileri temsil edecek sekilde yeniden dizenlenebilmekte ve top-
lumsal hafizanin mUcadeleci bir ikon imgesi olarak yeniden uretilebilmektedir (De-
peli, 2013, s. 29). Gerek goruntulerin yeniden uretilmesi, gerekse dijital medyanin
yurttas gazeteciligi gibi farkli kaynaklardan gelen ¢ok sayida gértntiye dagitim ve
erisim imkani vermesi, ana akim medyanin gorsel otoritesinin sarsilmasina neden
olmustur (Mortensen vd. 2017, s. 74). Burada bir parantez agarak yine paradoksal
bir bicimde ana akim medya kuruluslarinin gerek geleneksel, gerekse dijital mec-
ralardaki yayincilik faaliyetlerinde bu sarsintiya neden olan kullanici tirevli igerigi
kullanarak yayginhigini ve gortntrligund artirabildigini de hatirlatmak gerekmek-
tedir. Nitekim yukarida yer verilen yurttas gazeteciligi drneklerinde de fotograflar
once dijital medya ortamlarinda paylasiimis, burada belirli bir gorintrlik dizeyine
eristikten sonra ana akim medya igeriklerine sizarak daha genis kitlelere erismis-
tir. Dolayisiyla dijital gagda medya dolayimiyla insa edilen toplumsal hafiza, sade-
ce belirli sdylemsel failler tarafindan degil daha genis katilimli bir toplumsal failler
toplulugu tarafindan erisilebilen ve bigimlendirilebilen bir alana isaret etmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Gorsel bir kayit araci olan fotograf icadindan itibaren hafizayla gugla bir ilis-
kisellik igerisinde olmus, hem bireysel hem de toplumsal dlgekte gegmisin hatir-
lanmasinin ve bugtn igerisinde yeniden Uretilmesinin araci olmustur. Akip giden
zamandan yakalanan anlari bir karede donduran fotograf araciligiyla kayit altina
alinan gecmis, yine fotografin tanikliginda buglne tasinmistir. Bir temsil sistemi
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olmasina karsin nesnesiyle kurdugu dogrudan iliski dolayisiyla gergekligin kendisi
olarak kabul goéren fotograf bu yonlyle egemen ideolojiler ve iktidarlar agisindan
vazgecilmez bir arag halini almistir. Zira fotograf gosterdikleri ve onlari gosterme
bigimleri kadar géstermedikleri ile de olaylarin anlamlandiriimasina iliskin bir cer-
ceve sunmakta ve boylece ortak bir toplumsal hafizanin olusturulmasinda etkin
rol oynamaktadir. Bu noktada tarihsel, toplumsal ve klltlrel anlamlar yiklIG, glcli
imgeler olan ikonik fotograflar ayricalikli bir konuma sahiptir.

Ikonik fotograflarin ortaya cikis strecleri dijital cagda meydana gelen do-
nisime bagli olarak degismistir. Dijital dncesi donemde fotograflarin kitlesel
tUketimi ancak geleneksel medya araglari dolayimi ile mimkdin olabilmekte ve
fotograflarin ikonlasmasi medya tarafindan secilen gérintuilerin izleyicilerin zih-
ninde sembollesene dek tekrarlanmasi yoluyla gerceklesmekteydi. Dolayisiyla
medya hangi gorintulerin ikonlasacagi konusunda s6z sahibi olmakta, buna bag-
li olarak toplumsal hafizanin bigimlendirilmesinde de aktif bir rol oynamaktaydi.
Ancak ikonik fotografin ortaya cikis dinamikleri dijital gagin merkezi medyadan
6zglrlesen ve kullanici katilimina gegit veren yapisi sayesinde farkhlasmistir.
Dijital medya platformlarinin alternatif bir yayinciliga olanak tanimasi, medya
profesyoneli olmayan yurttaslarin kullanici kimlikleriyle Grettikleri sayisiz fotog-
rafl dagitabilmesine izin vermektedir.

Dijital medya ile alternatif anlatilarin ve gértntilerin erisilebilir olmasi, top-
lumsal hafizanin bicimlenmesinde geleneksel medyanin rolindn gérece gerile-
mesine ve daha demokratik bir igerik Gretiminin mimkUn hale gelmesine neden
olmustur. Dijital ¢ag ile birlikte, dislnsel olarak bir bitlnlik gdstermeyen, si-
yasal ve kuiltlrel anlamda farklliklari ve gesitlilikleri icinde barindiran toplum ya-
pisina uygun olarak, toplumsal hafiza da homojen ve merkeziyetgi bir bakis agi-
sindan 6zgurlesmistir. Toplumsal gesitliligi yansitmakta yetersiz kalan geleneksel
medyanin aksine dijital medya, galismada sdz edilen tim sinirliliklarina ragmen,
toplumsal hafizanin farkli kaynaklardan beslenen iceriklerle ¢gogulcu bir bigcimde
olusturulmasina olanak saglamaktadir. Geleneksel medya kuruluslar da zaman
zaman kullanici tirevli icerikleri paylasarak bu igeriklerin gértnUrlUklerini artirabil-
mektedir. Dolayisiyla geleneksel medyanin toplumsal hafizanin insasina yonelik
hegemonyasi kirllmakla beraber, dijital ve geleneksel medya arasinda da ¢ift yon-
|, zaman zaman birbirlerinden beslenen bir yapi ortaya gikmistir.

Dijital medyanin dinamik akisi icerisinde sUrekli yeni gorintilerle karsi-
lasiyor olmak, zihnimizde daha gok fotografin gezinmesine imkéan tanimakta,
bu goéruntuler arasindan -algoritmalarin goélgesinde- kullanici pratikleriyle ikon-
lasan fotograflar araciligiyla hem geg¢misin, hem de bugtnin temsili olarak,
farkli goérme bicimlerine kapi aralanmaktadir. Bu sayede dogalmis gibi gori-
nen kurgusal gergekligin ifsasi mimkin hale gelirken, gercekligin farkli gori-
nUimleri agiga ¢lkabilmektedir.
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Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani
Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekklr edilecek bir kurum veya
kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.
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Abstract
What Do Pictures Want ? The Lives and Loves of Images

Translated into French in 2014, W.J.T. Mitchell’'s book What
Do Pictures Want? The Lives and Loves of Images is still relevant
today as we live in an age where images are ubiquitous and play an
increasingly important role in our lives. The ideas of the book have
influenced fields such as visual studies, art history, media studies,
and cultural studies, and have been influential in shaping our under-
standing of the role of images in contemporary culture. It offers a
compelling and thought-provoking examination of the relationship
between images and viewers, and of how images influence our
perception of the world around us. Mitchell’'s work continues to in-
spire new research and reflection on the power of images and their
relationship to the human experience.

keywords: W.J. T Mitchell, image, visual culture.
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Résumé

Traduit en francais en 2014, le livre de W.J.T. Mitchell Que veulent les im-
ages ? : Une critique de la culture visuelle est toujours d’actualité a une époque
ou les images sont omniprésentes et jouent un réle de plus en plus important
dans nos vies. Les idées du livre ont influencé des domaines tels que les études
visuelles, I'histoire de I'art, les études sur les médias et les études culturelles, et
ont contribué a faconner notre compréhension du réle des images dans la culture
contemporaine. Il propose un examen convaincant et stimulant de la relation
entre les images et les spectateurs, et de la maniere dont les images influencent
notre perception du monde qui nous entoure. L’ouvrage continue d’inspirer de
nouvelles recherches et réflexions sur le pouvoir des images et leur relation avec
I'expérience humaine.

mots-clés : W.J.T Mitchell, image, culture visuelle.

0z
Resimler Ne ister? Bir Gorsel Kiiltiir Elestirisi

W.J.T. Mitchell'in 2014 yilinda Fransizcaya cevrilen kitabi What Do Pic-
tures Want? The Lives and Loves of Images imgelerin her yerde karsimiza ¢ik-
tigi ve hayatimizda giderek daha énemli bir rol oynadigi gtintimiizde hala guin-
celligini korumaktadir. Mitchell’in yayinlari; gérsel ¢calismalar, sanat tarihi, medya
calismalar ve kdltlrel calismalar gibi alanlar etkilemis ve cagdas kdiltiirde imge-
lerin roline iliskin anlayisimizi sekillendirmede etkili olmustur. Kitap, imgeler ve
izleyiciler arasindaki iliskiye ve imgelerin ¢cevremizdeki diinyayi algilayisimizi nasil
etkiledigine dair ilgi ¢ekici ve dustndUrdicl bir inceleme sunmaktadir. Mitchell’in
calismalari, imgelerin glict ve insan deneyimiyle iliskisi lizerine yeni arastirmalara
ve dlstincelere ilham vermeye devam etmekte.

anahtar kelimeler: \W.J.T Mitchell, imge, gorsel kdiltr.
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Mitchell, W.J.T (2014), Que veulent les images ? : Une critique de la
culture visuelle, Presses Du Reel, 384 pages, ISBN :2840663643

W.J.T. Mitchell, professeur de littérature et de I'histoire de I'art a I'Uni-
versité de Chicago, est une figure éminente dans le domaine des études sur la
culture visuelle et a contribué de maniére significative a son développement.
Il est particulierement connu pour son approche académique des études de
I'image visant a définir le tournant pictural dans la théorie culturelle moderne.
Alors que le tournant linguistique attire I'attention sur le réle du langage dans la
culture, dans la théorie et dans la vie quotidienne, le tournant pictural accentue la
puissance des images et des représentations en nous invitant a étre plus critique
vis-a-vis de la culture visuelle.

Dans les années 1980, Mitchell est devenu I'une des figures fondatrices
des études sur la culture visuelle, qui sont apparues comme un champ d'in-
vestigation cherchant a comprendre le réle des images visuelles dans la forma-
tion de notre perception du monde. lconology : Image, Text, Ideology, publié en
1986, est un ouvrage fondateur dans ce domaine, dans lequel il affirme que les
images ne sont pas simplement des représentations de la réalité, mais elles sont
elles-mémes des agents actifs qui fagonnent notre compréhension du monde.
Outre ses contributions aux études sur la culture visuelle, Mitchell a également
beaucoup contribué a la relation entre les médias et la culture. Son livre, Picture
Theory : Essays on Verbal and Visual Representation, publié en 1994, explore les
fagons dont les représentations verbales et visuelles se croisent et interagissent
dans diverses formes de médias.

Son ouvrage majeur Que veulent les images ? Une critique de la culture
visuelle (2014) constitue la troisieme partie de ses recherches sur la compré-
hension du visuel aprés Iconology (1986) et Picture Theory (1994), qui avaient
ressuscité I'iconologie «pour reprendre a nouveaux frais la question du sens et
de l'interprétation des éléments de la culture visuelle» (Mitchell, 2014, 28). Pré-
sentant sa production critique ayant trait a la théorie de I'image entre 1994 et
2004, il est composé d'articles différents partagés en trois parties qui remettent
en question les éléments fondamentaux de I'image : images, objets et média.
Selon I'historien Perry Anderson (2010, 87) au-dela des frontiéres disciplinaires,
Mitchell a contribué a I'émergence d'une nouvelle fagon de voir I'image.

La premiere partie, Images, expose certains des principes fondamentaux
du livre, notamment I'idée que les images ne sont pas simplement des repré-
sentations passives, mais des agents actifs qui ont leurs propres désirs, besoins
et effets. Il retrace I'évolution historique des images, depuis les peintures ru-
pestres préhistoriques jusqu’aux médias numériques contemporains, et explore
les différentes fagons dont les images ont été utilisées et comprises au cours de
I'histoire. La deuxiéme partie examine les implications éthiques des images et
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la maniére dont elles peuvent étre utilisées a la fois pour le bien et pour le mal.
Mitchell expliqgue comment les images peuvent étre utilisées pour promouvoir la
justice sociale ou perpétuer I'oppression, et comment nous pouvons développer
des cadres éthiques pour utiliser les images de maniére responsable. Enfin dans
Média, il explore les possibilités et les dangers des images a I'ére numérique.

Dans I'ensemble de I'ouvrage, I'auteur répond a la question suivante : que
veulent les images ? Elle est plus souvent discutée dans le deuxieme chapitre
ou Mitchell affirme que le verbe ‘vouloir’ présente une ambiguité. En effet, il
exprime a la fois I'idée du désir et de I'absence. Il est nécessaire et inévitable
de se poser cette question dans |I'étude des images parce que I'on commu-
nique avec les images comme si elles étaient des organismes vivants. Donc,
la vitalité que nous leur attribuons (parce que nous les traitons en tant que des
organismes) exige d'avoir des désirs. En d'autres termes, |'artiste ou le consom-
mateur de I'image se trouve dépossédé de son désir, lequel revient aux images
elles-mémes. Ainsi, la réponse nous apparalt : ce que les images veulent est tout
simplement que I'on se pose la question de savoir ce qu’elles veulent, méme s'il
n'est pas exclu que |'on se trouve face a la réponse de rien du tout.

La démarche de Mitchell est un geste anthropomorphique, analysant des
représentations visuelles de maniere a mettre I'accent sur des traits, des motiva-
tions ou des intentions de type humain dans ces représentations et peu conven-
tionnel par rapport aux réflexions modernes. Pourtant elle doit étre reconsidérée
: on embrasse des crucifix, on recrute des soldats avec des affiches déclarant
' Want You’, on détruit les images que I'on pergoit comme des menaces. Ces
exemples suggérent que notre forme de vie, comme dirait Bruno Latour, n'ait
jamais été moderne. Mitchell écrit :

Les vieilles superstitions ayant trait aux images —selon lesquelles elles
seraient dotées de ‘vies propres’, elles nous inciteraient a accomplir des actes ir-
rationnels, elles recéleraient des forces potentiellement destructrices, elles nous
séduiraient et nous corrompraient— ne sont pas moins puissantes aujourd’hui
gu’hier (Mitchell, 2014, 39).

Par conséquent, quoique la question implique une subjectivation des
images qui se manifeste par les pratiqgues comme le totémisme, le fétichisme
ou l'idolatrie, Mitchell exige que I'on admette le fait que nous sommes en fait
coincés dans des attitudes magiques ou prémodernes dans nos relations avec
les objets, en particulier avec les images. Ainsi, notre tache ne serait pas de sur-
monter ces attitudes mais de les comprendre et de les examiner.

L'argument central de I'ouvrage se trouve dans la préface ou Mitchell sou-
tient que les images, y compris celles du monde, ont toujours été avec nous
et que I'on ne peut pas passer au-dela des images (encore plus difficile dans
le cas des images du monde) pour acquérir une relation plus authentique avec
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I'Etre, avec le Réel ou avec le Monde. C'est pourquoi Mitchell, théorisant ainsi le
statut des images, trace des perspectives radicalement nouvelles pour I'icono-
logie. Sa maniere de développer son argument repose sur des études d'ceuvres
spécifiques, issues de la peinture, du cinéma ou de la sculpture. De plus, il nous
renvoie souvent aux pensées de Deleuze, Goodman, Wittgenstein, Heidegger
ou Zizek dont il se sert pour construire une perspective plus large pour une étude
du média, de la technologie, de la société ou de la psychologie.

LL"adoration du veau d’or de Nicholas Poussin (1633) est un motif clé dans
I'analyse de Mitchell. Il est la représentation du deuxieme commandement ou la
production de toute sorte d'images est interdite par Dieu. Mitchell soutient que
Dieu savait que certaines représentations avaient des jambes (leur propre vie)
comme si elles avaient leur propre intelligence et leur propre finalité. En consé-
qguence, la représentation est interdite afin qu’elle n’influence pas ses sujets. |l
s'ensuit que le pouvoir des représentations est pré-conceptuel et que les repré-
sentations sont a |'origine de nombre de nos idées. Le point principal de Mitchell
est que les représentations peuvent nous apprendre I'objet de nos désirs et la
maniere dont nous le désirons. Cette position semble cohérente avec I'idée
dans laquelle les images, en tant qu'organismes, ont des désirs. Ensuite, il nous
présente deux théories de désir : celle de Freud-Lacan et celle de Blake-Deleuze.

La question du désir est développée tout au long de la premiére partie du
livre : Images. Il aborde I'ambiguité du verbe ‘vouloir’ et tente d'expliquer ce que
les images désirent. Son intention prend comme point de départ I'analyse de la
scéne dans The Origin of Drawing (1819) de Anne-Louis Girodet-Trioson ou les
deux théories du désir se trouvent réunies. La théorie Freudienne-Lacanienne
est structurée a partir de la notion de désir en tant que manque et envie pour
son objet, provoqué par le plaisir instinctif : «la représentation n'est qu'un symp-
tdme, un substitut d'un désir impossible, une illusion ou un contenu manifeste
qui doit étre décodé, démystifié et finalement anéanti pour un contenu caché
exprimé dans le langage» (Mitchell, 69). Pour sa part, la théorie de Blake-Deleuze
prétend que le désir est un assemblage non instinctif d'éléments psychiques,
ce qui est aisé de constater dans les dessins et les gravures de William Blake,
notamment dans ses illustrations pour la Comédie divine (1757-1827). L'image
deleuzienne du désir est produite par la possession et interrompue par le plaisir,
ce qui est donc diamétralement opposé a la théorie précédente (puisque le désir
n'est pas provoqué par le plaisir mais trouve sa fin en lui).

Mitchell affirme que la scéne dans The Origin of Drawing (1819 est une
meta-représentation de ce que les images veulent et comment nous les aidons a
obtenir leur désir : L'image est née du désir, elle est un symptéme du désir, une
trace spectrale du désir pour garder la personne aimée, pour garder une trace
de sa vie pendant son absence. On dirait que I'image veut satisfaire une pulsion
scopique. Pourtant, les images ne peuvent pas étre réduites a de simples symp-
tdmes d'un penchant. Il faut qu’elles soient analysées en tant que modeéles pour
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le processus visuel. Autrement dit, les images nous apprennent aussi comment
les regarder et ce que I'on doit y chercher, elles nous montrent que nos méca-
nismes de cognition et de reconnaissance visuelle en tant que pratiques sociales
fondamentales, peuvent nous amener a saisir la place centrale qu'occupe ce que
Mitchell appelle tournant pictural. Il explique que la vie des images n’est pas un
probléme particulier ou privé. C'est une vie sociale. Les images vivent dans des
séries généalogiques ou génétiques, se reproduisent au fil du temps, émigrant
d'une culture a l'autre (Mitchell, 69).

Ainsi, Mitchell considere qu'il existe un lien essentiel entre les images et
la fagon que I'on a de voir le monde. L'idée principale de cette premiére partie est
que les images sont capables de changer les valeurs et que les étres humains
construisent leur identité en créant autour d'eux-mémes une seconde nature
composée d'images.

Dans la deuxieéme partie de son livre, il étudie la culture visuelle a partir des
objets qui constituent Weltbilder de cette culture. Son point d'appui est la notion
de totem. Mitchell tente de comprendre comment les attitudes traditionnelles
envers les représentations, a savoir l'idolatrie, le fétichisme et le totémisme
operent dans les sociétés modernes. Puisque les totems sont des objets de la
vie courante, ils définissent mieux la catégorie des objets appartenant a la culture
visuelle de notre vie quotidienne.

Parallelement au fétichisme et a l'idolatrie, le totémisme forme I'un des
trois types de relations humaines que I'homme a avec les objets du monde.
On peut adorer un objet (I'idolatrie), on peut lui assigner obsessionnellement
une signification particuliere qui prend une vie propre a elle au-dela de sa nature
originelle ou symboligue (le fétichisme), ou bien il peut devenir un embléme de
notre communauté (le totémisme). Il explique qu’a la fin du dix-neuvieme siécle
I'idée des formes organiques est devenue un sujet de discussions dans diverses
disciplines. Il souligne I'intérét que les études culturelles récentes portent sur les
‘choses’. Ces ‘choses’ sont étudiées en tant que totems, en d'autres termes, en
tant qu’objets ordinaires qui se révelent étre des dépositaires de significations
culturelles. Il traite deux événements qui ont entrainé I'introduction de ces deux
concepts dans la culture et le langage européens pendant les années 1970. Ce
sont le fossile d'un mammouth reconstruit a Paris en 1795 et le totem du castor
dont la représentation a été inscrite par les Indiens sur la poitrine d'un commer-
cant de fourrure anglais. Ces deux images ont configuré/influencé la facon dont
I'hnomme moderne pensait le lien entre la nature et la culture dans un monde qui
allait bient6t subir la révolution darwinienne qui a exercé une influence centrale
sur les nouvelles disciplines de la paléontologie et de I'anthropologie.

Dans la derniére et la troisieme partie de I'ouvrage, Média, Mitchell pré-
cise qu'il entend par médium I'ensemble des pratiques matérielles unifiant la re-
présentation et I'objet afin de produire une image. Dans cette partie, pour mieux
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clarifier sa position, il se sert des films tels que Jurassic Park (1993) de Spielberg,
Videodrome (1983) de David Cronenberg, Bamboozled (2000) de Spike Lee, des
sculptures d’Anthony Gormley, de la photographie de Robert Frank ou encore
des installations de Damien Hirst comme Lost Love (2000). Il prétend que ces
ceuvres nous conduisent a interpréter notre identité naturelle et culturelle, notre
dépendance symboligue aux choses que nous produisons.

Pourtant une telle sorte de dépendance n'est pas toujours bienfaisante.
On trouve d'ailleurs cet aspect pernicieux de la dépendance dans le film d’hor-
reur Videodrome de David Cronenberg. Le film raconte I'histoire d'un producteur
de télévision qui, en cherchant de nouvelles fagons pour attirer I'attention du
public et pour augmenter I'audience de son émission, s'implique de plus en plus
dans son médium. Videodrome est un exemple de ce que Mitchell appelle une
méta-image. C'est une image a propos des images elles-mémes, mais au-de-
la de cela, c'est un ensemble d’images sur la maniére dont la culture de son
épogue traite le média visuel. En outre, la tradition moderniste est critiquée pour
avoir défendu un art qui devrait avoir la pureté et I'autonomie comme caracté-
ristiques essentielles : La mort de Brian O'Blivion dans le film est une allégorie
de sa transformation d'un statut de gourou du média a celui d'une vedette de la
culture populaire des années 1970 jusqu’a sa mort en 1980, ce qui est suivi par le
succes posthume de Walter Benjamin comme théoricien du média. Ainsi, on voit
a quel point le média visuel et la réflexion sur la culture visuelle sont imbriqués.

Dans cette partie, il existe d'autres discussions comme celle qui porte sur
la sculpture d'Anthony Gormley, sur la maniere dont on s'adresse aux médias et
la maniere dont les médias nous interpellent, sur le lien entre les objets visuels et
le pouvoir, sur Bamboozled de Spike Lee qui peut étre considéré comme un mé-
tadiscours au sujet des films ou encore sur le role de I'art et le statut des images
dans une ére biocybernétique. L'essor des technologies biocybernétiques mé-
rite une analyse plus détaillée puisqu'il renvoie a un texte trés important sur la
reproductibilité des images, par Walter Benjamin : L'ceuvre d'art a I'époque de
sa reproductibilité technique (1936). |l note que les technologies comme le génie
génétique, le clonage et l'intelligence artificielle ont également un impact sur
la production et la reproduction de l'art, nous permettant de créer de nouvelles
formes d'art qui brouillent les frontiéres entre le biologique et le technologique.
Selon Mitchell, la reproduction biocybernétique remet en question le concept
d‘aura, théme introduit par Benjamin, car elle nous permet de créer des répliques
parfaites d'ceuvres d'art et méme de créer de nouvelles ceuvres composées de
matériaux biologiques ou technologiques.

Toutefois, il serait plus utile de nous pencher sur le dernier article de I'ou-
vrage Montrer le voir. Une critique de la culture visuelle pour présenter sa réflexion
méta-disciplinaire sur les limites des études culturelles. En ce qui concerne les
philosophes de |'esthétique, les théoriciens des médias ou les historiens de I'art,
cette discussion devrait étre prise en considération parce qu’elle accentue le fait
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qu'il n'y ait pas un seul modele Iégitime pour étudier les arts visuels. Cet article
soutient avant tout la |égitimité disciplinaire des études visuelles qui déclarent
concevoir |'art en tant qu’espace étendu des objets et des pratiques de la culture
visuelle dans sa totalité et non pas en tant que vision du modernisme qui pergoit
I'art dans toute son autonomie, de maniére séparée de la culture dans laquelle
il est produit. Mitchell définit les études visuelles non seulement comme une
discipline traditionnelle de I'histoire de I'art et de I'esthétique mais aussi comme
une inter-discipline qui se nourrit a la fois de ses propres ressources et des res-
sources des autres disciplines pour construire un objet de recherche nouveau et
singulier. C'est ainsi que les études visuelles pourraient nous ramener aux disci-
plines traditionnelles des sciences humaines et sociales, avec un regard neuf, de
nouvelles questions et un esprit plus ouvert.

En bref, avec cet ouvrage, Mitchell nous présente une réflexion sur la vie
de la culture visuelle dans nos vies individuelles et sociales. |l propose un raison-
nement assez cohérent des implications théoriques et historiques du pouvoir
des images et des représentations. Dans notre société, les images sont aussi
importantes que les mots et méritent que I'on leur préte tout autant d'attention.
M. Boidy et Stéphane Roth, dans |'avant-propos de |'ouvrage indiquent ainsi :

[...] le parcours sinueux et quelque peu improvisé qui méne d’lconologie
a Que veulent les images ? en passant par Picture Theory est bien des égards
d'une assurance et d'une logique implacable : il nous transporte d'une psycholo-
gie politique des icones a une biopolitique de I'image. Cette approche révéle les
images vivantes de la politique qui, pour le meilleur ou le pire, gouvernent nos
vies et nos regards. (2014, 13)
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